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RESUMO

A NOVA CARIR

Este trabalho concentra-se na atualizacdo e reforma do projeto grafico da
CARIRI REVISTA. Para determinar o norte do layout de uma revista, é preciso
levar em consideracdo uma série de fatores, como o tipo de informacéo que

sera publicada e o publico-alvo, por exemplo. Para construir estas defini¢es,
dependemos de respostas-chave, tais como formacao cultural de quem ¢,

poder aquisitivo, o meio onde vive o leitor, etc. Essas respostas, além de ajudar
a criar uma personalidade para a revista, nos levam a escolher os elementos
graficos que estruturam a composicao. Eles irdo propor um maior acordo
visual ao periddico e ajudardo a definir a atmosfera visual que o projeto

pretende transmitir. Os elementos sdo basicamente caracterizados por tipo-

grafia, levando em conta os fatores de leiturabilidade e legibilidade; e estilos

e suas hierarquias, que estabelecem o equilibrio entre textos e imagens.

A CARIRI REVISTA propde unir informagoes relevantes aos interessados pela
regido, com assuntos como educacao, cultura e entretenimento. Este novo
projeto grafico busca restabelecer o DNA da CARIRI REVISTA, um projeto que
se importa com o que acontece ao seu redor, trazendo histoérias de quem faz
e ama a regido do Cariri. mmm

Palavras-chave:
Design grafico. Design
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Tipografia. Redesign.



ABSTRACT

[HE NEW GARIR

The present work focuses on the update and reform of the graphic project
of Cariri magazine. To determine the north of a magazines’ layout, a number
of factors must be taken into consideration, such as the type of information
that will be published and the target audience, to name a few. To build these
definitions, we are dependent on key answers, such as the cultural back-
ground of the one reading the magazine, their acquisition power, the means
in which they inhabit, etc. These answers not only help build the magazines’
personality, but also lead us to select the graphic elements that help structure
the composition. They will propose a better visual agreement to the project
and will help define the visual atmosphere that the project aims to convey.
The elements are basically characterized by typography, taking into account
readability and legibility; styles and their hierarchies, which help establish the
balance between text and images. Cariri Magazine offers to unite relevant
information to those interested in the area, with subjects like education, culture
and entertainment. This new graphic project aims to reestablish Cariris’ true
identity, a project that cares about what happens to its surroundings, bringing
stories of those who build and love the Cariri region. s
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INTRODUCGAO

FFORMULAGAC
HCA DA
A REVISIA

Este projeto, realizado como requisito para obtencdo do grau de mestre em
Design Grafico e Projetos Editoriais da Faculdade de Belas Artes da Universidade
do Porto, debrucou-se sobre a reformulacao grafica da CARIRI REVISTA. E um
projeto de carater pratico-conceitual, pois a complexidade que envolve o
projeto grafico de uma revista nos da a possibilidade de abordar os conceitos
basicos do design editorial, tendo como base a diversa literatura existente.
Girando em torno das novas solugdes graficas, pretendo, aqui, propor e justificar
as mudancas no layout da referida publicacdo.

A CARIRIREVISTA é uma publicacdo bimestral que esta em circulacao desde
2011. Os dez mil exemplares impressos a cada edicdo sdo majoritariamente
distribuidos no Ceara, estado localizado no Nordeste do Brasil. Por meio das
tematicas social, econdémica e cultural, a revista tem como proposta editorial
revelar e resgatar a identidade do Cariri, regido com identidade forte e cres-
cimento constante e que compreende nove cidades do centro-sul do Ceara.
A revista tornou-se referéncia em comunicagdo naquela regido.

O trabalho divide-se fundamentalmente em duas partes, quais sejam:
conceitual e pratica. A primeira consiste na elaboracdo deste relatério, tra-
zendo justificativas as decisdes do projeto grafico baseadas em literatura ja
existente, na tentativa de resolver desafios e problemas da CARIRI REVISTA.
A componente pratica, por sua vez, é a execucao da reformulacdo grafica da
revista, com a aplicacao das solugdes descritas na primeira parte.

O redesign deste projeto grafico traz alguns desafios. Por ser uma revista
gratuita, que se mantém exclusivamente de anunciantes, sempre temos muito
pouco tempo para diagramacao, portanto é necessario fugir da complexidade.
Ela precisa, pois, de agilidade na producdo. A vantagem da simplicidade do
layout, porém, ndo diz respeito somente a rapidez do design, mas acaba por
torna-la de facil degustacao para o leitor. O desafio é criar uma revista simples
e que seja, a0 mesmo tempo, elegante e atraente.

cC oo 1J
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£ importante ressaltar que
0 portugués-brasileiro

foi utilizado no processo
de escrita de todo o
presente texto. Isto se
justifica pelo fato da autora
ser de nacionalidade
brasileira. Acreditamos,
contudo, que isto em

nada prejudicara a

compreensao dos leitores.



Um outro desafio é conseguir inovar mesmo mantendo algumas carac-
terfsticas marcantes do projeto anterior, como o destaque para fotografias e
espacos em branco. O redesign, consequentemente, nao objetiva consertar
algo que esta errado, mas redefinir e modernizar a revista, tornando-a mais
dinamica e acessivel.

O presente trabalho esta organizado em quatro capitulos fundamentais:
no capitulo 1, conheceremos um pouco mais sobre o que é o Cariri, como
surgiu o projeto da CARIRI REVISTA e como a publicagdo transformou o olhar
do leitor para esta regido. No capitulo 2, discutiremos sobre as necessidades do
cliente, interpretacao do inquérito preenchido pela equipe da editora, as etapas
de reconstrucdo do briefing e as motivacdes que causaram a possibilidade de
renovacao do layout. Ja no capitulo 3, mostraremos todas as modificagées e
tomadas de decisbes realizadas com base em fundamentacdes tebricas. Serdo
expostos todos os elementos do projeto grafico, comparando-os com o layout
anterior, assim como a esséncia da paginacao e as solucdes encontradas.
Por fim, concluiremos com aapreciacdo dos resultados, validagdo do projeto
e as consideracoes finais. mm



CAPITULO 01

J CARIRTE A
CARIRI REVIOTA

Para a melhor contextualizacao deste projeto, o primeiro capfitulo prende-se
a apresentacao da CARIRI REVISTA e a sua proposta editorial. Com a intengdo
de explicitar o surgimento desta publicacdo, falaremos aqui sobre a regido do
Cariri — tematica principal — e sobre o enquadramento da CARIRI REVISTA,
sua concepgao, motivagao e percurso.

1.1 A REGIAO DO CARIRI

Formada por nove municipios — Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha, Jardim,
Missao Velha, Caririagu, Farias Brito, Nova Olinda e Santana do Cariri —, a Regido
Metropolitana do Cariri abrange uma area de 5.460 Km” e une, com com-
peténcia, diversidade cultural e industrial. O avanco desta regido acontece,
substancialmente, por intermédio de investimentos nos setores de turismo,
indUstria, seguranca, agricultura, transporte, satide e infraestrutura. Beneficia-se
da agroindustria, pois no seu campo urbano-regional ha grande possibilidade
de gerar recursos de natureza mineral, hidrica, de solo e de clima. Possui uma
grande expressividade socioecondmica. Além disso, a riqueza de seus projetos
arquitetonicos traduz as influéncias das construcdes portuguesas, heranca da
colonizagao (PROJETOS CIDADES DO CEARA, 2008).

Por meio de uma Lei Complementar Estadual sancionada em 2009,
as cidades Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha aglutinaram-se, formando o
triangulo Crajubar, que é onde se encontra 0 nosso maior publico-alvo. Este
agrupamento foi criado com o intuito de minimizar a disparidade entre a
Regido Metropolitana de Fortaleza e o interior do estado, e, de fato, viraram
centros urbanos secundarios, porém concentram a maior parte do contingente
populacional e detém os melhores indicadores socioeconémicos e regionais
do interior do estado.
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Conhecida por sua riqueza, forca e identidade cultural prépria, a regiao
do Cariri é assim denominada por conta da heranca dos povos indigenas do
sertdo do Ceara e de Pernambuco. Sobre isso, importa ressaltar que ainda
hoje ha resistentes familias que preservam suas tradicoes.

Cartaxo (2009) mostra que a Regido Metropolitana do Cariri foi criada
tendo como maior objetivo dividir com Fortaleza, capital do estado, a atra-
¢ao populacional, bem como de equipamentos, servigos e investimentos
publicos e privados, visando ao seu completo desenvolvimento cultural e
socioeconémico.

Como sinal mais intenso do desenvolvimento da regido, temos os projetos
federais executados, objetivando o crescimento compartilhado e levando em
consideracdo as diferencas entre as cidades e suas potencialidades.

1.2 A CARIRI REVISTA

A CARIRI REVISTA é uma publicacdo bimestral, em circulacdo desde abril de
2011 pela Editora 309. Seu objetivo é transformar a forma de enxergar a regiao
do Cariri. Desde a primeira edicao, aborda temas que mobilizam amantes e
curiosos do universo caririense. Resgata e revela, a cada edicao, aspectos do
Cariri, uma das regides do interior do Ceara que mais cresce no pafs, valorizando
a identidade cultural do lugar. Sdo se¢des e matérias exclusivas que vao da
tradicdo ao empreendedorismo, da cultura a economia, do meio ambiente a
gastronomia. Em seus 5 anos, a revista tornou-se referéncia em comunicagao
no Ceard e um icone na disseminacdo da cultura do Cariri.

A cada bimestre, aproximadamente 40.000 pessoas leem a CARIRI REVISTA
na plataforma impressa, no tablet ou smartphone. De acordo com dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), um exemplar de revista é
lido por 4 pessoas, em média, no Brasil (MIDIAKIT, 2015).

Com tiragem inicial de 10 mil exemplares, a publicacdo bimestral de alto
padrdo coloca em evidéncia as riquezas naturais e culturais, as principais
conquistas da economia e o desenvolvimento do Cariri. E distribuida de forma
estratégica em aeroportos, hotéis e restaurantes no Cariri e em Fortaleza,
além da Camara Federal, Senado, Ministérios, Embaixadas, 6rgaos publicos e
empresas publicas e privadas.

Segundo Renato Fernandes, diretor geral da Editora,

“a CARIRI REVISTA é um veiculo voltado para a disseminagdo da cultura, eco-
nomia, meio-ambiente e desenvolvimento caririense. A publicagéo oferece ao
leitor grandes reportagens que refletem os contrastes e nuances que tornam
o Cariri um lugar téo especial. Crénicas revelam perfis humanizados que
narram os grandes feitos de homens e mulheres resistentes em sua cultura
original. Sua misséo é estabelecer conexées entre a ancestralidade das tradi-
¢6es caririenses e o Cariri contempordneo que cresce e pede passagem. Assim,
a CARIRI REVISTA é hoje essa grande vitrine que leva o Cariri para o mundo e
o mundo para o Cariri!”.
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A revista como canal de comunicacdo ganhou maior evidéncia no mercado
editorial pela possibilidade de atender a segmentacbes tanto do publico-alvo
como de publicidade. Cabe aos publieditoriais, ou seja, matérias que possuem
patrocinios especificos, assim como e as paginas reservadas para anunciantes,
atingir a segmentacao de publicidade. Para conquistar o publico-alvo, une-se
a construgdo do projeto grafico aos elementos especificos do Design Editorial
de forma favoravel, evitando optar pela producao do 6bvio.

O projeto grafico foi desenvolvido pelo designer Fernando Brito, e eu assumi
a paginacao a partir da sexta edicao, lancada no primeiro semestre de 2012. mmm



CAPITULO 02

J NUVU BRIEFING
A NOVA CARA
JA GARIRI REVISIA

Ao analisar o mercado atual e o publico, que se modificou ao longo das edicoes,
percebemos que a reforma grafica da CARIRI REVISTA precisou acontecer nao
para corrigir erros do projeto grafico anterior, mas para que, atualizando sua
forma, tivesse maior proximidade com a realidade e a vida cultural da regido.

Para todas as decisdes tomadas foi preciso repensar o contexto em que
a revista se encontra, quem ¢é o verdadeiro publico-alvo, qual a identidade
que se formou com o decorrer do tempo e quais mudangas sao necessarias
para a transmissao dos valores defendidos pela publicacdo. Segundo André
Villas Boas (2000, p. 7),design graficoé “[..] a area de conhecimento e pratica
profissional especifica relativa ao ordenamento estético-formal de elementos
textuais e ndo-textuais que compdem pecas graficas destinadas a reproducao
com objetivo expressamente comunicacional”. Portanto, had uma convergéncia
forte entre o design grafico e a comunicacao visual, pois, de acordo com Donis
A. Dondis (1999, p. 31), comunicacao visual é toda transmissao e recepcao de
uma mensagem por meio exclusivo da visdo. Esta intersecdo, portanto, nos faz
entender que o layout dialoga com o leitor tanto quanto o texto.

Para chegar a uma definicdo de um novo briefing, elaborei um inquérito
com 18 perguntas-chave, a fim de entender melhor o que o cliente acha e
pensa da revista, bem como o que ele espera alcancar com a utilizacdo do
novo projeto grafico. Assim, consegui tragar os objetivos e traduzi-los por
meio da comunicagao visual.

Depois da fase de embasamento tedrico e apds perceber que critérios eu
deveria considerar para que houvesse éxito numa reformulacdo grafica de
determinada publicagdo, comecamos a fase pratica. Porém, antes mesmo de
investigar solucdes, construi um inquérito para que os principais envolvidos
no projeto pudessem expor as suas necessidades em relacdo a revista, isto
é, era preciso deslindar quais as motivacoes e desejos de quem faz a Cariri.

Para tanto, elaboramos um questionario com a finalidade de fazer com
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que a mudanca de layout contribua ndo s6 para a modernizagdo do projeto,
mas também para a sua melhoria. Com os resultados em maos, consegui
entender as necessidades, em termos visuais, de cada membro da equipe,
0s pontos fortes e fracos, o que deveria permanecer e o que deveria modificar,
para que eu pudesse usar as ferramentas apropriadas para traduzir as ideias
em design grafico.

As questdes do inquérito que apresento a seguir foram realizadas por meio
do Google Forms entre os meses outubro e novembro de 2015. S&0 18 questdes
abertas, onde cada um dos colaboradores foi capaz de expor livremente a sua
opinido sobre as edi¢des anteriores, bem como o que espera da nova edicao.

INQUERITD

o01. Qual aimagem que a CARIRI REVISTA transmite para

Todas as entrevistas foram
o » o R . o realizadas por meio do Google
o publico geral da regido do Cariri? Vocé esta satisfeito
X . Forms entre os meses outubro
com essa imagem? Se néo, qual a nova imagem que vocé
. i - e novembro de 2015.
gostaria que a revista transmitisse?
Alana Maria, jornalista: “De uma regido cosmopolita, rica
em cultura e em oportunidades de negocios criativos.
Estou — e acredito que estamos — desenvolvendo novos
olhares também: de diversidade, de novidades e de
valorizacdo do humano.”
Claudia Albuquerque, editora: “Acho que transmite a
imagem de um veiculo comprometido com os temas da
regido, especialmente os culturais. De um modo geral,
os leitores gostam de folhear a revista e a consideram bo-
nita. Gostam de ‘se ver’, de ter o Cariri retratado em suas
paginas. Acho que, editorialmente, devemos alargar nos-
so universo de abordagem e nossos temas de interesse.”
Isabela Bezerra, diretora: “Apresenta o Cariri através de
suas potencialidades. Assuntos como cultura, politicas
publicas, tradicdo, natureza, sdo sempre abordados nas
edicdes. Gosto da imagem que transmite, mas acredito
que podemos sempre melhorar, inovar. Ainda mais
quando se tem uma concorréncia copiando o pro-
jeto da revista.”
Pedro Philippe, jornalista: “Ideologicamente: compro-
metimento com os assuntos importantes a cultura local
e preservacao de expressdes e icones. Esteticamente:
alto padrdo, qualidade, bom gosto. Um dos objetivos da

DE UM MODO
GERAL, OS5
LEITORES
GOSTAM DE
FOLHEAR A
REVISTAE A
CONSIDERAM
BONITA,

DE TER O CARIRI
RETRATADO EM
SUAS PAGINAS,
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publicacdo é ‘inovar’ e eu creio que é isso que ela tem
feito nesses cinco anos, tanto em seu contetido quanto
na proposta, a resisténcia, a insisténcia, etc. Talvez seja
preciso continuar inovando, por isso a reformulacao
estética é necessaria agora.”

Rafael Vilarouca, fotografo: “A imagem de uma revista
moderna, antenada e que ja se firma como um importan-
te meio de comunicacdo da regido.”

Renato Fernandes, diretor: “Hoje, publicagao de alto
padrao, com requinte editorial e fotografico. Uma revista
que resgata e retrata as raizes e a personalidade da
regiao sob novos olhares e coloca o Cariri em evidén-
cia, com sua exuberancia. £ percebida como meio de
comunicacao dirigido a grandes anunciantes. Em geral,
pelo refinamento editorial e grafico, a Cariri é percebida
como uma revista para ‘os melhores, mais bem-sucedi-
dos’, tanto anunciantes quanto leitores. A Cariri é vista
pelo mercado com uma ‘resistente’; uma publicacao
independente que consegue fazer o que outras tantas
ndo conseguiram, mantendo qualidade e total poder

de decisdo sobre seu contedo. Gosto da imagem que
transmite, que foi construida ao longo das 22 edigdes.
Mas gostaria que tivesse uma imagem menos classica,
mais dinamica e acessivel. Ndo acredito que a CARIRI
REVISTA deva perder suas raizes, mas acredito que deva
assumir uma nova personalidade; manter em parte

as cronicas, preservar em parte sua linha fotografica,
mas textos rapidos, de leitura simples devem ter espaco;
referéncias fotograficas devem ser estudadas e seguidas
para atender a uma linguagem também dinamica novos
e diferentes contetdos editoriais.”

02. Na sua opiniéo, o que mudou na CARIRI REVISTA desde
os primeiros niimeros (ou desde que vocé comegou a
trabalhar na revista)?

A.M: “Acho que passamos a explorar com um olhar mais
sensivel historia de pessoas que fazem o Cariri ser o que
é, de valorizar a diversidade, de ser aberto para tratar de
temas inusitados, mas, principalmente, acho que a Cariri
perdeu o olhar de capital sobre a pequena regido que
cresce. E Cariri para caririenses... e Cariri para o mundo.”
C.A: “Acho que tivemos mudancas pontuais. Algumas
colunas fixas que entraram ou que deixaram de existir,
alguns temas que tiveram maior ou menor destaque,
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TEXTOS CURTOS
ALTERNADOS
COM TEXTOS
LONGOS,

 SEM
POLUICAO

alguns reveses graficos na época que a revista estava
sem diretor de arte... Mas, basicamente, continuamos
fiéis ao espirito inicial: fazer reportagens sobre o Cariri,
textos curtos alternados com textos longos, fotos bem
trabalhadas, espaco em branco, sem poluicdo. Elegancia
com modernidade e leveza.”

1.B: “Comegamos com investimento na area de fotogra-
fia, pois ao longo das edigdes, as imagens nao estavam
atraindo a atencdo para a leitura.”

P.P: “Esta mais jovem e mais honesta quanto as
questdes da regido. Por mais que continue olhando
apenas para aspectos positivos, a publicacdo tem
criado construtivamente, mostrando o que fazer para as
coisas melhorarem.”

R.V: Mudou pouco. Vejo, porém, que a imagem fisica
nas fotografias pode dar um passo adiante em relacao a
producao das fotografias.”

R.F: “Pouco. Na minha opinido, a mudanca mais repre-
sentativa foi a maior presenca da se¢ao ‘picotado’, o que
trouxe dinamismo para a leitura da revista.”

03. Como vocé descreveria a maioria dos leitores atuais da
CARIRI REVISTA?

A.M: “Jovens universitarios antenados na cultura e
pessoas que investem (empresarios). Pessoalmente,
ndo consigo definir um publico exato, e precisamos
saber quem sdo.”

C.A: “Penso que quem |é mesmo sdo os mais jovens

e mais ligados a cultura. Claro que a nossa intencao é
seduzir também o empresario de meia-idade, o cara do
posto de gasolina, a guia da agéncia de turismo...”

1.B: “Atuais: homens e mulheres entre 25 e 55 anos.
Estudantes, empresarios, jornalistas, politicos, formado-
res de opinido.”

P.P: “O publico que procura a revista nos pontos de
distribuicdo é em sua maioria universitarios e artistas,
pessoas ligadas a cultura. Pelos pontos de distribuicao,
também alcanca pessoas de classe média que nao

tém costume de ler em seu cotidiano, mas que apre-
ciam a revista.”

R.V: “Classes A e B, além dos universitarios.”

R.F: “Sdo estudantes e professores universitarios,
empresarios, profissionais de satide (médicos, dentistas)
e administradores, entre 25 e 55 anos, de ambos os

A CARIRI REVISTA
TEMQUE
PASSAR POR
UMA

O LEITOR
BUSCA MAIOR
DINAMISMO,
LEITURAE
COMPREENSAO
RAPIDAS
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sexos, das classes A, B e C+ que se interessam pelo Cariri,
amantes ou curiosos da regido. Em geral, se interessam
pela cultura, tém critério e senso de qualidade e tém a
publicagao com um icone da regido. Sao frequentes e,
em muitos casos, colecionam a revista e sdo mais que
leitores, sao adeptos.”

04. Vocé acha que os assuntos e a linguagem da CARIRI
REVISTA estdo bem relacionada ao leitor?

A.M: “Acredito que sim. E é aberto para atrair

outros também.”

C.A: “A linguagem sim. Quanto aos assuntos, acho que
fazem parte de uma eterna busca relacionada ao univer-
so de um leitor imaginario. Esse leitor seria uma pessoa
que se importa com o que acontece ao seu redor e que
ama o Cariri. E basicamente um leitor de classe média.
Por isso, temas como viagens e consumo interessam.”
1.B: “Sim, mas pode melhorar. Trazer mais contetdo
ligado a economia, inovacdo e tecnologia.”

P.P: “Esta diversificado. Sdo poucos assuntos que a revista
resolve ndo expor, mas a cada edicdo o leitor tem acesso
a pauta e temas diferentes. Talvez de coisas que ele ndo
saberia por outro meio que ndo fosse a gente, assuntos
que ele geralmente nao se interessaria em saber, etc.”
R.V: “Sim.”

R.F: “Acho que nos ultimos 5 anos o leitor mudou, como
tudo. E assim também a CARIRI REVISTA tem que passar
por uma revisdo da sua linguagem. O leitor busca maior
dinamismo; leitura e compreenséo rapidas.

As cronicas sdo uma caracteristica que nao deve ser
abandonada pela publicacdo, mas deve dialogar com ou-
tros formatos que se comuniquem com o leitor de hoje
através de forma simples, curta e objetiva, como bem
fazem algumas secoes de revistas semanais e quinzenais.
Ainda sobre o assunto, de uma forma mais direta que a
descricdo acima, penso que graficos devem fazer parte de
uma ‘nova CARIRI REVISTA" sempre que possivel.”

05. Se vocé acha que a CARIRI REVISTA deveria atrair novo
leitores, qual seria esse publico e de que forma vocé acha
que isso aconteceria?

A.M: “Pessoas que trabalham com cultura, tecnologia e
inovacao; o publico universitario e académico (gostam de
ler e se informar).

C.A: Penso que o grande desafio de qualquer publicacdo
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— ainda mais nessa era eletrénica — é sempre buscar
novos leitores. Acho que além dos temas mais diversifi-
cados, devemos ter fotos realmente primorosas. A Cariri
22 arrancou muitos elogios nesse sentido. Todo o projeto
grafico deve estar sintonizado com o objetivo de seduzir,
primeiramente, pelo olhar.”

1.B: “Sim, sempre. Diversificando o contetido e novas
formas de distribuicdo.”

P.P: “Pessoas que pagam por informacao. Basicamente,
0 publico que acessa a Cariri pelas redes sociais busca a
revista nos pontos de distribuicdo. Acho que as pessoas
tém evitado pagar por coisas que elas podem obter de
graca, e tém resistido a publicidade. Mas néo resistem a
pagar por contetdo de qualidade. Resumindo: uma re-
vista indiscutivelmente boa atrairia leitores que querem
pagar para té-la em casa.”

R.V: “Sim! A revista vai se transformando sempre... Cada
edicao traz uma mensagem, algumas muito boas, outras
nem tanto. E isso atrai.”

R.F: “Um publico com a mesma faixa etaria, com o mes-
mo poder aquisitivo e perfil profissional, mas com menor
interesse/capacidade intelectual. A revista, pelo seu
refinamento grafico e editorial, tem uma apresentacao
elitista. Ndo acredito que deva ‘piorar’ sua apresentacao,
capa... nada disso. Acredito que pode ser mais simpatica
para uma maioria de leitores de qualidade mediana

— o que é uma lamentavel caracteristica da regido

—, mas sem perder a afinidade com o seu atual leitor,
exigente e qualificado.

Entendo que isso pode acontecer com a presenca de
linguagens menos elaboradas e extensas e projeto grafico
mais despojado.”

06. Qudo conhecida é a CARIRI REVISTA fora da

regiéo do Cariri?

A.M: “Ndo sei.”

C.A: Temos uma distribuicao ainda bastante reduzida fora
do Cariri, por isso a revista ndo é tdo conhecida quanto
deveria. Em Fortaleza, ela segue para as agéncias de
publicidade e alguns pontos especificos.”

1.B: “Depende. Muitas pessoas sabem que existe,

mas tém pouca nocdo sobre a regido. A maioria conhece
pela riqueza cultural.”

P.P: “Nao muito.”

MUITAS PESSOAS
SABEM QUE

(A REVISTA)
EXISTE, MAS

TEM

A MAIORIA
CONHECE
PELA RIQUEZA
CULTURAL.
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R.V: “Ndo sei.”

R.F: Em Fortaleza — praca onde tem distribuicdo que
segue o mesmo método aplicado no Cariri — é pouco
conhecida, afinal sdo apenas 2 mil exemplares para

a cidade. Mas é importante destacar dois pontos:

entre o publico circulante nos pontos de distribuicao,

a publicacdo é conhecida porque tem frequéncia na sua
distribuicdo, e no mercado publicitario ela tem grande
reconhecimento.

07. Quais os concorrentes da CARIRI REVISTA?

A.M: “O Povo Cariri."

C.A: “Atualmente, a revista langada pelo jornal O Povo.”
1.B: No segmento revista, temos a revista O Povo Cariri.
Além das outras midias, como indoor e outdoor.”

P.P: “Basicamente nenhum.”

R.V: “Acho que O Povo Cariri, por causa da tematica.”

R.F: “Concorrente direto, somente a revista O Povo Cariri.”

08. Quais os pontos fracos e fortes desses concorrentes?
A.M: “Fraco: Olhar de capital sobre interior. Nao trabalha
bem jornalisticamente. Tem um discurso bizarro de ‘olha
essa regido aquil’. Forte: O Povo é conhecido, tem muito
recurso para investir.”

C.A: “Considero que O Povo fez uma revista impac-
tante, de forte apelo visual. Pessoalmente ndo gosto.
Mas reconheco os méritos, bem como os altos e baixos.
Os textos sdo fracos, as fotos sdo 6timas, as entrevistas
sdo péssimas, o equilibrio entre os assuntos é bom...
Editorialmente, acho pouco sutil, sem delicadeza,

sem sofisticacdo. Mas penso que a abordagem é leve e
acaba agradando muita gente. Além disso, eles tém uma
distribuicdo fantastica.”

1.B: “Fortes: Custo de producao. Eles tém melhorado na
fotografia e relacionamento com o mercado, mas nédo
chega a ser um ponto forte. Fraco: contetdo, distribuicao
e tiragem. A troca de matéria por antncio descredibi-
liza a revista.”

P.P: “Nao terem qualidade nem estética nem de texto.
Nem prestigio.”

R.V: “Ponto forte: ter o nome do O Povo por tras. Fraco:
Conteldo limitado.”

R.F: “Fortes: O nome do Grupo O Povo. Facilidade em
diluir seus custos de producdo entre a grande equipe que
ja tem. Fracos: Sem afinidade coma regido. Publica com
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MELHORES NA
MANEIRA COMO

frequéncia pautas que foram lancadas na CARIRI REVISTA.
Utiliza em suas edigdes muitas fotos de banco de
imagens (Shutterstock). Baixa qualidade editorial. Tiragem
baixa (nimeros falsos sdo apresentados ao mercado).
Qualidade da midia inferior (comparada a Cariri).”

09. Em que nés somos melhores e piores em relagéo

aos concorrentes?

A.M: “Melhores em tudo, editorialmente falando. Pior:
Talvez alcance de publico. Muitos me perguntam se
trabalho na revista deles.”

C.A: “Somos melhores em tudo (risos). Agora falando
sério: somos melhores na maneira como encaramos

o Cariri. Falamos ‘de dentro’ da regido, e nao ‘de fora'.
Somos piores na distribuicdo e na variedade de assuntos
(o leque de temas deles é mais amplo, mas essa é uma
escolha editorial).”

1.B: “Fortes: qualidade do produto, network com clientes,
visdo sistémica da diretoria, localizacdo da empresa, cre-
dibilidade do mercado. Fraco: custo de producéo, prazo
de entrega da edicdo.”

P.P: “Qualidade estética, de texto e prestigio.”

R.V: “Mais dinamica e honesta.”

R.F: “Melhores: qualidade editorial, grafica e fotografica,
maior regularidade na periodicidade das edi¢des, pionei-
rismo nas matérias publicadas, textos e fotos exclusivas,
boa imagem perante o mercado (inovagao, qualidade

e credibilidade reconhecidas). Piores: diversidade do
conteldo (ndo sei se isso nos faz piores...)."

10. A CARIRI REVISTA continuara gratuita? Qual a sua
opinido sobre isso?

A.M: “Nao tenho opinido formada sobre isso.”

C.A: “Sinceramente, ainda nao tenho uma opinido
fechada sobre isso.”

1.B: “Estamos avaliando.”

P.P: “Deve deixar de ser, ¢ a minha opinido. Aos poucos,
até o leitor perceber que pode receber a revista em
casa, sem precisar procurar por ela, com uma qualidade,
apuro e trabalho muito maiores do que antes. O risco é:
ninguém quer precisar pagar por algo que antes tinha
sem custos. Acho que se sentirem que se trata de uma
Cariri nova, eles topam.”

R.V: “Sim, deve continuar gratuita. Porém, deve também
ser vendida em bancas de jornal aqui e fora.”

AS MELHORES
EDICOES SAO AS
QUE

,ESTAS
SEMPRE TEM BOA
REPERCUSSAQ
COM OS
L EITORES,
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R.F: “Nao. Acho correto, justo e possivel de ser realizado.”

11. Na sua opinido, qual foi a melhor edi¢éo da CARIRI
REVISTA? Por qué? E a pior? Por qué?

A.M: “A melhor foi a edicdo 22. Porque trabalhou bem
uma diversidade de assuntos (género, teatro, reisado,
comportamento, negocios...), mantendo harmonia com a
linha tematica da personagem de capa e com 6tima qua-
lidade fotografica. Sobre a pior: ignorando as primeiras
edicdes (que acho 6timas) e as edi¢oes que trabalham
mais Fortaleza que o Cariri, acho as edicdes 19 e 20 as
piores. Tem algumas fotos que me assustam.”

C.A: “Sempre vou preferir a mais recente. Mas, de fato,
na 22 nos conseguimos combinar as fotos bem cuidadas
com uma leveza e uma variedade que ‘enchem os olhos'.
A Cariri da Civilizacdo do Couro também ficou muito boa;
a capa é especialmente bonita e foi muito bem comen-
tada. Fazer uma edicao tematica, de vez em quando,

é um recurso de que devemos lan¢ar mao com mais
frequéncia. As piores foram as da Telma Saraiva (edicdo
5), que foi um caos visual, e a do Alemberg, que foi edito-
rialmente equivocada, embora visualmente ok.”

1.B: “As melhores edicdes sdo as que possuem fotos e
textos interessantes do inicio ao fim, sempre tem boa
repercussao com os leitores. As piores foram as que nao
tivemos boa repercussao: 13, com o professor Gilmar (o
texto esta incrivel) e edicao 17.”

P.P: “Ha edicbes antigas, até a 13, que sao maravilhosas
visualmente. Tenho resisténcia aos textos por serem em
sua maioria caretas e elogiosos demais. A 21 e 22 podem
ser as melhores, por serem visualmente impecaveis e
com textos poderosos. 14 e 15 sdo as piores, por terem
capas pouco atraentes e contetido confuso.”

R.V: “A edicdo comemorativa do Pe. Cicero, pelo conte-
Gdo fortemente tematico e pela forca das imagens da
revista. A pior foi a de Telma Saraiva.”

R.F: “Dificil dizer apenas uma. Vou escrever quais as que
eu mais gostei, ja que foram todas pelo mesmo motivo:
a capa. A capa é para mim critério de desempate para
quase todas as edi¢des. Gosto muito da 4, 8,9, 12 e 21.
Destaco a 8 pelas cores de fora e de dentro da revista.
Para mim, uma das melhores diagramacdes ja feitas para
a Cariri. Destaco a 21 pela sinergia entre o alto padrao
estético do editorial e os anUincios da revista. A pior
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acho a edigdo 5. Porque foi finalizada por um diretor de
arte que nao tinha a qualidade necessaria para produzir
a revista, sem afinidade com a publicacdo e com baixa
sensibilidade para levar ao leitor da publicacao a riqueza
do contetdo. Erros grosseiros foram cometidos pela
direcdo de arte antiga.”

12. Que natureza de contetido vocé acha que agrada mais
ao leitor da CARIRI REVISTA?

A.M: “Diversidade, comportamento, artes.”

C.A: "Acho que arte, cultura e negdcios. No caso, estamos
falando de diferentes leitores, claro.”

I.B: “Cultura, natureza, economia, gastronomia, viagem,
politicas publicas, personalidades.”

PP: “Perfis. As pessoas se interessam em saber como
anda, o que veste, o que faz, de onde veio e onde vive
aquela figura interessante que ela conhece de vista.

As mais comentadas sdo sempre as que falam de tipos,
de grupos, de classes, etc.”

R.V: “Arte e cultura.”

R.F: “Sempre assuntos regionais, que acontecem no
Cariri, sdo os de interesse dos nossos leitores. Mas quanto
aos temas, , negdcios, tradicdes e memorias.”

13. Vocé teria alguma sugestao de secéo fixa, além de
Picotado, Cariri Negocios, Cariri Indica e Cariri Estante?
A.M: “Comportamento”

C.A: “Especial, € bom sempre fechar com uma

imagem bonita.”

1.B: “Dicas de eventos, de lugares para conhecer.”

P.P: “Cidade, perfil, universidade e politica.”

R.V: “Secdo sobre a arte contemporanea produzida na
regido e pelas redondezas. E secdo de ensaios fotografi-
cos nao necessariamente ligados a cultura.”

R.F: “Secdo de economia (isso existe na VEJA). Uma secdo
rapida, com frases curtas de pessoas representatividade
na regiao, sobre assuntos atuais. Por exemplo: um cantor
fala uma frase sobre os recentes atentados terroristas.
Penso que esse contetdo tem impacto, alto poder

de repercussao e pode pontuar as edi¢des no tempo,
dando seu ‘time” na historia, ja que é composta por
temas atemporais.”

14. De uma forma geral, quais as suas criticas e sugestées
em relacdo ao contetido da revista? O que deve permane-
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cer no novo design, em relacéo ao contetido, e o que deve
ser extinto ou modificado?

A.M: “Acho tudo lindo! Mas sugiro repensar a cor da
secdo Estante e Pontos de distribuicdo. E repensar a
necessidade de todos os Picotados terem fotos (acredito
que nao precisam). Gosto muito dos trabalhos com o
branco/vazio e gostei muito da matéria do Comporta-
mento da edicdo 22.”

C.A: "Acredito que devemos ‘sair da universidade’

e buscar uma maior diversidade de assuntos. Colocar
mais matérias sobre comportamento, consumo e temas
atuais. Mas sem largar a ‘pegada cultural’, que sempre
nos caracterizou e que valoriza o que é feito no Cariri.
N&o queremos ser um pastiche das revistas mensais,
que ja existem aos montes.”

1.B: “O conteldo deve ser diversificado. Design grafico
ndo tenho uma opinido formada a respeito.”

P.P: “Os espagos em branco ja sdo a cara da revista.

Os titulos grandes, os abres, as fotos ocupando grandes
espacos. Ao mesmo tempo, seria legal mais espa-

CO para textos.”

R.V: “Acho que deve ser mantida a linguagem mais mini-
malista e com uso de imagens maiores nas paginas.”
R.F: “Gosto muito de tudo hoje, mas penso que matérias
mais curtas e infograficos podem trazer maior dinamismo
para a publicagdo, uma expectativa de grande par-

te dos leitores.”

15. Quais os pontos fortes do projeto grdfico atual da
CARIRI REVISTA? E os pontos fracos?

AM: “Otima tipografia, trabalho de cores, o trabalho com
formas geomeétricas, o trabalho com o branco, com o
espaco para o leitor respirar. Ndo gosto da legenda.”

C.A: “Leveza e elegancia sdo os pontos mais altos,

eu acho. Eum projeto clean, mas marcante. Mas talvez
tenha se tornado discreto demais diante dos apelos de
outras publicacdes.”

1.B: “Ponto forte: espaco para fotografias e espaco em
branco para respiro de leitura. Ponto fraco: acho que

ndo temos muitos infograficos. E deveriamos usar mais
box de servicos.”

P.P: “Um visual mais cool, moderno, jovem. Acho que ele
é impar. E bom nao ter com o que compara-lo. Mas o
ponto fraco é que ela limita. As vezes, temos novas ideias,
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novos interesses e ndo temos como trabalhar, ja que é
muito engessado.”

R.V: “Um ponto forte é a que as pessoas ja reconhecem a
marca. A marca precisa ser sempre renovada, mas man-
tendo a ideia original.”

R.F: “A foto de perfil da capa, as areas de respiro (bran-
cos), fotos fortes e em grandes proporcoes ilustrando

as matérias. Fracos: auséncia de elementos/recursos
graficos de impacto (como cores e infograficos ou ‘olho
de chamada’ em meio as matérias.”

16. Vocé sente qualquer desconforto ao ler a CARIRI REVIS-
TA? Se sim, poderia descrever?

A.M: “S6 quando fotos das matérias sdo ruins.”

C.A: "Nao sinto desconforto.”

1.B: “Ndo."

P.P: “Nenhum desconforto.”

R.V: “Ndo.”

R.F: “Poucas vezes. Quando acontece, sempre é por um
dos motivos abaixo:

auséncia de direcao na fotografia. E espacos desocupa-
dos/poucos elementos editoriais em um grande espago
da revista (como ocorreu na edigao 15).”

17. Vocé se sente confortdavel em relacdo ao tamanho da
revista? Se ndo, por qué?

A.M: “Sim.”

C.A: “Sim, gosto do tamanho.”

1.B: “Sim.”

P.P: “E o ideal.”

R.V: “Sim.”

R.F: “Sim.”

18. O que vocé ndo gosta no design da CARIRI REVISTA?
Por qué? E o que vocé gosta? Por qué?

A.M: “Gosto. Gosto dos boxes, das cores, dos posicio-
namentos das fotos com o texto. As vezes quase nao
tem espaco para o leitor respirar, em outras revistas.
Vou insistir no espaco em branco. Deve permanecer.”
C.A: “Sinceramente? Gosto de tudo. Apenas acho que
devemos introduzir elementos que deem ao leitor a
impressdo de uma novidade, como forma de come-
morar os cinco anos da revista. Gosto do uso de boxes,
da alternancia de grandes fotos com imagens meno-
res, dos espacos em branco, da tipografia, do uso de

(SUGIRO) USO

DE ELEMENTOS
QUE TORNEM

PARTE DA SUA

LEITURA MAIS

DINAMICA; QUE
A

preto e branco.”

1.B: “Podemos inovar na tipografia; tenho visto que
algumas empresas tém mudado de fonte. Pode

ser tendéncia.”

P.P: Acho que me incomoda o excesso de quadrados.
N&o da para trabalhar com outras possibilidades, ja que é
esse o formato: box, caixa de cores, etc. O que mais gosto
é das cores, o0 espaco para fotos, os espacos em branco.”
R.V: “Gosto da linguagem minimalista e ndo lembro de
nada que nao goste.”

R.F: “Nao sei o que dizer sobre o que ndo gosto. Sei sobre
0 que penso que pode melhorar, mas sobre ndo gostar...
nada. O que eu mais gosto: as fotos de perfil das capas:
pela riqueza de detalhes e sensibilidade que transmitem,
as fotos em grande proporcao ilustrando as matérias da
revista: porque me transmite compromisso com a riqueza
editorial e em levar experiéncia ampliada aos leitores.
Areas de respiro: apesar de achar que devem existir

em menor proporgao (porque ddo leveza aos textos e
transmitem tranquilidade durante a leitura).”

19. Quais as suas sugestées para o novo design da
CARIRI REVISTA?

A.M: “Arriscar mais com cores, combinagoes e re-

corte de fotos.”

C.A: "Acho que, cada vez mais, devemos privilegiar as
fotos — bem-cuidadas, elaboradas com antecedéncia,
primorosas. Os titulos devem ser impactantes. O uso de
cores nos boxes eu acho que deve continuar.”

1.B: “Manter espaco para fotografia e espaco de respi-
ro para leitura.”

P.P: “Mais formas geométricas.”

R.V: “Mais ousadia.”

R.F: “Uso de elementos que a tornem mais préxima de
pessoas interessantes, porém menos cultas que o atual
perfil de leitor da Cariri; uso de elementos que tornem
parte da sua leitura mais dinamica; uso de elementos que
a modernizem sem perder as raizes da publicacdo.”
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Com base nestes resultados, percebemos que, para projetar essa reforma,
devemos considerar definir os seguintes propositos:

® traduzir o Cariri, valorizando e retratando as raizes e a sua personalidade;

m  colocar o Caririem evidéncia, afastando-o da imagem de pequena regido; e

® promover uma experiéncia inteligente de leitura.

Depois de tracar estes objetivos, compreendemos que, no contexto e
identidade da revista e com os valores que pretende transmitir, ela precisa
ser inspiradora, simples, marcante, limpa, com um projeto que dialogue ain-
da mais com a narrativa jornalistica. Continuar com fotos bem trabalhadas,
espacos em branco/de respiro, sem poluigdo visual, com a atmosfera menos
geométrica, mais organica.

Ter um perfil comercial, porém nio ter caracteristicas sensacionalistas, pois
a finalidade principal ndo é vender a revista (posto que ela é de distribuicao
gratuita, sobrevivendo exclusivamente de anunciantes), mas sim com o ob-
jetivo de valorizar a regido do Cariri.

Os designers podem ajustar os elementos de um layout para atualizar a
publicacao e manté-la contempordnea e relevante (por exemplo, uma fonte
pesada pode ser substituida por uma versGo média ou clara da mesma fa-
milia, para aceitar a mudanca de gostos), mas eventualmente, até mesmo a
publicagéo de melhor design e mais longa duragéo pode ficar desatualizada
e obsoleta. Neste caso, deve ser considerada uma grande reformulagéo ou
um novo design (ZAPATERRA, 2014, p. 198). mem



CAPiTULO 03

J DESIGN EDITURIAL
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editoracdo, buscando criar uma maior relacdo de empatia entre o leitor e a

As etapas do processo de redesign do projeto grafico da CARIRI REVISTA
foram construidas com base no seguinte cronograma:

Até 31/10/15 design grafico e redesign — o embasamento teorico;

Até 31/11/15 analise do inquérito e elaboracgao do briefing;

Até 30/01/16 desenvolvimento do projeto, esbogos e testes;

Até 14/03/16 desenvolvimento da capa, esbocos, prototipagem e testes;
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3.1. DESIGN GRAFICO E REDESIGN: O EMBASAMENTO TEORICO

Nesta fase do projeto, pudemos abordar assuntos relacionados ao tema
proposto. Esta foi a fase da pesquisa, a partir da qual foi possivel encontrar
bases para redefinir a atualizagdo no didlogo entre a CARIRI REVISTA e o leitor.
Segundo Souza, (2000, p. 22),

A ideologia do progresso, juntamente com o desenvolvimento técnico e
cientifico, conduziu a ideia de que a beleza de um objeto depende de sua
utilidade e eficiéncia, ou seja, de sua adequagdo a fungéo a que se destina.
Eis af a definicéo classica do funcionamento em design.

Podemos, assim, entender que o design é um processo ndo s técnico,
mas também criativo, que se relaciona diretamente a funcdo de resolver
0s problemas propostos e, ndo menos importante, ao trabalho da confi-
guracdo estética de um projeto, juntamente com sua a elaboracdo e
concepcao. “Um projeto de design grafico consiste num todo que é forma-
do tanto por um texto diagramado e por elementos tipograficos de maior
destaque quanto por ilustragdes, fotos, elementos acessérios como fios, etc”
(VILLAS-BOAS, 2000, p.11).

Podemos, entdo, perceber que um projeto de design grafico é a unido dos
seus elementos visuais, sejam eles textuais ou ndo, de forma que se consiga
organiza-los em um suporte especifico.

O objetivo do design grafico é estabelecer a ordem dos elementos inerentes
a composicdo de um projeto. Esta atividade esta inteiramente relacionada a
estudar, analisar, definir e combinar as partes de uma producéo grafica. Essas
partes podem ser entendidas como texto, tipografia, ilustracao, fotografia,
diagramacao e qualquer outro elemento visual.

Isoladamente, a diagramacao é atribuicao especifica do design editorial,
que, além de possuir os elementos graficos que exigem a organizacdo de
informacao, tem a funcdo de dar personalidade e expressao ao contetdo em
determinada publicacdo, além de estruturar o texto de maneira esclarecedora.
Todas as decisdes graficas devem funcionar de maneira transparente, para
que se chegue a um resultado agradavel esteticamente, sem perder a sua
utilidade na informacao.

O design de material editorial cumpre diferentes fungdes, tais como dar ex-
pressées e personalidade ao contelido, atrair e manter os leitores, e estruturar
o material de forma clara. Essas fungées tém de conviver e trabalhar juntas
de forma coesa para configurar algo que seja agradavel, Gtil ou informativo

— geralmente, uma combinagdo de todos os trés, se é para ter sucesso. No seu
melhor, o design para material impresso e digital é um laboratério de pesquisa
emocionante e em constante evolucdo, e uma plataforma de lancamento
parainovagoes estilisticas, que sGo, muitas vezes, adotadas com entusiasmo
por outras dareas da comunicagao visual (ZAPATERRA, 2014, p. 10).
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Hoje, por conta das necessidades do mercado editorial, as revistas es-
tdo sendo redesenhadas num menor espaco de tempo. Segundo Mario
Garcia, do blog garciamedia.com, 2013 foi considerado o ano das refor-
mulacgdes, criando um novo respiro em diversas publicacdes ao redor do
mundo, inclusive em publicacées mais tradicionais, como a New Yorker.
O processo de redesign ocorre por varios motivos, seja porque o editor-chefe
ou a editora tenham novas ideias para implementar, seja porque o design da
publicacdo esta desatualizado, ou, ainda, se houve uma queda nas vendas,
se a concorréncia esta ficando a frente, se a sua publicacdo esta tentando
alcancar um novo publico. A depender da necessidade, a reformulacao grafica
é interessante, pois provoca uma evolugdo e um refinamento da imagem
que transmite por meio de sua aparéncia. £ sempre pertinente analisar o
posicionamento da sua publicagdo no mercado, pois quando a sua voz desvia-
-se do rumo pretendido, € um bom momento para mudar a maneira como
a revista parece.

As alteracdes precisam ser executadas numa Unica edi¢do. Nao se deve
fazer isso aos poucos, como uma secao por vez. Isso desprestigia o trabalho de
reformulacdo. Porém, o primeiro passo é sempre identificar o que permanecera
do projeto anterior. Isso pode ser bastante proveitoso para os leitores, pois
haver4 uma conexdo com aquilo a que ja estao habituados. E preciso levar
em consideracdo que o redesign de uma publicagcdo sempre afasta alguns
leitores, pois nem sempre estamos dispostos a mudancas, mas, acredite,
uma boa reforma grafica atrai novos leitores.

Em relagcdo ao processo de redesign, o designer Mario Garcia, um dos
principais especialistas em design editorial, aconselha claramente em seu
livro Pure Design (2002. p. 98) que personalizar o seu trabalho é torna-lo
adequado para o produto especifico. £ importante obter um briefing cheio de
expectativas, com informacao maxima de publico-alvo e as intencdes desta
mudanca. Algumas reformulacdes sdo apenas superficiais, enquanto outras
sao bem complexas.

F preciso enxergar em qual das situacées o seu trabalho se encaixa; repen-
sar a publicagdo em cima de trés elementos editoriais importantes: tipografia,
arquitetura da pagina e a estrutura de publicacdo. A estrutura da publicacdo
deve ser o primeiro passo, buscando enfatizar a hierarquia da informacao.
Tipograficamente, deve-se tentar diversas combinagoes de fontes, sejam serif
ou san serif, contanto que estas dialoguem entre si. Para a arquitetura da pagina,
é necessario usar padrées de grelha com varias colunas, para dinamizacdo e
encaixe dindmico das imagens com os textos, além de sempre rever a ordem
em que o conteldo sera exibido. Trabalhar em estreita colaboracdo com os
editores e jornalistas para entender melhor o ritmo em que as matérias vao
orquestrar é muito enriquecedor para o projeto. No objetivo primario do
design editorial, o design grafico e o projeto editorial estarem perfeitamente
alinhados resulta num melhor projeto.



42

3.2. ANALISE DO INQUERITO E ELABORACAO DO BRIEFING

Como vimos no capitulo anterior, o briefing foi construfdo por meio de uma
avaliagdo das respostas recolhidas do inquérito estruturado, nos fazendo chegar
a conclusao de que a revista ndo precisava ser corrigida, e sim que é preciso
fazer progressos, modernizar o projeto e aperfeicoar o didlogo com o leitor,
criando uma nova unidade visual, mas mantendo a organizagao visual para
que este identifique rapidamente que aquela ainda é a sua revista, podendo,
ao mesmo tempo, agregar também novos leitores.

No inquérito, todos os participantes citaram a revista O Povo Cariri como
principal concorrente. Apesar de ndo ser nossa referéncia grafica, pois nao
segue o estilo que a CARIRI REVISTA deseja transmitir, senti que devia menciona-
-la, pois a sua distribuicdo e o seu custo de producao foram os destaques
mencionados como pontos fortes. Nao cabe a noés intervir nestes aspectos,
pois ndo envolvem reformulacao grafica. Por conta disso, sua estrutura grafica
nao foi explorada como parametro para a coleta de referéncias graficas.

3.3. PESQUISA DE REFERENCIAS

Nesta fase, a proposta é que sejam analisados o material de revistas atuais e
materiais das publicacdes que possuem perfil e atmosfera similar a que enten-
demos que a CARIRI REVISTA deve seguir, isto é, é preciso observar as formas
de diagramacao, de disposicdo de textos, de se trabalhar com imagens e textos.

Esta analise consiste em verificar as principais funcdes de utilizacdo das
revistas ja existentes, analisar o projeto grafico e tentar tragar uma proposta
que atenda as necessidades de comunicacao, trazendo beneficios para 0 nosso
projeto. Assim sendo, este tépico é dedicado aos projetos editoriais que, direta
ou indiretamente, influenciaram-me na construcdo da reformulacao do projeto
grafico da CARIRI REVISTA. As paginas aqui apresentadas sao constituidas de
caracteristicas que nos inspiraram em termos técnicos, objetivando encontrar
solucdes capazes de expressar a imagem que o designer e toda a equipe se

propdem a transmitir.
Andlise da revista O Povo

Cariri, apontada como
principal concorrente da
Cariri Revista. Cores vivas,
fotos com muito destaque
e sobreposicao de
imagens sdo elementos
que temos em comum.
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Figura 1: spread da revista
O Povo Cariri.

Fonte: digital.opovo.
com.br/opovocariri
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3.4 DESENVOLVIMENTO DO MIOLO

Consideramos como elementos primarios do design editorial o formato,
a periodicidade e o contexto (identidade). Projetar uma publicacdo exige a
construcao de bases solidas, por meio de ferramentas especificas, para que
essas estratégias, que auxiliam na diagramacao, transmitam as informacoes
desejadas. Estudar as formas de utilizacdo do tipo de letra, de imagem, utiliza-
cao do espaco da pagina, alinhamento do texto e tipo de papel (entre outros)
sao decisdes fundamentais para que o projeto funcione.

A grande maioria dos contetdos editoriais tem em seu cerne a ideia de
comunicar uma ideia ou contar uma histéria por meio da organizagédo e
apresentacao de palavras (disposicéo dos titulos e do corpo de texto) e ele-
mentos visuais. Cada um deles tem uma fungéo diferente: em uma revista,
um titulo geralmente terd sido escrito e projetado para chamar a aten¢éo
do leitor, enquanto o elemento visual geralmente existird para esclarecer ou
dar apoio a uma afirmagao feita no corpo do texto (contetido da matéria)
(ZAPATERRA, 2014, p. 8).

A seguir, pormenorizarei cada item do processo de decisao dos elementos
de um planejamento deste redesign.

Analise de revistas cujo
projeto grafico trabalha
com muitos espagos em
branco, dando também
destaque as fotos e a
tipografia, elementos
importantes exigidos no

Figura 2: exemplos de
projetos editoriais com
diagramacao limpa.
Fonte: Pinterest /a autora
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3.4.1. FORMATO

Para decidir o formato de uma publicacao, é preciso levar em consideracdo
manuseio e circulagdo, contelido, orcamento, maneabilidade, exposicdo em
banca e formato da concorréncia. Existem formatos padronizados de papéis,
e é a partir dessas medidas que podemos comecar a definir o tamanho da
publicacdo. Seguir esses padrdes é de grande valia para que nao ocorra des-
perdicio de papel, pois quando a dimensao do material ndo corresponde aos
formatos ja existentes, o custo sera muito elevado. Esta também deve ser
uma preocupacao ndo sé do cliente, mas também do designer, posto que
este também tem a incumbéncia de resolver problemas.

“Embora as publicagbes de baixa tiragem disponham do luxo de imprimirem
um formato personalizado, ainda é importante terem mente as necessidades
do leitor — uma revista de grande formato ou formato exético podera ser um
incomodo se o armazenamento para uma futura referéncia forimportante.”
(ZAPATERRA, 2014, p. 172).

200 mm

cariri

© MUNDO PARA O CARIRL O CARIRI PARA O MUNDO.

265 mm

WAGNER

SBPORTA DOS FUNDOS, A ATRIZ DEDI
WCARREIRA MUSICAL, ANALISA OEE]
DEFENDE DILMA E ELOGIA REGH

O formato da CARIRI REVISTA, originalmente, é de 200 x 265 mm. A exi-
géncia do diretor da editora é que ela permaneca com o mesmo formato,
pois assim ndo enfrentaria eventuais problemas de custos na hora de fechar
novos orcamentos na etapa da impressao.

Figura 3: dimensodes
referentes ao
formato da revista.
Fonte: a autora.
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3.4.2. MARGENS E GRELHA

A escala, o enquadramento e a posicdo dos elementos na pagina de-
terminam seu impacto visual. A area disponivel para trabalhar com todo o
contetldo numa pagina é definido por meio das dimensdes das margens.
Além disso, é necessario que o designer atente-se para a adicdo da sangria,
que é uma margem invisivel adicionada externamente, deixando o arquivo
ligeiramente maior, que permite que nenhum detalhe do contetdo seja eli-
minado na hora do corte do papel no momento do acabamento, garantindo
a aparéncia continua do fundo.

Segundo Hendel (1999), a margem interna deve ser menor que a margem
superior, que deve ser menor que a margem externa, a qual, por sua vez,
deve ser menor que a margem inferior. Em alguns casos, como exemplifica
Bringhurst (2005), algumas margens podem ter comprimentos iguais, como
a interna e a superior, a externa e a inferior, a interna e a externa, etc.

As margens anteriores da CARIRI REVISTA consistiam em 15 mm (margens
superior, inferior e externa), e 177 mm na margem interna. Por meio da pratica na
paginacdo desta revista e através do retorno que recebo ao longo das edicoes,
entendi a predilecdo por paginas onde eu ndo obedecia a margem superior,
tornando-a maior e proporcionando uma boa area de respiro. Por isso, entre
esbocos e testes, decidimos que o padrao da margem superior seria de 29
mm. Porém, decidi manter a margem inferior e interna, respectivamente 15
mm e 17 mm. Outra mudanca significativa que achamos importante definir
foi a diminuicdo da margem externa. Analisando impressées das edicdes
anteriores, vimos que havia um menor aproveitamento da pagina com uma
margem tdo longe do corte, considerando que trabalhamos com a sangria de
5 mm. Portanto, a nova margem externa ficou definida como 10 mm.

Figura 4: margens
utilizadas no projeto
grafico anterior.
Fonte: a autora.
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Segundo Lupton (2006, p. 125), “[...] no periodo que sucedeu a Il Guerra Mundial,
os designers graficos sufcos refinaram as ideias da Nova Tipografia para criar
uma metodologia de design total. Foi nessa época que o termo ‘grid’ passou
a ser comumente aplicado ao layout de paginas”.

Periddicos exigem uma estrutura que, embora tenha uma repeticao
basica para que sua coeréncia visual traga conforto para o leitor, a grelha de
um projeto editorial deve ser flexivel, para permitir que o designer realize
mudancas dinamicas, porém, reconheciveis.

Montar uma publicacgéo, é como organizar uma projecéo de slides, daquelas
que param e avan¢am segundo um controle. Mas uma publicagéo é ainda
melhor que uma projecéo, porque cada receptor tem seu préprio controle,
pode avangar, voltar atrds, deter-se ou sequir conforme seu ritmo ou interesse.
Uma revista é uma cole¢do por definicéo, e o todo deve ser maior que a soma
de suas partes (WHITE, 2006, p. 29).

A grelha é uma ferramenta Gtil que ndo deve ser entendida como limitante.
Ela ndo precisa dar amarras ao designer, e sim uma forma modular de trabalhar
com direcao de organizacdo com um grande nimero de alternativas, ja que
a geometria das colunas deve ser uma resposta as necessidades do projeto.

“As questdes de legibilidade tém um papel central na construgéo do grid,
de modo que o teorema do comprimento da linha legivel de Fassett deve
ser sempre considerado. Isso indica que os comprimentos de linha com 45
a 65 caracteres sao legiveis” (ZAPATERRA, 2014, p. 156).

Figura 5: margens
utilizadas no novo projeto
grafico da revista.

Fonte: a autora.
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Lupton (2006, p. 151) diz que “[...] um grid modular permite que possua
divisdes horizontais e verticais consistentes, além de divisdes verticais da
esquerda para a direita. Esses médulos governam o posicionamento e o
enquadramento de textos e imagens”.

A nova CARIRI REVISTA trabalha com colunas de textos cuja variagoes
permitem um maior carater organico. Com a margem dividida em 14 colunas,
separamos duas colunas desiguais para o texto, sendo uma de 5 colunas
(aproximadamente 60 mm) e a outra, um pouco mais larga, de 7 colunas
(aproximadamente 85 mm). Sobram ainda duas colunas, um espago proposital
para que seja utilizado tanto para respiro como para as legendas das imagens.
O espaco entre as colunas foi definido pela mesma dimensdo da entrelinha,
que, convertendo para centimetros, chegamos a 4,233 cm.

Dessa forma, conseguimos uma maior simetria nas bordas que circundam
as imagens. A decisdo de dividir a grelha de 14 colunas em duas (com duas
colunas vazias nas margens externas para legenda e/ou respiro) veio de um
estudo para dar folego a leitura de textos mais longos. A diferenca de largura
das colunas dara fluidez a pagina, correspondendo a natureza fluida da revista.

Figura 6: comparacao
dos grids desenvolvidos
no projeto grafico
anterior e no redesign,
respectivamente.
Fonte: a autora.
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3.4.3. TIPOGRAFIA

A tipografia é uma das areas do design que mais nos encanta e fascina. Isso
acontece porque esta relacionada intrinsecamente com a comunicagao. Mais
do que simplesmente gostar, é essencial que o designer saiba dominar os fun-
damentos que regem o seu uso. Tirar proveito ndo sé das habilidades técnicas,
mas também dos tracos das letras, dos aspectos funcionais e emocionais da
tipografia, para, assim, transmitir a mensagem que deseja.

Usar combinagdes de forma criativa ndo é sé saber escolher o momento
de usar uma fonte com ou sem serifa, mas fazer com que as variagdes possam
se relacionar com texto. Além disso, podemos aproveitar da melhor maneira
a versatilidade que o trabalho com a tipografia nos proporciona, com cores,
contrastes, tamanhos e etc. A aplicacdo dos tipos ndo é s6 uma habilidade
pratica, mas uma forma de saber escolher, combinar e se expressar com a
tipografia. Zapaterra (2014, p. 86) afirma que “A tipografia é a espinha dorsal
do design editorial e todo designer tem de saber o basico sobre ela”.

Quando falamos de tipografia em um contexto editorial, ndo estamos nos
referindo a letra e a familia tipogréafica, isoladamente. O termo é mais abrangen-
te: entendemos como um conjunto de caracteres, estilos, formatos, tamanhos
e arranjos visuais que constituem a composicdo visual de um projeto grafico.

Assim como escrever, fazer uso da tipografia exige pratica. Escolher uma boa
tipografia é fundamental para qualquer projeto de design, principalmente
na fungdo de comunicar hierarquicamente as informacgées, e para que a
estrutura tenha conexdo com a identidade. Um bom designer editorial do-
mina arelagdo entre palavras, frases, pardgrafos, titulos, legendas e imagens
(APFELBAUM, 2014, p. 42).

A tipografia ajuda o leitor a percorrer ao longo do texto. Uma vez que
acontece o primeiro contato, a mensagem impressa sera transmitida antes
mesmo que se comece a ler o seu conteldo. Portanto, a etapa da escolha da
tipografia apropriada para determinado projeto é uma tarefa essencial para
conseguir, com o conforto necessario, a emogao pretendida.

O corpo do texto como um componente do layout pode ser tratado de vdrias
maneiras. As colunas de texto sdo justificadas (texto alinhado dos dois lados da
coluna), alinhadas a esquerda com franja a direita ou alinhadas a direita com
franja a esquerda. O texto alinhado a esquerda é o mais comum no editorial
porque o texto que é centrado ou alinhado d direita pode ser cansativo para os
olhos ao ler muito texto impresso. Sa mesma forma, a largura das colunas deve
ser estreita o suficiente para ler com facilidade, mas néo téo estreita a ponto de
criar corredores de espaco em branco (chamados ‘caminhos de rato’), o que
pode ocorrer quando as lacunas entre as palavras em linhas adjacentes criam
formas verticais que distraem a atengéo. Os blocos longos de texto podem
ser divididos, tornando a leitura global mais facil, mas também tornando
apdgina mais leve e mais atraente para o leitor (ZAPATERRA, 2014, p. 114).
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Os tipos escolhidos para serem usados nesse projeto foram as das familias
tipograficas Akagi Pro, desenvolvidas em 2007 por Neil Summerour; Acumin,
desenvolvida em 2015 por Robert Slimbach; e TT Slab, desenvolvida em 2014
por Ivan Gladkikh.

Uma nova tipografia para o projeto ajuda a refrescar a revista, e esta esco-
lha, em esséncia, traz elegancia e personalidade a cada elemento da pagina.

Para uso em corpo de texto, escolhi Akagi Pro, uma fonte sem serifa de
alta legibilidade e versatilidade. Para uso em titulos, escolhi Acumin, uma fonte
sem serifa, limpa e moderna, extremamente confortavel e com muita variagao
de peso, permitindo trazer imensas possibilidades.

PAEdT YUE TS TdU TS dTTUU. OTOVATTHT T TTTOTTT SE UTZPJESSTTTS
com a moda nacional. “Ela esté quase desaparecendo, mas es-
tamos nesse processo de cinzas para renascer.” Onde estd, ora,
ora, o tal do timing de n&o dizer as coisas? “Sem contraponto,
ndo se anda para a frente”, diz Bianco, que tem como idolos
Chacrinha e Costinha. “O Brasil precisa resgatar esse desbunde.”

Eimpossivel determinar exatamente quantas pessoas e fun-
¢oesestao por tras de uma imagem perfeita. Cenério, iluminagao,
fotografia, objeto/individuoretratado, styling, produgdo e por af
vai. Ainda assim, é inegavel aimportancia de um diretor criativo
que, através deseu trabalho, viabilizaum simples conceito dis-
cutido em uma reunido de marketing e o transforma em algo
gigantesco, escala monumental, Unico e fiel 3 ideia original.
E € exatamente essa responsabilidade alinhada a um modo
Unico de criar gue tornam Giovanni Bianco. dono do estddio

LAtdPUtatus dO Esred iU meEquUETTdrT. COTd=
boramdesde 2003 e, nesses onzeanos, ele ja
a ajudou em inimeros projetos: encartes e
capas de albuns (Confessions on a Dancefloor,
Hard Candy e MDNA), ensaios fotograficos
para as maiores revistas de moda do mun-
do, tour books, videos para as turnés (Justify
My Love), livros de projetos paralelos e, pelo
que a CARIRI REVISTA conseguiu capturar do
Instagram, ele também est4 fazendo parte
do novo album de Madge, com segredinhos
guardados a sete chaves (apesar de termos
descoberto primeiro o nome de uma musi-
ca — gragas a indiscrigao de Diplo durante
a Copa, em conversa exclusivérima durante

Giovanni Bianco
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da Primeira Reptiblica,

até o tataraneto, garotdo do Rio de
Janeiro atual. A fala desarticulada

do ancido cria dividas e
suspenses que prendem o leitor.
0 discurso da personagem parece
espontaneo, mas o escritor domina
com mdo firme as associagdes
livres, as falsidades e os nio
ditos, de modo que o leitor pode
ler nas entrelinhas, partilhando
aironia do autor. A personagem
nao consegue enfrentar. Tudo,
neste texto, é conciso e preciso;

a edicdo da CARIRI, dedicada inteiramente as fortes
Tes caririenses, rendeu bons debates nas redes sociais,
iversidades e rodas de conversa. Como o assunto ndo

bu, nasceu também um podcast, gravado nos estudios
zeiro FM e postado em caririrevista.com.br. Desde

. langamos episddios sobre as principais reportagens,

asa a d fesarte

Figura 7: demonstracdo
da tipografia Akagi Pro,
utilizada nos textos
principais da revista.
Fonte: a autora.

Figura 8: demonstracdo
da tipografia Acumin,
escolhida para os titulos
das matérias, devido a sua
vasta variedade de pesos .
Fonte: a autora.

Figura 9: demonstracdo
da tipografia TT Slab,
utilizada nos textos e
sessdes de apoio.
Fonte: a autora.
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O novo projeto terd uma tipografia de apoio, que sera utilizada nas capitu-
lares, em sessdes dinamicas como Conexao, Picotado, Estante, Indica, Especial
e em textos do box. Para estas situacdes, escolhi TT Slabs, uma fonte slab com
alguns pormenores interessantes, como os cantos arredondados, que ddo um
ar de simpatia e descontragao.

O envolvimento do designer no texto é duplo: ele tem de lidar com seus prin-
Cipais requisitos e caracteristicas, usando a colunagem e selecéo das fontes

para refletir e transmitir a marca e o contetdo individual da matéria para o

leitor, mas também deve contribuir com ideias e conhecimento de tendéncias

culturais para o mix editorial, uma vez que isso pode levar a um contetdo

dindmico (ZAPATERRA, 2014, p. 88).

Entendemos como entrelinha a distancia entre a linha de base de um texto
e outra. Para trabalhar com entrelinhas é preciso saber que o texto necessita de
espacos de respiro, pois é ali que, de acordo com o objetivo do texto e com a exce-
léncia da leiturabilidade, as margens entre as linhas podem ser maiores ou menores.

Segundo White (2006, p. 10), “Titulos sdo insuperaveis, promovem a venda
e devem ser escritos primeiro para garantir que os ganchos tenham iscas com
os melhores pedacos de coisas irresistiveis”. A hierarquia torna a leitura mais
facil de ser seguida, além de menos cansativa.

Chamar atengdo num titulo nem sempre tem conexao com o “tamanho da
fonte”. Porém, na ordem de importancia, as coisas mais relevantes devem ter uma
diferenca de contraste com as que sdo menos significativas. Este contraste tem
a fungdo de atrair os olhos do leitor. A hierarquia tipografica da, em sua funcao
primaria, énfase a informacdes mais importantes e deixa outras, mais secundarias,
com menos destaque. Serve, ademais, para que quando o leitor estiver lendo,
oriente-se no texto, sabendo onde entrar e sair, selecionando visualmente o que
tem mais interesse em ler. O principio basico a ser seguido é o de que, quando
dois elementos nao forem exatamente os mesmos, eles devem ser totalmente
diferenciados, para que ndo entrem em conflito. A hierarquia pode aparecer como
recuo, entrelinha, posicao na pagina, tamanho, estilo, cor ou fonte. As possibilidades
sdo infinitas, mas deve-se adequar ao tipo de material que esta sendo produzido.

Como ja foi citado, a nova CARIRI REVISTA trabalha com trés familias tipo-
graficas. Akagi Pro, fonte para os textos corridos; a Acumin, muito vasta em
relacao a pesos, para elaboracdo dos titulos; Interstate, na sua versao hairline
para as capitulares; e TT Slab para textos e sessdes de apoio (Picotado, Estante,
Indica, boxes, etc). Dessa forma, criamos os estilos de paragrafo deste projeto
grafico diferenciando, por meio das fontes diferentes e tamanhos variados,
um sistema de organizagdo de contetdo capaz de fazer com que o leitor crie
palavras-imagens, ajudando na compreensao do que esta sendo dito.

Muitos elementos compdem um design, incluindo recursos visuais, tipos,
cores, janelas e elementos graficos. O uso individual desses elementos e suas
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combinagdes estabelecem um estilo e ajudam a criar um ‘clima’. As familias
de tipo que vocé escolhe e como as utiliza irdo garantir uma sensacdo que
independe do tempo ou da moda, e ha milhares para vocé escolher (ZAPA-
TERRA, 2014, p. 143).

Existe uma sequéncia-padrao de leitura que é muito funcional para o leitor
que procura informacao, e o titulo é o primeiro sinal de que o contetdo que
eles procuram foi encontrado. Depois, é preciso ser facil encontrar o subtitulo
e, em seguida, o texto. White (2006, p. 9) diz que

Cada titulo é independente, porque se refere a sua propria histéria. Mas é também
apenas um segmento do pacote inteiro. Como a inten¢do da tipologia de um
titulo é ser altamente visivel, a maneira como ele é percebido ajuda a criar (ou
desintegrar) a coeréncia visual e a personalidade da publicacdo. Uma hierarquia
logica de tamanhos e corpuléncia de titulos da ao leitor pistas sobre a estrutura
da publicagéo. Quando os titulos tem importancia igual, devem parecer similares.

3.4.4. IMAGENS

Asimagens séo a primeira coisa que vemos numa pagina. Sao répidas, emo-
cionais, instintivas, e despertam curiosidade. Elas introduzem o observador
na informagdo. Devem ser usadas com o propésito estratégico, ndo apenas
para dividir o texto mas deixar a pagina menos sem graga. Ndo séo elementos
subordinados, portanto nédo devem ser tratados como tal. Publicagées séo
uma mescla, uma parceria, entre o visual e o verbal (WHITE, 2006, p 143).

Imagens ajudam a manter a credibilidade do contetdo. O objetivo das foto-
grafias é causar impacto, seduzir o leitor e atrair aten¢do ndo sé para as imagens
em si, mas também para estimular a leitura do texto. Sejam imagens informativas,
realistas ou circunstanciais, a escolha deste material jamais deve ser apenas pela
estética da pagina, mas deve ter a intencdo de dialogar com o texto e com o leitor.

White (2006, p. 12) sugere: “Coloque a imagem sobre o titulo, de modo
que traga o leitor para dentro. A imagem e sua explicacdo sdo uma unidade
geminada de informacao”.

E crucial para a divulgacdo da publicacio que as imagens sejam trabalhadas de
forma eficiente, escolhendo sempre as mais significativas para maiores destaques,
tanto em tamanho como em localizacao. Deixar que as imagens atinjam a sangria
da pagina também é uma caracteristica forte da CARIRI REVISTA, que permanecera.

O projeto da CARIRI REVISTA sempre teve a intengao de valorizar bastante
as imagens. Salvo imagens de divulgacao e algumas matérias sobre viagens,
onde precisamos usar material de banco de imagens, todas as fotografias
sao produzidas por fotografos contratados da editora. Rafael Vilarouca, Hélio
Filho e Samuel Macedo sao os profissionais responsaveis pelo material que
ilustra as paginas da revista. Sempre que possivel, é fundamental utiliza-las de
forma significativa, preenchendo toda uma pagina, ou com destaque evidente.
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3.4.5. BOXES

Chamamos de box as informagdes adicionais do assunto que esta a ser abor-
dado em determinada matéria. De natureza pratica, as informacdes em box
sao consideradas curiosidades secundarias sobre o mesmo assunto, ou, ainda,
segundo Jan V. White, “simplificam a histéria, porque o material subordinado
que poderia ser um estorno no fluxo principal da histéria, pode ser dividido
e colocado a parte” (2006, p. 171).

Na CARIRI REVISTA, as informacdes de box surgem na pagina em forma
de destaque, com cores mais vivas e geralmente dentro de quadrados ou
retangulos, com textos mais ageis, simples e curtos. F um padrao ja existente
e que devera continuar a existir, pois da personalidade a revista, posto que é
repetido em varias matérias, criando consisténcia.

Uy videy
| thady

“A Receita da Felicidade” é o novo
livro da Dani Noce. Neste livro
interativo, Dani apresenta algumas

Figura 10: exemplo de
informacao complementar
do texto fornecida por
meio de um box .

Fonte: a autora.

Informagdes adicionais de
um texto sdo encaixadas
em boxes de textos
destacados, com maior
liberdade de formato, de
utilizagdo para tipografia
de titulo e localizacdo na
pagina.
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3.4.6. SINAIS GRAFICOS

E muito comum encontrar em publicacées periodicas o uso frequente de sinais
graficos. Entendemos por sinais graficos os elementos de design desenvolvi-
dos para mapear a publicacdo, cuja repeticdo norteia e guia o leitor para as
diferentes sessdes. Nao existe um padrao exigido para estes sinais graficos,
pois cada publicacdo desenvolve sua forma de inteirar o leitor ao decorrer
das suas paginas, de acordo com o estilo adotado e com o objetivo especifico.

Os sinais grdficos de uma revista s@o os logotipos, as vinhetas de segéo, a nu-
meracao de paginas, os indicadores de direcéo, etc. Os sinais graficos devem

ser bem visiveis para que a revista tenha personalidade visual e consisténcia.
Eles ajudam o leitor a localizar-se na revista. Devem seqguir os principios

de repeticdo, proximidade e alinhamento, para que criem personalidade e

consisténcia (WHITE, 2006, p. 190).

Na CARIRI REVISTA, utilizamos como sinais graficos, além da indicacdo de
numero de pagina — onde procurei ser o mais discreta possivel, ja que é uma
informacdo que o leitor ja esta condicionado a encontrar, logo, resolvi retirar
0 nome da revista acompanhando os nimeros, deixando-os sozinhos, pois
isso simplifica o layout, cumpre a funcdo e ndo corre o risco de poluir a pagina,
posto que estamos buscando a simplicidade — as apresentacdes de sessoes
em caixas retangulares no comeco de cada matéria, e, proporcionalmente este
mesmo retangulo preenchido com cor para sinalizar que o texto chegou ao fim.

MAQUINA

de fazer espetdculos

Padrdo de riscas diagonais
utilizado em diversas
situacoes, seja como fundo
da pagina ou evidenciando
um detalhe.

\} Cartola que

indica o assunto
em que a matéria
se encaixa.

Figura 11: Recursos

graficos que foram criados
para nortear o leitor e
familiarizar com o estilo

da revista, por meio de
informagdo e/ou repeticdo.
Fonte: a autora.

Sinal de indicacao de que
o texto chegou ao fim.

e
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3.4.7. PAPEL, IMPRESSAO E ACABAMENTO

De acordo com as normas da Grafica Halley, local onde é impressa a CARIRI
REVISTA, materiais até 205 x 275 mm usam o papel-padrdo de formato 580 x
860 mm. Este é 0 caso em que a nossa publicacao se encaixa. A CARIRI REVISTA
éimpressa em impressora plana, pois s é rentavel usar a impressora rotativa
a partir de uma tiragem de 15 mil exemplares.

A escolha do papel é geralmente uma questdo de equilibrio entre suas ne-
cessidades. Por exemplo, se o critério principal for a reproducéo fiel das cores,
entdo o melhor ppel seria um couche de alto brilho, de cor branca ou azulada,
comum acabamento ultralizo e alta gramatura (entre 9o e 350/m?). Esse papel

reflete a maior parte da luz no melhor dngulo, sem acrescentar um tom ou

matiz proprio a impressao (ZAPATERRA, 2014, p. 170).

O papel onde a CARIRI REVISTA é impressa também permanecera o mes-
mo que foi definido no projeto grafico anterior. Para a impressao das capas,
é utilizado o papel couche fosco Suzano 210 g/m? com laminacéo fosca. Para
as paginas do miolo, o papel é o couche fosco da Suzano 90 g/m?.

A encadernacgdo é utilizada quando o material impresso possui muitas
paginas, como no caso de livros e revistas. Existe a encadernagao canoa,
que consiste em encaixar as folhas umas dentro das outras e prender com
grampos na dobra dos formatos abertos. Nesse caso, é necessario que o
numero de folhas seja multiplo de quatro. No caso da CARIRI REVISTA, é feita
(e continuaré sendo) a lombada quadrada, cujo processo é realizado com
equipamento que contém uma fresa que faz incisdes na lateral da publicacao,
onde a cola entra e é derretida.

3.4.8. CAPA

Desenhar capas ndo é um processo artistico. Nesse mercado acirradamente
competitivo, cada publicacéo deve deixar sua marca, e a capaincorpora essa
caracteristica e ostenta esse sentido de identidade. A capa deve ter sangue-frio
e ser comercial, acima de tudo. Ela néo sé é a pagina mais vital por ser uma
vitrine do que representa ‘vocé’, mas também porque tem outras fungoes
essenciais e inter-relacionadas (WHITE, 2006, p. 185).

Uma vez que é definido publico-alvo da revista, fica mais facil projetar
uma capa mais direcionada. Para que uma revista ganhe forca, esta deve ser
reconhecivel de uma edicdo para outra. Padrdo é imprescindivel, a fim de
que se torne consistente. Quanto mais simplicidade tiver a capa, melhor, pois
muitos detalhes minimos a transformam automaticamente em uma revista
invisivel, distraindo a atencdo. E a imagem que prende o olhar. Portanto,
nao se deve escolher para a capa uma imagem que apenas traduza a matéria
principal. E preciso, também, transmitir a atmosfera da edicdo. Outro elemento
essencial é a divisdo hierarquica das chamadas, uma vez que parece ébvio que

REFORMULACAO GRAFICA DA CARIRI REVISTA | 55

a matéria principal esteja em destaque, e as secundarias em menor evidéncia.
O logotipo da revista também precisa ter personalidade e simplicidade, pois
é a sua primeira oportunidade de comunicacdo e expressao, estratégia que
reforca proximidade e vinculo com o leitor.

Zapaterra diz que

A primeira e mais importante parte de qualquer publicacdo é a capa. Essa é
aparte da revistaimpressa que ird trabalhar incansavelmente para a editora,
tanto na banca de revista, onde deve passar sua sensacdo de destacar-se
da concorréncia, como também, apés a compra, continuando a vender os
valores da marca em uma escala mais intima tanto para o dono como para
outros leitores que o cercam (2014, p. 44).

Uma vez que a CARIRI REVISTA é gratuita, temos a liberdade de construir
uma capa mais limpa, sem chamadas gritantes, com uma linguagem mais
minimalista, que transmita a ideia de elegancia e leveza. Ndo temos a necessi-
dade de apelo visual para as chamadas, pois ndo dependemos prioritariamente
delas para que a revista chegue ao leitor. Isso nos da a chance de atender ao
critério dos espagos vazios exigido no briefing, bem como podemos traduzir,
ja na capa, a atmosfera clean de toda a revista.

A marca sempre sera completamente legivel e ndo havera variacao de cores
nas edicoes, apresentando-se sempre em preto, como nos exemplos abaixo.

Pretende-se que sempre seja uma capa figurativa, com uma fotografia
tradicional de rosto do personagem que ilustra a matéria principal da edicdo.

MOURA

JautiouT Jourjour

I A WP’A—M ELAQU EIR_(_]_;;
kB =

g WAGNER
WADOUCE MADOUGE e JouTiour WOURA

Figura 12: Comparativo da
capa das edicoes 16, 21 e
26, ainda no projeto grafico
anterior; e trés sugestoes
de capa que se encaixam
Nno novo projeto.

Fonte: a autora.

A proposta de uma capa
mais limpa, com a marca
da revista sempre legivel,
sem invadir as imagens.
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3.4.9. LOGOTIPO

O logobtipo da revista também foi alterado. Primeiramente ao ser eliminado o
termo "revista" do titulo, por ser 6bvio, trazendo apenas "Cariri", dando mais
leveza e modernidade a personalidade da nova edicdo. A fonte também
foi substitufda por uma com muito mais forca, mais simpatica e moderna,
trazendo dentro do "olho" da letra A o niUmero da edicao correspondente.
A frase "o mundo para o Cariri. O Cariri para 0 mundo" também permanece
como parte do logétipo. A fonte escolhida para a nova cara da Cariri foi a
Plume Ad, desenvolvida em 2007 pela foundry Dallton Maag.

Em uma nova publicacdo, a primeira coisa que tem que ser estabelecida é a
mensagem da marca ou a identidade, a expresso e a sensacdo da publicagdo.
Isso é mais bem explicado com o editor e o designer trabalhando em conjunto
para construir uma ponte forte através do qual o cliente - o editor— pode trans-
mitir a marca e seus valores ao seu cliente — o leitor. (ZAPATERRA, 2014, p. 42).

ariri

O MUNDO PARA O CARIRI. O CARIRI PARA O MUNDO.
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Figura 16: Comparativo

de abertura de matéria
com destaque menos
relevante (quando o
texto comega no primeiro
spread). Na mesma
situagdo, a proposta para
0 novo projeto.

Fonte: a autora.
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de peixe na Madeira dos anos 70,
A palha de folhas de bananeira seca eram cortadas s tras
sadas para juntar os chicharros em grupos de trés ou quatro,
105 com a compra da celha era dhidido pelos trés. Vendia
0s16es, 0 suficiente para comer melo.
péo de meio quilo e café com leite, “Quando apanhavamos
um fregués que pagava dois mil e quinhentos a 5 escudos,
era 0 melhor fregués que a gente tinha no dia,recorda a vida
salgada como o peixe do mar.
Quando o pai reparou que o middo j4 se aguentava com
uma celha de 20 quios 3 cabega, comprou-Ihe a passagem de

de Lobos, parava-se na Cruz, a0 ado de cima dos

Figura 19: Comparativo
de spread com texto de
citacao, tanto do projeto
grafico anterior, como na

proposta do novo projeto.

Fonte: a autora.

REFORMULACAO GRAFICA DA CARIRI REVISTA | 65

gidas pelos meus
huuw recorents deseu
Patativa do Assaré, Luiz

Gmwa Padre Ci m( e rltr). i e
“Fiz

todas a P pela melac
(nsos)".O mb\evvm acha ele - & que ndo conse:
Quiria viver do seu trabalho em Juazeo. Na terra
adoha lormowso umafura corheci do fcucs

mais amplos,

ofessor Renalo Joazeh
sobre Jose Lowrenco, sobre a beata Maria de Aradio,
beata Mocinha.. Tenho mais de 50 dbuns”,

TipogialiaPadre s quene
verdade funciona como um mostrudro de antigas
técnicas e materiais.

sobre
enumera Jodo Pedro, que ha algumtemp @
dapite,

mass difl de encontrarem Fortaleza.

ides estdo usan

dio
qrdfco. 0s professores s unver
doas Estou maor

pensa mais e votar a Juazeiro, mas $abe o que:
deve a0 bergo. “Tudo 0 que ey iz e bebi ¢ absorvi

agregado com a tpografia do que com a grfica mo-
demar, enfatiza o ldgrafo incansével, 4 acostumado

de Juazeio,p gado. Sou

coma o
seutrabalho, Q1 fim.

fero

XILOGRAFOS DE JUAZEIRO
NO MUSEU DO CEARA

A
doCeara,
5.
Centro,Fortaleza), ande acontecea  uma pequen tipografia artesanal
tara
1 de agosto. A
itar, entintar &
dec; do p o
acervo de Geova Sobreira daxiogravura
Noza. . Antonio Hoj
ela
val pra grafica. £ digial. Ancigamente
destacase s
Via-Sacra” de Mestre Noza. cordel ou do vro, O desenho era
histericas, o publico pode conhecer  ensina oao Pedro.
3101.2010

desenhar na madeira, Duasvezesna  (Museu 6o Ceard).

Glookbom

amerca egistoda
canion

“Eu sinto que tenho uma responsabill
dade em relagao a minha comunidade e a
outras jovens mulheres de redefinir 0 que
& ser uma mulher. N2o acredito em roupas.
para homens ou roupas para mulheres,
eu simplesmente gosto do que gosto. £ eu
acho que n6s deviamos ser respeitados so-
mente por

ima maquina de cantar e dangar, co
belo de Grace Jones, pés de James Brown,
inspirada pelos OutKast,Prince ou Frtz Lang,

/amos ouvir falar muto dela
América preparava-se para dormi

0 pelo menos 3 milhoes de americanos
preparavam-se para dormir, quando aquilo
aconteceu. Foi 2 19 de Maio, parte do pais
assistia,sonolento,a um dos seus programas.
de TV favoritos Show de David Let
terman — guando aquil surgiu Letterman
Tangava as timas piadas sem grande graca,

os individuos’

O BARULHO E A NOSSA ARMA

Na iltima quarta-feira, 12 de agosto,
acantora americana Janello Mone.
dona dohit Tightrope, liderou um
Protesto na cidade da Filadél
capital da Pensilvania, Estados Unidos.
Amarcha ol parte do movimento
#BlackLivesMatter (Vidas do Negros
Importar). que visa chamar atengdo.
‘Amorte de negros mortos pela policia
americana. Segundo reportagem do

site Refinery29. desde a morte de

Michaol Brown pela policia,er agosto

de 2014, mais 314 negros perderam

suas vidas da mesma man

Janelle esteve na cidade para um

show, parte da Eephus Tour,ao lado de

outros artistas da Wondaland Records,

que se apresentar gratuitamente

e 8 cidades. Antes da apresentagio
fia. aartista € o cantor

hopJidenna. lideraram 150
protestantes pelas ruas da cidade,

De acordo com o NBCIO, los falaram
sobre avioléncia policial  injustica.
“No despertar da brutalidade policial
© vrias outras coisas, querfamos ter
certeza de que o mundo soubesse que.
aalegria negra ainda é importante
erelovante”, disse Melanie McCoy,
uma das organizadoras da passeata.

CLASSICA E FUTURISTA

6prio com vontade de en
dolaimnpeer
e M

parecendo
ceraro expedente qua

smoking preto-e-branco fazendo lembrar
a elegancia dos artistas da mitica Motown,

sefosse ird-lopara dangar e atiou-sea uma
50

ep:
actuagso na inteme, foi um momento de
me revelagdo.

Onovodiscodejanelle Monde esta previs
a ser langado em novembro deste ant

20 canal de televisko, “Téo importante  caminhada. foram entoados cdnticos,  “Diga o Nome Dele” e “Diga o Nome
Dela” No Instagrain Janellesscreve

quanto a firia negra,a legria negra.

(Big Boi) mas outros surpreendentes, com

05 nomes de Freddie Gray e Sandra

disssico Metropolis
ang, £ uma obra conceptual, com

03 por um humano e que tem
42 acaband porsr

mbocam numa po

anha e personaliza

almente importante. Sentimos  Bland forar ditos.sucedidos pelocoro que  faixa “canaliza a

que podiamos usar ambas™ Ela entdo cantou Uma nova versio e S
Enfiatssopibics Jansle e Hell You Talmbout?, misica de denossos irmos e rmas. Nésa

Monde pediu par:
dos mortos nas mmuaw)m
Podemos dizer os nomes deles

ok oy gravamos para desafiar a indiferenca,

e

ol SOAL ot v o quepen

enquanto ainda podemmos respir popmeamnbes eiey gt
Segundo o site Mic, durante todaa. 0 da policia, sucedidos pelopedido  inimigo. O barulho éa nossa

Figura 20: Comparativo

de informacoes
disponibilizadas em box,
acima no projeto anterior e,
abaixo, na proposta nova.
Fonte: a autora.
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“EU SOU UM APRECIADOR
DA LITERATURA DOS
INTERIORES. GUIMARAES
ROSA ESCREVEU NA
EUROPA, MAS ELE ESCREVEU
COM BASE NO INTERIOR
DE MINAS, NAS HISTORIAS
QUE ELE OUVIA QUANDO
CRIANGA DOS AVOS”.

foi fisgado pela literatura?

CR: Quando vocé decidiu passar de leitor
para editor de livros?

CARIRI REVISTA: Emerson, quando vocé ¢

CR: E quando vocé comega a editar livros
de outras pessoas?

CR: Impressiona o histérico cultural e lite-

vrio do Cariri, Como uma regido no interior
o Hordatepormu taltrsdihe artistia?

“TEMOS UMA LITERATURA
TiPICA CARIRIENSE. COMO
HA UMA RELIGIOSIDADE
CARIRIENSE, UMA ARTE
POPULAR CARIRIENSE,

UM FUTEBOL CARIRIENSE.”

CR: Seria, no caso, uma CR: Entio, a permanéncia dos

literatura universal, livros esta garantida.

Giouanri ¢

ntre a apertadissima agenda de
trabalhos, badalos com Madonna e o
lancamento de seu novo livro sobre
imagens religiosas, “Say A Little
Prayer”, Giovanni conseguiu arrumar

universo fantastico que ele cria através.
de imagens que, com certeza, o leitor
J& viu em inimeros varios lugares.

0 restltado est aqui:

Figura 21: Comparativo de
matérias com entrevistas
no texto, tanto no
projeto anterior como na
nova proposta.

Fonte: a autora.

CARIRINegOCio:

0O QUE MUDA COM O

POLO GASTRONOMICO

1) L A [ ) [

Juazeiro do Nafte é um dos primeiros municipios do.
interior a ganhafum polo gastronomico, oficalizado
em outubro de 2015 e situado na Lagoa Seca. 0
que muda no urliYerso dos restaurantes e o que
podemos esperafiesse ambicioso projeto?

_ / i

cariri, o
negocios

0 DUCE 9ABUR DA

TEXTO CLAUDIA ALBUGUERQUE
FOTOS SAMUEL MACEDO

Seu sobrenome rima com doce. N&o é 3 toa que a Dani
Noce é expert em confeitaria e tudo que envolve agdcar,
afeto e amor. Sim, porque quando se fala de sobremesas
e doces em geral, ndo tem coisa mais gostosa do que
cozinhar algo e compartilhar isso com quem vocé gosta
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Figura 22: Comparativo da
sessao especial Negocios,

acima como era paginada
no projeto grafico anterior,
abaixo a proposta para

0 novo projeto.

Fonte: a autora.
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#CARIRIestante

fime ¢ album. Divita-se, inspire-se!

TATIANA DIDLER
Diretora administrativa

UMAVIDA SEM
LIMITES, 2011

Nick Vujicic
“Ahistrada Nk Viice

INCORRETO

- 1
CRITICA DEARTE, 2012 DA
mi HISTORIA DO MUNDO,

onesimas

RAFAEL VILAROUCA PAOLO GIORGIO
Artista visual Advogado

conladeunasindome,o

o et dacullr2pon.
Atitascnonédoarasa”

menoue tntaudopan desapodigtn podzdaco Gahstracanoiavsn.
eepeaepisto”
Gepegarcs s dohsina
e fue dookgoequestonios”
JUNTOS & PINA, 2011
MISTURADOS, 2014 Win Wenders = A
Frank Corac “Longedeserpensuma LR PuLe ricrion, 1958
Quentin Tarantino
desaston. JmeLawen hecdanomundoinelo:sis Jeckon.Une Thumen Brce
et oncntntoon corogafas Supeendiioe Wiksnumatemaporhsisies
- Acoom
L MULHER TOMBADA,
f 2015
Karlne Alexandrino

Ausun
DEUS DO AMOR, 2009
Rachel Novaes
Lancadono Canaalde

Ao
DEMIS ROUSS0S, 1995
Gold

Roussos Miscascao .
nstumentsiatdniosisaml emutopacuaes.seu Evero My OniyFasoiaten
idea G lora rerovads adleenca Asketases.

5 cRmESTA

Getangidude s omarcn”

e

ANGELO RONCALLI NIVIA UCHOA 10A0 ALCANTARA
Medio Fordgata Pesquisadar
17
omuNDO
ASSOMBRADO PELOS s DizeR, 2014
DEMONIOS, 1935 Maria Bethinia Mathieu Lindon
“Nestaaniclogem Livo-
3 na e de Vaugrand.”
cesmenocerd Eceaz
Keadcaene P, rue s
VOLTA, 2015 Xavier otan
Anna Muylaert “Oceerectorcaoderse
“Eahekn b domésica Vol  um cami
eveitnon sesblrdy
e
brtarhesodisb desnfiv, s Aes FRANK, 2003
presemeney Ay lmidncesce
sum demaads
Ausum A MULHER DO FIM DO 1el2¢30.00 "Back o Black’
CLUBE DA ESQUINA, MUNDO, 2015 Geusegudeestido).
172 Bumgoagunguetados
Borges mascornparedone o T g
epcacsleenme bt
g
‘ebela 0 Cbe daEsqunancs.
laaumavizenpebcnice
©n0s faz magner pasagens
ondeorvasrca
enchecamscboentshe
umsomproféscoe

P

orgral e do esto ptpria

MEMORIAS DE UM GUERRAE PAZ
MILITANTE (1869, LievTésto
(2013,Cid Benjamin) Uma obre-prima, mostra

i Berjamin vveuo a5 oces doserdantodo

o ado,o etomo 20 s,
2 reconstugso dasexquer
dasnopaisoa degode
um preidene vindo dos

mmentos do raaihadd

Que o rodeiam,utando vi-
s parsonagens om um 56
‘ementa,0 utor.que oga

grando cargapesscal o
. Termina nduzindo um

Confusies tamas

(1992, Ron Fricke)
Noverta

tantas perguntas.
P

AHARDDAY'S NIGHT
(1964, The Beaties)

5 Album dos Beate, oz
e nstumentos mio mes-

- o me lea
para 1964 me la imaginar

vimento com leas simpies,
mensagers boas o dretss,

Som pulrnenhuma msica.

Iutas ¢ do belas cancoes

oo mNO O

estudante

[ENSAIO SOBREA. A
o e
a criangas. O livro representa

uaforma mais primihe
e 30 mundo adermo

OOLEODELORENZO
7 (1992, George Millr)

do,

afdvel, 0 quBo v sao s
222 menores abandonadoe.

LOS ABRAZOS ROTOS
(2009,

povcas coractristas do

!““‘“’ .

" o curs. Ui dovida

doquels que amar.

EFEMERA
2010, Tulia Rutz)
OCDintero s muto

estudants de 1985, 0 rotiro
Eelenescente.

TROPIX
20t6,Céu)
Cou coheu oquartodisco

Tiopo ente as fores do

rotsta oege. Almodvar
nos presenciacom uma
homenagen a0 cinama,
emespecialosen

unon
'RAIRHADOS RAIOS

(2016, ALICE CAVIIMT)
Rainha do Ras ¢ uma

conlortéve de owi Topa
o v0zcom algumas melodios
habiual Misicas ubanss

com toqueartesanal.

‘Como maré que comesa.

iidade Nele, Alce despefa

cangeovagarsaments

inten ¢ urienta Com

ettosténica s capa do

om cada merprotagio

nos nche do seiv. Civ,

moderna. Alce contara o5

a fama Caymmiseguria.
50 encontra musicament.

Figura 23: Comparativo
da sessdo Estante do
projeto grafico anterior e
da Estante proposta para
0 Novo projeto.

Fonte: a autora.
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Fitatcodoma ok ikl éackas 0poniodos ndo
exager 10 0o e acenasa qunece d pmen

oodoma égenecasamente nossoste.
‘umastade suestOes de onde comer codoma na Care.
bity/tourcodorma

.fimes que ndo nos enganam sobre o amor:

~discos para derrubar um litro de cachaga:

ket
e
ey
Gabencera.
Todesoskiscom
bitly/balnearioscariri Contato: (83) 99920-7596

@ ommsaia

de

Um Borem muitovelboest num
oo deospital, Membro e uma
radicionalflabraseir,

s monélogo dirigido

Al edigio da CARIRI decicada nelamente s fortes ey
muheres cariienses, endeu bons debates as ede:

lornas entretobas, partihando
aironia doautor Apersonagen
nioconsegue enfrenta. Tudo,
nestotoxto, & conciso o precis:
comonum quebra-cabega bom
concabido,benhum elemento
ésupéiun, Out

por
entio,lngamos epsétios sobre asprncipai
o comversas aprofundando os tenas e discussdes  espeio
daclaboragho das pautas.

\

Nossitos o Carir o faltam balnedrios ros e cachoeias

para onde 2 famasvio aos domingor rocurando um
aliogo com ranquildads. O pedido  quase semprs o st
"Movi aquelo peixetNo Caldas o mals famaso deles i no S e plena posse desew alato e
Tadou, enquanto na Arjar. o Pink Floyd ¢ famoso por o do sua oguage
decepcionar o freguts comsua boa tipia

enquarto 0pp (dsponivel poa Phones),custa
apenas 099 por més.

INFOMANIA

Qe em terpo dfaer s ongas durarte
Somana,procuarcutras o de ot o rfels
arespet de tudo sso? Apsentement, 56 Deris

santafeia, o fim da arde,com “udo do
Polhea,entetenimenta tecncioga,cutur pop o

Oamor acab, 6o o poeta Pao Mendes Campas.No segund fime da
fovem detorafrancesa Mawen s0mos evados  jotar s cacos de um

VicentCaseet contious i, maz o

NEXO

ANEXO
 evaleter do NexoJornal,um site de noisiss

FILHO DE SAUL (Lilé Neses

Hungria)
H certenssde fimes sobre o Sequnda Guara Mundl Tohes milares.

Fiho de Sl prend o espectadorem Aschez . a st

presana da

morte Reistco e oge de erapar e clchis, éu e para comodat

independente, st na caia do entroda doseus

Taiiodia)

por,

anizada com

de epente deaando coisas  serem
i, serem fis. nocabods

possiel enquarto
autor descree s cas que so
seqatame tonta e recuperar o

Olorepetea

comgo dos 70 com dise
Tom Carson (The ew York T

porgu
um romarce: ‘como e pude gestr
dessa pesson portrtotempo?:

Figura 24: Comparativo
do Indica (pequenas
indicacoes da editoria)

do projeto grafico anterior
e da sessdo repaginada
para o novo projeto.
Fonte: a autora.
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ACARIRIEspecial

ENCONTRO  pormaxucioa

Max Uchoa. artstaviuale credor do Sudo Uchoanabus

invsfelnored

4 cARRIFEVSTA

ESPECIAL

Bjork
Por David LaChapelle

David LaChappelle é um fotégrafo estadunidense, conhecido
por suas imagens inusitadas, coloridase rreverentes, O seu
trabalho fotogrifico i foi capa de todas s principais publicagdes
de moda, como  talian Vogue, Vanity Fai Rolling Store,

1D, Vibe,Interview, e a The Face, entre Iuitas outras.

Figura 25: Comparativo

da sessdo Especial, onde
divulga-se o trabalho

de algum artista. Acima,
do projeto grafico anterior;
abaixo a proposta para

0 novo projeto.

Fonte: a autora.



CONCLUSAO

CONSIDERACC
A

Fazer parte da equipe CARIRI REVISTA durante esses cinco anos,me fez ver sob
diferentes perspectivas o funcionamento, a rotina e a dinamica da edicao de
uma revista. Como somos um grupo pequeno, percebemos, cada vez mais,
que a interacdo entre quem escreve, fotografa e estrutura a pagina é essencial
para que a atual organizacdo contribua entre si na preparagdo e na Composicao
das diversas ideias, refinando e enriquecendo as paginas.

Este projeto teve como premissa maxima modernizar tanto a fungao
estética como utilitaria da CARIRI REVISTA, para chegar a um resultado de
qualidade que pudesse dialogar com o leitor de forma efetiva, transmitindo
aimagem que pretende propagar.

Todas as solugdes foram inspiradas nas opinides dos profissionais que
fazem a CARIRI REVISTA, por meio da construgdo do inquérito e a sua analise.
Além deste apanhado, as decisdes tomadas também foram baseadas no es-
tudo do conhecimento especifico de design editorial, onde a fase de pesquisa
permitiu que eu encontrasse fundamentos para fazer o aprimoramento do
projeto grafico da CARIRI REVISTA.

Esperamos que este relatério seja Util e ajude na compreensao do que
é o processo de criacao do projeto grafico de uma revista, bem como a
reformulacao grafica de uma publicacdo. Espero que este trabalho seja de
grande valia para esclarecer o designer sobre a importancia de repensarmos 0s
projetos existentes, de fazermos questionamentos acerca de qual é aimagem
que o periddico transmite na atualidade e pensarmos as solucdes para dos
problemas. Podemos, por meio de mudangas (sutis ou ndo, a depender da
intencao), traduzir as linguagens visuais planejadas, conseguindo dialogar com
cada tipo de publico, sempre tentando manter a identidade forte, para que as
mensagens visuais sejam transmitidas de maneira adequada a cada receptor.
Portanto, é necessario o estudo aprofundado do design editorial, a fim de que
cheguemos sempre a resultados satisfatorios e de sucesso. mmm
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