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"RUMO A PROFISSAD” foi escrito, ndo s para
aqueles que acabaram © cursg mas também para
todos os que procuram iniciar uma actividade pro-
fissional por sua prépria conta e risco.

Este livro procura dar a conhecer alguns dos aspec-
tos essenciais que o profissional criativo necessita
para além das competéncias técnicas, de modo
a que essas mentes criativas e brilhantes nao se
percam no mar de dificuldades e de barreiras que
sisternaticamente nos colocam; Quantas vezes por
avaliagoes precarias e sobretudo por uma falta de
planeamento e de empenhamento num aspecto
fundamental que é o de saber vender, procurar
vender e sohretudo conseguir vender o5 seus ser-
vicos, as suas habilidades... as suas capacidades
profissionais.

A estrutura do livro assenta em duas partes, uma
que se prende com a compreensao da actividade
pos-formacao superior, outra que explora a activi-
dade e caracterizagio do ernpreendedor na area
das industrias criativas, da arquitectura, do design,
da engenharia, da fotografia até a comunicagao

Organiza-se em doze pontos que se consideram
fundamentais para compreender os fenomenos
e 05 processos de transformacdo que pode levar
qualguer pessoa a continuar a investir em si pro-
prio, ora através da criagdo de uma nova empresa,
ora da procura de um trabalho assalariado, mas
comunicando e valorizando todo o seu potencial
e demonstrando as suas verdadeiras capacidades
pessoais e profissionais. Este €, de facto, o nosso
maior objectivo para que nao seja necessario
aritar:

“SOCORRO, ACABEI O CURSO!”

CARLOS NUNO LACERDA LOPES
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