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INICIATIVAS DE PROMOCAO DO MUNDO RURAL —FEIRASDE
PRODUTOSLOCAISEM CINFAES DO DOURO

SILVA, ANGELA

Faculdade de L etras da Universidade do Porto (FLUP)

Centro de Estudos de Geografia e Ordenamento do Territério (CEGOT)
angela_madureira@hotmail.com

Resumo

Este artigo pretende debater e refletir o impacto das iniciativas de promocéo do
mundo rural desenvolvidas nos Ultimos anos, em especia as pequenas feiras e eventos
associados ao icone “produtos locais’, analisando a luz do exemplo de Souselo e de
Cinfaes a influéncia que tém no desenvolvimento das regides e até que ponto
caminhamos para uma estandardizacéo das estratégias de desenvolvimento do mundo
rural e paraum desfasamento em relagdo aos seus valores diferenciadores.

Palavras-chave: produtos enddgenos, feiras de produtos locais, rural, desenvol vimento.

Abstract
RURAL WORLD PROMOTION INITIATIVES - LOCAL PRODUCTS FAIRS IN
CINFAES DO DOURO.

This article aims to discuss and reflect the impact of the initiatives of rural
promotion developed in recent years, in particular the small fairs and events associated
with the icon "local products’. Thus, through the examples of Souselo and Cinfaes we
will analyse the influence they have on the development of the regions and to which
extent they contribute to a standardization of the development strategies of the rural
world and for atimelag in relation to their differentiating values.

Keywor ds. endogenous products, exhibitions of local products, rural, development.

1. OSESPACOSRURAISEM PORTUGAL: UM MUNDO EM MUDANCA

A esséncia do mundo rural portugués evoca a populagdo isolada em pegquenos
aglomerados, a existéncia de ambientes naturais ricos, uma grande importancia da
agricultura no contexto da populagdo ativa; fontes de rendimento precarias; um modo de
vida marcado pelas relacbes familiares, pelo interconhecimento e pela vivéncia
comunitaria; uma forte valorizacdo da memoria e da tradicdo; e um sentimento de
pertenca e ligacdo ao territério (CAVACO, 2009). No entanto, nos ultimos anos, o
mundo rural portugués conheceu importantes transformacdes que vieram alterar a sua
base socioecondémica e 0 seu posicionamento na estrutura territorial portuguesa.

Com efeito, a urbanizagdo tardia e pouco ou nada controlada do territério
portugués promoveu fortes assimetrias territoriais, com refor¢co da concentracéo de
pessoas, bens e servicos nas &eas metropolitanas de Lisboa e do Porto, um
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desenvolvimento diferenciado e incipiente das cidades médias do litora e um
progressivo esvaziamento e esquecimento dos territérios interiores (apesar de muitos
estarem a apenas 40/50km da costa) localizados fora dos eixos Brage-Porto-Aveiro e
Leiria-Lisboa-Setibal. Assim, o modo de vida rural, que durante muito tempo se
caracterizou pela sustentabilidade e autossuficiéncia deu lugar a um cenario diferente,
marcado pelo declinio da agricultura e da entregjuda, a0 qual esta associado o
crescimento do desemprego, pobreza, envelhecimento, despovoamento, isolamento e a
degradacéo das infraestruturas, servigos de apoio, equipamentos e da qualidade de vida
em geral.

No geral, estes territorios sdo designados de territorios de baixa densidade, em
funcdo da reduzida densidade de
pessoas, empresas e investimento  Figural Ciclo vicioso dos territorios de baixa densidade
que apresentam; dos indicadores
de alraso em aeas como a

formacéo, qualificagcdo T —
profissional e desemprego que 0s e

caracterizam; dos défices de infra-
estruturacdo e oferta de servigos

. . Baixa densidade institucional
gue persistem em muitos deles; ou ¢ relacionl
ainda por apresentarem um tecido
empresarial com fraca capacidade Gt | avestmenioen
empreendedora e de inovagdo, | mmewesss <= | e

“agarrado” a um panorama de
ingtitucionais incipientes (COVAS, - St i

2007: M ARQU ESe SILVA, 2009; Fonte: Elaboragéo pelaautoraa partir de bibliografia variada
SILVA 2010).

No entanto, apesar deste ciclo crénico e vicioso de problemas (figura 1), as
Ultimas décadas sdo também caracterizadas por uma homogeneizacéo e estandardizacdo
dos estilos de vida (sobretudo entre os jovens e adultos até aos 50 anos), que em funcéo
do desenvolvimento das telecomunicacfes e de uma forte ligacdo a base empregadora
dos espagos urbanos (e também do estrangeiro) se aproximam dos estilos de vida
urbanos.

Esta tendéncia, que se iniciou na segunda metade do século XX levou a
diversificacdo dos espacos rurais e a formulacdo de diferentes abordagens e tipologias
(BAPTISTA, 2006; CAVACO, 2009; FIGUEIREDO, 2003; FIGUEIREDO e FERRAO,
2008) que traduzem ndo s a evolucdo da organizacéo e funcionamento destes espacos,
como 0 seu relacionamento com o urbano e as visdegestratégias que tém vindo a ser
desenvolvidas. No geral, este percurso traduz a passagem de um entendimento do rural
como espaco marginalizado para uma concegao de espago integrado e, atualmente, de
espaco a valorizar, numa ideia que surge associada a (re)descoberta dos valores e
memorias sociais, culturais e ambientais do espaco rural (AZEVEDO, 2010).

Este movimento recente surge associado a crescente procura do rural pelos
habitantes urbanos, elegendo-o como “reserva moral e cultura” (FIGUEIREDO, 2008)
e associando-lhe o valor da memodria e da preservacdo. Esta vaga transformadora é
responsavel por tendéncias recentes de instalagcdo de residéncias (em grande parte dos
casos de ocupacao secundaria e esporadica) no espaco rural, promovendo dindmicas de
atracdo e, alguns territérios e levando a que o discurso cientifico e politico fale cada vez

Territorios de
baixa densidade

Freblemas estruturals

Défce de
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mais em fendmenos de ruralizacdo do urbano (CAVACO, 2009) ou construcdo do
rurbano (COVAS, 2008).

Com efeito, importa reter que ao longo das Ultimas décadas os espacos rurais
tém vindo a manifestar importantes processos de transformacdo, evidenciando
atualmente multiplas realidades e dindmicas territoriais (AZEVEDO, 2010) que nédo
cabem em experiéncias ou formulacBes generalizadoras. Neste contexto, o “pais
sonolento®” identificado por Ferrdo (2003) tem sido abalado por um conjunto de
iniciativas de desenvolvimento que vieram acelerar e dinamizar um conjunto de
processos de mudancga, observando-se hoje uma grande diversidade e heterogeneidade
de espacos rurais em Portugal, associados também a uma multiplicidade de
classificagBes (rural vs ndo rural; rural agricola vs rura de industria e servicos vs rural
de baixadensidade; ...).

2. DINAMICAS E PROCESSOS DE MUDANGCA RECENTE

No seguimento das transformagbes dos Ultimos anos, o mundo rural
multiplicou e diversificou a natureza das suas funcdes, deixando de estar principalmente
associado & agricultura ou & funcdo produtiva de abastecimento das éreas urbanas’, com
temas como o turismo, a natureza e atradicdo (cultural, gastrondmica, etc.) a emergirem
como apostas centrais da maioria dos municipios®.

As dindmicas e
processos de mudanca das
Ultimas décadas, e em especial
do inicio do século XXI, estdo
associadas a um conjunto de Valorizaggo do
fenémenos e tendéncias (figura %g&‘;ﬁ‘é
2) que tém vi ndo a afetar de Rer Valorizagéo
forma muito particular 0s demogréfica LS 55

Figura 2 — Processos e tendéncias de mudanga no mundo rural

territérios rurais (AZEVEDO, ocas

2010) e sobre os quais importa

retirar algumas notas de andlise. -
A primeira tendéncia | biversificacio el

dos processos de mudanga que | daaiidades com 0 centros

afetam o mundo rural prende-se e

com a diversficagdo das
atividades econdmicas, processd  Fonte: Elaboragio propria

gque surge em resposta a

diminuicdo da importancia e do valor da atividade agricola e que, ainda que com ritmos
diferenciados tém vindo a afetar todo o pais (MARQUES, 2004). Neste contexto, a

! Com base nos dados dos Censos de 2001, Jogo Ferro classificou 45% das freguesias portuguesas como
“pais sonolento”. No geral, estes espacos coincidem com o interior rural e os territérios de baixa
densidade que se encontram num circulo vicioso de desenvolvimento (a este recomenda-se leitura do
artigo: MARQUES, H., SILVA, A. (2011) Desenvolvimento rural: novos desafios e novas oportunidades.
In SANTOS, N. e CUNHA, L. — Trunfos de uma Geografia Activa. IUC, Coimbra, pp. 371-378)

% Apesar do retorno & agricultura ser uma solucdo muito falada e em crescimento no periodo de crise
economica atual.

% Que para ai canalizaram grande parte do investimento disponivel, designadamente no &mbito do Provere
e das Estratégias de Eficiéncia Colectiva.
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populacéo rural afastou-se progressivamente do espaco e da atividade agro-florestal,
observando-se a expansdo de aguns servicos e da construcéo”® (Arnate e ZAMORA,
2009) o que faz com que o rural apresente hoje uma grande diversidade de fungdes que
vao desde a protecdo agricola e florestal a atividades ligadas a0 ambiente e a
conservagdo da natureza, ao aproveitamento e valorizagdo de recursos naturais, ao
desporto e contacto com a natureza e a valorizacdo do potencial endégeno do territorio,
designadamente através da promocao e exploracdo da cultura, identidade, patrimoénio e
dos saberes locais. Esta multiplicidade de atividades e funcdes reforca a ideia de um
mundo rural que é cada vez mais um espaco de consumo, em que a atividade agricola ja
ndo tem o poder para conduzir o desenvolvimento dos territorios.

Um segundo ponto de andlise esta relacionado com a persisténcia de uma
tendéncia de perda populacional, com perda de populacdo para os principais centros
urbanos e para os principais mercados empregadores de outros paises. O abandono da
populacdo ativa originou fortes processos de envelhecimento e declinio da populacdo
que as diferentes estratégias adotadas se tém revelado incapazes de contrariar.

No entanto, nos Ultimos anos observam-se alguns movimentos contrarios, com
a progressiva melhoria da quaidade de vida® nestes espacos (ainda que muito
dependente do mercado empregador externo) deu lugar a um conjunto de novas
procuras (associadas a0 turismo e ao lazer, mas também a0 regresso de emigrantes® e &
procura de residéncias secundarias) multiplicando o tipo de habitantes rurais
(BAPTISTA, 2009; COVAS, 2008) e as formas de habitar o rural (CAVACO, 2005), o
gue promoveu a conservacdo dos recursos e vaores locais como estratégia de
minimizacdo do declinio populacional.

Um terceiro ponto de andlise prende-se com a crescente valorizacdo e
aproveitamento dos recursos locais como estratégia de desenvolvimento territorial. As
amenidades e valores enddgenos (territorios, monumentos e tradicBes culturais) tém
vindo a ser amplamente reconhecidas como um recurso estratégico para 0
desenvolvimento (OCDE, 2002), assistindo-se nos ultimos anos a uma crescente
valorizagdo do potencial endégeno do territério associado a abordagens locais’ que
promovam uma utilizacdo ponderada dos recursos, envolvam um nimero alargado de
atores einstituicdes locais e preservem e valorizem as diferentes formas de patrimonio.

Neste contexto, 0s espacos rurais assumem-se cada vez mais como parte
integrante (e ndo marginal) de um processo integrado de desenvolvimento, em que 0
numero de vantagens comparativas que oferecem se tornam aliciantes e podem levar a
que “que os lugares mais periféricos e reconditos’ comecem a ser “vividos, utilizados,
usufruidos e, portanto, percecionados e interpretados de maneira diferente” (Jacinto,
2009: 168), ja que o rura nos permite a descoberta e 0 reencontro com aidentidade e a
reconciliacdo através de um “vasto patriménio material e imaterial legado por
sucessivas civilizagtes e modos de vida’ (MARQUES, 2008:1)

Um quarto nivel de andlise prende-se com a progressiva valorizacdo do capital
social e da densidade institucional (AMIN e THRIFT, 1994) local, elegendo-se os

* Ainda que a crise econémica que se instalou em Portugal a partir de 2008 tenha travado o crescimento
de muitos setores, entre eles o da construggo.

® Proporcionada por investimentos importantes ao nivel darede viéria e das infraestruturas de saneamento
e &gua, apesar da desativacao de alguns servicos e equipamentos.

® Afetados pela crise econdmicainternacional

" Referindo-se como exemplo vérias os programas promovidos no ambito da Agenda X X1 Local ou das
Estratégias de Eficiéncia Coletiva (EECs) do PROVERE.
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atores e as institui¢cbes locais como elementos centrais dos projetos de desenvolvimento
local. Com efeito, grande parte das estratégias desenvolvidas promove o
desenvolvimento de processos participados e a criagdo de redes institucionais no
territério, procurando desta forma reforcar a confianca, envolver as forgas locais e desta
forma melhorar a eficécia e a coeréncia de formulagéo e implementacdo de politicas,
caminhando para |6gicas de governanca territorial. Neste contexto o sistema de valores
e preferéncias dos individuos, por horma muito diversificado, tende a ser cada vez mais
considerado nas estratégias de desenvolvimento através do envolvimento dos atores
locais e da potencializagcdo do capital socia e das amenidades rurais como motores da
economia, do mercado de trabalho e de promocdo da competitividade, coesdo e
sustentabilidade dos territorios, onde se assume que cada individuo desempenha um
papel fundamental.

Por fim, uma quinta tendéncia esta associada a reestruturacdo do tipo e
contetido de relacbes que sdo estabelecidas com 0s centros urbanos com os quais se
estabelecem ligagOes funcionais ou territoriais. As transformagdes recentes apontam
para um reforco das relagfes de interdependéncia e complementaridade territorial e para
a multiplicacdo do numero de redes e contactos entre as populacbes de diferentes
espacos, para o que concorre o esforco de valorizacdo de um conjunto de sedes de
concelhos rurais nos Ultimos anos.

3. FEIRASDE PRODUTOSRURAIS: REFL EXOESAPROPOSITO DAS
FEIRASDE ARTESANATO DE SOUSELO E CINFAES
3.1. AimportanciadasFerasde“ProdutosLocais’

A importancia crescente dos territérios rurais, bem como a insuficiéncia dos
mecanismos tradicionais em responder a um conjunto de problemas estruturais motivou
o desenvolvimento de novos mecanismos de apoio, assentes na valorizacdo de
abordagens integradas e de estratégias coletivas e empenhados no aproveitamento do
potencial enddgeno, com destaque para o patrimonio natural e historico-cultural, a
paisagem, as tradicdes, e 0 conhecimento técito e erudito das suas populacdes
(MARQUES e SILVA, 2009).

Neste contexto, assistimos nos Ultimos anos a um crescimento importante das
iniciativas de promocéo e valorizacdo do mundo rural, designadamente a realizacdo de
feiras e eventos associadas ao icone de “produtos locais’. A partir destes eventos, 0s
municipios com o0s seus atores tém vindo a divulgar um conjunto de valores locais com
0 objetivo de promover a redescoberta dos seus recursos diferenciadores e a criar valor
acrescentado para os territdrios, as gentes e as producdes locais. Em suma, as dinamicas,
iniciativas e estratégias desenvolvidas assumem como fundamental a necessidade de
recriar o rural explorando a riqueza da sua histéria e a sua diversidade, potencializando
o valor do seu patrimonio, da sua gastronomia, das suas tradi¢cdes ou simplesmente das
suas gentes, assumindo que a visdo nostdlgica do campo se constitui como forca
estratégica de desenvolvimento (AZEVEDO, 2010; MARQUES, 2008).

No contexto do Tamega, regido problematica e com variados indicadores de
atraso®, sdo muitas as feiras e eventos reaizados, com diferentes caracteristicas,
duracbes e publicos-avo. No geral, trata-se de acontecimentos que combinam uma

8 A este propdsito recomenda-se |eitura de outros artigos da autora.
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vertente |Gdica aos aspetos econdmicos procurando transportar para a modernidade um
conjunto de valores e tradicoes e, a partir deles, promover o desenvolvimento regional
através do aumento da visitacéo.

Estes eventos procuram constituir-se como representacdes da cultura popular e
como forma de divulgagdo do artesanato, da gastronomia e de todo o conjunto de
produtos tipicos da regido, valorizando a diversidade que caracteriza o “rural dos
sabores’, afirmando os valores patrimoniais e 0s conhecimentos ancestrais do “rural dos
saberes’ e potenciando a experimentacdo diversificada do “rural das sensibilidades’
(MARQUES, 2008).

3.2. AsFarasde“ProdutosLocais’ de Souselo e Cinfaes

As feiras de “produtos locais’ analisadas foram duas. a “Feira de Produtos
Locaise TradicOes’ e a“Feirade Artesanato, Gastronomia e Vinho Verde”.

A primeira € promovida anua mente pela Junta de Freguesia de Souselo (com o
apoio da Camara Municipa de Cinfaes e da Associacdo Comercia de Castelo de Paiva),
reunindo num pequeno espago uma mostra de vinhos, petiscos, dogaria, bordados,
artesanato, musica e outros produtos tradicionais do concelho, apostando também numa
forte animacgéo de rua.

A segunda, de maior dimensdo, é promovida todos os anos’ pela Camara
Municipal de Cinfées, contando com trés espacos distintos — um orientado para a
gastronomia, outro para 0 artesanato e outros para a producdo vinicola —, uma forte
animagdo musical e um grande investimento de promogéo e divulgagao regional .

A andlise efetuada, baseada no levantamento dos stands de venda presentes na
feira e na realizagdo de um inquérito aos responsaveis pelos mesmos permite-nos tracar
um perfil dos expositores, considerando o loca de onde sdo originarios (onde
desempenham regularmente a sua atividade), os motivos que os levaram a estar
presentes nafeira e o tipo de produtos apresentados e/ou comercializados.

Quadro 1 — Local de residéncia dos expositores

Feira de Souselo Feira de Cinfaes

Da freguesia onde se
realiza a Feira

H De outras freguesias do
mesmo concelho

EDe outros concelhos da
CIM Sousa ¢ Tdmega

W De outros concelhos fora
da CIM Sousa e Tamega

Fonte: Elaboracao propria a partir dos inquéritos realizados.

Comecando pela origem dos expositores (quadro 1), verifica-se que as feiras
privilegiam o apoio aos produtores locais. No caso da “Feira de Produtos Locais e

° Realizou-se em 2012 a 16° edicdo dafeira
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Tradicbes’ de Souselo todos os expositores eram residentes na propria freguesiae eraa
partir dai que organizavam a sua atividade econdmica, sendo que na “Feira de
Artesanato, Gastronomia e Vinho Verde” de Cinfées, ainda que com ligeiras diferengas,
se regista tendéncia idéntica.

Com efeito, metade dos expositores residia na freguesia de Cinfées e 40% era
originario de outras freguesias do concelho, sendo que apenas 10% se deslocou de
concelhos vizinhos, todos eles inseridos na Comunidade Intermunicipal Sousa e
Tamega. Conclui-se desta forma que hd uma clara tendéncias das entidades
organizadores para capacitar e apoiar os produtores locais e dessa forma garantir que as
mais-valias geradas possam ter repercussao no quotidiano dos residentes habituais e
transpor-se para dinamicas de desenvolvimento territorial.

No que diz respeito aos motivos que levaram os expositores ater o seu stand de
vendas/exposicdo presente na feira observa-se uma grande concentragcéo das razbes
apontadas, com apenas seis condicdes enunciadas (quadro 2), donde as questdes
econOdmicas e a ligacdo ao territorio e a0 seu desenvolvimento se assumem como as
mai s importantes.

Quadro 2 — Motivos para a presenca na Feira

Feira de Souselo Feira de Cinfies

Ganhar algum dinheiro
Dar a conhecer o trabalho

m Contribuir para
desenvolvimento da

freguesia e do congelho
m Conviver e sociabilizar
com os outros

M Apenas por diversdo

W Tradicdo de familia

Fonte: Elaboracdo propriaa partir dos inquéritos realizados.

No caso da Feira de Souselo, 30% dos inquiridos afirma que o principal motivo
para estar presente no evento se prende com a possibilidade de ganhar algum dinheiro,
a0 passo que 28% refere que a possibilidade de contribuir para o desenvolvimento da
freguesia e do concelho € a principal raz&o que justifica a sua presenga. Em Cinfées o
cenario é semelhante, embora cresgca a percentagem de expositores que elege as
questdes financeiras como as mals importantes (40%), mantendo-se em 28% a
percentagem que se mostra empenhado em trabalhar para o desenvolvimento do
territorio.

Destas respostas € possivel concluir que estas feiras sdo encaradas como um
instrumento capaz de potenciar o desenvolvimento dos territérios, criando nos
produtores locais grandes expectativas quanto a obtencéo de rendimentos e contribuindo
para o reforco do espirito de comunidade, onde os atores locais se sentem envolvidos e
co-responsabilizados pel os processos de desenvolvimento.

Por fim, em relagdo a tipologia de produtos presentes nas feiras, observamos
algum desfasamento entre a formulagéo tedrica/apresentacdo das feiras e os produtos
apresentados por muito dos stands de venda (quadro 3). Com efeito, verifica-se que sdo
apresentados em simultdneo produtos tradicionais da regido — artesanato, vinho,
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gastronomia e folclore entre outros — com produtos que tém pouco de locais, onde se
incluem stands com fast food, docaria, bijuterias ou cal¢ado, que podemos encontrar em
qualquer loja generalista, em qualquer parte do pais.

Quadro 3 — Tipo de produtos presentes na feira

25

20

15

10

Souselo

0 B Cinfaes
o > N D > » D ) & > o »
2 > s = & & sl e & N & o
.—.'B?‘B \Ooo a@' -\com _{}oﬁ‘ -\a& . @‘-P \{\“0 th‘} <b° -':QD Q& ,\'\Uy
oF .@_b- @\% @b\‘; § {}b @b‘ vb\a (& & . Q'} 4 ;}g« &
; ] & & 3 & & >
® N o & &P . & a8 &% &
& _s\“\ 5‘\ I & \@-‘7’ \&\ &Y &
& F ~ & L A & & & o
& Q L & hs 0& & @':*
< & Qo LS e o
8 & S
& o> o
& o
< ;:\.-
a
R4 &

Fonte: Elaboragéo propriaa partir dos inquéritos realizados.

Quando analisamos o peso de cada um destes tipos de produtos, verificamos
gque em Souselo 0s stands que apresentavam produtos verdadeiramente locais e
tradicionais, capazes de potenciar os valores e as caracteristicas diferenciadoras da
regido, representavam apenas 31,13% do total de pontos de exposicdo, sendo que em
Cinfaes a tendéncia € menos preocupante, ja que ha um predominio da autenticidade dos
stands de venda, uma vez 68% expunham produtos tipicos da regiéo.

Resulta daqui a constatagdo de uma tendéncia para a adulteragdo do tipo de
produtos apresentados, procurando aumentar a comercializacdo de produtos de fécil
acesso e muita procura, mas que podem por em causa a sustentabilidade das iniciativas
e avitalidade das estratégias de desenvol vimento do mundo rural.

4. CONCLUSOES

Como vimos, o mundo rura ou de “baixa densidade” tem vindo a ser afetado
por um conjunto de dindmicas e processos de mudanca, internos e externos, que vieram
reconfigurar os seus modelos de funcionamento e organizacdo interna, bem como o seu
relacionamento com os outros territorios.

Neste contexto, também as acdes e estratégias de desenvolvimento
empreendidas conheceram um importante impulso, designadamente através da
consolidacdo de um periodo de redescoberta do rural e dos seus valores diferenciadores.
Assim, entre as alterages que tém vindo a acontecer merecem destaque as feiras e
eventos associados ao icone “produtos locais’, as quais traduzem uma aposta expressa
na criacdo de um sentimento de comunidade e no seu direcionamento para a aplicacéo
de estratégias de desenvolvimento integrado e participado.

Da andlise efetuada resultam al gumas notas importantes, designadamente:
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e A redizagdo de feiras e eventos de produtos locais contribui para o reforgo
do sentimento de pertenca e ligagcdo ao territorio, fazendo com que grande
parte dos participantes se sinta envolvido e coresponsabilizado pelo
desenvolvimento do territorio;

e A formulacdo e organizacdo dos eventos elege a memoria, 0s costumes e
as tradi¢Bes como caminho estratégico para o despertar e para a afirmagdo
dos territorios e das identidades locais;

¢ Do ponto de vista dos poderes publicos locais estes eventos sdo encarados
como ancoras do desenvolvimento local e como importantes elementos de
promocado e marketing da regido, nomeadamente da suaidentidade, gentes,
lugares e produtos;

e E evidente aintencdo de qualificar e valorizar os recursos locais (produtos,
tradicbes e recursos humanos), sendo que grande parte dos expositores
assume que uma das principais motivagdes para a participagéo nos eventos
e a possibilidade de obter algum lucro (imediato através das vendas na
feira e posterior através da fidelizaco dos clientes a marca);

e O conceito de “produto local” nem sempre é bem compreendido pelos
expositores e organizadores dos eventos. Com efeito, fatores de indoles
variada, mas sobretudo aspetos de natureza econdmica, conduziram a uma
excessiva diversificagcdo da oferta com consequente adulteracdo do selo
“produtos locais’, ja que mais de metade dos stands de venda oferecem
produtos massificados e que se encontram em todas as regides do pais,
designadamente cal¢ado, acessorios de moda, equipamentos para o lar e
produtos alimentares generalistas e ndo tradicionais.

Em suma, verificamos que as feiras e eventos de produtos locais se tém vindo a
afirmar como uma das principais estratégias para a promocao e qualificacdo do mundo
rural através da sua identidade, cultura, memoria e tradicdo. Neste sentido, é evidente
um reforco dos lagos da populacdo ao seu territdrio e 0 seu progressivo envolvimento
nas estratégias de desenvolvimento de base territorial, assentes em |6gicas participativas
e de coresponsabilizacdo dos atores locais.

Este processo de reforco das comunidades locais e de qualificacdo da
“inteligéncia coletiva’ (AZEVEDO, 2010:28) é visivel na multiplicagdo das redes,
formais e informais, existentes no territorio e na progressiva criacdo de modelos de
governanga territorial que parecem caminhar para um periodo de forte dindmica dos
territdrios rurais e das suas identidades locais. No entanto, é preciso vencer a tentacéo
do lucro fécil e da estandardizacdo das estratégias de desenvolvimento do mundo rural,
visivel por exemplo nas feiras analisadas e na multiplicacdo de stands de venda de
produtos que ndo sdo locais nem tradicionais. A aposta deve ser mais cuidada e seletiva
porque sO através da promocdo dos vaores diferenciadores de cada territério as
estratégias poderdo ser sustentavels e capitalizar as variadas oportunidades de
relancamento econdémico e social que as novas procuras tém vindo a promover,
designadamente através das feiras de produtos locais.
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