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O tempo, o espaco, o comércio’
e o caso da Rua de Santa Catarina,

na cidade do Porto

Resumo:

O espaco urbano esta constantemente a sofrer alteracdes, nomea-
damente na forma como é vivido e experienciado pelos seus frequen-
tadores, em resultado sobretudo das mudancas e variabilidade como se
utiliza hoje uma cidade alargada e policéntrica.

Neste contexto, a alteracdo de comportamentos dos consumido-
res e o modo como as actividades comerciais se adaptam a novas formas
e novas fungdes, criando (ou recriando) espagos de consumo, é causa e
consequéncia de um “zapping” por diferentes espacos, em diferentes
momentos do dia, semana, més ou ano, refazendo territérios de consumo
e cruzamentos de polaridades com temporalidades.

A Rua de Santa Catarina, na cidade do Porto, é aqui tomada numa
abordagem entre oferta e uso, espaco e tempo, verificando-se que se

1. O presente texto insere-se no dmbito da tese de Doutoramento em Geografia, provisoria-
mente intitulada “Temporalidades e Urbanidades na Cidade do Porto”, que pretende contri-
buir para a compreensao do uso do espaco urbano e comercial da cidade do Porto, em espe-
cial no sector da restauracao e recreio/lazer, numa escala temporal que vai desde a década de
70 até aos nossos dias. Pretendemos caracterizar a evolucao temporal de diversos espacos
comerciais, do ponto de vista de uso do solo, assim como comparar e compreender a utiliza-
cao do espaco em diferentes periodos do dia, semana, més e ano, por frequentadores distin-
tos e com motivos diversos. Optamos por, a titulo exemplificativo e exploratorio, apresentar
neste trabalho os resultados e reflexdes relativos a Rua de Santa Catarina.
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apresenta hoje (mais que ha alguns anos atras) aos seus utilizadores
(que a tomam por destino ou parte de um percurso), como um espaco
monofuncional, especializado no comércio retalhista e frequentado
essencialmente entre as 10 e as 19 horas, por jovens do sexo feminino.

Abstract:

Urban space is constantly being changed, namely on the way
people live it and experience it, as a result especially of changes and vari-
ability of people relations with a larger and polycentric city.

The changes on consumer’s behavior and the way retail adapt to
new forms and functions, creating (or recreating) places of consume, is
cause and consequence of a zapping for different spaces, at different
times of the day, month or year, on different connections between space
and time.

In the city of Porto, the street of Santa Catarina, is used as an
example for an approach to the way relations between space and time
occur, and it is noted that people use it as a destiny or part of a route
and see it as nonfunctional, with a specialization on retail and especially
dedicated to middle-age women on a 10 to 19 o’clock time period.

1. Introducao: a propésito da relacdo entre cidade e comércio

E praticamente inevitavel pensar em comércio de cada vez que
pensamos em cidade. As rela¢des entre o comércio e a cidade, seja na
génese ou explica¢do dos problemas urbanos, sdo inimeras e ja muito
exploradas ao longo do tempo. As trocas comerciais ajudam a com-
preender a fundacdo e a dindmica da cidade de hoje, fazem parte dela,
imiscuem-se nela de tal forma que lhe parecem dar corpo e alma. O
comércio é o préprio espelho da cidade, do funcionamento e da estru-
tura desta, dos modos de vida dos seus habitantes e transeuntes, que
usam a cidade, muitas vezes, perante as ofertas e op¢des comerciais. “O
comércio faz cidade ao atrair clientes e mercadorias, ao vivificar deter-
minadas areas e precipitar o declinio de outras, mas a sua evolucdo do
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ponto de vista econdmico e espacial é também influenciado pelas
mudancas da sociedade, a evolucdo dos valores e a modificacdo da estru-
tura urbana” (Salgueiro; CachinhO, 2002:1).

O espaco urbano, onde se desenvolve o comércio é suporte das
accdes desenvolvidas pelos actores sociais, que interagem, transformam
e se relacionam uns com os outros e com a cidade, dando coeréncia e
identidade territorial ao espaco que usam. Por isso, o espa¢o urbano
apresenta-se como palco e cenario, em simultaneo, da apropriacdo da
cidade, pelas pessoas no exercicio de todas as suas praticas quotidianas,
constituindo um “mediador das relagdes e um poderoso agente de dife-
renciacdo” (Idem, idem). Além do mais, a cidade e em particular alguns
dos seus espacos, que se constituem em “territérios de consumo”, assume-
-se como base e agente de todo o espectaculo existente em torno do
comércio, ampliado fortemente pelo imaginario social dos cidadaos,
consumidores e actores sociais.

Naturalmente que a importancia do comércio vem ja de longa
data, de quando o essencial das trocas de bens se realizava em feiras ou
mercados locais e/ou regionais. Maugrado a andlise que outras ciéncias
Ihe possam fazer, o comércio é regularmente apontado como uma acti-
vidade social, além de econémica, uma vez que ultrapassa a aquisicdo
de bens e servicos por necessidade. O comércio parece ter, acima de
tudo, conotagdes psicoldgicas suportadas por valores sociais e culturais,
que resultam da (sobre)valoriza¢do e reconhecimento da imagem e das
aparéncias de uns individuos em relacdo a outros. O comércio, em todas
as suas formas, tem a particularidade de ser um meio, por vezes o mais
importante, de diferenciacdo e categorizacao das classes sociais, nomea-
damente quanto aos seus estilos e modos de vida.

2. O comércio e a cidade do Porto:
aproximacao histérica e urbanistica

A cidade do Porto, a semelhanca de muitas outras médias e gran-
des cidades europeias, reflecte a forte presenca da industria, em espe-
cial ao longo dos séculos XIX e XX, o que a alterou e marcou profunda-
mente, em especial nas perspectivas social e urbanistica, pela atraccao,
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acolhimento e formacdo de uma classe operaria constituida a partir dos
meios rurais de proximidade regional, num contexto até entdo vinca-
damente burgués. Em meados de Oitocentos o Porto deparava-se com
um tecido social urbano dual, contrastante e descontinuo, caracteri-
zado por uma forte segregacdo social com traducdo espacial especial-
mente vincada entre a area mais antiga e central, a contrastar com a eli-
tizacdo da faixa mais préxima do Atlantico?.

A dualidade espacial também se reflectiu nas manifestaces de
sociabilidade e na organiza¢do de todo o espago de dominio publico
portuense. O século XIX vé-se marcado, no Porto, por um estilo e modos
de vida relacionados com o fervor industrial e laboral da época (também
influenciados pelo liberalismo e romantismo), em busca da rapida ren-
dibilidade econémica, também com a ascensao e triunfo da burguesia
luxuosa e faustosa, de que eram marcante contraponto a irreveréncia
cultural de literatos e a dureza do dia-a-dia de uma maioria anénima.

A multiplicag¢do das trocas de base capitalista e a expansdo do
poder de compra, a par da segmentacdo entre fabrico e venda no circuito
econdémico do bens, deu lugar, na cidade do Porto como noutras mundo
fora, a multiplicacdo de espacos de consumo e de lazer, nomeadamente
cafés, boutiques, alamedas, parques e jardins publicos, assim como ao
aumento de equipamentos culturais. A burguesia em ascensdo, porque
detentora de meios econémicos e que se voltava cada vez mais para
uma industria em ascensao, promovia a cultura da aparéncia e do usu-
fruto das coisas boas da vida, em busca do reconhecimento e da afir-
macao social, maugrado muitos fazerem jus ao epiteto de cidade do
trabalho que o Porto conquistava. Por outro lado, também as classes
menos privilegiadas economicamente, recém-chegadas a cidade, pro-
curavam satisfazer as suas necessidades de convivio social e satisfacdo
pessoal, valorizando nomeadamente o espaco doméstico e publico (a
rua), portanto muito préximos e até confundiveis por vezes, onde con-
fraternizavam, especialmente por altura de festas religiosas.

2. Apesar disto e da associacao do lado oriental aos “brasileiros de torna-viagem”, como obra
recente fundamentou (Pinto, 2008) e tinha ja sido mostrado relativamentes freguesias da Foz
do Douro e Nevolgilde (Fernandes, 1985), a segmentacao social da residéncia tem varias esca-
las, podendo estar marcada entre quarteirdes préximos, ou mesmo entre artérias principais e
ruas secundarias ou entre frentes de rua e o interior de quarteiroes.
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No século seguinte, varios acontecimentos politicos e sociais, em
especial potenciados pela forte vaga de industrializacdo, conduziram a
uma reorganizac¢do estrutural e consequente especializacdo funcional
da cidade, em que algumas accdes de planeamento e gestdo urbanistica
foram muito importantes na reestruturacdo da cidade. Na segunda
metade do século XIX, assistiu-se no Porto a multiplicacdo e densifica-
¢do de nucleos residenciais junto de unidades fabris?, assim como ao
fortalecimento de uma area comercial, mais central e préxima da cidade
antiga, em resultado da transferéncia da associacdo de arruamentos e
produtos comerciais que se localizavam preferencialmente nesta (nal-
guns casos em associacdo ao seu fabrico artesanal). Foi neste periodo
que surgiram, primeiro pelas maos da burguesia portuense e depois da
propria Camara Municipal, importantes obras e projectos de requalifi-
cacgao, reconstrucdo e embelezamento da cidade, que ultrapassaram a
dimensao local e até mesmo nacional e culminaram em importantes
transformagdes na cidade do Porto, prolongadas em esforcos de pla-
neamento e intervencdo ao longo de todo o século XX*.

Na sucessdo de planos e de projectos na cidade do Porto, e em
concreto no tecido mais antigo, registe-se, no inicio do século passado,
a gradual transferéncia de competéncias, actividades e importancia eco-
némica da zona ribeirinha para a “Baixa” da cidade (curiosamente situada
a cota alta, ao contrario do que sucedia em Lisboa), suportada pela cons-
trucdo de notaveis edificios, de importancia econémica e social, como o

3. “A area central da cidade do Porto é o centro regional indisputado, expandindo-se e espe-
cializando-se (sobretudo no sector financeiro e no comércio retalhista nao alimentar), expul-
sando a residéncia, a pequena industria e o retalho alimentar generalista. As areas industriais
consolidam-se, em torno da malha urbana principal, aumentando a importancia dos nucleos
mais afastados. As areas residenciais, entretanto, consolidam dois tipos fundamentais de dife-
renciacao: entre o centro antigo, desvalorizado, e uma periferia onde o modelo residencial pre-
valecente é a casa isolada, até meados do século, e uma outra, entre o lado ocidental mais
urbano e inglés e o oriental, mais rural e brasileiro” (Fernandes, 2002:16).

4. Saliente-se o “Plano Geral de Melhoramentos”, de 1864 e, ja no século XX, o Projecto de
Remodelacao do Centro da Cidade, em 1915, pelo arquitecto inglés Barry Parker; o “Plano da
Cidade do Porto”, nos anos 20, de Ezequiel Campos; o “Plano Geral de Urbanizacdo”, de 1934
de Antdo de Almeida Garrett; o ousado “Plano Director da Cidade” (com a colaboracao do
arquitecto paisagista francés Robert Auzelle), de 1962; o “Estudo de Renovacao Urbana do Bar-
redo” e posterior criacdo do Comissariado para a Renovacao da Area Ribeira/Barredo (CRUARB)
e o "Plano Geral de Urbanizacao”, de 1987.
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Mercado do Bolhao, a Estacdo de Sdo Bento a sede do Banco de Portu-
gal. Esta deslocalizagdo de actividades (econémicas e sociais) marca a
criacdo de uma nova espacialidade econémica, social e cultural, numa
altura em que a Rua de Santa Catarina comeca a adquirir importancia
enquanto local de passagem (entre a Praca da Batalha e a estrada para
Guimaraes) e de concentracdo de uma grande variedade de estabeleci-
mentos de oferta de bens e de servicos.

Apesar da importancia, assumida, do comércio retalhista, a par
de outras actividades econémicas, foi apenas no final do século XX que
surgiram alguns planos especificos de revitalizacdo deste sector, na
sequéncia de intervencdes timidas de pedoniza¢do de ruas e animacao/
iluminacdo festiva de caracter temporario®. Até entdo, o comércio reta-
Ihista era sistematicamente esquecido, pois que apesar de referido em
varios planos de ordenamento urbanistico, tal ndo tinha correspondén-
cia em ac¢des de relevo e dimensao territorial significativa.

A accdo de finais do século resultou em larga medida da verifi-
cac¢do nas décadas de 80 e 90 que na “Baixa” da cidade do Porto, onde
predominavam as ruas com servicos e comércio independente, comeca-
vam a apresentar sinais de estagnacao e até decadéncia face aos médios
e grandes centros comerciais e a necessidade de competir com as novas
formas comerciais (venda por correspondéncia, Internet, desconto) e
espagos de consumo (centros comerciais, cadeias de lojas franchisadas),
além de que também ja era visivel a competicdo entre os centros de cida-

5. Neste quadro, que nao era exclusivo do Porto e marcava também a afirmacao do policen-
trismo a escala urbana, é considerado no ambito do ProCom, projecto de modernizacdo do
comércio incluido no Il Quadro Comunitario de Apoio, a possibilidade da existéncia de um
“projecto especial” de apoio a modernizacao do comércio tradicional para os centros de
cidade, capaz de suster o declinio existente ou anunciado, de uma actividade ainda economi-
camente vidvel e assumidamente importante do ponto de vista social e urbanistico” (Fernan-
des, 1994/5:110). Os projectos ProCom (mais tarde UrbCom, agora de alguma forma des-
continuidos o Modcom), implementados um pouco por todo o pafs, permitiram, também na
cidade do Porto, através da cooperacao concertada de poderes publicos e privados, nomea-
damente da Camara Municipal e Associacao de Comerciantes, contribuir para a revitalizacéo,
ainda que ténue e discutivel, do centro da cidade através designadamente, de estratégias de
embelezamento, apetrechamento e modernizacao dos estabelecimentos e espaco publico,
com a inclusao da vertente cultura-lazer nas ruas comerciais. Os comerciantes puderam apro-
veitar a conjuntura para delinear estratégias de sobrevivéncia e adaptacdo as novas realidades,
nomeadamente porque se assumiram (pelo menos parcialmente) como parceiros activos de
cooperagao, em torno de objectivos e estratégias comuns.
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des mais préximas, num contexto ndo sé metropolitano como também
europeu, nomeadamente ibérico.

A forma como a cidade do Porto se foi (re)construindo e arran-
jando para os diversos interesses (habitacdo, indUstria, servicos, comér-
cio, turismo, etc. ...) tem reflexos na geografia do consumo, designa-
damente por influenciar o modo como se caracterizam e localizam os
espacos de oferta de bens e servi¢os na cidade e na forma como se movi-
mentam e deslocam os consumidores nesta, ao longo do dia, semana ou
més, criando distintas polaridades e temporalidades. Neste processo,
enquanto espago de comércio, a cidade do Porto, como outras, (re)cons-
tréi-se, cada vez mais, como um “arquipélago de pélos comerciais, onde
a relagdo com o consumidor se faz de acordo com o principio da proxi-
midade mas que se aproxima também da postura do cliente perante um
menu, com a escolha a resultar do nivel de rendimentos, do tempo que
se dispde, do grau de mobilidade. Na transicdo para um novo modelo,
emerge e afirma-se uma cidade policéntrica, na qual, para adquirir bens
Como Nno acesso a servicos diversos, os consumidores vao sendo seduzi-
dos e reagem as diferentes ofertas produzidas ora num zapping ine-
briante e sistematico, ora criando novas fidelizacbes, construindo e
reconstruindo o seu préprio territério (...)" (Fernandes, 2007:18).

3. Desde o Porto, uma leitura das transformacoes recentes
no comércio

Para compreendermos a (r)evolucdo a que o sector comercial foi
sujeito nas Ultimas trés décadas, é necessario considerar que uma das
maiores transformacdes se deve a progressiva considera¢do de espacos
outrora de comércio, de espacos de simples satisfacdo de necessidades
de abastecimento, para lugares de consumo, de lazer e de espectaculo.
Esta alteracdo de vocac¢des conduziu a necessidade de os retalhistas
recorrerem a variedade de formas de comércio e a multiplicidade de
formatos e apelarem, do ponto de vista do consumidor, ao fascinio, a
publicidade e ao marketing, como forma de o seduzir e atrair. Os con-
sumidores, atraidos pela experiéncia (de consumo), pela oportunidade
de realizagdo ou aproximacdo de desejos, sonhos e fantasias, sdo impul-
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sionados a adquirir bens ou servicos, nem sempre por necessidade mas
pelo prazer instantaneo do consumo, em parte como actores de uma
peca encenada pelos avancos do sistema capitalista, em parte também
(e sobretudo, acreditamos nds) como agentes activos de uma transfor-
macdo desejada e que eles préprios induzem.

Nesta cidade de experiéncias de consumo, (mesmo que aqui se
aborde apenas uma rua, a de Santa Catarina), é essencial considerar o
papel dos centros comerciais, por vezes quase cidades recriadas, assim
como a teatraliza¢do das ruas de comércio. A constante valoriza¢do dos
tempos livres e de lazer, em busca do prazer, “a procura da distincdo
social, a avidez do consumo, a afirmacdo da identidade representa[m]
impulsos que orientam os comportamentos das novas tribos que fluem
na cena urbana (...) [e que levam a que] (...) os lugares de sonho e encan-
tamento [que] ndo sdo, obviamente, toda a cidade [tenham] a forca
crescente de se proporem como a melhor cidade, a cidade das possibi-
lidades e do desejo” (Gongalves, 2002:215). Esta concepg¢do do comércio
e dos seus territérios de consumo, enquanto lugar de experiéncias, é
antes de mais uma criacdo da responsabilidade do consumidor que se
assume como sujeito reflexivo e pré-activo, detentor desta linguagem
do comércio (hnomeadamente pela aparéncia) que usa para comunicar
e se relacionar com outros individuos que procuram as mesmas ambién-
cias, marcas e signos e frequentam os mesmos espacos plurifuncionais.

Naturalmente que também os comerciantes tém um papel
importante em todo o processo de intervencdo/transformacao do sector
comercial, na cidade do Porto em geral e na Rua de Santa Catarina, em
particular. De facto, se atentarmos ao tipo de comerciantes que encon-
tramos na Rua de Santa Catarina (e a varia¢do de estabelecimentos e aos
resultados das entrevistas exploratoérias que foram efectuadas), pode-
mos verificar que estes apresentam uma postura mais pré-activa do que
ha duas décadas atras, quando se submetiam as regras de mercado e
viam no vizinho o seu principal concorrente. Actualmente, os comer-
ciantes parecem ter mais consciéncia da importancia que a sua atitude
podera ter no sucesso do seu negdcio e procuram, por isso, antecipar os
desejos e motiva¢des do consumidor.
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4. 0 comércio na Rua de Santa Catarina

A elei¢do da Rua de Santa Catarina como espago-objecto de estudo
prende-se com o facto de esta se apresentar como um lugar com reco-
nhecimento metropolitano e com uma forte densidade e especializa¢do
da oferta, o que permite considerar que seja (em particular a metade sul)
o mais conhecido dos territérios de consumo da cidade do Porto.

A Rua de Santa Catarina insere-se num espaco urbano consolidado,
usado, partilhado e movimentado (diaria, semanal, mensal ou anual-
mente) por cidadaos com diferentes estilos de vida, também marcada-
mente urbanos e com diferentes escalas e sentidos de apropria¢do da
cidade.

O espago onde se insere a Rua de Santa Catarina (“Baixa” por-
tuense), apresenta, ainda hoje, uma vasta multiplicidade de constran-
gimentos sociais e espaciais, estando marcada pelas importantes alte-
ragdes que se fizeram sentir no tecido econémico nacional nas ultimas
trés décadas. Arriscamo-nos mesmo a dizer que, apesar do curto espago
de tempo considerado, verificaram-se nessa altura as mais importantes
e rapidas alterac¢des no tecido econémico da cidade do Porto, o que
teve naturalmente consequéncias na Rua de Santa Catarina e no que era
o grande centro da cidade e do espaco urbano multimunicipal que ele
de alguma forma comandava para os bens de compra menos frequente®.

Antes, com a emergéncia das novas e das mais prestigiadas acti-
vidades e estabelecimentos (ou sua migracdo da Ribeira, Infante e Sé),
na “Baixa”, a Rua de Santa Catarina era — e foi, durante décadas, ao
longo do século XX —, o principal arruamento comercial na cidade do
Porto, uma vez que ai se concentrava uma grande quantidade e varie-
dade de bens e servicos, com elevado nivel de especializacdo e elevado
valor unitario. No entanto, com o aparecimento de novas formas de
consumo e das grandes unidades comerciais periféricas, a Rua de Santa
Catarina sofre alguns dos efeitos da perda de protagonismo global da

6. Estas alteracoes foram, entre outros factores, motivadas e proporcionadas pela criacdo de
novas e melhores vias de comunicacdo, que ligam toda a cidade entre si e esta com os muni-
cipios envolventes (em franco aumento demografico), assim como pela banalizacao da utili-
zacao do automovel particular, pela entrada da mulher no mercado do trabalho, pela melho-
ria da qualidade de vida e ainda pelo aumento da capacidade de consumo e valorizacao dos
tempos livres.
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Baixa, apesar de se manter como lugar de referéncia entre os espacos de
consumo da cidade expandida e policéntrica de hoje.

Em todo o caso, de facto, o tecido comercial que existia na Rua
de Santa Catarina, ha trés décadas, pouco se assemelha ao que regista-
mos no presente. As altera¢des do uso do solo verificadas prendem-se,
no essencial, com a perda da concentra¢cdo econémica, num espago res-
trito, uma vez que, apesar de nao haver perda de espac¢o consagrado ao
comércio retalhista, verifica-se uma diminuicdo do numero de estabe-
lecimentos (ver anexo 7.2.2 e 7.2.3). E certo que na década de 70, como
no presente, a Rua de Santa Catarina é um espago consagrado essen-
cialmente ao comércio retalhista, apesar dos inimeros estabelecimentos
comerciais que entretanto de deslocalizaram ou encerraram, em resul-
tado da alteracdo dos comportamentos dos consumidores e da inefica-
cia das politicas comerciais e incapacidade empresarial, arriscamos a
dizer, o que é particularmente evidente na sec¢do entre a Rua da Fir-
meza e Rua de Goncalo Cristovao (ver anexo 7.2.1), que é também (ndo
por mera coincidéncia), o troco com menor fluxo de pedes. No troco
superior da Rua de Santa Catarina parece notar-se, inclusive, um certo
desinvestimento nos espagos comerciais, uma vez que o “standing” é
menos elevado e resulta evidente o menor cuidado com a imagem dos
estabelecimentos e até da rua.

Assumimos a possibilidade de toda a “Baixa” portuense e a Rua
de Santa Catarina, em particular (o que é especialmente grave se se
considerar que ela constitui o seu espago comercial mais emblematico),
se encontrarem num gradual processo de repulséo, avalidvel pelo encer-
ramento de estabelecimentos e perda significativa de estabelecimentos
destinados a profissdes liberais e outras actividades de mais elevado
“standing”. Além dos factores de atraccdo de novos territérios, ha fac-
tores de repulsdo a considerar, entre os quais se contardo a antiguidade
e degradagdo dos edificios e dos arruamentos, a dificuldade de acessos
e falta de estacionamento.

A Rua de Santa Catarina, como outras na cidade, apresenta-se
ainda tendencialmente especializada no fornecimento de servigos
“menores” como as confeitarias, os cafés, os cabeleireiros, as perfuma-
rias e os fotografos, e o comércio retalhista orientado para o equipa-
mento de uso individual, especialmente voltado para o consumidor
feminino. Nao se registam tantos alfaiates como por exemplo na década
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de 707, mas contabilizam-se dezenas de estabelecimentos (pronto-a-
-vestir, sapatarias, ourivesarias e joalharias, bijutarias, malas, peles e
acessorios) de equipamento de uso pessoal. Os estabelecimentos destas
actividades dominam no presente, quase em absoluto, a ocupagdo do
rés-do-chao, ao contrario do que acontecia na década de 70, onde se
registavam, em simultaneo, muitas actividades voltadas para o comér-
cio alimentar (vinhos a retalho, aviario, aguas de mesa e medicinais,
pomar, talho), para a venda de equipamento de uso doméstico (electro-
domésticos, carpintaria, miudezas, moveis, tecidos, estores, lanificios),
assim como para o fornecimento de pecas para a pequena indUstria
(aniagem, tipografia, cartonagem).

Comparativamente com as décadas de 60, 70 e 80, a Rua de Santa
Catarina parece assistir, ainda que lenta e gradualmente, a um esmore-
cimento da sua capacidade de atraccao regional, no que respeita a con-
centracdo da oferta de bens e servi¢os. Apesar do aparecimento e
implantacdo de algumas unidades comerciais importantes, geradoras
de atraccdo, nomeadamente o Via Catarina (o qual, em 1996, terd sido
em Portugal o primeiro centro comercial de dimensao relevante a esta-
belecer-se no centro de cidade) e outros estabelecimentos franchisa-
dos, com destaque para a Fnac (inaugurada em 1999xxxx) e a Zara, a pri-
meira fora de Espanha (1988xxxx), a imagem envelhecida e menos
cuidada da rua e de todo o comércio existente, parece associar-se a um
afastamento pelos mais jovens e os de maior poder de compra.

Na década de setenta, verificava-se na Rua de Santa Catarina
uma maior diversidade de actividades e em concreto do comércio reta-
Ihista, em virtude de esta rua ser um importante local de reunido e de
acesso a toda uma vasta gama de actividades, podendo falar-se numa
menor especializacdo no quadro urbano, a que néo serd estranho o
facto de nesta altura a desloca¢do a uma rua comercial fazer-se quase
sempre apenas por necessidade de aquisicdo de bens (compras) ou ser-
vicos (consultas, exames médicos, entre outros).

A falta/ineficacia de politicas direccionadas para a revitalizacdo
do comércio no centro da cidade tera contribuido para a decadéncia

7. Actualmente, encontra-se apenas registado um alfaiate na Rua de Santa Catarina. Em 1972,
além de 10 alfaiates, existiam varias camisarias, lojas de tecidos, casas de peles e lanificios e
fabricas de gabardines.
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deste espaco. Sendo os pedes/consumidores o centro de toda a actividade
comercial, acreditamos que |he deve ser dada mais atencdo e espaco
para a realizacdo de circuitos pedonais, conjugadamente com uma bem
estruturada politica de circulagdo rodoviéria e estacionamento. Mau-
grado as intervencgdes orientadas para a pedonizacdo de Santa Catarina
(em1990?), o espaco destinado a circulacdo a pé esta longe de constituir
uma rede coerente e articulada com outros modos de transporte, ndo
apresentando vantagens de acessibilidade e conforto face a novos ter-
ritérios de consumo, em especial os centros comerciais com estacdo de
metro préximo, estacionamento gratis e amenidade de temperatura e
auséncia de sol e de chuva garantidas.

Ao contrario do que sucede em tantas outras cidades (como
Munique, Birmingham, Lyon e Zurique), no Porto, o pedo continua a ver-
-Ihe consagradas as sobras da cidade do automével, sem consideracdo
pelos seus percursos didrios ou semanais. Também nos documentos de
planeamento em regra as referéncias ao pedo sdo muito ténues e pren-
dem-se apenas com a visdo de “alguém num determinado sitio num
dado momento. Para além de ser também importante considera-lo
como tal, falta ainda percebé-lo como um individuo que efectua uma
deslocacdo” (Fernandes, 1989:39). Importa ainda, para o comércio e a
vivificacdo do centro da cidade, compreender as motivacdes e os com-
portamentos diacrénicos e distributivos dos pedes, para assim adequar
toda a estrutura comercial (e nomeadamente os horarios dos estabele-
cimentos) e responder mais eficazmente as suas necessidades e desejos,
ou porventura antecipa-los.

Também as questdes do estacionamento e circulacdo rodoviaria
sdo pertinentes para compreender actualmente a Rua de Santa Catarina
e os seus problemas. Esta rua apresenta, desde os anos 70, um impor-
tante troco fechado ao transito automével, onde se localizam precisa-
mente algumas das principais cadeias de lojas de “franchising”. Parece
importante que o transporte publico possa aceder a estes espagos, em
redes de exceléncia e qualidade de tempo (em espaco partilhado com
0 pedo), e ainda que possa existir uma plataforma de inter-relag¢do (ou
interface) de meios de transporte (rodoviario, ferroviario e pedonal),
que facilite acessos e percursos.

Importara também fomentar racionalmente os espacos de livre
circulagdo pedonal (sem qualquer tipo de constrangimentos) e potenciar
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a criacdo de mais, melhores e mais baratos parques de estacionamento,
ndo necessariamente na proximidade imediata, mas inter-relacionados
com forma de transporte confortavel e facilmente acessivel em condi-
¢Oes de custo, velocidade e regularidade e densidade de carreiras.

Numa cidade que os centros comerciais, ja desde 1973 com a
inauguracdo do Centro Comercial Foco, permitem aceder a compras ao
domingo, sera de admitir que a rigidez do horario de funcionamento
dos estabelecimentos comerciais em Santa Catarina possa também ter
contribuido para a sua perda de competitividade?, face agora aos cen-
tros comerciais periféricos e outras formas de consumo, nomeadamente
pela Internet, facilitando ao cidaddo-comsumidor uma maior diversi-
dade de oferta no uso dos seus tempos dedicados ao consumo “...e
que privilegia, claramente, espagos agradaveis, com estacionamento
gratuito, boas acessibilidades, diversidade na oferta de bens e servicos,
ambiente climatizado e confortavel, entre outros, para passar o seu
“tempo livre” ou simplesmente para realizar as suas rotinas diarias
apressadas (Fernandes, 1989).

Por outro lado, apesar de alguns programas e/ou politicas de
ordenamento comercial e reabilitacdo habitacional, nomeadamente os
propiciados pela comemoracao da Capital Europeia da Cultura no Porto,
em 2001, estas ndao foram suficientes, adequadas, velozes ou sequer
atempadas, uma vez que foram inumeros os estabelecimentos comer-
ciais que se deslocaram ou encerraram apos essa data na area central da
cidade, num processo reforcado pela crise econémica nacional da pri-
meira metade da primeira década do século XXI (agora ampliada pela
crise mundial).

Registamos ainda que, apesar da importancia crescente do lazer
e do convivio, no Porto e na Rua de Santa Catarina em particular, tem-
-se vindo a assistir ao desaparecimento e desvaloriza¢do gradual dos
espacos de convivio social, nomeadamente as ruas e passeios publicos,
feiras, mercados e cafés, que foram sendo substituidos pelo convivio
mais intimista, por vezes quase solitario, nas grandes superficies comer-

8. Nos anos 80 e 90 ainda surgiram tentativas (frustradas) de alargar os horarios de funcio-
namento dos estabelecimentos, assim como promover a animacdo da rua. Presentemente,
a maioria dos estabelecimentos comerciais da Rua de Santa Catarina abre as 09h ou 10h e
encerra as 19h.
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ciais, que se assumem e equipam para serem locais de encontro e reu-
nido, para tomar café, ir ao cinema, estudar, ver montras ou simples-
mente conversar, ou por novas formas de sociabilidade, de suporte elec-
trénico designadamente, em que a Internet e o telemével parecem
conquistar a centralidade dos nossos tempos.

Apesar de tudo, face a outros arruamentos na “Baixa do Porto”,
a situacdo da Rua de Santa Catarina ndo se pode considerar como grave,
antes pelo contrario, jd que como se disse, nas Ultimas décadas se veri-
ficou um aumento do numero de estabelecimentos e uma maior espe-
cializagdo econémica, para o que concorreu a adopgao, ainda que ndo
planeada, de um modelo tipico de “mall”, onde se destaca a presenca
de “ancoras” como o Centro Comercial Via Catarina, a Zara e a Fnac,
completado por espacos de animacado por parte de um crescente nimero
de visitantes da cidade, onde se destacam o Café Majestic, o Grande
Hotel do Porto e o Hotel Mercure.

5. Polaridades, temporalidades e o caso da Rua de Santa
Catarina

Motivados por razées muito diversas, relacionadas com o cum-
primento de fun¢des essenciais a sua existéncia ou ndo, os cidadaos
fazem, nos seus percursos diarios, semanais ou mensais, um auténtico
"zapping" pela cidade. Dadas as facilidades acrescidas de mobilidade
que detém uma boa parte, os cidadados parecem usar e atribuir funcées
aos espacos de acordo com os seus desejos e motivacdes, resultando
assim na criag¢do, ainda que muito pessoal, de pequenas polaridades®.
Por isso, a cidade actual é vista cada vez menos como um todo, como um
corpo continuo e regular, uma vez que esta se apresenta a quem assim
a usa como um espaco fragmentado, recortado e unido por vias de

9. Actualmente, dada a vulgarizagdo do automovel, disponibilidade de tempo livre e melho-
ria das vias de comunicacéo, passou a ser comum residir e trabalhar em concelhos diferentes,
fazer compras num centro comercial de outro concelho préximo, sair a noite ou ir ao cinema
num outro ainda. Além disso, é cada vez menos frequente que os percursos realizados ao longo
da semana, por diversas razoes, levem ainda a que se percorra ou visite espagos estranhos aos
trajectos habituais, porventura mais afastados do lugar de residéncia.
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comunicacdo, que deixam ver pelo caminho espacos aparentemente de
ninguém e em muitos casos pouco atraentes.

Através das desloca¢des dos individuos/consumidores, apés traba-
Iho e realizacdo de tarefas domésticas, poderemos ver, pela sua variagao,
quais os espacos mais ou menos atractivos na cidade do Porto; classificar
agrupamentos sociais com base nos seus comportamentos no uso e apro-
priacdo dos espacos e dos tempos; identificar as fun¢des que o mesmo
territorio adquire em tempos sincréonicos/diacrénicos segundo o perfil
social dos consumidores e reconhecer as politicas e as l6gicas que esti-
veram na origem das transformacdes dos espacos comerciais e que assim
foram criando novas polaridades e temporalidades na cidade do Porto.
E precisamente na relacdo e gestdo do tempo com o espaco, em meio
urbano, que o consumidor “adquire bens a partir de casa, na feira como
por via electrénica, ao fim de semana, de dia ou de noite, fazendo reser-
vas pela Internet, conjugando restaurantes tipicos com fast-food, hotéis
de charme com cadeias estandardizadas, periodos de férias com viagens
de negdcios ou “escapadas” de 2 ou 3 dias” (Fernandes, 2007: 18).

Para ja, a verificagdo dos comportamentos restringe-se a Rua de
Santa Catarina e tem por base as contagens realizadas aos pedes/con-
sumidores em varios momentos do dia, semana e ano (ver anexo 7.3.1 e
7.3.2xx). Da sua leitura, a primeira considera¢do prende-se com o aumento
gradual do nimero total de pessoas desde o primeiro momento de con-
tagem (10h00) até, aproximadamente, as 18h00, verificando-se que o
nimero de pessoas aumenta significativamente das 10h00 até as 16h00,
especialmente a semana e apenas se comeca a reduzir ao final da tarde,
quando os estabelecimentos encerram e a rua fica quase vazia. Em todos
os dias de contagem verificamos que a partir das 19h00 a Rua de Santa
Catarina fica quase deserta, apenas utilizada por alguns sem-abrigo e
esporadicas patrulhas policiais, num contraste muito marcado com a
animacao de dia, malgrado permanecer aberto até mais tarde alguns
cafés e o Centro Comercial Via Catarina™.

O Via Catarina, a cuja importancia ja nos referimos, oferece, num
total de 98 estabelecimentos, uma larga variedade de produtos e servi-

10. Muito mais do que o Centro Comercial Via Catarina, as actividades realizadas no Coliseu
do Porto e no Rivoli atraem muitas pessoas, de todos os géneros e idades para a Rua de Santa
Catarina e as ruas proximas, antes e apds os espectaculos, nos dias em que tais acontecem.
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¢os, que apesar de terem a sua maior expressdo no comércio alimentar
e do equipamento pessoal, também apresentam significancia de outras
actividades, além de oferecer estacionamento. Se prestarmos um pouco
de atenc¢do aos frequentadores deste espago, em varios momentos do
dia, facilmente perceberemos que estes criam as suas proprias tempo-
ralidades: ao longo do dia e da semana, em dias Uteis, o centro é fre-
quentado por uma multiplicidade de pessoas de todas as faixas etarias,
com especial relevancia para elementos do sexo feminino, é local de
compras, de ver montras, mas também de encontro e reunido, nomea-
damente as de maior idade; no horario alargado do almoco, o mesmo
espac¢o e em especial o piso da restauracdo, enche-se de trabalhadores
(homens e mulheres de todas as idades), pessoas que andam as compras
(mulheres, idosos), mas principalmente adolescentes que ai almogcam
por estudarem nas redondezas; no periodo da noite e fim-de-semana,
quando o centro comercial se encontra relativamente calmo, salvo raras
excepcdes (nomeadamente periodo de saldos), a praga da alimentacdo
agita-se com o movimento de individuos de média idade, residentes
proximos e imigrantes, que aqui fazem as suas refei¢des e conversam.

Nao apenas no Via Catarina mas por toda a Rua de Santa Cata-
rina, os imigrantes e outros nacionais de outros paises tém alguma rele-
vancia, no entanto, nem sempre foi possivel aferir acerca da nacionali-
dade ou origem dos individuos que nela circulam. Como seria também
de prever, os grupos etarios com maior significancia nos momentos de
contagem e em ambos os dias da semana (3? feira e sdbado), sdo as
classes etarias intermédias ou seja, entre os 15 e os 64 anos, mesmo se
as criancas e os adolescentes também tenham alguma importancia,
assim como os idosos. No entanto, é muito mais significativa a presenca
de adultos, sobretudo do sexo feminino e no periodo das 13h00 e as
16h00.

A elevada percentagem do sexo feminino, verifica-se em prati-
camente todos os periodos de contagem, independentemente de ser dia
da semana ou fim-de-semana, Fevereiro ou Agosto, o que devera estar
relacionado com dois importantes factores: por um lado, o tipo de comér-
cio que mais facilmente se encontra na rua em questdo (equipamento
pessoal) é mais atractivo para as mulheres, que aqui se encontram e
passeiam, aprecam e vém montras. Por outro lado, atendendo a que
existem inumeros estabelecimentos comerciais nesta rua, é natural que
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aqui se encontrem mais mulheres, muitas delas porque trabalham ou
passam na rua. A significancia do sexo masculino é, em todos os perio-
dos de contagem, relativamente baixa, a excepgdo, por vezes, do pri-
meiro momento do dia (10h), quando parecem passar pela rua num
percurso rotineiro de desloca¢do para os meios de transporte ou para o
local de trabalho. Importa também referir que, apesar de pouco rele-
vantes no geral, os turistas que observamos (aparentemente) corres-
pondem aos dois sexos e tém especial relevancia as classes etarias mais
elevadas. A percentagem de turistas é, como facilmente se poderd com-
preender, um pouco maior no més de Agosto e nas primeiras horas de
observacéo.

Apesar de acreditarmos que na Rua de Santa Catarina ha uma
clara especializagdo no comércio retalhista, em especial de vestuario e
outros bens de uso individual, esta é também um importante local de
passagem, de encontro e de passeio, o que ajuda a justificar os elevados
volumes de transito de pessoas. A falta de infra-estruturas, espacos e acti-
vidades de lazer e cultura, que potenciam o convivio, além do passeio e
encontro, determinam no entanto a falta de animacdo ap6s as 19h00,
quando a maioria dos estabelecimentos encerram as suas portas.

Ao contrario de outros espacos da cidade, a Rua de Santa Cata-
rina, despovoada durante a noite e fim-de-semana &, a tempo inteiro,
uma rua de forte cariz comercial, por onde as pessoas passam, véem,
passeiam e fazem compras. E certo que as pessoas que se deslocam & Rua
de Santa Catarina fazem-no por variadas razdes (passagem, passeio,
encontro, aprecar, comprar) mas encontram, no entanto, um espaco
monofuncional, vocacionado para o comércio retalhista. A rua nao é
alvo de diferentes fun¢des ao longo do dia, por isso sdo muito signifi-
cativos os ritmos semanais e/ou diarios, uma vez que estes sdo expres-
samente “comandados pelos horarios habituais da “cidade industrial”:
fim-de-semana sem gente, dias Uteis com manhas e tardes de forte den-
sidade de pedes, automoéveis e transportes publicos e abandono a partir
das 18 horas, com “desertificacdo” depois das 21 horas” (Fernandes,
2003: 7).

A procura, por parte das pessoas, sobretudo enquanto consumi-
doras, dos territorios comerciais da cidade do Porto, por diversas moti-
vacOes e em diferentes periodos do dia, semana ou més, atribui a cidade
(e as suas areas mais directamente ligadas a oferta retalhista) uma
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posicdo de competitividade, preferencialmente orientada para a ante-
cipagdo das vontades, gostos e desejos dos seus actuais e potenciais fre-
quentadores, os quais, face ao aumento da mobilidade e da oferta,
assumem uma postura cada vez mais exigente e marcada pela variabi-
lidade como usam os espacos, formas e tempos na aquisicdo de bens e
Servicos.

Neste contexto, a Rua de Santa Catarina, ao contrario de areas
proximas (hnomeadamente nas imedia¢des da Torre dos Clérigos ou da
Estacdo de Sdo Bento) é um espaco quase deserto a noite. Entre estes,
a Rua Galeria de Paris, por exemplo, acolhe bares, cafés e restaurantes
que, em simultaneo, oferecem exposicdes de arte, recitais, tertulias,
concertos de musica ao vivo, servicos de empréstimo e leitura de livros,
o que tem permitido atrair, a noite, jovens (e ndo sé) para a rua, o que
contribui também para dinamizar também alguns servicos envolventes,
nomeadamente o parque de estacionamento dos Clérigos''. Estaremos
aqui perante o aparecimento de uma nova polaridade com caracter tem-
poral oposto a Santa Catarina, associada a fruicdo de tempos livres, de
recreio e de lazer, e que muito tem contribuido para dinamizar a area
central, numa dinamica que pode alargar-se espacialmente e porventura
permitir o uso temporalmente alargado de Santa Catarina.

6. Conclusao

A Rua de Santa Catarina oferece aos seus utilizadores (que a
tomam por destino ou parte de um percurso) e que sdao essencialmente
jovens (entre os 15 e os 64 anos) e do sexo feminino, espagos de encon-
tro e reunido e de passeio, sobretudo usados para ver montras, aprecar
e comprar, o qual é visto essencialmente naquilo que de facto é, um
espaco monofuncional especializado no comércio retalhista, o qual marca
os tempos da sua frequéncia. Em consequéncia de um processo de espe-
cializagdo funcional, claro pelo menos desde ha duas décadas, assume-

11. O sucesso desta rua enquanto local de diverséo e lazer estara associado nao so6 as carac-
teristicas destes estabelecimentos, nomeadamente a sua arquitectura e decoracdo, mas
também a facilidade de estacionamento, na rua ou no parque existente sob a Praca de Lisboa.
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-se agora vocacionada para o equipamento da pessoa, nomeadamente
os estabelecimentos de pronto-a-vestir e as sapatarias, a que se somam
outros estabelecimentos de bens e servicos orientados para a pessoa,
como os cabeleireiros, as perfumarias, as ourivesarias, os oculistas e
as lojas de malas e bijutarias. Além destes, avultam também as lojas
que oferecem uma alargada variedade de oferta de bens para o mobi-
lidrio e decoracdo da casa, num conjunto que, embora conte um maior
numero de estabelecimentos que em 1972, ao contrario do que ocorria
entdo, sdo dominadas por baixo/médio “standing”, em resultado de
uma aparente deslocalizacdo ou até mesmo encerramento de alguns
estabelecimentos retalhistas que existiam entdo (assim como consulté-
rios de médicos, juridicos e gabinetes de arquitectura, entre outros ser-
vicos). Além do mais é evidente a dificuldade que a rua passou a ter
desde ha alguns anos para atrair a novidade e os consumidores mais exi-
gentes e de mais elevado poder de compra, os quais passaram a prefe-
rir os centros comerciais e muito especialmente os lugares semi-escon-
didos do lado ocidental da cidade, num quadro de policentrismo em que
Santa Catarina apesar de tudo conserva algum vigor numa area central
em dificuldade.

Na percepcdo da rua comercial marcada pelo “tradicional” (ou
pelas caracteristicas dos tempos industriais € do modernismo), deve
salientar-se ainda que actualmente, com a excepc¢do do Via Catarina e
do Majestic em Santa Catarina ndo existem cafés, confeitarias, bares ou
restaurantes abertos apds as 20 horas, uma vez que estes acompanham
o horério de trabalho dos estabelecimentos vizinhos. Numa cidade
complexa, destinada a varios utilizadores e a varios usos ao longo do dia,
fica muito clara a auséncia de actividades variadas de lazer e de cultura
que permitam manter a rua com alguma vida apés o encerramento dos
estabelecimentos comerciais, tanto mais que ndo seriam aqui graves os
conflitos com os residentes (por falta destes).

E certo que a Rua de Santa Catarina todavia mantém um papel
de alguma importancia numa cidade que se vai tornando cada vez mais

12. Comparativamente com 1972, sdo muito poucos os cafés, bares e restaurantes que ainda
subsistem na Rua de Santa Catarina. Da andlise efectuada, podemos constatar que estas acti-
vidades parecem ndo encontrar neste espaco consumidores que garantam, actualmente, a sua
manutencao.
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retalhada e multicéntrica, com diferentes espacos a adquirirem diferen-
tes fun¢des em varios momentos do dia, semana ou ano. Mas, sem que-
rermos cair no erro da previsdo, acreditamos que, a nada ser feito no
sentido de diversificar e obviar a perda do interesse econémico, cultu-
ral, social e vivencial deste espaco extremamente importante para a
cidade e para toda a regido e de o completar e alargar temporalmente,
poderemos assistir ao estrangulamento econémico e a degradacao patri-
monial (como de resto ocorreu ja com arruamentos préximos, como as
ruas de Passos Manuel e Trinta e Um de Janeiro) Santa Catarina é, e
dizemo-lo sem qualquer tipo de nostalgia ou outro tipo de apego o
passado, ponto de passagem, encontro e pertenca da cidade, onde coe-
xiste uma forte responsabilidade, associada também a vitalidade comer-
cial e econémica. Como se dizia ha quase duas décadas: “tendo por
certo que a area central tem futuro e que é, e devera ser, uma pega fun-
damental do aparelho urbano, mesmo numa estrutura multicéntrica
feita de complementaridades, julgamos que importa enfrentar os desa-
fios que esta evolu¢do comercial lhe coloca e integrar (que ndo é o
mesmo que submeter) o comércio no planeamento urbanistico, seja ele
feito de “planos” ou de medidas de “desenho urbano”.” (Fernandes,
1992: 22). Defendemos portanto que os planos de ordenamento do ter-
ritério urbano devem contemplar e valorizar o ordenamento do comér-
cio, nomeadamente na considera¢do por novas formas de comércio, nos
comportamentos diacrénicos dos consumidores e nas polaridades e
temporalidades assim geradas. Maugrado a existéncia de alguns planos
especializados de comércio e apesar dos projectos de urbanismo comer-
cial (e da oportunidade perdida que representaram para o Porto por
razdes de pequena politica), fica claro, por tudo o que foi dito, que
falta ainda reconhecer e realcar o “papel estratégico do comércio reta-
Ihista na qualificacdo dos espacos e na melhoria das condi¢es de vida
das pessoas” (Fernandes, 1994/5:120), assim como definir objectivos e
adequar o comércio aos interesses colectivos, em especial dos que |he
sdo mais directamente afectos, comerciantes e consumidores. As estra-
tégias, acgdes e politicas comerciais deverdo esforgar-se por fortalecer a
atraccdo do centro de cidade e na conjugag¢do, em sintonia, do tecido
comercial e do espaco urbano. E no respeito por este espaco urbano pri-
vilegiado, ponto de encontro e simbolo de afirmacdo colectiva, que se
deve assumir orgulhosamente como importante parte de uma cidade
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onde o comércio desempenhou sempre um papel essencial, que se
desenrolam as rela¢des sociais dos consumidores com o comércio e de
ambos com a cidade, no encontro dos desejos mais tradicionais ou ino-
vadores, dos mais novos e dos mais velhos, dos mais e dos menos exi-
gentes, num espago que, ao contrario de outros, tem de facto as melho-
res caracteristicas para ser o de encontro privilegiado de todos. Para
isso, a “Baixa” do Porto e a Rua de Santa Catarina, deverdo, parece-nos
apostar na diversidade, qualidade e novidade da oferta, na valorizacdo
e aproveitamento do todo o cendrio histérico/arquitecténico para a
atraccdo de consumidores e ndo so6 de turistas e pedes apressados. Numa
associacdo ao lazer e a cultura cheia de possibilidades, pode ser inte-
ressante aproveitar o interior dos quarteirdes ou reutilizar prédios mais
ou menos mal envelhecidos, para estabelecimentos hibridos que arti-
culem o espaco publico e privado, a actividade econdmica e as dimen-
sdes social e cultural a par da melhoria das condi¢des de circulagdo,
entre as quais a circulacdo a pé deve ocupar indiscutivel primazia.

Além de muito mais (participacdo, transparéncia, eficiéncia e racio-
nalidade no uso de dinheiros publicos e privados), defendemos que no
estudo e planeamento dos espacos urbanos, nomeadamente aqueles
que tém uma forte ocupac¢do comercial, importa ter em conta a dimen-
sdo temporal, ultrapassando visdes excessivamente simplificadoras da
realidade, na medida em que esta tendera a adquirir uma nova rele-
vancia na prépria compreensao da cidade, por parte dos consumidores
e de todos os actores sociais. A valorizacdo da dimensao temporal na
intervencao sobre o espaco urbano, deverd também contribuir para
uma melhor adequacdo da oferta as necessidades e vontades da pro-
cura, assim como favorecer uma maior facilidade de escolha (na oferta)
e uma melhor gestdo das deslocacdes para fazer compras ou usufruir o
tempo destinado ao lazer. Falamos, claro, de medidas politica e da neces-
sidade de enfrentar “... uma aparentemente irreconcilidvel contradicdo
entre o centro que se pretende repleto de vivéncias e outros espagos que
se diz desvalorizar mas que sdo cada vez mais utilizados pelos consumi-
dores.” (Fernandes, 2007:20), numa crescente diversidade de compor-
tamentos e de ritmos (didrios, semanais, mensais ou anuais) de uso e apro-
priacdo do espaco urbano, onde o “velho” centro (todavia novo face ao
"histérico”, apesar de menos visitado, continua a ser um espaco de refe-
réncia e de pertenca comum essencial.
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Anexos

a) Mapas de ocupacao do solo na Rua de Santa Catarina

0 A 60 B Estabelecimentos fechados
—_—
Metros

MAPA 1: ESTABELECIMENTOS DEVOLUTOS NA RUA DE SANTA CATARINA, EM 2009 (TROCO | E Il DA RUA)
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]

0

Metros
Tipo de actividade
1 Comércio alimentar B Bancos, seguros, op. sfimoveis
B Equipamento de uso pessoal " Servicos & colectividade
8 Equipamento de uso doméstico B Servicos sociais
I Saide e beleza I servicos pessoais

M

........ ] Lazer, cultura e desporto
Transportes, armazenagem e comunicacdes - Via Catarina
. pevoluto B outro

MAPA 2: OCUPACAO DO USO DO SOLO, NO RES-DO-CHAO, DA RUA DE SANTA CATARINA EM 1972 E 2009 (I TROGO | DA
RUA)
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1972 2009

Metros

Tipo de actividade

[ Comércio alimentar
Equipamento de uso pessoal
Equipamento de uso doméstico
Salde e beleza

mnm

. Lazer, cultura e desporto
3 Transportes, armazenagem e comunicagdes -0 Via Catarina
B Deyoluto Outro

MAPA 3: OCUPAGAO DO USO DO SOLO, NO RES-DO-CHAO, DA RUA DE SANTA CATARINA EM 1972 E 2009 (Il TROCO | DA
RUA)
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1972 2009

! Tipo de Actividade
0 60 5
Metros

—_ Comércio alimentar
Equipamento de uso pessoal
Equipamento de uso doméstico
Saude e beleza

MMM

—_1 Bancos, sequros, op. simoveis

Servicos a colectividade
€rvicos sociais

€rVicos pessoais

. Lazer, cultura e desporto

B Transportes, armazenagem e comunicagdes = Fechado

MAPA 4: DISTRIBUICAO DAS ACTIVIDADES ECONOMICAS, NA RUA DE SANTA CATARINA, EM 1972 E 2009 (GERAL)
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b) Graficos da distribuicao pedonal, na Rua de Santa Catarina

DISTRIBUICAO POR HORA

1 TOTAL DE PESSOAS

GRAFICO 1: MOVIMENTO PEDONAL, NUM TROGO DA RUA DE SANTA CATARINA, NUM FIM-DE-SEMANA DE FEVEREIRO

DISTRIBUICAO POR HORA

/0 TOTAL DE PESSOAS

GRAFICO 2: MOVIMENTO PEDONAL, NUM TROCO DA RUA DE SANTA CATARINA, NUM FIM-DE-SEMANA DE AGOSTO
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DISTRIBUICAO POR CLASSE ETARIA

N.° PESSOAS/MINUTO

GRAFICO 3: DISTRIBUICAO, POR CLASSE ETARIA, DOS PEOES, NUM TROCO DA RUA DE SANTA CATARINA, NUM FIM-DE-
-SEMANA DE FEVEREIRO
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GRAFICO 4: DISTRIBUICAO, POR CLASSE ETARIA, DOS PEGES, NUM TROCO DA RUA DE SANTA CATARINA, NUM FIM-DE-
-SEMANA DE AGOSTO
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DISTRIBUICAO POR GENERO

e

MULHERES

" N.° PESSOAS/MINUTO

GRAFICO 5: DISTRIBUICAO, POR GENERO, DOS PEGES, NUM TROCO DA RUA DE SANTA CATARINA, NUM FIM-DE-
-SEMANA DE FEVEREIRO
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GRAFICO 6: DISTRIBUICAO, POR GENERO, DOS PEGES, NUM TROCO DA RUA DE SANTA CATARINA, NUM FIM-DE-
-SEMANA DE AGOSTO
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