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Resumo

O presente relatério descreve o percurso realizado durante o estagio curricular na
Lovers & Lollypops, sediada no Porto, no ambito da unidade curricular de
Dissertacdo/Projeto/Estagio do Mestrado em Comunicacdo e Gestdo de Industrias
Criativas, da Faculdade de Letras da Universidade do Porto.

Inicialmente serd feita a contextualizagdao e caraterizagao da entidade acolhedora,
explicitando a sua metodologia de trabalho e objetivos. Neste documento estao
apresentados os projetos da Radio Temporaria do Bonfim e da Radio Intermitente das
Fontainhas, aassim como uma descricdao dos conhecimentos e competéncias

desenvolvidos ao longo deste contexto de trabalho.

Palavras-chave: radio comunitaria, setor independente, escuta ativa



Abstract

This report describes the journey undertaken during the curricular internship at Lovers
& Lollypops, based in Porto, within the scope of the Dissertation/Project/Internship
curricular unit of the Master's Degree in Communication and Management of Creative

Industries, at the Faculty of Arts of the University of Porto.

Initially, the host entity will be contextualized and characterized, explaining its work
methodology and objectives. This document presents the projects of the Radio
Temporaria do Bonfim and the Radio Intermitente das Fontainhas, as well as a

description of the knowledge and skills developed throughout this work context.

Key-words: community radio, independent, active listening
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1. Introduc¢ao

1.1. Enquadramento geral

A radio comunitaria tem vindo a adquirir novas formas de relevancia, num ecossistema
medidtico profundamente marcado pela digitalizagdo da escuta e centralizado em
plataformas de streaming. Embora historicamente associada a emissao nas frequéncias
AM e FM, nas ultimas duas décadas a radio tem sofrido um processo de reconfiguracao
tecnoldgica que permitiu o aparecimento de varios projetos frequentemente
organizados por estruturas independentes, a partir de colaboragdo voluntaria, arranjos
improvisados de emissdes intermitentes e ocupacdo temporaria de espacos fisicos,
reinventando com agao participativa o servigo publico de uma radio “para todos e para
ninguém”. A indeterminagao andnima do publico auditor, quando transferida para o
espaco de transmissdo online, transformou comunidades globais e locais em torno de
afinidades e de pertenca, demonstrando que a formacdo de publicos ndo depende
exclusivamente da interagao. Paralelamente, importa compreender estas praticas
colaborativas no contexto da cultura DIY (“Do It Yourself”) e do setor independente,
relacionado com a musica de margens e fora dos circuitos convencionais, que opera em
formas auténomas de producdo dentro e através de uma estrutura antagonista on
demand de reprodugdo monopolizada e de sobre-exploracao de servidores algoritmicos,
exigentes por novas tendéncias e otimizados para a nao visibilidade de artistas. Embora
subsistam e dependam da mesma maquinaria digital que os pode tornar obsoletos —dos
media sociais aos sistemas de recomendagdo, das clouds aos arquivos — a postura e
construgao DIY de um éter digital onde persistem nichos culturais tem-se revelado uma
alternativa abundante para a criacdo de redes e zonas de significado, amplificacdo de
vozes periféricas, democratizacdo e acesso eclético e diverso.

E neste contexto que se enquadra a presente investigacdo, desenvolvida a partir do
estagio curricular realizado na editora musical e promotora cultural Lovers & Lollypops
(L&L). Fundada em 2005, a L&L tem desempenhado um papel relevante na dinamizacao
de circuitos independentes de musica, produgdao cultural e mediagdo artistica em

Portugal, articulando atividades de edigao discografica, agenciamento, programacao e



organizacao de eventos. A principal drea de trabalho deste estagio incidiu sobre a Radio
Tempordria do Bonfim (RTB), um projeto de radio comunitdria online desenvolvido pela
estrutura desde 2022. Este relatdrio pretende analisar a RTB enquanto dispositivo de
legitimacdo e mediacdo situado: a radio ndo apenas como um meio técnico, mas como
uma extensdao editorial. Estruturalmente, este documento inicia-se com o
enquadramento tedrico do aparecimento de web radios na esfera publica e da tensao
gue existe entre a ideia de participacdo digital como norma cultural e a escuta como
pratica publica, politica e coletiva; uma contextualizagdo da L&L enquanto estrutura
independente, e os varios projetos acompanhados durante o estagio; uma analise
empirica dos trabalhos realizados, incluindo as participagdes na RTB e Radio
Intermitente das Fontainhas (RIF), assim como a organizagdo do arquivo da editora,
producao de eventos e catalogacdo de uma biblioteca no espago; uma reflexao critica
sobre os desafios e potencialidades da programagdo e a importancia do arquivo e

mapeamento de movimentos artisticos.

1.2. Motivacao e objetivos

A escolha da Lovers & Lollypops como entidade acolhedora esta diretamente
relacionada com o trajeto profissional do mestrando, desde a colaboragdao na Radio
Universidade de Coimbra a pratica profissional na drea da comunicagdo cultural a nivel
institucional, e intimamente ligada a ambigdes pessoais de poder contactar com
dinamicas de trabalho e projetos de referéncia do panorama da musica alternativa em
Portugal.

Este relatério tem como principal objetivo analisar a Radio Temporaria do Bonfim
como dispositivo de mediagao no contexto contemporaneo da musica digital e das
plataformas online. De que maneira uma radio comunitaria pode atuar como espaco de
curadoria, legitimagdo artistica e construgdo de publicos, afastando-se das logicas
predominantes de circulagdo algoritmica? Este estudo analisa a contribui¢ao das radios
independentes para o fortalecimento de redes, visibilidade de artistas de contextos

periféricos e incentivo a escuta coletiva e participagdo. Também sao discutidas as

10



interagdes entre praticas de produgdo independente, autonomia editorial e os desafios
da sustentabilidade face as limitagdes e possibilidades trazidas pelas infraestruturas
digitais; delimita-se, ainda, historicamente e geograficamente o surgimento de radios
comunitarias online no contexto do streaming, explorando a importancia da curadoria
humana e da escuta, bem como os contrastes entre prdaticas informais,
profissionalizagao e dinamicas de plataformizagdao no campo cultural independente. Por
fim, apresenta uma analise critica das atividades realizadas no estagio, com especial foco

na producdo radiofénica, organizacdo de arquivo sonoro e gestdao de conteudos digitais.

1.3. Metodologia

Esta investigacdo baseia-se numa abordagem qualitativa, sustentada por uma
observagdo participante realizada entre outubro de 2025 e maio de 2026, com
acompanhamento direto de atividades e processos de producdo, comunicagdo e
organizacao associados aos projetos radiofonicos desenvolvidos pela editora, bem como
na participacdo em tarefas relacionadas com preparacao técnica, operacional e editorial
das emissdes. A metodologia adotada insere-se no ambito da investigagao qualitativa,
fundamentando-se nos principios da etnografia e da observagao participante, conforme
definidos por Atkinson & Hammersley (1994), para os quais a etnografia se caracteriza
pela producdo de conhecimento a partir da imersdo do investigador em contextos
sociais reais, por meio da observagdo direta e da participagdo nas praticas quotidianas
dos atores envolvidos. Assim, o estagio realizado na Lovers & Lollypops nao se restringiu
a uma posicao externa de analise, mas também envolveu participagao ativa nas
dinamicas de producdo cultural, programacdo e mediacdo. Além da participacdo em
reunides de producdo e comunicacdo, o estagio envolveu acompanhamento continuo
de processos de organizacao de grelhas, gestdao de propostas, preparacdo de emissoes,
edicdo de conteldos sonoros e mapeamento de arquivo digital. No caso da RTB, a
observagado centrou-se nos processos de ativagao da radio, contacto com participantes,
preparac¢ao técnica das emissdes e gestdo da disponibilizacdo online dos conteudos. Em
paralelo, o acompanhamento da RIF permitiu observar diferentes modelos de mediagao

cultural e de relagdao com o territdrio, destacando-se a colaboragao com a Porto Design
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Biennale (PDB). A investigacdo foi enriquecida por uma pesquisa bibliografica (artigos
cientificos, livros e noticias) focada em estudos sobre radio, cultura e participacao
digital, plataformas de streaming, escuta publica e mediacdo, bem como pela realizacao
de uma entrevista semiestruturada a elementos da equipa da L&L, o diretor artistico
Joaquim Durdes e o diretor de programacao Marcio Laranjeira. O relatério apresenta
uma analise descritiva e uma reflexao critica, com o objetivo de compreender os
desafios estruturais, técnicos e culturais a sustentabilidade de projetos independentes

de radio comunitaria no contexto digital.

2. Enquadramento tedrico

2.1. Participagao, plataformas e cultura digital

A participagdo, enquanto principio relacional e conjunto de praticas, define-se
fundamentalmente como uma promessa e uma expectativa de envolvimento ativo com
os outros, em processos de decisdo que influenciam lagcos sociais, comunidades,
sistemas de conhecimento e organizacdes, assim como a politica e a cultura (Barney et
al., 2016).

Para contextualizar a condigao participativa no contexto dos media digitais, partimos
dos conceitos de economia da atencdo de Bernard Stiegler, de vigilancia e colonizacdo
do tempo de Jonathan Crary e das estruturas de sentimento de Raymond Williams.
Stiegler enquadra a nog¢do de proletarizacdo e da massificacdo das tecnologias digitais
ndo apenas como uma perda de meios de produgdo, mas como uma perda de atencgao
e capacidade critica, uma economia de retencdo em que os sistemas medidticos e
tecnolégicos transformam desejos, comportamentos, habitos e memdria em recursos
econdmicos. Perpetuando uma crise social, o psychopower - conceito introduzido pelo
autor para explicar esses mecanismos - transformou profundamente a formagao de uma
atengao prolongada, ameagando a transmissdo cultural entre geragdes, quando toda a
aprendizagem se fundamenta em estimulos imediatos e consumo permanente desses
mesmos estimulos (Stiegler, 2010). Jonathan Crary radicaliza esta ideia ao mostrar que

existe uma cultura de vigilancia 24/7 promovida por plataformas digitais, publicidade e
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conectividade permanente, que dissolvem a distingdo entre trabalho, consumo e vida
privada. O capitalismo tardio coloniza o tempo de forma total e normaliza um ambiente
de disponibilidade constante, sem tempos de pausa —a sua interpreta¢do do sono como
0 Unico momento improdutivo do dia-a-dia alinha-se com a procura destes sistemas em
minimizar intervalos improdutivos através da atividade e consumo continuos (Crary,
2013). Através do conceito de structure of feelings, Raymond Williams (1977) explora a
importancia de formas sociais e afetivas emergentes, e a sua influéncia na experiéncia e
acao de culturas residuais e hegemadnicas: no contexto digital, plataformas organizam e
“capturam” continuamente estas formas antes de serem institucionalizadas ou
codificadas ideologicamente (Coleman, 2018). Em suma, a “participacdo” deixou de
representar apenas envolvimento e democratizagao, tornou-se um mecanismo de
comércio, consentimento e controlo (Dean, 2009), com repercussées nos publicos de

escuta, como veremos nos proximos capitulos.

2.2. Aradio e os publicos de escuta

A rddio, enquanto meio de comunicacdo, assim como as suas audiéncias, tem-se
alterado substancialmente nas Ultimas duas décadas. Com a multiplicagdo de
plataformas de acesso e a proliferacao da oferta existente, foram sendo desenvolvidas
novas formas de consumo e atribuidas novas fungdes. Na década de 40, Paul Lazarsfeld
(1944) defendia a distragdo, companhia e acesso a informagdo atualizada como razoes
da apropriagdo dos ouvintes. Hoje, a radio tem ouvintes e utilizadores, passando de um
modelo de comunicacao dialégico para um interativo universal, pelas potencialidades e
convergéncias de e com o espago on-line: o imediatismo, a auséncia de tempo e custos
de distribuicao e a mobilidade. Decorre assim de uma reformulagdo da radio tradicional,
tanto pelos seus modelos de transmissdo terem tornado obsoletos a novas exigéncias
tecnoldgicas, como pelo facto de a procura por novas zonas de significado e redes de

interatividade/socializacdo poder gerar participacdo (Cardoso, 2006).
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Segundo John B. Thompson, a andlise relativa aos tipos de acdo e interacdao que os
media possibilitam distingue quatro tipos de interagao: face a face, em “contexto de
copresenga, num espago-temporal comum” de cardter dialdgico, envolvendo pelo
menos um fluxo bidirecional de informagdo/comunicacdo e mobilizando uma
“multiplicidade de sinais simbdlicos” ; mediada, envolvendo um meio técnico que
transmita informagdo/comunicagdo estendida a um espago-tempo distante e, por isso,
de cardter dialdgico limitado; quase-interagcdo mediada, envolvendo as mesmas
relagdes sociais da segunda categoria, com uma “certa restricdo no leque de pistas
simbdlicas” e de destinatarios, de cardter monoldgico (em grande parte unidirecional,
antes designada por comunicagdo de massa); mediada online, uma tipologia hibrida, de
carater dialdgico “de muitos para muitos”. Thompson sugere ainda que os media nao
devem ser analisados isoladamente e de forma fixa, sendo estas linhas de demarcacao
uma extensdo de categorizagdes de propriedades intrinsecas — “quentes” ou “frios” —
como refere McLuhan (1997), e ndo pretendem ser uma descri¢do “do fluxo real da vida

III

socia

A acessibilidade e a interatividade na “mediapolis” — termo do autor Roger Silverstone
para explicar como a presenca gradual dos media na esfera publica se tornou uma parte
constitutiva do conceito de “publico”, base material e contexto do senso comum —
criam uma suburbanizagao da esfera publica, fragmentada, com multiplas e divididas
formas de producdo e, consequentemente, audiéncias (Silverstone, 1999). Aqui surgem
0os projetos comunitarios, determinados grupos que veiculam mensagens que
potenciam/influenciam o good governance por parte do poder local (Downing, 2001):
“uma espécie de rebelido por parte do ouvinte”, uma vez que novas ferramentas ativam
a sua capacidade de se tornar num produtor de conteudos. O ouvinte faz a sua prépria
procura de conteldos programdticos quando e onde pretende; contudo, a sua
participacdao nao deve ser analisada desprovida da dinamica de poder e de tomada de

decisdo.

Na sua “Teoria da Radio” (1932), Berthold Brecht perspetiva a configuracado social da
radio e a necessidade de a converter de “aparelho de distribuicdo em aparelho de

comunicagdao”, numa tentativa de fazer dela uma “coisa realmente democratica”
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(Brecht, 2005). Em oposicdo a Brecht, Adorno coloca duvidas quanto a natureza
democratica da radio, na medida em que entrega os mesmos conteldos programaticos
num exercicio autoritario que os transforma em ouvintes e Ihes impede a demonstragao
de individualidade (citado por Bruck, 2004), o que reforca a necessidade de ndo
considerarmos definitiva a oposicdo binaria de privado/publico, e por extensdo,
ativo/passivo, quando estudamos a atividade de audiéncias na contemporaneidade,
uma vez que ambas as oposicdes correspondem a uma série de distincbes fractais,
divisdes que se projetam em objetos sociais com resultados contraditérios (Susan Gal,
2002). O ato de “escutar”, definido como ativo em relacdo a “ouvir”, surge muitas vezes
associado a uma posi¢ao passiva no ato comunicativo, e a mudanga constante no
contexto dos media complexifica os atos de rece¢do na esfera privada do discurso
através dos media publicos. Existe, por isso, a perpetuacao de uma modalidade passiva
associada ao “ouvir”, embora historicamente o estudo de publicos — que acedem,
descodificam e mobilizam comunicagao mediada — tenha comegado com audiéncias de
radio. Em “Listening Publics”, Kate Lacey reflete sobre a potencialidade e consequéncias
desta atividade como um fenédmeno politico na esfera publica, um conjunto de praticas,
experiéncias e interpretagdes que complementam a percegao do espago visual,
construgao intelectual fixa e linear que se situa numa espacialidade esférica e,

consequentemente, acustica:

“For MecLuhan, visual space is an intellectual construct, a
technological effect of alphabetic perception. Acoustic space, by
contrast is grounded in experience. Visual space is conceived as a
unified field of perception; acoustic space as a discontinuous field
of relations. Visual space breaks up into categories and groups;
acoustic space is a ‘resonant sphere’ with no centre and no
margins” (Lacey, 2013)

Em “The Structural Transformation of the Public Sphere” (1962), Jirgen Habermas
propde uma visdao de esfera publica decadente, manipulada e formatada pelas elites

politicas e econdmicas, acompanhando o crescimento do capitalismo e da industria
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mediatica dos séculos XIX e XX. Nao havendo espaco para debate critico, substituido
pelo consumo cultural, os cidaddos deixaram de ser participantes ativos e tornaram-se
consumidores passivos. Num contexto mediatico comercializado, Habermas distingue
ainda o sistema, instituicdes de mercado, Estado e poder organizado, do “life-world”,
dominio civico e da construcdo de entendimentos comuns, argumentando que “a esfera
publica organizada deve produzir uma prudente combinagdao de poder e controlo,
necessaria para sensibilizar os mecanismos de autogestdao do Estado e da economia”
(Habermas, 1987). A defesa do mundo da vida face a dominacdo econdmica e
burocrdtica passaria por um modelo normativo de pensamento coletivo critico e
racional, e por praticas deliberativas inclusivas e reflexivas, contra uma “colonizacdo” e
crise da modernidade. Apesar de nomear as organizacdes da sociedade civil como
mediadoras desta transferéncia de praticas da esfera privada para a publica, os ideais
de consenso habermasianos ignoram a natureza pluralista e interventiva da sociedade,

o descontentamento com a democracia e grupos na periferia.

“The media are both context and themselves contextualized. They
both construct a world, and are constructed within, and by that
world. And of course the world is plural, not singular” (Silverstone,
2007)

Esta procura de representatividade e diversidade nas normas comunicacionais, de
universalidade e acesso, pode refletir-se no ethos das rddios comunitarias, estruturas
alternativas autogeridas e nao lucrativas que recuperam formas horizontais e
participativas de comunicagao. Em teoria, estes formatos podem contribuir para uma
ampliagao e “reanimagao” da esfera publica, ndo estando estanque o debate sobre o
seu potencial democratico — é necessario analisar problemas estruturais de acesso e o

nivel de inclusdo nestas praticas de transformacgao social (Gaynor et al., 2017).
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2.3. Radio global e local

Este capitulo pretende enquadrar a evolucdo das radios comunitarias, particularmente
no contexto europeu, nas suas transformagdes tecnoldgicas, culturais e
comunicacionais. A relagdo entre emissdao, audiéncia e comunidade alterou-se
profundamente com a evolugcdo dos modelos de difusdo radiofdnica: se antes o
broadcast assentava num modelo centralizado de transmissdo, a progressiva integracao
de tecnologias digitais introduziu possibilidades de interagao, circulagao e produgao de
conteudos. Atualmente, a radio pode ser entendida como um sistema comunicacional
de troca de informagao: este feedback opera sob uma rede de tratamento e controlo
“entre organismos vivos e maquinas”, conceito de cibernética defendido por Norbert
Wiener em 1943, atualizado para a comunicacgdo interpessoal que vemos presente. A
“maquina de informagdo” do broadcast transforma-se numa transagao estabelecida por

transmissores e recetores ativos, que por sua vez se tornam transmissores.

Entre 1870 e 1930, com a invencdo do fonograma e da radio, estabelece-se uma nova
era do som gravado e transmitido; mediar a escuta tornou-se um fenémeno publico,
com a possibilidade de manipular e repetir pegas sonoras. A primeira idade da radio
corresponde ao estabelecimento de “impérios de som” (Millard, 1995) — grandes
emissoras, detidas maioritariamente pelo Estado e, em alguns contextos, por entidades
privadas. A segunda, associada ao auge do periodo de difusao da microeletrdnica e
movimentos sociais das décadas de 70 e 80 do séc. XX, assim como ao surgimento no
panorama internacional das radios-pirata e radios universitarias, em parte assimiladas
pelo status quo dos media e dando origem a novas empresas radiofénicas de emissao
local, regional e nacional. A terceira vida é antecipada com o aparecimento da Internet,
qgue reforgou a sua vitalidade e a sua designacdo de media de futuro, como defende

Menduni (2002).

A Internet em formatos de radio digital, segundo o investigador e radialista Jodo Paulo
Meneses, oferecia dois aspetos essenciais a sua sobrevivéncia: mobilidade e
acumulagado, pela portabilidade da emissao e pela capacidade de ser ouvida em segundo

plano. Existia por isso uma possibilidade de dinamizar o papel deste meio de
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comunicagdo, que, nao perdendo a sua audiéncia tradicional, precisava de renovar a
linguagem e processos de comunicagao. Em Portugal, os trés principais lideres de
audiéncia atualizaram a sua presenca online para novas formas de expressao separadas
da emissdo tradicional (a primeira a registar o seu dominio foi a Antena 3 em 1995,
seguindo-se a TSF em 1996, Radio Renascenca e RFM em 1997). Em 2008, no estudo The
Future of Radio, divulgado pela Swedish Radio and TV Authority, antecipava-se a
exaustdo do modelo FM de transmissdao radiofénica, com novas possibilidades a
emergirem para a transmissdo DAB e on-line. As geragdes mais jovens nao
acompanharam esta mudanga — segundo um estudo de audiéncias realizado pela
Obercom em 2009, 81% dos jovens de 15 a 24 anos utilizavam a Internet; 61% dos jovens
de 8 a 18 anos nao ouviam radio on-line. A partir de 2009, assistimos a um uso crescente
do formato gravado de podcast, o que se configura como o salto necessario para a radio
da Internet. O diretdrio Radio Garden, desenvolvido em 2016 pelo Netherlands Institute

for Sound and Vision e disponivel em https://radio.garden/, permite a exploragdo de

rddios com transmissdo online por todo o mundo (contabilizando mais de 40 000

entradas em 2024)

O didlogo que antes existia entre utilizadores-ouvintes, dependentes do broadcast,
mudou para processos comunicativos autonomos, em que o utilizador desenvolvia as
suas proprias estratégias de uso e consumo, podendo participar direta e seletivamente.
E também fulcral incluir o conceito de infocomunicacdo nesta andlise, pela
transformagado da radio e das suas praticas comunicacionais com as tecnologias digitais:
estes novos formatos interativos redefinem como mensagens culturais sdo criadas,
transmitidas e consumidas. Segundo Jenkins (2006), a "cultura da convergéncia"
exemplifica como “os consumidores atuam como participantes ativos no ecossistema
digital, moldando e transformando contetldos culturais”. Nas rddios comunitdrias, estes
processos sao particularmente evidentes, pois servem como plataformas de
transmissao de conteudos que promovem o acesso a varias manifestagdes e agendas
culturais. Esta interagcdo comunitdria transforma as radios em ferramentas bidirecionais,
gue permitem uma troca cultural continua entre produtores e ouvintes — o conteudo

produzido reflete e reforga os valores e identidades das comunidades, permitindo que
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os individuos se reconhegam no que escutam. O estudo de radios comunitarias como
uma alternativa aos sistemas publico e privado de radiodifusdao assume duas
perspectivas principais: media com uma vocacdo social, apresentando-se como
plataformas de desenvolvimento social ou econdmico (Paula, 2012), nomeadamente em
paises subdesenvolvidos ou em desenvolvimento; media com uma vocagao cultural
alternativa ao mainstream (Downing, 2001; Girard, 2002). Para o contexto da presente
pesquisa, iremos focar-nos no segundo modelo de web radios, delimitado

geograficamente ao panorama europeu.

Num contexto de escuta mediada por algoritmos e hiperpersonalizada, estas novas
formas de curadoria ganharam valor simbélico nos ultimos anos, e casos como NTS
(Londres), Noods Radio (Bristol) ou Cashmere Radio (Berlim) revelaram como é possivel
construir comunidades transnacionais a partir de infraestruturas independentes. Com
forte enraizamento local, mas nao restrito, conferem novas formas de legitimagao ao
articular cenas culturais especificas com audiéncias geograficamente distribuidas e
atualizam a dimensdo politica da escuta, coexisténcia e resisténcia a um ecossistema
plataformizado. Embora dependam também de ferramentas de streaming, introduzem
formas distintas de mediagao humana e regimes alternativos de escuta e legitimagao
cultural. A NTS (“Don’t Assume”), um dos modelos mais visiveis de web radio, é um
projeto global que comeg¢a em 2011 e conta com mais de 5 milhdes de ouvintes mensais,
transmitindo 600 programas de radio (entre os quais “Onotesla”, gravado a partir da
L&L) por 60 cidades (incluindo estudios em Londres, Manchester e Los Angeles) , com
curadoria da equipa ou convidados de forma eclética e exploratéria de micro-géneros
musicais, assim como as entradas de blogue como NTS Guide To ou In Focus, que
mapeiam a fonoteca de projetos e cenas musicais. Femi Adeyemi, fundador da NTS,
evidencia a tensdo entre modelos comerciais orientados para previsibilidade e
segmentacdo de publicos, e praticas curatoriais assentes em experimentacdo e
autonomia editorial: “there’s a reason why most stations have generic playlists or play
the same type of music (...) It’s easier to market and run ads when you narrow your
broadcast. But that means you can’t put someone crazy in the studio and just say, ‘Do

whatever you want.” You’ll lose advertisers or break some rule or get fined by a
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regulating body” (Anderson, 2025). Em Portugal, a Radio Quantica é uma das radios
comunitarias com maior atividade, seguindo linhas muito semelhantes ao exemplo
londrino (incluindo um script informdatico em comum), com emissdo continua a partir de
Lisboa, 100 programas de autor e mais de 170 artistas residentes. Fundada em 2015 por
Inés Pereira Coutinho (Violet) e Marco Rodrigues (Photonz), iniciou-se com uma linha
curatorial focada especialmente na musica eletrdnica e experimental, evoluindo para
um projeto de chamada aberta a comunidade. Violet refere em entrevista que este
ensaio de uma nova abrangéncia no universo radiofénico, “esse elemento do caos, é
muito interessante no tempo em que vivemos, onde tudo é muito homogéneo”,
sublinhando a importancia particular no arquivo das suas transmissdes “as plataformas
estao muito ao servigo do tecnofeudalismo, e é quase impossivel armazenar por mais
gue queiras documentar, quer por questdes de copyright ou espaco em clouds (...)
fomos sempre optando por softwares gratis e open-source mas ha muitas limitacdes
(técnicas) para projetos sem fins lucrativos”. Em 2020, Miguel Middes, jornalista na TSF,
decidiu investigar a subcultura das rddios comunitarias, uma categoria inexistente, de
forma oficial, no pais. Contabilizou 21 projetos (maioritariamente em Lisboa e no Porto)
e escreveu que, em 2012, “Portugal integrava a lista dos 10 paises da UE sem qualquer
legislacdo ou apoio financeiro a este tipo de emissoras”, facto substancialmente
alterado desde entdo, apesar da pressao internacional em defender um segmento com
ferramentas para “reforcar a cidadania” e criar “redes nas quais os individuos se
relacionam”, através de uma proximidade geografica, mas também “motivacional e
afetiva”: em Julho de 2024, a Entidade Reguladora para a Comunicagao Social (ERC)
propo6s a criacdo do estatuto de rddio comunitdria e apelou a Autoridade Nacional de
Comunicagdes (Anacom) que disponibilizasse microfrequéncias, para que pudessem

também atuar no espaco hertziano (Time Out Lisboa, 2024).
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2.4. Streaming e a mood machine

As plataformas de streaming e algoritmos de recomendagao trouxeram mudangas
transformativas na escuta on-demand. A possibilidade de aceder e explorar de forma
acessivel uma quantidade inesgotavel de musica, produzida e distribuida numa escala
sem precedentes, levanta questdes politicas e sociais prementes sobre o futuro da
industria da musica independente. No livro “Mood Machine - The Rise of Spotify and the
Costs of the Perfect Playlist”, Liz Pelly aprofunda o papel do Spotify, atualmente com
mais de 500 milhdes de utilizadores ativos, ndo como um facilitador de acesso, mas
como uma maquina corporativa que redefiniu o valor cultural da musica na ultima
década. Fundado em Estocolmo em 2006 por Daniel Ek e Martin Lorentzon, o servico de
streaming surgiu num contexto em que a industria musical sueca se encontrava
enfraquecida pela pirataria digital em massa. Sob o apoio e controlo das grandes
editoras (Universal, Sony e Warner), que detinham participagGes iniciais significativas
(18% do volume de streamshare), foi possivel a sua evolugdao de um motor de pesquisa
e acesso a musica licenciada para a plataforma de algoritmos e sistemas de
recomendacdo atuais que influenciam os hdabitos e a retencdo dos seus utilizadores.
Apds adquirir, em 2013, a aplicagdo Tunigo, centrada na curadoria de listas de
reproducdo, o Spotify comecou a sua campanha de promoc¢do “musica para cada
momento”, promovendo a atitude despreocupada de “lean-back listener” em playlists
funcionais e organizadas por estados de espirito e atividades, muitas vezes preenchidas
com faixas low cost de artistas ficticios, “editoras fantasma” ou produzidas por
inteligéncia artificial - possibilitando a redugao de custos de royalties através do seu
sistema de Perfect Fit Content (PFC). Chegando a obter patentes para tecnologia de
detecdo de emocgbes e personalidade dos ouvintes (como a empresa francesa de
inteligéncia artificial Niland, em 2017), a otimizacdo destas playlists com padrées
estatisticos dominantes e modelos preditivos leva a neutralizagao e descontextualizagao
de determinados géneros musicais, como o jazz ou a MPB, com sonoridades de
andamento médio e melancélico, assim como a invisibilidade da grande maioria dos

artistas e selos independentes. No inicio de 2024, o Spotify anunciou o pagamento de
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metade das royalties anuais ao setor independente, correspondendo a um valor de 4.5
bilhdes de ddlares (a restante sendo direcionada as editoras major, agora com 6-7% do
volume de streamshare), englobando ndo sé as editoras independentes, como também
companhias de inteligéncia artificial (1A) e distribuidoras como a AWAL (“Artist Without
a Label”), que em troca de agdes de marketing e playlist pitching, recebem parte das
receitas dos artistas associados. Em 2022, a AWAL foi comprada pela Sony Music
Entertainment (SME, 2021), reforcando um novo arquétipo do artista indie
empreendedor, que disponibiliza a sua musica a sistemas de filtragem colaborativa de
conteldo e dados de interacdo de utilizadores, com a promessa de mais visibilidade e
engagement, potencialmente chegando a patamares superiores de rentabilidade
através das playlists indie do Spotify (atualmente, o artista recebe entre 0,0003 e 0,0005
ddlares por stream). Outros exemplos da estetizacdo do DIY para capitalizacdo do setor
independente contemplam um acordo entre a distribuidora DistroKid e o Universal
Music Group que permite o acesso a dados e padrdes de artistas para possiveis
contratos, ou entre o grupo Warner e a companhia de IA Boomy, que reverte receitas
de streaming. Segundo Liz Pelly, existe uma discrepancia visivel entre a narrativa de
democratizagdao promovida e a realidade de uma consolidagao movida por interesses
financeiros. A base de funcionamento do Spotify assenta na recolha massiva de dados,
usada para manipular e mediar o comportamento dos seus utilizadores e segmentar
anuncios, alimentando uma economia de aten¢do continua (Stiegler, 2010). Daqui
também decorre a atomizagao dos artistas independentes, que em tentativas de
adaptacdo a ldogicas de playlists sdao facilmente explorados financeiramente (Pelly,
2025). Cruzando o contexto atual do streaming com a histdria evolutiva da radio, a
concepgao de um programa transitou de uma ideia de “fluxo”, em que o recetor estava
inativo em relagao ao transmissor de informagdo, para uma légica de “stock” (Coutard,
2001), em que uma multiplicidade de formas de acesso, difusdo e arquivo garantia troca
e assimilagao dos ouvintes - uma realidade filtrada agora por légicas de plataforma e
uma funcionalizacdo algoritmica da musica, revelando o mito otimista da
“(hiper)participacdo”, quem ndo significa emancipagdo mas sim uma obrigacdo social e

econdmica.
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3. Caraterizacao da Entidade de Acolhimento

3.1. Lovers & Lollypops

A Lovers & Lollypops é uma editora, produtora e viveiro artistico criada no Porto,
enraizada em diferentes territérios portugueses, do Minho aos Agores, e que cruza
diversas expressdes e linguagens artisticas provenientes de diferentes contextos
geograficos e tematicos. Todo o seu percurso é autorrelacionado, circular e simbidtico,
em que cada atividade alimenta retroativamente uma das demais. Ao longo de 20 anos,
a L&L tornou-se no principal brago discografico da vibrante cena rock barcelense e um
dos selos mais impactantes do DIY a norte de Portugal, assumindo uma necessidade
urgente de reinvengao e reformulagao em diferentes contextos sociais e econdmicos,

explorando novas taticas no mercado independente.

A editora surge em 2005, influenciada pela cena underground de Barcelona vivida pelo
seu fundador Joaquim Duraes (Fua), ao reconhecer que “seria imperativo transportar
essa energia da cena musical independente para Portugal (...), conjurar um espaco para
artistas marginais” (Cativo, 2025) em atividade entre as cidades do Porto e Barcelos.
Com experiéncia na produgdo de concertos em aldeias de Barcelos (festival Pesadelo
Rock, Associacdo Cultural e Desportiva de Carapecos), Joaquim Durdes segue a mesma
l6gica de partilha do viveiro musical cataldo e, juntamente com Jodo Pimenta, redne o
que viriam a ser as primeiras edigdes da L&L - Veados com Fome, Lobster, Green
Machine, Ovo, Frango -, cultivando boas relagdes com salas de concertos de norte a sul
do pais. “Um rock irritadico de colheita MySpace, alternando isso com interessantes
contribuicdes desalinhadas.” Em 2006, no blogue de critica musical BodySpace, Miguel
Arsénio discorria sobre a edigao “1 Ano de Bailarico”: “é arriscadamente profético
assinala-lo agora, mas o mais certo é que esta imensa prosperidade do ultimo par de
anos — verificada ao mais militante ramo “faca vocé mesmo” da musica portuguesa -
venha a gerar repercussdes que, daqui a uma década, se possam materializar em

antologias de raridades e inéditos acumulados ao longo dos tempos de mais farta
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colheita. Sabe-se que esta gente produz incansavelmente e que permanecem flutuantes
e dispersos por varios CD-R uma série de exercicios de valor que muito lentamente vao
elevando a contagem de ouvidos sobre eles assentes.” Depois de um par de anos
prolifico em concertos de bandas portuguesas e estrangeiras pela cidade do Porto, a L&L
cresce para a criagdo do “MilhGes de Festa” (2006-2018), festival de referéncia na
musica independente ibérica fixado em Barcelos (depois de edi¢cdes no Porto e em
Braga), e que contou com nomes como The Fall, Alt-J, Toro y Moi, If Lucy Fell, Graveyard,
Liars, Electrelane ou The Comet is Coming. Com uma equipa maior que junta Marcio
Laranjeira (direcdo artistica), Eduardo Maltez (producdo), Jonathan Tavares da Silva
(producdo e booking), Fabio Costa (booking), Ana Beatriz Rodrigues (comunicacdo) e
André Forte (assessoria de imprensa), aumenta progressivamente o seu alcance a
promotores, municipios e outras instituicdes publicas, fazendo com que estas
experiéncias potenciem mais colaboraces como o Salto da Graca (Mondim de Basto) e
prestagao de servigos de produgado, dos quais se destacam eventos como o Serralves em
Festa, a Festa de Outono, e Jazz no Parque, promovidos pela Fundagdo de Serralves.
Nessa mesma frente, inicia esforgos de programagdao em contextos externos, como €é a
ativacdo do espago Understage (Teatro Municipal do Porto - Rivoli), aproxima-se do
arquipélago dos Agores, onde cria o festival Tremor — evento que se tornou eixo de
atuagdo para a regido e a partir do qual se proliferam outros momentos artisticos e de
expressdes varias, como o sao o evento multidisciplinar Terra Incégnita — e integra a
plataforma europeia de capacitagao e incentivo a criagdao e internacionalizagao Edge.
Em colaboragdo com municipios préximos e agentes locais, desenvolve eventos
exploratdrios como o ciclo Musica entre Espécies Companheiras (Galeria Municipal do
Porto), o festival Barlos (Camara Municipal de Barcelos), “O afeto da escuta” (Galeria
Municipal do Porto e Institute for Post-Natural Studies) e o festival e convenc¢do Square
(municipios de Braga, Barcelos, Guimaraes e Vila Nova de Famalicdo). Pelo lado editorial,
a L&L torna-se responsavel pelo mapeamento e documentagdo de uma série de
fendmenos criativos e, por consequéncia, expositor dos seus artistas, dos quais se
destacam Conferéncia Inferno, Black Bombaim, Glockenwise, Sereias, Solar Corona,

Killimanjaro, Aspen, entre outros. Paralelamente, promove carreiras além-fronteiras de
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artistas locais, gerando iteragdes com pares internacionais e criadores de renome, como
se verifica nas colaboracdes entre Black Bombaim e o saxofonista alemado Peter
Brotzmann, entre Jodo Pais Filipe, Valentina Magaletti e Leon Marks (que tem como
fruto o grupo de percussdo e musica eletrénica CZN), e inUmeras co-edigdes com
discograficas internacionais como Rocket Recordings, Offen, Gandula e Discrepant.
Atua, igualmente, como ponte atlantica para outros mercados da lusofonia,
nomeadamente Brasil, tendo editado trabalhos de artistas como Boogarins, Maria
Beraldo, DEAFKIDS, Brii, Sessa, entre outros. Com base neste rol de talento a que tem
acesso e que promove, proporciona colaboragdes, algumas das quais multidisciplinares,
entre artistas de expressGes e contextos diferentes, atuando enquanto catalisador
criativo; neste contexto, promove ligagdes de forma ativa entre artistas como os locais
e nacionais Jodo Pais Filipe, Pedro Augusto, Inés Malheiro, Jonathan Uliel Saldanha, ou
o coletivo Sereias, e criativos estrangeiros radicados no Porto, como Ece Canli (Turquia),
Angélica Salvi (Espanha) e Julius Gabriel (Alemanha), de onde surgem inumeras criacdes
musicais que alimentam, ainda, o selo discografico e os seus esforcos curatoriais e

momentos de programagao.

No final de 2021, a Lovers & Lollypops inaugura um espaco préprio no Porto, e cria a
Associacdo Som do Bonfim para a gestdo do mesmo, centralizando as suas varias
iniciativas e recebendo artistas em varios contextos, com um risco reduzido. Este espaco
recebeu Monopoly Child Star Searchers (EUA), Finale (ES), Frank Desire (Haiti), Société
Etrange (FR), Afrorack (UG), HHY & the Macumbas (PT), Sarine + Yantra (BR), Sistro (PT),
entre outros, para atuagdes e concertos, muitos dos quais Unicos; no contexto de
residéncias artisticas, promoveu o projeto Hiperbdrea, de onde surgiu a Radio
Temporaria do Bonfim e uma série de laboratérios musicais, residéncias e colaboracoes
como o ciclo Musica entre Espécies Companheiras, Sessdes Em Bruto ou Deep Listening
Club. Tornando-se um essencial agitador do Bairro e da Freguesia do Bonfim, desenvolve
o Perimetro, evento agregador da comunidade artistica local, e é a sede do projeto
educativo, de inclusdo e incentivo a expressdao artistica A Guilda do Bonfim,
desenvolvido no ambito do projeto Cultura em Expansdo (Agora - Cultura e Desporto do

Porto), com a participacado de alunos da Escola da Alegria.
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3.2. O ethos DIY: redes e identidade

A independéncia no contexto de gravadoras discograficas — que coordenam a
“producdo, fabricacdo, distribuicdo, marketing, promocdo e protecao de direitos
autorais” (Gracon, p. 61) — carateriza-se por uma forma direta de organizagdo e de
construcdo de identidades, de coletivismo e reflexos diretos de producdo de nicho. Os
selos independentes acompanham mudangas sociais e econdmicas, profissionalizando-
se com praticas modernas que expandem as suas atividades, equilibrando crescimento
e sustentabilidade. Segundo Azerrad (2001), conseguem desenvolver identidades Unicas
em torno de uma estética distinta que se manifesta de diversas formas, de resisténcia e

contestagao ao status quo, autonomizando novas relagdes com o publico consumidor.

Desde a criagdo da subsididria “Tapes, She Said” , que materializa o culto da Lovers &
Lollypops pelo formato das cassetes, a criagao de um passe social com descontos em
packs de concertos em tempos de crise, ou até a disponibilizagdo de albuns do seu
catalogo online mediante uma doagdo livre em tempos de pandemia (com lucros a
reverterem para musicos e profissionais do meio artistico), a Lovers & Lollypops sempre
se afirmou como um espago de democratizagao de acesso, de praticas, valores e
competéncias culturais que ndao caiam numa “subordinagdo do valor de uso das obras
ao valor de troca no mercado” (Abreu, 2010). Joaquim Durdes acrescenta: “Nunca
forcamos uma edigdo por motivos puramente mercantilistas. A escolha dos artistas,
apesar de inevitavelmente subjetiva, passa por varios crivos de selegao, sejam eles de
gosto, de afinidade com as pessoas que fazem parte ou da forma como este ou aquele
artista sobe ao palco e se relaciona com uma plateia (...). Sdo lagos que se constroem e
fortalecem a partir de uma admiracdo mutua e de um trabalho continuo de cuidado e
atengao, da nossa parte para com os artistas com quem trabalhamos, e deles em relagao
a nds, o que também é importante sublinhar. Essa proximidade acaba por influenciar
naturalmente as decisdes editoriais e contribui para a longevidade de muitos dos

projetos que passaram pela Lovers & Lollypops.”

O ethos Do It Yourself (Dale, 2008; McKay, 1998; McKay & Moser, 2005) é

determinante nas dindamicas da musica independente, um conjunto de praticas e
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movimentag¢des visiveis que criam empatias ou distanciamentos (Oliveira, 2022) e
cenarios de revivificacdo da criacdo musical (Reynolds, 2005; Straw, 2013; Guerra &
Silva, 2015), em contraponto a cultura de massas. Para a L&L esta légica ndo é
meramente uma resisténcia estética, mas um sistema de legitimacado de praticas que se
transpdem para meios mais formais: “ao longo da nossa histéria temos tido sempre
parcerias com entidades mais ao menos institucionalizadas, relagdes que fazem parte
da nossa capacidade de sobrevivéncia e permitem-nos criar atividades que conseguem
ter o que nos define mas com um molde e enquadramento diferentes do que fazemos

100% a partir de nés”, Marcio Laranjeira (Oliveira, 2025)

Em “Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste” (1979), Bourdieu baseava
a pesquisa etnografica parisiense na década de 60 para defender que o “gosto” nao era
pessoal, mas uma reflexao das classes sociais, na qual as culturas de elite reproduziam
a sua dominancia para definir o que se considerava “bom gosto”. No setor
independente, a formagdo do “gosto” esta muito relacionada com a ideia de
“intimidade” para combater a estratificacdo da cultura, sem necessidade de criar
distingdes, mas sim de um “espago comum” que engloba todas as redes alternativas que
existem separadas do mainstream — editoras, distribuidoras, zines, lojas de discos,
blogues, estagdes de radio e salas de concertos. Este imenso sistema de comunicagao
gera capital cultural, conjunto de recursos acumuldveis e convertidos em vantagens
sociais e simbdlicas, como a fidelizagdo de publicos: “se gostas de sete dlbuns da Lovers,

é provavel que também gostes do oitavo” (Jorge Coelho, como citado em Portulez, 2017)

3.3. Espaco, equipa e funcionamento

A Lovers & Lollypops desenvolve a sua atividade no setor cultural e criativo, atuando
na organizagao e promogao de eventos culturais, musicais e de outras artes
performativas. A empresa dedica-se ainda a edi¢ao discografica, agenciamento de
artistas, publishing, gestao de direitos de autor, design, bem como a atividades
cinematograficas, de video e fotografia. Paralelamente, exerce atividades de venda de

produtos alimentares e bebidas (alcodlicas e ndo alcodlicas) para consumo no local de
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venda, assim como operagdes de arrendamento, aluguer, sublocagao ou cessdao de
exploragdo, total ou parcial, de imdveis, bens mdveis e estabelecimentos comerciais,

proprios ou de terceiros.

O espago do numero 143A da Rua de S3o Victor abre ao publico apenas quando a
programacao assim o determina, tendo um cariz semanal tendencialmente. Inclui uma
zona de galeria, uma biblioteca comunitdria, uma loja de discos e merchandise, uma
cozinha e bar de apoio aos eventos, dreas de descanso com sofds e bancos, duas casas
de banho mistas e sem distincdo de género, bem como uma drea dedicada a residéncias
artisticas e concertos com capacidade para 100 pessoas. A comunicagdo € bilingue
(portugués e inglés) e a rececdo ao publico é feita por uma equipa composta por trés z
guatro pessoas que fazem o acompanhamento durante todo o evento programado. A
equipa da L&L é formada por seis elementos fixos: Bruna Amaral (produg¢do, estando
esta fungdo anteriormente alocada a Angela Abreu e Silva, no inicio do estégio), José
Roberto (producdo e agenciamento), Marcio Laranjeira (direcdo de programacdo),
Joaquim Durdes (direcdo artistica), Sara Cunha (comunicacdo e assessoria de imprensa)

e Carolina Ribeiro (comunicacdo digital) (ver Apéndice A.4)

3.4. Estratégia de comunicacao

A comunicacdo das atividades de programacdo da Associacdo do Som do Bonfim
apostam na criagdo de relagdes de continuidade com a imprensa nacional, assim como
de segmentos de conteudos digitais e fisicos que diversifiquem as mensagens propostas
pelas criagdes e artistas, amplificando o alcance de publicagdes, fidelizando publicos
locais e afetando também territérios de proximidade. A estratégia de apresentagao do
programa tem seguido uma ldgica de langamento trimestral da programagao com
recurso a contactos media (envio de comunicados de imprensa), partilhas em redes
sociais (Instagram, Facebook e TikTok), envio de newsletters e distribuicdo de cartazes
na cidade do Porto. Uma estratégia que solidifica o espago como um lugar de

programacdo regular e posiciona o mesmo nas agendas de espagos a acompanhar tanto
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para media e lideres de opinidao, como para publico. Uma vez feito o anuncio geral de
cada bloco programatico, a comunicagdo afunila e direciona-se, com a criagao de
elementos graficos dedicados que explorem temas relacionados com o trabalho de cada
artista, conteddos multimédia pensados para cada atividade - cruzando formatos de
entrevista, teasers video ou reportagem fotografica, assim como momentos de
comunicagdo que - tirando partido das linguagens tendéncia das respetivas redes -
possam criar maior alcance organico. A mesma linha de pensamento pauta o trabalho
de assessoria de imprensa, com propostas direcionadas de entrevista, apoios media e
cobertura/reportagem de eventos, permitindo um trabalho complementar tanto na
promogado pré-evento como na disseminagao da experiéncia. No plano da publicidade e
materiais fisicos, o espago orgamenta um investimento em redes sociais, assim como
para a distribuicdo de cartazes de programacgao e de uma agenda-desdobravel trimestral
por 50 espacgos da cidade do Porto. A Associagao Som do Bonfim detém uma pagina de
Instagram propria e um website que serve como ponto agregador dos conteudos, a
serem potenciados - nesta fase - por uma aposta de posts colaborativos com a casa-mae,
a Lovers & Lollypops, e os proprios artistas. A par disso, serdo ainda usadas as paginas
de Facebook da L&L e o seu website para a comunicacdo das atividades da Associacao,
permitindo assim o reencaminhamento de publicos ja existentes. A Associagao Som do
Bonfim promove ainda o langamento de newsletters regulares para uma base de dados
de cerca de 2000 assinantes. Cruzando a comunicacdo e a programacao, a Associacao
Som do Bonfim, em parceria com a L&L desenvolveu um espaco online para o
alojamento das gravagdes de concertos, conversas e outras atividades realizadas no
ambito da Radio Tempordria do Bonfim, um espaco que permitira alargar o alcance da

sua programacao a territérios mais vastos, dentro e fora do pais

4. Descrigao do estagio
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4.1. Enquadramento funcional

Na presente secgdo, procede-se a explicagdo detalhada de todo o trabalho
desenvolvido na L&L. Face ao seu carater multifuncional, foram delineadas linhas gerais
no plano de atividades da empresa, desde o trabalho de produgdo executiva em ambos
os projetos de radio até a edicao, gestao e mapeamento do arquivo da editora. O
acompanhamento destas fungdes foi feito com toda a equipa, em reunides semanais de
producao e comunicacdo, mas também individualmente — ambos os momentos deram
mais tangibilidade ao projeto, bem como a gestdo da empresa (booking, agenciamento,
producdo, programacdo, comunicacdo e contabilidade). Partindo do calendario de
atividades propostas ao programa de estagio, este capitulo subdivide-se em trés sec¢des
e respetiva analise critica: dois projetos de acompanhamento e produgao de programas
de radio, a Radio Tempordria do Bonfim e a Radio Intermitente das Fontainhas;
organizacao do arquivo da editora e outras colaborag¢des dentro da empresa, como a
catalogagao de livros da Biblioteca Comunitaria de Sao Victor e o acompanhamento de

eventos multidisciplinares no espago. No total, foram realizadas 400 horas de estagio.

4.2. Atividades desenvolvidas

O plano de estagio teve como principais objetivos acompanhar e participar na
implementagao de projetos de radio comunitaria online desenvolvidos pela Lovers &
Lollypops, articulando investigacdo tedrica, producdo cultural e mediacdo digital.
Procurou-se compreender o papel da radio independente enquanto ferramenta de
programacao cultural, de construcdo de publicos e de mobilizacdo coletiva em espacos
alternativos de criagdo e difusdo artistica. As atividades desenvolvidas envolveram a
preparacao técnica e operacional de uma estacao de radio online, incluindo a analise de
solucdes de broadcast e de podcast, a organizacdo de uma chamada aberta a
comunidade e a gestdo de propostas para a elaboracdo da grelha de programacdo. O

estagio incidiu igualmente na produgdo e no acompanhamento das emissdes da Radio
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Temporaria do Bonfim e da Radio Intermitente das Fontainhas, em colaboracdo com a
Porto Design Biennale, bem como na edicdo e na disponibiliza¢do digital dos contetdos
produzidos. Paralelamente, integrou-se o trabalho de organizagdao, catalogacao e
mapeamento do arquivo sonoro da editora, com o objetivo de sistematizar conteudos
dispersos e refletir sobre a preservacdo digital de praticas culturais independentes. O
estdgio incluiu ainda uma componente de analise critica e prospetiva, procurando
identificar potencialidades futuras para os projetos radiofénicos desenvolvidos e
relacionar a experiéncia pratica com os debates tedricos em torno da radio, da mediagao

cultural e das plataformas digitais.

4.3. Projetos especificos

4.3.1. Radio Temporaria do Bonfim

A Radio Tempordria do Bonfim tinha como objetivos principais a criagdo de um
espaco efémero de emissdo, aberto a participacdo de diferentes agentes culturais do

bairro do Bonfim e areas circundantes, assim como a sua apresentagao ao vivo:

“A Rddio Tempordria do Bonfim (RTB) é um projeto experimental
que explora o formato rddio como ponto de partida para a
construgdo de uma comunidade. Com uma programagdo eclética
e ancorada no territério, a RTB reune diferentes agentes e
prdticas, funcionando como um retrato instanténeo da cidade do
Porto — das suas dindmicas, muta¢bes e imagindrios. Instalada no
n.2 143A da Rua de Sdo Victor, a RTB afirma-se como espaco de
criagdo sonica e performativa, integrando e dialogando com a
programacdo que a envolve. E também um arquivo sonoro vivo,
em permanente transformacgdo, cuja transmisséo continua reflete
aideia de que testemunhar um arquivo é reconhecer o seu proprio
lugar na histdria.”, Lovers & Lollypops
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Para a operacionalizagao e ativagao da RTB, foi divulgada uma chamada aberta
on-line para participagao, de outubro a dezembro de 2025. Esta chamada foi executada
via Google Forms, criador de formuldrios e inquéritos online, com os seguintes pedidos
de recolha de dados: nome do participante; nome do programa; descricdo do programa;
género musical / tipo de programa; ligacdo para portfélio, mix ou trabalho anterior (ndo
obrigatdrio); contacto telefénico e enderego eletronico; més de preferéncia para o
programa; pedido de autorizacdo para transmissdao online. No total, até ao fim de
outubro, foram submetidas 50 candidaturas, pelo que foi necessario acomodar no
calenddrio de programacao do espago apenas um numero reduzido de propostas. Para
esta selecdo inicial, foram estabelecidos critérios como qualidade artistica e conceptual
(definicdo da proposta), adequagdo ao local (duragdo prevista) e viabilidade técnica
(necessidades requeridas para a sua execucdo). Para suprir custos de
deslocacdo/alimentacdo, estabeleceu-se um pagamento fixo de 25€ por proposta

selecionada.

Na fase de pré-producdo, foi definido um horario-base para acolher as emissdes
no espaco: 15h30-18h para montagem técnica e preparacdo do espaco (servico de bar
e limpeza), 18h15-19h para a introdugdo ao projeto e testes de som, 19h-21h para a
transmissao do programa de radio, 21h-21h30 para desmontagem e encerramento do
espaco (fecho de bar e contas). Este hordrio preliminar permitiu uma preparagao
cuidada e uma familiarizacao inicial com o material técnico necessario, adaptado a cada

proposta.

Foi necessario o conhecimento prévio relativo a software de broadcast online,
bem como fundamentos técnicos de edigdao de som e de montagem para cada emissao.
De uma forma geral, a transmissdo online consistia na disponibilizacdo de um servidor
de streaming — cédigo informatico aberto direcionado para a transmissao audio e video
—, que por sua vez estabelecia ligacdo com um software codificador de streaming,
convertendo os sinais dudio em tempo real para um formato digital comprimido e
adequado a transmissdo. A organizacao do acervo de programas gravados, carregados
e emitidos foi possivel a partir da aplicagdo cloud-based Zeno.FM (operada pela empresa

de solugbes e tecnologias de streaming) que permitiu a criagdo e personalizagdo da
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estacao de radio. A partir da plataforma Zeno Tools no plano de subscrigdo paga Prime
Plan (com o valor anual de 359,18€), é possivel a inscricdo de uma estacdo de radio, o
fornecimento de dados de um servidor Icecast — focado na transmissdo dudio —, como o
endereco de servidor, porta, nome de utilizador, password de montagem e formato de
codificagdo, assim como outras funcionalidades: criagdo de um micro-site associado,
gerar um codigo de inser¢cdo widget para integragao no website da editora ou
agendamento de gravagdo de podcasts. O software usado para conectar ao servidor foi
o BUTT (“Broadcast Using this Tool”), disponivel gratuitamente e com ferramentas de
edi¢do indispensaveis para a qualidade dudio da emissdo (como o compressor de banda
e equalizador). Da lista inicial de material disponivel para a RTB - 2 monitores de estudio
(Kali Audio LP-6), 2 CDJs (Pioneer CDJ-2000), 2 Gira Discos (Technics SL-1210MK2) , Mesa
de Mistura (Pioneer DJM-A9), 2 Microfones (SE Electronics SM57), 1 PC (Apple Macbook
Air 2017), suportes de monitores e cablagem (XLR, XLR-Jack, Main Power Cable, RCAm
— RCAf, USB-A — USB-B, etc.) - foram feitas adaptag¢des (adigdo/redugdo de material,
diferentes configura¢des de audio routing) e corre¢des (adigdo de Interface Antelope

Audio Discrete 8 Pro) a medida que se iam realizando transmissdes ao vivo.

A apresentacdo do programa da RTB a equipa de comunicagao seguiu uma légica
mensal, sendo necessario o envio de todas as informa¢des do més seguinte (autores,
sinopse e hordrios) para que a equipa de comunicacdo avancasse com a criacdo de
elementos graficos e organizagdao do cronograma com cada anuncio requerido. Na
programacao mensal, foram produzidos os formatos de publicacdo de redes, stories e
cartaz A3; na programagdo semanal e nos momentos individuais de divulgagao, os
formatos post e stories em formato video. A promogao pré-evento também contou com
o lancamento de newsletters regulares (com anuncios gerais de blocos programaticos)

para a base de dados da editora.

No total, foram realizadas 25 transmissdes a partir do espaco de Sdo Victor (ver
Anexo A.1.). Numa fase inicial, a Rddio Temporaria do Bonfim foi apresentada como um
evento auténomo, assente sobretudo na emissdo radiofénica ao vivo e de entrada

gratuita. Durante o periodo de atividade da Radio Temporaria do Bonfim registaram-se
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11 240 escutas completas e 4 650 enderecos IP Unicos, correspondendo a um total de

961,48 horas de escuta e a um tempo médio de audicdo de 5,14 minutos por sessao.

4.3.2. Radio Intermitente das Fontainhas

A ativagdo do segundo projeto de radio decorreu de uma parceria com a Porto
Design Biennale (PDB), promovida entre os municipios do Porto e de Matosinhos e
organizada pela esad-idea + ESAD Matosinhos. Desde 2019, este evento promove
debate em torno da capacidade prospetiva da disciplina do Design e do seu papel na
criagdo de novos paradigmas sociais, politicos, culturais e ambientais, sendo o tema
escolhido para o ano de 2025 “O TEMPO E PRESENTE. /Inventar o Comum”, uma proposta
curatorial de Angela Rui que enquadrou o design como pratica politica de construcao
coletiva do mundo, um convite a reconsiderar a percecao do presente e o potencial do
tempo qualitativo, em vez de abordar criticamente a ansiedade da temporalidade

moderna.

“Na sua obra Commonwealth, Michael Hardt e Antonio Negri
ampliaram a compreensGo do Comum para incluir nGo apenas
processos materiais, mas também imateriais, postulando que
todas as prdticas culturais, desde as artes até as simples
saudagbes didrias, codigos culturais, emog¢bes ou afetos,
contribuem para a criagdo da riqueza comum. Esta perspetiva
convida-nos a considerar as prdticas culturais como parte de um
ecossistema mais amplo de riqueza social partilhada,
aprofundando a nossa apreciagéo dos bens culturais comuns
como processos dindmicos que moldam e sdo moldados
continuamente pelos padrées das nossas interagdes.”, Angela Rui

Partindo também da antiga compreensao grega de “kairos”, do tempo como o
momento ideal em que algo decisivo, transformador e poético pode acontecer, as

intervengbes da PDB pretendiam mapear o espago urbano em sete estruturas
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facilitadoras da convivialidade e da cocriagao. Um desses projetos de ensaio cultural foi
“House Of Echoes”, uma capsula sonora na Alameda das Fontainhas, com autoria do
artista e arquiteto Didier Fiuza Faustino e curadoria de Eleonora Fedi. Ao reinterpretar
um espigueiro do Norte, marco familiar da paisagem portuguesa e um exemplo de
arquitetura sem arquiteto, Faustino propds um espago que funcionou como estudio de
gravagao, escola de musica e palco para concertos e dj sets. Concebido para incentivar
a escuta publica, a experimentagdo sonora e a renovagdo urbana, o programa da “House
Of Echoes” foi ativado através da colaboragdo com as escolas do Instituto Politécnico do
Porto e com diregao artistica da Lovers & Lollypops. De outubro a dezembro, uma das
zonas mais antigas e tipicas da cidade, com vista para o Douro, consolidou uma oferta
permanente e participativa. A Lovers & Lollypops ativou a Radio Intermitente das
Fontainhas, convidando estruturas e artistas independentes do tecido cultural do Porto
— com diferentes graus de proximidade ao territério proposto — a usar a radio online
para, ao longo de varias sessdes, mapear, de forma experimental e necessariamente
incompleta, um certo movimento artistico que se tem vindo a desenvolver em redor
deste bairro na ultima década. O programa incluiu sele¢des musicais, conversas,
documentarios e colagens sonoras pelos coletivos Epifania e Zamaan, Associagao de
Estudantes da Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto, Habitacdo Hoje! e

Radio Temporaria do Bonfim.

A estrutura da House of Echoes da Radio Intermitente das Fontainhas foi
desenvolvida em colaboragao com a Artworks, empresa sediada na Pévoa de Varzim e
especializada em producdo técnica, instalacdo audiovisual e desenvolvimento de
solugdes multimédia para contextos culturais, performativos e expositivos. Para
acomodar as necessidades varidveis das varias emissées do programa (RIF, IPP - ESMAE,
ESMAD e ESE) o sistema de dudio foi construido a partir de uma configuragdo hibrida,
adaptada as necessidades varidveis das emissdes: para captagao sonora e transmissao
foram utilizados equipamentos como a mesa de mistura Oxygen 3000 Audio Mixer,
microfones Shure SM7 e Rode NT1-A, suportes articulados de mesa, headphones

Sennheiser HD-25 e colunas KRK Classic 5. Acomponente de reprodugao incluiu também
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leitores Marantz CC 3000, CDJs Numark Mixstream Pro+ e uma mesa de mistura

Omnitronic TRM-202 MK3.

Para o acompanhamento das emissdes da RIF, foi definido um horario-base para
acolher as emissdes no espaco: 17h-18h para montagem técnica e preparacdo do
espaco, 18h-20h para a transmissdao do programa de radio e 20h-20h30 para
desmontagem e encerramento do espacgo. No total, foram realizadas 14 transmissdes a
partir do espago na Alameda das Fontainhas (ver Anexo A.1.). Durante o periodo de
atividade da Radio Intermitente das Fontainhas registaram-se 1 040 escutas distribuidas
por 396 enderecos IP Unicos, correspondendo a um total de 118,73 horas de audicdo e

a um tempo médio de escuta de 6,87 minutos por sessao.

4.3.3. Arquivo e grelha de programacgao

Pela necessidade em mapear o acervo discografico da editora, assim como
residéncias, concertos, conversas ou programas de radio feitos nos ultimos anos, foi
elaborado um documento categorizado e ordenado cronologicamente, totalizando
aproximadamente 160 entradas de conteldos audio. A aplicacdo Zeno.FM permite o
arquivo com um armazenamento consideravel (até 50 podcasts). No total, foram
disponibilizados no website 83 conteldos, distribuidos em 10 podcasts, que
funcionaram como categorias: TransmissGes de S3o Victor e Radio Intermitente das
Fontainhas (projetos de radio), Guest Mixes (formatos de dj sets), Bootlegs (gravacdes
de concertos), Ciclo de Musica Discreta e Didlogo (formatos de conversa), Hiperbérea,
Mixing Tales, OMNE, Sociedade de Musica Orgéanica do Bonfim, SQUARE Radio e The
Listening Affect (outros projetos).

A edigdo, tratamento e masterizagao de conteudos destinados a publicagdo
digital foram realizados em ambiente DAW (Digital Audio Workstation), recorrendo ao
software Reaper, através de um método técnico orientado para a uniformizagao sonora
em conformidade com os padrdes de distribuicdo: numa fase inicial, procedia-se a
importagdo e organizagdo multipista de elementos sonoros (quando necessario),

removendo siléncios, erros de captagao e cortes de emissdo, para um ajuste preliminar
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de ganhos; depois, era efetuada a normalizacdo dos ficheiros para um valor de
referéncia de -16 LUFS (Loudness Units relative to Full Scale), reduzindo, por um lado,
discrepancias de volume perceptiveis ao ouvinte, por outro assegurando o0s
standards utilizados na distribuicdo de podcasts; procedia-se depois a estabilizagao da
dinamica a partir de plugins de limitagao e controlo de picos de sinal; por fim, os projetos
eram renderizados em formato MP3, com uma taxa de compressao de 192kbps e
frequéncia de amostragem de 44,1kHz, e efetuava-se uma verificagao destes valores de
referéncia apods a edigao.

Seguindo modelos de grelhas de programacdao de web radios existentes,
pretendeu-se preencher uma emissao de 24 horas, todos os dias. Foi por isso necessario
ativar a ferramenta adicional Automation no Zeno.fm, que permite, através da
integracdo da interface web LibreTime, uma automacado na reproducdo de conteudos,
uma gestdo e agendamento mais pormenorizados e focados em transmissdes continuas.
A catalogacdo dos conteldos seguiu também a mesma légica de organizacdo da
ferramenta. No formato podcast, com reproducdo através do website da Lovers &

Lollypops (https://www.loversandlollypops.net/radio), a Radio Temporaria do Bonfim

(RTB) e a Radio Intermitente das Fontainhas (RIF) registaram um total combinado de 1
173 escutas, correspondendo a 616,1 horas de audicdo e a um tempo médio de escuta
de 60,7 minutos; em termos desagregados, a RTB contabilizou 782 escutas, 399,64 horas
de escuta e uma duracdao média de 60,55 minutos, enquanto a RIF somou 391 escutas,
203,98 horas de audi¢cdo e uma média de 45 minutos por sessdo, evidenciando padrdes
de escuta prolongada consistentes com o formato de emissdo continua e curatorial dos

projetos radiofénicos.

4.3.4. Biblioteca Comunitaria de Sao Victor e outras atividades

O espaco da L&L acomoda também um espaco dedicado a leitura, uma biblioteca
gue inclui vdrias revistas, romances, livros de ciéncias politicas e sociais, de viagens,
banda desenhada, etc. Foram catalogados 353 livros no total, a partir de um documento
Google Sheets com um motor de pesquisa baseado no identificador ISBN (International

Standard Book Number), espodlio que pode ser consultado a partir do seguinte link.
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Posteriormente, foi analisado o regulamento da Biblioteca Comunitaria da Cooperativa
Integral Cesta, instalada no Tunel (espago autogerido na zona de Campanhad) para
delinear pontos-chave de gestdo do acervo — inscricdo, requisicdes, devolucdes,
extravio/danos, doa¢des e empréstimos, etc.

Foi feito um acompanhamento em 17 eventos no espago e de 1 evento no
Understage (Teatro Municipal do Porto - Rivoli), para além das emissGes de ambos os
projetos de radio descritos, envolvendo tarefas de montagem técnica e preparagao do

espaco, limpeza, servico de bar, bilheteira e venda de merchandise.

5. Analise critica e reflexiva

5.1. O trabalho cultural independente

Nos ultimos 20 anos, a Lovers & Lollypops tornou-se um dos pontos de conexdo
europeus mais vitais da cultura DIY e um “vulto completamente incontornavel da cultura
alternativa portuguesa” (Nuno Rodrigues, como citado em Portulez, 2017), sendo de
extrema relevancia perceber como a tentativa e os processos inventados para suprir
lacunas, ao serem expostos e compartilhados, constroem identidades e vinculos sociais

muito particulares.

Como é que a partir de uma pratica imprevisivel e ndo arbitraria de trabalhar com
musica alternativa, existe uma “deslocacdo do centro de gravidade do logos e do ethos
para o pathos” (Martins, 2015, p.348), onde se dd a materializagdo de afetos e ligagOes,
“acordos ndo verbais”, e se fixa um imagindrio “na origem do sistema dos tracos
distintivos que é levado a ser percebido como uma expressao sistematica de uma classe
particular de condigdes de existéncia, (...) como um estilo distintivo de vida” (Bourdieu,
2006, p.166). Num contexto econdmico precarizado e com recursos limitados, a L&L
inicia a sua atividade em Barcelos com a produgao de festivais de musica. O seu local de
formacdo é uma condicdo criativa, uma vez que a auséncia de infraestrutura cultural
estabelecida e falta de apoio do poder publico “obrigam” uma légica DIY genuina e

menos performativa, de inovagao e avango estético, um “verdadeiro efeito de “domind”
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gue criaram, em que toda uma economia cultural se gerou a volta de uns rapazes que
perceberam que havia outras coisas ca em cima que se podiam fazer, outros géneros

musicais” (Nuno Rodrigues, como citado em Portulez, 2017).

Nos festivais, eventos especificos das cenas translocais (Bennet e Peterson, 2004),
procura-se gerar criatividade e produtividade pela proximidade de servigos ligados a
musica e, assim, um meio de distincdo e competicdo social e econédmica (Guerra, 2022).
Segundo Marcio Laranjeira, a procura de abranger mais publicos “acaba por ser um
processo também muito organico, em que as coisas acontecem de uma forma as vezes
nao muito planeada, é mais reativo do que planeado, e esta relagdo com os artistas e
com o trabalho que eles fazem é sempre algo que acaba por beber muito dessa ideia de
tentar criar sempre um contexto em que aquele artista possa ser auscultado pelo maior

numero de pessoas possivel” (Marcio Laranjeira, maio de 2026).

Importa também destacar a diversidade de géneros e estilos musicais editados pela
L&L, cuja marca identitdria e aspiracao assentam nessa flexibilidade e na nao-
categorizagdao, bem como numa linguagem e num discurso estruturados e
profissionalizados que influenciaram diretamente outros selos, como a Revolve
(Guimaraes), a Omnichord Records (Leiria) e a Zigur Artists (Lamego) (Moura, 2018). O
seu impulso pioneiro em “registar um dos momentos mais entusiasmantes da produgao
musical em Portugal, aliado a artistas e agentes de outras nacionalidades (...), fazer com
gue toda esta musica seja conhecida e reconhecida pelo maior nimero de pessoas
possiveis”, modernizou uma postura amadora de execugdao com conhecimento dos
mecanismos de promogdo e caracteristicas de mercado. A criagao de uma plataforma
de documentagao, uma possibilidade para os artistas independentes, que no contexto
atual do streaming se exigem “autossuficientes” e “multifuncionais”, consegue criar
condigdes para que a sua capacidade criativa se desenvolva livremente, e uma rede de
credibilidade que impacta os modos de consumo: a compra de um disco, cassete ou
merchandise da editora reconfigura a relacdo compra-venda formal de mercado,
caracterizando-se por “fidelidade e nocdo de conexdo” (Reynolds, 2006, p.30). O
acompanhamento que a L&L faz com os artistas engloba todas as vertentes das suas

carreiras, sem necessidade de contratos assinados, uma vez que uma das bases do seu
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modelo de gestdao assenta numa conexdo sélida, valores afetivos, no apoio mutuo e na
confianga de ambas as partes — valores que se sublinham com a distribuigdo a nivel
nacional ser feita por contacto direto com os parceiros, preservando afinidades, bem
como a entrega em mao de edigdes fisicas na cidade do Porto; assim como com a saida
de toda a musica da editora da plataforma Spotify em 2025, uma decisao que “nao foi
unilateral, falamos com todos os artistas e a maior parte deles, uma grande maioria,
noventa por cento concordou, alguns artistas ja nos tinham requerido fazer isso”, como
avanga Joaquim Durdes., explorando também a ideia da dependéncia enquanto
estrutura independente: “enquanto dependermos sempre de megaplataformas e
empresas gigantes para desenvolver o nosso trabalho, que é independente,
experimental e exploratério, cada vez mais ha duvidas se sera independente ao ponto
de continuarmos a depender das plataformas. Mas pelo menos, ja ha uma

problematizacdo desse aspeto, ja € um comeco” (Joaquim Durdes, maio de 2026).

Progressivamente, foi sendo possivel compreender a multiplicidade de areas de
atuagdo da L&L, assim como algumas dinamicas estruturais do setor cultural
independente, como a circularidade e o cruzamento de func¢des dentro da empresa e a
coexisténcia entre momentos formais/informais na discussdo e tomada de decisdes.
Como Joaquim Durdes declara em entrevista, “isso é visivel no nosso espaco, onde
assumimos todas as dimensdes do processo: da programagao a produgado, da cozinha a
limpeza, da bilheteira ao bar e a seguranga. Atravessamos de ponta a ponta todas as
fases da producdo de um concerto.” (Irreversivel, 2026). Na base da cooperacdo e do
envolvimento diletante, a programacao num espaco fisico de trabalho e apresentacao
de concertos e residéncias, escutas assistidas, sessdes de leitura e, ultimamente, de
exposicao e transmissao de programas de radio, representa parte desse universo
estético de pertenca. Esta oferta no espaco segue também uma opc¢do de hordrio
distinta das restantes salas de espetaculo, mantendo um horario de abertura das 18h-
21h, como explicam “é um formato muito pratico para nds, é o nosso local de trabalho,
€ um horario que vai de encontro as nossas vidas, € um horario que achamos que
exploramos dentro da ldgica da cidade e que acabou por dar uma oferta diferente ao

gue ja existe” (Marcio Laranjeira, maio de 2026).
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Conforme referido por Oliveira (2020), a musica tem um papel significativo nos
discursos neoliberais sobre as cidades, sendo discutida em contextos como economia
criativa, planeamento e revitalizacdo de areas urbanas, construcdao de imagem,
marketing territorial e turismo. No entanto, a concec¢ao “nao-lucrativa” que o poder
publico confere ao setor criativo impede, em grande parte, a possibilidade de
investimentos em microempresas como a L&L. Enquanto promotora de concertos em
salas externas, esta precariedade “fazia com que fazer concertos fosse um muito mau
negocio, (...) colocdvamos de lado promover espetidculos com os artistas que nods
gostavamos, ndo era a valorizagao do artista que estava em causa, era mesmo saber que
iamos perder dinheiro” (Mdrcio Laranjeira, maio de 2026). Para além deste novo modelo
de espaco fisico permitir a sua longevidade ao gerar receitas adicionais, serve também
de sede para a associagdo cultural Som do Bonfim, uma estrutura que garante
elegibilidade para apoios institucionais e financiamento publico. Relativamente as
relagdes institucionais, Joaquim Duraes acrescenta que “sdo necessarias, porque todos
sabemos que a venda de discos é cada vez menor, o poder de compra é cada vez menor,
e portanto o nosso nicho de mercado ndo é de massas, e essas pessoas nao tém poder
de compra capaz de pagar precos mais avultados. Portanto, a Unica forma de
conseguirmos essa sustentabilidade financeira e saude orcamental é, por um lado, o
estabelecimento de relag¢des institucionais, e por outro, ir a procura desses apoios, por
via de candidaturas, ndo vou esconder que é um processo muito desgastante, tens que
reativar a cada ano, ou de dois em dois anos, é complicado porque sentes que passas o
tempo ou a fazer candidaturas, ou a escrever relatdrios para essas candidaturas, é
importante ter um equilibrio. E pelo facto de termos um espago para concertos,
podemos sé fazer concertos porque sim, porque queremos e temos vontade, porque
podemos fazer as coisas de um dia para o outro. E essa liberdade é muito importante na

vida de uma promotora ou editora independente” (Joaquim Durdes, maio de 2026).

Como refere Hennion (2011), a novidade ndo existe na execugdo publica de atividades
artisticas, mas sim na “ascensdo do amador, do espectador, um publico “focado” (...),
uma nova competéncia, lentamente e minuciosamente elaborada através dos

dispositivos, das praticas, dos objetos, dos repertérios e de novos formatos sociais,
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produzindo novas sensibilidades individuais e coletivas e, antes mesmo disso,
produzindo simplesmente novas capacidades auditivas e uma nova atengao”. A
novidade traduzida em propostas da programagao recebe publico no espago também
por essa fidelidade e disposi¢ao, como Marcio Laranjeira refere “cria-se uma relagao
muito especial da comunidade com o espaco, mesmo nestes concertos que fazemos,
alguns que sdo mais frageis e que sdao apostas, com uma capacidade de captar publico
mais reduzida, (...) acaba as vezes por funcionar melhor do que se fizéssemos as coisas
noutro lugar, as pessoas é que estdo a criar um habito de descoberta do espago” (Marcio
Laranjeira, maio de 2026). Verificou-se no espago uma afluéncia maioritaria nas faixas
etarias entre 25-35 anos e 35-50 anos, como também, pontualmente, jovens entre 18-
25 anos. Esta distribuicao por idades justifica-se principalmente pelo capital simbdlico
gue a editora criou nos seus primeiros anos de atividade, pela esséncia do fenédmeno
underground, que, citando Guerra, representa “a estética do quotidiano em contextos
culturais relacionados com a juventude” (2017, p.288). Todas as idiossincrasias e no¢des
de localidade e localizagdo, que remetem a agitagao e profissionalizagdo da cena musical
alternativa do Norte, consolidaram um publico que frequenta e convive no espaco e
gue, por sua vez, induz o reconhecimento, por parte de outros agentes, do valor
inerente a essa propriedade. Reconhece-se também, a partir do cruzamento de varios
publicos, a procura da editora por aproximar esse mundo a mais audiéncias e por
ampliar o seu raio de alcance. Com eventos como “Estudo do Meio: Encontro de
Inverno” (15 de margo de 2026), que marcou o inicio da atividade editorial do coletivo
bracarense “Estudo do Meio” focado nas sonoridades ambient e eletrdonica, ou a 152
edicdo da Apuros (9 de maio de 2025), formato itinerante de apresentacdo de musica
ao vivo na cidade do Porto, constatamos que este trabalho de democratizagdao se

assinala como um “farol” para outros projetos.
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5.2. Radio como projeto situado

Numa fase inicial, foi introduzido o projeto da Radio Tempordria do Bonfim, desde a
sua génese as possiveis potencialidades que poderiam concretizar-se. O conceito da RTB
nasce durante a pandemia, em 2020, apds a criagdo de um modelo de funcionamento
gue permitisse a criacdo de um espaco de colaboracdo e atuacdo durante o
confinamento. A partir da criacdo de conteudos, edicdes e programas de autor, surgiu o
Clube L&L, um grupo informal de artistas que, de alguma forma, se conectava a editora.
Pela imposi¢cdo de uma nova realidade que afetou todo o ecossistema cultural do Porto,
o espirito colaborativo e experimentalista ganhava um novo espaco de difusdo e
amplificagao que partiu do Patreon, plataforma de subscri¢gdes pagas, para o formato ao
vivo, continuando a serem transmitidas online para um universo mais alargado de
publicos, através da RTB, uma radio comunitaria construida a partir do Bonfim em
correlacdo com a cidade e aberta ao mundo, desafiando novos conceitos de pertenca e
identificagdo. A partir de um espaco fisico, a radio poderia desenvolver-se e acolher
diferentes anfitrides para gravar e transmitir em contacto direto com o publico que
assiste e intervém nos programas. A primeira emissao da Radio Temporaria do Bonfim
— “um projeto de emissdo radiofénica que mistura a dimensao livre com a transmissao
online e que pretende ativar-se ao lado de eventos, acontecimentos e histérias que
marcam a vida na zona da cidade” — aconteceu entre 1 e 5 de outubro de 2022, sob o
nome “Hiperbdrea”, que langava o projeto para o éter com emissdes de 4 horas
transmitidas ao vivo a partir do espago, com entrada livre, incluindo dj sets e conversas
com os dez criadores envolvidos. Esta primeira materializacdo do projeto pretendia
“repensar formatos, desconstruir féormulas e desenhar potencialidades narrativas e
comunicacionais para um dos mais antigos meios de comunica¢do das sociedades
humanas”. Ao longo de nove meses, organizados em duplas, dez artistas usaram locais
independentes da cidade como oficinas de trabalho onde exploraram as fronteiras do
som e da radio, dando-lhes novas formas com o uso de soundscapes, pegas spoken word,
found sound ou formas inovadoras de aproximacao a ficgao e ao documentario, “tendo

como base de inspiragao ideias, historias e conceitos explorados na “Guerra dos
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Mundos” (1898) de H.G. Wells ou nos escritos de Ursula K. Le Guin, Philip K. Dick, J.G.
Ballard e Hakim Bey” (Descla, 2022). A partir destas referéncias de literatura ficcional
norte americana, que conduziram a uma revolugdo no cruzamento de arte e tecnologia
¢ a exploragdes satiricas das possibilidades acusticas, estéticas e politicas que o formato
radio promovia (enquanto se desenvolvia), entendemos o contexto e pertinéncia da
exploracdo de fronteiras sonoras proposta pela L&L. O debate sobre as tensdes que
existiam na produgdo de narrativas (factuais ou ficcionais), da ilusdo coordenada que
era possivel atingir (como o caso da adaptagdo de H.G. Wells por Orson Wells, em 1933
na CBS Radio, da histeria publica que se gerou por parte dos ouvintes), ou das
modalidades de traducdo visual (mental) de performance por parte dos ouvintes, o
projeto de inauguracdo da RTB procurava refletir sobre a extensao inimaginavel da

expressao acustica, a “absolute radio art”, como refere Kurt Weill (1925: 1627).

Se, para Werner Klippert (2005), a radio tradicional é “som e sentido”, da conjugac¢do
das novas linguagens audiovisuais e da capacidade de criar espacos de intimidade, é
possivel admitirmos uma nova concegdo estética que envolva sensorialmente o ouvinte
e, com ele, crie um vinculo afetivo intenso e duradouro. Uma cumplicidade que pode,
ela prépria, funcionar como estimulo a criagdo e a participagao. A partir das primeiras
emissoes da RTB, surge trés anos depois num formato de chamada aberta a comunidade.
Relativamente a emergéncia dos novos formatos de radio comunitdria, Marcio
Laranjeira acrescenta: “acho que muito deste sucesso destas novas propostas tem a ver
com isto de voltar a humanizar: a radio voltar a colocar pessoas, a dar a cara, programas
de autor... Principalmente num universo como o que temos agora, é que o acesso é tao
facil, de repente a ideia do curador, da pessoa que seleciona e passa informacdo, comeca
a surgir outra vez para alguns ciclos, ndo para todos, como uma coisa importante,
alguém que ajuda a filtrar, que indica, que ajuda a encontrar um caminho (...). E uma
experiéncia que também é um bocado paralela ao espago, a nivel da prépria
regularidade e crescimento, acaba por criar aqui outra plataforma que queremos
desenvolver ainda mais, e que seja outro lugar de encontro e partilha” (Mdrcio

Laranjeira, maio de 2026).
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Recuperemos os conceitos relacionados com a condigdo participativa nos media
digitais. Entre as caracteristicas herdadas do seu formato inicial, a RTB manteria uma
natureza tempordria como elemento estruturante, permitindo mais intensidade fora de
l6gicas institucionais de disponibilidade permanente — o reintroduzir momentos de
descontinuidade, de slow radio (Lacey, 2023) e de acontecimento numa temporalidade
limitada, o projeto consegue situar-se contra a colonizagdo do tempo 24/7 (Crary, 2013)
e de uma radio “always-on”. Relativamente a prdaticas de escuta num contexto
hiperestimulado, os programas ao vivo pretendiam apresentar ao ouvinte uma
possibilidade de escuta ativa, de atengao e de preservagdo do conceito de “tempo”, ndo
de imersao em modos contemplativos de mindfulness, mas sim um distanciamento de
formas convencionais de apresentacdo (Stiegler, 2010). Também muito presente neste
formato, a ideia de criagao de uma sensibilidade coletiva emergente a partir de praticas
alternativas consolida uma structure of feeling (Williams, 1977), uma partilha de valores,
familiaridade e proximidade, como refere Joaquim Duraes, “a open call que fizemos o
ano passado é testemunha de uma vontade das pessoas fazerem radio, e outra da radio
ser este lugar multidisciplinar e de cruzamento de linguagens artisticas, de ideias, de
palavras. A editora, apesar do seu vasto leque musical, tem uma curadoria especifica de
algumas pessoas, a radio pode ser muito mais que isso, pode ser um terreno muito mais

vasto do que a editora” (Joaquim Durdes, maio de 2026).

As primeiras sessoes da Radio Temporaria do Bonfim revelaram uma adesao presencial
reduzida, registando-se uma afluéncia de 5 a 10 pessoas nas emissdes iniciais,
evidenciando as dificuldades de mobilizagao de publico em torno de um formato ainda
pouco consolidado. Perante esta limitagao, optou-se por integrar progressivamente as
transmissdes na restante programacao da L&L, articulando o formato de radio ao vivo
com concertos e eventos ja previstos para o espaco. Esta estratégia permitiu associar as
emissdes a dinamicas de circulagao de publico previamente estabelecidas, reforgando
simultaneamente a visibilidade do projeto e a dimensao performativa e social da radio.
Para além do disposto, analisando estatisticas e métricas de audiéncia a partir do

Zeno.fm - n2 de sessoes, IPs, distribuicdo geografica dos ouvintes - é possivel demonstrar
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a capacidade do projeto de alcangar uma audiéncia digital diversificada, apesar da sua

natureza temporaria.

Regressando aos tipos de interacdo defendidos por Thompson, verifica-se uma
importante qualificagdo nos modos mediados de interagdao, que é a sua inerente
insercao em organizagdes sociais e estruturadas: o face a face acontece sempre nestes
contextos, assim como uma mediacdo desenvolvida, controlada e disponibilizada pelos
seus meios de comunicagao. Neste contexto social, podemos também estender a

III

distincdo de “regido frontal” e “regidao de fundo” de Goffman para estruturar a acao ao
nivel dos publicos: a regido frontal como uma estrutura interativa de palco envolvendo
suposicdes e convengdes que adaptam o comportamento do individuo; a regido de
fundo, os bastidores onde o individuo ndo monitoriza as suas a¢des e expressdes com o
mesmo nivel de reflexividade. Caraterizamos por isso um sistema hibrido para a RTB,
em que o fluxo de informacgdes é bidirecional entre website e individuos em rede, ao
contrario do modelo de streaming de plataforma, com uma pluralidade de recetores, de
qguase-interagdo mediada em processos diferentes das atividades de gatekeeping
dos media tradicionais, baseados numa logica algoritmica que “utiliza escolhas
processadas e dados acumulados para automatizar uma aproximagao ao julgamento
humano (...), distinta do tipo de légica editorial que envolve as escolhas de especialistas
pertencentes as organiza¢des que reivindicam uma determinada autoridade cultural”

(Gillespie, 2014).

5.3. Participagao, territério e construgao de publicos

A continuidade de ambos os projetos de radio, assim como o apoio em varios eventos
no espago da L&L, envolveram desde o inicio um contacto e articulagao com diferentes
intervenientes e uma capacidade de adaptagdo a varios contextos, frequentemente
informais. Esta rede de afetos é visivel em bastantes projetos do espdlio da editora,
assim como em eventos pontuais como o Perimetro, feira de autogestdao e edi¢ao

independente que reune varios coletivos/estruturas que partilham a geografia do
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Bonfim, mas também um conjunto de praticas muito alinhadas com o espago de

acolhimento.

No contexto da Porto Design Biennale, a disciplina do design nao era apresentada
como uma pratica orientada para o futuro ou para a resolucao de problemas, nem como
um laboratério critico, mas sim como um envolvimento ativo, continuo e concreto com
a materialidade do presente, onde a capacidade coletiva de moldar relagdes sistémicas
se torna tanto um meio como um tema — uma funcao reparadora de espacos. Todas as
emissdes da RIF percorreram tematicas prementes da atualidade, como a discriminagao
racial e a sustentabilidade de artistas e produtores afro-diaspdricos (Coletivo Epifania),
o direito a uma educagdo artistica publica de qualidade e inclusiva (AEFBAUP), o ativismo
e a amplificagao de artistas multidisciplinares arabes, BIPOC, queer e migrantes da
regido SWANA (Saya Mohamed, Zamaan), a luta pela conquista popular do direito a
habitagdo e a cidade (Habitagdo Hoje!). Como refere Marcio Laranjeira, todos
alimentaram o projeto “com visdes sobre a cidade, sobre a arte, sobre o seu trabalho,
bastante diferentes, mas também complementares, o que acaba por dar uma visao
muito plural do estado da arte da cidade, dos circuitos artisticos, das preocupacdes, do
gue é hoje em dia o Porto com toda a sua gente e toda a sua dinamica.” (Marcio

Laranjeira, maio de 2026)

O contributo da Artworks revelou-se também fundamental para a operacionalizagao
da infraestrutura sonora e informatica do projeto, assegurando a integracdao entre os
equipamentos de captacdo, transmissdo e difusdo sonora no espaco. Apesar do
disposto, a concretizacdo da RIF revelou-se limitativa ndo pelo projeto de intervencao
visual, nem pelos recursos, mas pela mobilizagdo de publico in situ. A fraca mediagao
social, aliada a uma parca divulgacdo das transmissdes (em parte, relacionada com a
extensdo do programa geral da PDB), contribui para que este projeto surgisse
descontextualizado na paisagem — o proprio local respondeu com desagrado e
resisténcia a “imposicdo” da estrutura, que foi progressivamente sendo grafitada (e
limpa) —, contrariando a sua premissa inicial de “ligdes temporais sobre como habitar e
organizar a vida coletiva de formas alternativas”. A utilizacdo de elementos

complementares, como iluminagdo “ON AIR”, e a auséncia de colunas para o exterior da
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capsula contribuiram igualmente para a constru¢gao de um ambiente performativo
meramente encenado, ndo produzindo valor cultural efetivo, como sublinha Joaquim
Durdes: “sabemos que aquilo era um objeto alienigena, mas acima de tudo, projetos
deste tipo precisam de mais do que seis meses de implementagao, precisam de mais do
gue uma ativagdo semanal. Para esses corpos serem aceites, precisam de um trabalho
mais a fundo, e insistente, para realmente chegar ao objetivo que foi proposto”
(Joaquim Durdes, maio de 2026). A falta de contextualizagdo limitou o projeto a um
circuito mais fechado. “We need to think about who inhabits this space and who does
not, how they do so and how they do not, and above all, how the space might be
rendered more open and inclusive in the form envisaged by Habermas and his followers.
In short, when thinking about the public sphere, we need to examine the structural
issues of access, participation and communication, together with the agency of civic and

state actors in this regard.” (Niamh et al., 2017)

5.4. Arquivo: memaria versus efemeridade

A documentagdo e arquivo no setor independente, potenciados pelas possibilidades
do meio digital e online, consegue dar pistas para a posterioridade, mas também
alavancar outras iniciativas de programagao no espaco. Existia por isso, uma intengao
de proceder a um arquivo continuado e sistematizado, com um cuidado da editora em
recolher gravagdes de concertos, conversas e outros momentos do seu percurso.
Joaquim Durdes acrescenta que “se olharmos para o nosso catdlogo que sdo mais de
cento e cinquenta edigdes, pela linha a nivel de linguagem musical e artistica, diria que
€ um trabalho herculeo encontrar pontos comum entre todos os artistas. Mas se
olharmos para isso enquanto um projeto de investigacdo e de pesquisa que temos feito,
de artistas e musica feita num contexto particular, num tempo do mundo também
particular, sinto que se alguém pegar no nosso catdlogo daqui a cem anos, poderda de
alguma forma sentir um pouco o que era a vida no século XXI, isso € uma aspiragdo que
acho interessante, da editora enquanto arquivo vivo sonoro, enquanto plataforma de

documentacdo, ndo sé enquanto um meio para vender discos” (Joaquim Durdes, maio
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de 2026). Dado o carater informal e participativo com que eram feitas estas gravacdes,
deparamo-nos com uma desorganizacdo nos conteldos disponiveis e com uma auséncia
efetiva de cerca de metade dos listados inicialmente, o que dificultou o trabalho de
recolha e documentagdo, ficando incompleto no fim do plano de estagio. A
materializagao deste arquivo na grelha de programagdo da RTB, assim como a
disponibilizagao no website, convoca duas maneiras distintas de explorar o arquivo: de
livre-arbitrio para quem quiser escutar os programas disponiveis, ou de escuta continua
da transmissao e de um alinhamento selecionado pela editora. Documentar a
performance audiovisual ao vivo tem como finalidade mostrar excertos do trabalho dos
artistas, com profundidade suficiente para que possam ser documentos descritivos de
manifestacdes artisticas. Partindo de momentos informais, sem materialidade, a sua
reproducao fiel é impossivel, pelo que estes documentos sao apenas “um estimulo a
memoaria, um encorajamento a memaria para se tornar presente (Phelan, 1996, p.146),
nao se preocupam exclusivamente com a efemeridade da performance, mas sim em
formar um contexto para o conjunto de praticas, para a sua identidade e solidez. Esta
identificacdo holistica devera ser, por isso, um objeto de documentacdo para a
visibilidade destas praticas, evidenciando a multiplicidade de aproximacdes,
compreendendo cada momento como resultante de um processo criativo, oferecendo
possibilidades da variacdo através da disseminacao e expandindo possibilidades de

didlogos interdisciplinares, desde desafios a mudangas das praticas desenvolvidas.
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6. Consideracgoes finais

Este relatdrio de estagio teve como propdsito compreender os formatos de radio
comunitaria que operam na esfera publica a partir do online, e das suas formas
especificas de envolvimento com o territério e comunidades. Partindo da
implementagao e acompanhamento da Radio Temporaria do Bonfim, decorrente de um
estagio na Lovers & Lollypops, adotou-se uma metodologia de observagao participante e
a realizacdo de entrevistas semiestruturadas, que se propuseram a analisar o trabalho
desta organizacdo, escolhida para entidade de acolhimento pela sua importancia no
setor independente em Portugal. Relativamente ao plano de atividades proposto, foi
possivel delinear linhas prioritdrias com autonomia, dialogando constantemente com a
equipa e recebendo apoio em varias vertentes do projeto, desde a preparacao e edicao
técnica a trabalho de produgao em todos os eventos envolvidos.

Foi também possivel relacionar o debate tedérico em torno da radio, de
plataformas e de comunicagdao digital, com o trabalho realizado. Conseguimos
presenciar as dinamicas associadas a implementagao dos projetos, assim como a relagao
e formacdo de publicos respetivos. Ambos os projetos de radio revelaram
particularidades no contexto em que se inserira: na Radio Tempordria do Bonfim, existia
uma ligagdo muito clara ao espago, ligada a histéria, atividade e programagao regular da
editora, o que foi decisivo na sua ativagdao; na Radio Intermitente das Fontainhas, a
mediagao do projeto ndo permitiu a sua inser¢ao no espago envolvente, dificultando a
adesdo por parte do publico. De sublinhar os valores de presenga no digital, tanto a
audiéncia na transmissao em direto, como a que explora o arquivo no website. Sendo
um projeto de escala reduzida, estes valores demonstraram também niveis de
permanéncia e envolvimento consistentes com o carater experimental e localizado da
iniciativa.

Entre os aspetos a melhorar, centramo-nos em necessidades e melhorias
técnicas. As varias configuragdes usadas revelaram nao sé uma complexidade técnica
elevada, pela procura de qualidade sonora que economizasse trabalho de edicao, mas

também uma portabilidade reduzida, pela quantidade de material necessario para cada
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emissdo. Atualmente, existem muitas alternativas de interfaces audio que poderao ser
uma melhoria consistente para a RTB, que facilitardo também a elaboragao de
programas, por parte dos participantes. Para além do disposto, a integracao do software
Zeno.fm no website falhou pontualmente, diminuindo a acessibilidade, nomeadamente
na atualizagdo do player da transmissao embebido na pdagina da L&L, e dificultando a
experiéncia do utilizador, que nao conseguiu visualizar a indicagao de transmissao em
direto ou calendarizacdo das emissdes.

Em suma, este programa de estagio revelou-se uma fonte de conhecimento, de
soft skills muito valorizadas no meio cultural e de dinamicas muito particulares de
interagdo, concegcdao e acompanhamento em projetos no setor independente e

autogerido.
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Anexos
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Fig. 1 e 2 — Log6tipos da Lovers & Lollypops e Radio Tempordaria do Bonfim
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Fig. 4 e 5 — Imagens gréficas de programas da Radio Temporaria do Bonfim
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Fig. 6, 7, 8 9 — Fotografias de emissdes da Radio Temporaria do Bonfim.
Créditos de Carolina Ribeiro, Diana Paiva e Francisca Pinto
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Fig. 10 e 11 — Imagens graficas de divulgagdo das emissdes da Radio Intermitente das
Fontainhas

Fig. 12 e 13 — House of Echoes, Alameda das Fontainhas
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Apéndices

A.1. Programas e métricas de audiéncia

Radio Temporaria do Bonfim

Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep:
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.

: Charco — data: 01/10/25, duragéo: 3h, publico: 100

: Garcia da Selva — data: 10/10/25, duragdo: 2h, publico: 5

MAYAN - data: 15/10/25, duragdo: 2h, publico: 10

: Aron Ha - data: 17/10/25, duragdo: 2h, publico: 5

: Clarisse Pinto — data: 05/11/25, duragédo: 2h, publico: 7

Duo Sdo Mansinhos — data: 06/11/25, duragdo: 2h, publico: 20

: Dilian — data: 12/11/25, duragdo: 2h, publico: 2

: Turbo Jéia — data: 20/11/25, duragdo: 2h, publico: 56

: Albert Tannat e Dj Uranio — data: 03/12/25, duragdo: 1h30, publico: 30

10: Bom dia — data: 04/12/25, Duragdo: 1h30, publico: 30

11: Bernardo Matos e Inés Cruz — data: 05/12/25, duragdo: 2h, publico: 30

12, 13 e 14: Balskandal, Charrock e Sonia Quinche (Perimetro)- data: 20/12/25, duragdo: 5h, publico: 500
15: Ana Carvalho dos Santos — data: 14/01/26, Duragdo: 2h, publico: 107

16: Dj Uranio — data: 21/01/26, Duragéo: 2h, publico: 80

17 e 18: Teresa Aréde, Henrique Apolinario — data: 5/02/26, Duragdo: 3h, publico: 20
19: Rare Romance — data: 12/02/26, Duragdo: 2h, publico: 51

20: 800 Gondomar — data: 16/12/25, Duragdo: 1h, publico: 74

21: Ema Duarte — data: 25/03/26, Duragdo: 2h, publico: 42

22: SELVASELVA - Data: 20/04/26, Duragdo: 2h, publico: 100

23: Musica para pisar caracois (Apuros) — data: 09/05/26, Duragdo: 1h30, publico: 72
24, 25 e 26: Yuri Bonfim e Renato Zanon, Ervilha no Topo do Bolo, Sophia Cavalcante e Sofia Crocante — Data:

CONOUAWNER

28/05/26, Duragdo: 3h, publico: 20

Rédio Intermitente das Fontainhas

Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.
Ep.

: EPF Taks ¢/ Coletivo Epifania Data: 30/10/25. Duragdo: 2h

: Faina Infinita ¢/ AEFBAUP Data: 04/11/25. Duragdo: 2h

: Cativo Data: 06/11/25. Duragdo: 2h

: Turbo Jéia Data: 11/11/25. Duragdo: 2h

: Simora DJ ¢/ Coletivo Epifania Data: 13/11/25. Durag&o: 2h

: Coisas de Pessoas que N3o se Calam ¢/ AEFBAUP Data: 18/11/25. Duragdo: 2h
: Pedro Salgado Lopes Data: 20/11/25. Duragdo: 2h

: Simora DJ ¢/ Coletivo Epifania Data: 25/11/25. Durag&o: 2h

: Henrique Miguel Data: 02/12/25. Duragdo: 2h

10: Zamaan Soundscapes c/ Saya e Eazuka Khazrik Data: 09/12/25. Duragdo: 2h
11: Belas Frequéncias ¢/ AEFBAUP Data: 16/12/25. Duragdo: 2h

12:” Onde mora a luta?” ¢/ Habitagdo Hoje! Data: 09/12/25. Duragdo: 2h

13: Zamaan Soundscapes c/ Coletivo pela Libertagdo da Palestina e Shabab Porto Data: 09/12/25. Duragdo: 2h
14: Zamaan Soundscapes c/ Saya e Eazuka Khazrik Data: 09/12/25. Duragdo: 2h

O OONOOUBLAWNR

Todas as métricas associadas ao streaming (sessdes, alcance geografico e dispositivo usado) podem ser
consultadas em detalhe através da tabela Google Sheets “RTB/RIF_daily_regional_device_stats” (link); o
nuimero de listens e downloads associados a todos os programas no arquivo do website podem ser
consultados em detalhe através da tabela Google Sheets “All podcasts_2025-09-01_2026-05-22" (link).
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1XMn3pVxCIklcRX7Mg_LVH1CPNkGCPuhDJMGPaHeMotQ/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/u/0/d/1Ku0v0zOCnf5_4XHE4QT-op0qgXc6nHD40GXlenO5raQ/edit

A.2. Guiao de entrevista

Pergunta de partida:

Que praticas de escuta e envolvimento de publicos sdo utilizadas pela Lovers & Lollypops e como
responde diretamente aos desafios encontrados nestes contextos?

Objetivos especificos:

Através dos discursos e perce¢Ges dos profissionais que trabalham na organizagdo cultural escolhida
como objeto de estudo, a entrevista pretende: aprofundar o conhecimento sobre algumas categorias
de analise, que ndo tenha sido possivel aferir através da analise participante; identificar dificuldades
concretas sentidas por estes profissionais; encontrar correlacdes entre as dificuldades sentidas e as
estratégias aplicadas, tendo em conta a realidade do territério; recolher a autoavaliagcdo que fazem
das suas proéprias praticas.

Dimensoes de
analise

Perguntas

Informagdo pretendida

Retrospectiva e
identidade
editorial

1. Como descreves o percurso da L&L ao longo
destes 20 anos, na forma de se relacionar com os
publicos, com os territorios e com as praticas de
escuta? O que mudou e o que permaneceu?

Contexto geral e impacto
do surgimento de linhas
programaticas
direcionadas para a
escuta ativa; histéria e
experiéncia da editora

Editora, streaming
e alternativas de
praticas de escuta

2. Arelagdo das pessoas com a musica mudou
muito: do dlbum como objeto fisico que se
ouvia do inicio ao fim ao consumo rapido e
fragmentado das plataformas digitais. Como é
que a L&L reflete e responde a essa mudanga?
Que estratégias encontra? Sentes que existe
ainda um publico disposto a ouvir com atengao
e de forma comprometida?

Gestdo e analise
estratégica em formatos
de consumo de musica,
plataformas e cultura
digital

Espaco e territorio

3. A abertura do espago no Bonfim foi um
momento de viragem: que experiéncias
quiseram criar ai que ndo eram possiveis antes?
Como é que o espaco se foi inserindo no bairro,
e que tensdes ou cumplicidades surgiram com o
territorio?

Relacdo da editora com o
territério

A radio como
ferramenta
editorial: RTB e RIF

4. Como surgiu a RTB e o que a distingue de
outros projetos de radio independente? De que
forma este projeto (transmitido online e
apresentado ao vivo) funciona como alternativa
as légicas das plataformas de streaming?

5. ARTB tem uma dimensdo de presenca ao vivo
e uma extensdo como arquivo online, como é
gue pensam essa rela¢do?

Importancia do arquivo:
memoria versus
efemeridade. Andlise de
publicos e adesdo aos
projetos de radio
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6. Relativamente a experiéncia da RIF: o que
funcionou e o que ndo funcionou? Qual a
importancia destes tipos de radios e como
poderiam ser apoiadas?

Independéncia, 7. Existem tensdes entre liberdade editorial e de Identificacdo de principais
financiamento e programacao e a necessidade de financiamento? dificuldades e tensGes
precariedade Como as negoceiam? Como gerem e alinham os entre o setor

ideais da editora para acomodar estas dimensdes independente e redes de

de valor cultural e sustentabilidade? O que financiamento.

significa ser uma editora independente hoje, em

Portugal?

A.3. Transcricao de entrevistas

A.3.1. Entrevista a Marcio Laranjeira (ML), realizada por Miguel Duarte (MD) em maio

de 2026.

MD: Esta conversa tem sete perguntas, mas ha umas que se entrelagam com outras.
A primeira pergunta que te quero fazer é: ao longo dos ultimos anos, como descreves
este percurso da L&L na forma de se relacionarem com os vossos publicos e territorios,
e mais particularmente com as praticas de escuta. O que mudou e o que permaneceu,

se puderes fazer uma retrospetiva.

ML: Sim, a vertente editorial da Lovers é a mais constante, desde a sua formacao até aos
dias de hoje, é a génese do que é a Lovers e uma marca identitdria de trabalho que se
tem mantido e renovado. A Lovers nunca foi uma editora que tivesse uma estética ou
um género bastante definido, sempre foi muito plural no que editava e sempre teve
também uma relacdo muito proxima com as pessoas. Pelo curso que as pessoas fazem
e que os artistas trilham, sempre foi muito responsiva a isso, o que faz com que
esteticamente seja tdo diversa como é, porque acaba por acompanhar um percurso,
uma experimentag¢ao e um trabalho que vai moldando os artistas e eles proprios vao

mudando a medida que os anos vao passando e as coisas vao acontecendo. E acaba por
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ser um processo também muito organico, em que as coisas acontecem de uma forma as
vezes ndao muito planeada, é mais reativo do que planeado, e esta relagdo com os
artistas e com o trabalho que eles fazem é sempre algo que acaba por beber muito dessa
ideia de tentar criar sempre um contexto em que aquele artista possa ser auscultado
pelo maior numero de pessoas possivel, ndés acreditamos que aquela arte, aquele
trabalho, merece ter um publico e tentamos encontrar uma forma desse trabalho
chegar ao maior numero de pessoas possivel, e esse formato tem mudado ao longo do
tempo. Temos acompanhado varias fases, varias ferramentas e varios métodos de
divulgacdo e de exercicio ligados a musica independente e ao longo destes anos todos,
tem sempre havido muita mudancga e alteragdo, como continuara a haver no futuro. A
forma como estamos a trabalhar agora ndo vai ser estanque e ndo vai ficar assim para
sempre. Nés tivemos sempre formas nao muito tradicionais de trabalhar com as coisas,
sempre uma relagao muito grande entre o digital e o formato fisico, e acabamos por
tentar criar estes momentos onde se crie um ambiente para que as pessoas possam
escutar a musica, e a radio é um desses projetos em que a finalidade acaba por ser essa,
conseguimos criar um ambiente para que mais pessoas cheguem a musica que editamos

e ao trabalho que fazemos.

MD: Se calhar pegava na questao da radio para falar da relagdo das pessoas com a
musica. Como dizes, mudou bastante e esta constantemente a mudar. Antes
associavamos o album como um objeto fisico, que se ouvia do inicio ao fim, e agora
estamos num contexto de consumo bastante rapido e mais fragmentado pelas
plataformas digitais. E eu queria saber como é que a editora reflete sobre isto e
responde sobre esta mudanca de relagdo, se tém algumas estratégias, ou se
encontram algumas estratégias, ainda sentem que existe um publico bastante

disposto a ouvir com atengao e de uma forma comprometida.

ML: Se calhar, comegando pela ultima parte da pergunta, acreditamos que sim, que

ainda existe esse publico que ndo consome de uma forma tao rapida e tdao descartavel,

como hoje a industria quer levar toda a gente a trabalhar, e quer levar toda a gente a
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trabalhar porque realmente existe uma grande falange do publico que consome musica,
que a consome dessa forma. Eu acho muito interessante, por exemplo: estava a ver uma
palestra do Chullage ha um tempo atras, ele estava a dizer que estava a trabalhar com
uns miudos, mais ligados ao hip-hop e ao trap, e eles estavam a composicao, e para eles
ja ndo lhes interessava o refrao e o verso, era o segmento Tik Tok, ou seja, eles estavam
preocupados era como é que naquela musica ia haver uma parte que iria caber dentro
do tempo de reprodugao do Tik Tok, e ja estavam a compor focados nisso, ndao focados
tanto na composicdo. E acho que isso é interessante de ver, do préprio ponto de vista
de quem compde ja existe as vezes essa preocupacado. Do nosso lado, para te ser sincero,

nao ha muito essa visdo, ha ferramentas de comunicagao que sao diferentes...

MD: Existem mais lados de promog¢ao do que de edigao.

ML: Do que de formato, sim. Porque a edigdo parte sempre do artista que vai ter esse
input ou ndo. E quando nds trabalhamos com discos, e nds editamos necessariamente
discos, acreditamos sempre no disco como um todo, e a obra a ser editada como um
todo. Tentamos criar um contexto em que o publico também preste a maior atengao
possivel. Acabamos por ndo ter esse impacto nem essa estratégia na relagao que temos

com a edigado.

MD: A editora retirou todo o seu catalogo do Spotify. Isto foi por que motivo?

ML: Foi porque sabemos de uma forma clara quais é que sao as intengdes e quais é que
sdo os investimentos que a pessoa e entidade que gere o Spotify tem, o que é que fazem
com o dinheiro que lhe estavamos a dar e ndao queremos contribuir para isso. Hd muitos
problemas com outras plataformas, mas nesta sentimos que sabiamos das coisas de
uma forma clara o suficiente para tornar a decisao que nao queriamos fazer parte disso

e dai termos tirado o catalogo todo.
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MD: Perguntei isto porque ha um bocado uma ideia de obrigatoriedade de ter as coisas

no Spotify, tornou-se uma norma na industria.

ML: Sim, mas existem bastantes exceg¢des, e ainda bem. O Spotify tornou-se aqui um
padrao de streaming porque é mais facil, € o que tem um deal melhor para o cliente, no
sentido em que o utilizador paga menos e tem acesso a muita coisa, mas esse prego para
o consumidor é as costas de uma distribuicdo muito ineficiente para os autores, e para
as pessoas que dao conteudo. O Spotify tem esse problema: é bom para muito pouca
gente, a nivel financeiro. Também é uma ideia que o Spotify criou, se ndo estas I3, quase
nao existes. Mas felizmente existem outras plataformas, e sao escolhas. Nés escolhemos

nao usar, até agora nao sentimos que tenhamos perdido nada.

MD: Gostava de falar um pouco do espaco, na Rua S. Victor, que calculo que tenha
sido um momento de viragem muito grande. Que experiéncias é que quiseram criar ai
gue ndo eram possiveis antes? Que possibilidades que ter um espaco fisico vos abriu,
e a medida que se foi inserindo no bairro, que tensdes ou cumplicidades foram

também surgindo?

ML: NOs termos um espaco era um desejo antigo. Ja tivemos escritorios, onde
mandavamos emails e passdvamos faturas, mas termos um espaco que tivesse a
capacidade de acolher artistas e de ter espetaculos e uma relagdo diferente sempre foi
um desejo nosso. Ha uns atrds, felizmente proporcionou-se essa oportunidade com este
espaco que encontramos e com as potencialidades que ele tinha. Foi uma coisa que
fomos fazendo e testando, os limites do espago, o que era possivel e o que nao era. E
esse teste vem também de uma vontade que tinhamos, a Lovers sempre foi uma
promotora de espetaculos e concertos. Nos ultimos anos tinhamos sentido que
estarmos sempre a promové-los em espacgos alheios, por muito bem acolhidos que
fossemos, que éramos, ndo temos nada a dizer de todos os lugares que nos acolheram
para fazer concertos, nada de mal, s6 a dizer de bem. Contudo é aqui um intermédio

que se cria nesta relagdo, ja bastante precdria a nivel financeiro e que tem muitas
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fragilidades, que fazia com que fazer concertos fosse um muito mau negdcio, no sentido
em que as margens de erro eram bastante grandes, era muito facil entrar no vermelho
e perder dinheiro com o que faziamos, ou seja tinhamos aqui sempre uma questdo que
fazia com que deixdssemos de fazer coisas, e isso estava a ficar cada vez mais patente e
presente na nossa forma de pensar, colocdvamos de lado promover espetaculos com os
artistas que nds gostdvamos, ndo era a valorizagao do artista que estava em causa, era
mesmo saber que iamos perder dinheiro. Ter um espago nosso permitiu-nos arranjar
uma solugdo para esse problema, nds controlamos tudo, conseguimos oferecer acordos
mais horizontais e justos para os artistas, conseguimos financiar as coisas de uma
maneira mais clara, também para nds. E deu-nos a liberdade de podermos fazer coisas
gue ndo iamos fazer, a maioria da programacao que nds temos feito ao longo deste ano
e meio, em que temos uma programacao pensada, uma agenda, uma regularidade que
nao tinhamos no inicio. Antes faziamos esporadicamente, sem uma agenda. E desde que
assumimos essa ideia, nao digo todos, mas noventa por cento dos espetaculos que
fizemos ndo iriamos fazer, se tivéssemos que alugar um espago, se fizéssemos isso de
uma forma externa.. é algo que faz parte de nds e gostamos de fazer, pura e
simplesmente somos um negdcio, uma empresa, e temos responsabilidades,
financeiramente ndo funcionava, e desta forma com um espago conseguimos arranjar
um formato que funciona. E um formato muito pratico para nds, é o nosso local de
trabalho, € um horario que vai de encontro as nossas vidas, é um horario que achamos
gue exploramos dentro da ldgica da cidade e que acabou por dar uma oferta diferente
ao que ja existe, e esta liberdade é algo que tem sido incrivel, tem sido uma experiéncia
mesmo enriquecedora e tem funcionado melhor que o que estavamos a espera.
Sentimos também que se cria uma relacdo muito especial da comunidade com o espaco,
mesmo nestes concertos que fazemos, alguns que sdo mais frageis e que sdo apostas,
com uma capacidade de captar publico mais reduzida, devido a esta relagao que as
pessoas foram criando com o espaco e a este habito que foram criando, acaba as vezes
por funcionar melhor do que se fizéssemos as coisas noutro lugar, as pessoas é que estao

a criar um habito de descoberta do espago, uma relagdo com o mesmo. Ja sabem que,
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mesmo que ndao conhegam, ha-de ser uma oferta de um artista que va de encontro a

uma expectativa que eles proprios criaram. E isso tem sido 6timo de construir.

MD: Falaste desses projetos mais dificeis de captar publico, de explorar a questao da
radio como uma extensdo, um brago editorial. Como surgiu este projeto da Radio
Temporaria do Bonfim que esta pensado agora para a programagao regular? O que o

distingue de outros projetos de radio independente?

ML: Respondendo a primeira pergunta, ha uma vontade de criar aqui um espago
diferente, é uma vontade que também surge de nés vermos o formato da radio e termos
formatos que surgiram nos ultimos tempos, como a NTS e outras, que acabam por
refrescar um pouco esta ideia da radio e trazé-la para um universo mais contemporaneo,
conseguir captar um publico mais jovem. Nés tinhamos a radio que, durante muito
tempo, era uma coisa quase cristalizada, que estava com bastante dificuldade em
atualizar-se, e felizmente comegaram a aparecer bastantes projetos que conseguiram
fazer essa ponte, e esta ideia da radio ligada a curadoria. Nao tanto a radio ligada apenas
a uma playlist descaracterizada, que passa musica segundo um algoritmo, uma coisa nao
muito humanizada. Acho que muito deste sucesso destas novas propostas tem a ver
com isto de voltar a humanizar: a radio voltar a colocar pessoas, a dar a cara, programas
de autor... Principalmente num universo como o que temos agora, é que o0 acesso é tao
facil, de repente a ideia do curador, da pessoa que seleciona e passa informacdo, comeca
a surgir outra vez para alguns ciclos, ndo para todos, como uma coisa importante,
alguém que ajuda a filtrar, que indica, que ajuda a encontrar um caminho. E essa
inspiragdo e alegria de vermos essa coisa a acontecer a nossa volta acabou por ser o
motivo de pensarmos que se calhar podemos fazer a nossa proposta, a nossa radio, os
nossos programas, conseguimos dar um espago diferente aos artistas, quer os que
trabalham na editora, quer os que programamos, pessoas que conhecemos e
acreditamos que podem contribuir e com as quais vamos também aprender. E uma
experiéncia que também é um bocado paralela ao espaco, a nivel da prdpria

regularidade e crescimento, acaba por criar aqui outra plataforma que queremos
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desenvolver ainda mais, e que seja outro lugar de encontro e partilha. A Lovers sempre
foi isso, de diferentes formas e de diferentes maneiras, e agora, através da radio,

também temos essa missdo.

MD: Relativamente a experiéncia da Radio Intermitente das Fontainhas, o que achas

que funcionou e nao funcionou?

ML: Acho que funcionou muito bem a parte curatorial de juntar toda esta gente muito
interessante debaixo do mesmo chapéu, com muitas coisas para dizer e partilhar, acho
que foi um grupo de gente muito feliz que acabou por aparecer ali, com visdes sobre a
cidade, sobre a arte, sobre o seu trabalho, bastante diferentes mas também
complementares, o que acaba por dar uma visao muito plural do estado da arte da
cidade, dos circuitos artisticos, das preocupacdes, do que é hoje em dia o Porto com
toda a sua gente e toda a sua dinamica. Isso para mim foi bastante feliz e enriquecedor.
Acho que falhou uma contextualizacdo maior do projeto, o porqué de ele existir, o
porqué de ele estar ali, o porqué da regularidade e das pessoas, isso fez com que se
calhar algumas das coisas que |a aconteceram, funcionassem dentro de um circuito mais

fechado do que poderia ser.

MD: A radio também necessita de apoio, estes projetos normalmente quase todos
precisam. Existem tensdes entre liberdade editorial ou de programacao, e a
necessidade do financiamento? Sempre se pautaram por uma postura DIY e nds
sabemos que existe uma precariedade patente. Ao fim de 20 anos, mesmo existindo
estas tensdes, negoceiam-nas de forma diferente? Como é que gerem e alinham os
ideais da editora para acomodar estas diferentes dimensdes de sustentabilidade? No

fundo, o que é que significa ser uma editora independente em Portugal?
ML: Sim, essas tensdes existem e existirio para sempre. E um desalinhamento que

temos de procurar alinhar, ao conhecer cada vez mais o sistema e saber também como

contar a nossa histdria, e acaba por ser um bocado por ai. O que nos motiva e o que nos
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move &, sem tirar nem pdr, o mesmo que na génese da editora, ou seja, o sentido de
missdo é o mesmo, temos vindo a aprender a explicar este sentido de missdo do que
fazemos de maneira diferente a quem nos pode financiar, porque ha muitas linguagens.
A gente fala com uma cdmara de uma maneira, fala com uma marca de outra, fala com
o governo de outra, o produto € o mesmo, a forma como o expomos é que tem de
mudar. E muda por tudo, pelos organismos, pelas pessoas que estdao nos organismos,
pela cor politica que estd no poder naquela altura, muda pelo sentido de missdo que
cada lugar tem... isto é algo que temos de lidar, faz parte do nosso trabalho, é algo que
com o tempo até fomos aprendendo a separar melhor, temos de arranjar sempre uma
forma de fazer o que nos motiva sem qualquer tipo de compromisso do ponto de vista
da defini¢ao e do que nos leva a fazer as coisas. Mas também precisamos de ter relagdes
com outrem, que permitam também que a Lovers exista, pague aos funcionarios que
tem, pague as responsabilidades com outras pessoas, fornecedores, etc. Isso sé é
possivel através de relacdes com um sem numero de estruturas, em que as vezes
estamos mais alinhados, outras vezes estamos menos, mas temos de encontrar sempre
uma forma de, dentro do alinhamento ou desalinhamento que existe a cada ciclo...
porgue isto acaba por funcionar sempre em ciclos diferentes, governamentais, de
lideranga, conseguirmos fundamentar a sua mensagem e conseguimos fazer com que as
entidades que estejam do outro lado entendam o valor que aquilo tem, tendo em conta

a ideia que tem para a cidade, pais ou marca.

A.3.2. Entrevista a Joaquim Duraes (JD), realizada por Miguel Duarte (MD) em maio de

2026.

MD: Como é que descreves o percurso da editora ao longo dos ultimos anos,
principalmente na forma com que vocés se relacionam com os publicos, com os
territorios, e, particularmente, com as praticas de escuta? O que mudou e o que
permaneceu? O contexto geral e o impacto destas novas linhas programaticas, em

retrospectiva.
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JD: Em vinte anos muita coisa mudou, ou tudo mudou. O que ndo mudou foi a nossa
curiosidade, que estava la desde o inicio, e esta vontade de trazer, ser uma plataforma
para artistas e bandas, que de outra forma teriam mais dificuldade em apresentar o seu
trabalho. Hoje em dia, é muito mais facil obviamente, do que ha vinte anos atras, mas
essa linha condutora mantém-se muito presente, se olharmos para o nosso catalogo que
sao mais de cento e cinquenta edigdes, pela linha a nivel de linguagem musical e
artistica, diria que é um trabalho herculeo encontrar pontos comum entre todos os
artistas. Mas se olharmos para isso enquanto um projeto de investigacdo e de pesquisa
qgue temos feito, de artistas e musica feita num contexto particular, num tempo do
mundo também particular, sinto que se alguém pegar no nosso catalogo daqui a cem
anos, poderd de alguma forma sentir um pouco o que era a vida no século XXI, isso é
uma aspiragdo que acho interessante, da editora enquanto arquivo vivo sonoro,
enquanto plataforma de documentacdo, ndo sé enquanto um meio para vender discos.
E I3 estd, o que ndo mudou foi essa vontade de estar presente e descobrir novas bandas
e novos artistas, e perceber de que forma o mundo na musica se move hoje em dia. Com
vinte anos em cima, muita coisa mudou, mas mais a nivel do publico que se foi
entregando a escuta da musica, ha vinte anos ja havia redes sociais e forma de partilha
através dessas redes, principalmente através do MySpace, e foi a par do Napster da
altura, se calhar os dois grandes impulsionadores da musica independente e
underground, formou milhares e milhares de ouvintes. Desde essa altura para ca, houve
toda uma “psyop” das grandes editoras e das grandes plataformas para desvalorizar ao
maximo, o maximo que podiam do valor da musica. E essa erosao do valor da musica,
transformando-o em meros céntimos, em nada, tem trazido grandes dificuldades e
desafios. De que forma é que tu educas, educas ndo que nao gosto muito dessa palavra,
de que forma é que das a perceber ao teu publico que a musica tem um valor. Foi
vendida esta ideia de que a musica enquanto ficheiro ndo tinha valor, mas que os artistas
poderiam depois, a troco desta visibilidade omnipresente, em todas as plataformas, em
todo o lado, em todo o mundo e a qualquer momento, ter mais pessoas nos concertos
e mais pessoas a comprar merchandise. Ora, com toda a inflacdo e o preco de tudo a

subir, dia apds dia, de uma forma exponencial, é cada vez mais dificil para uma banda
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fazer discos, porque tudo a volta da confecgdo de um disco esta mais caro, desde a
manufatura de um disco de vinil, aos custos com estudios, aos custos com todas as
coisas inerentes dos concertos, etc. Todo este discurso tem deixado cada vez mais
artistas orfaos de rendimentos, isto foi algo que nos foi dado por garantido e contra nds
fala, também, porque acreditamos que isto também é uma forma de dar mais
visibilidade ao nosso trabalho, mas o que esta a acontecer é totalmente o contrario. Ha
cada vez uma maior precariedade dos artistas, quando devia ser o contrario. E portanto,
o papel de uma editora neste momento também é procurar solugdes fora das grandes
plataformas. Nao é facil, ndo é um caminho que é facil de perceber por onde ir, mas
sabemos que, pelo menos para ja, o facto de nos conseguirmos reunir num espaco fisico,
sem qualquer outro tipo de mediacdo, para ja isso é territorio auténomo, quando deixar
de ser, ai fica pior, mas por enquanto ainda conseguimos ter essa carta do nosso lado.
Quero acreditar que, no final de contas, as pessoas que nos compram os discos e que
ouvem a musica dos nossos artistas, também nos apoiam nos concertos. E |13 estd, o
facto de ao fim de pouco menos de vinte anos termos encontrado um espaco fisico para
a editora, ndo é inocente, é algo que ja procurdvamos a algum tempo porque sentimos
gue o contacto direto — sem qualquer mediacdo digital ou através de uma sala de
concertos ou de qualquer outro tipo de estrutura ou identidade —, esta liberdade que
nods temos e que nos dd um espaco, também nos da a possibilidade de explorarmos e
brincarmos sobre algumas ideias de que forma é que a musica que nds promovemos
pode ser disponibilizada as pessoas que nos acompanham, obviamente. Sabendo que
nao se restringe as pessoas que vivem no Porto, eu adoro o Porto, mas sem duvida que
o facto de termos uma base, um ponto de partida, ajuda a estruturar o que pode ser a

relagao da editora com o publico que a acompanha.

MD: Existe entao um publico atento e comprometido? Retiraram o catalogo do Spotify

por que razao?

JD: Se ndo achassemos que o nosso publico é o publico que nos compra os discos,

frequenta os concertos e ouve os nossos discos, acho que ja tinhamos parado de editar.
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A edigao veio de um lugar bastante egoista, nao diria egoista, mas muito pessoal
também. Ao mesmo tempo de querermos mostrar e ser plataforma para estes artistas,
gue temos a certeza que sdo Unicos e que valorizamos o trabalho, a decisdo de
retirarmos do Spotify o nosso catalogo, ndo foi unilateral, falamos com todos os artistas
e a maior parte deles, uma grande maioria, noventa por cento concordou, alguns artistas
ja nos tinham requerido fazer isso. Foi uma decisdo coletiva, enquanto editora, mas
também sabemos que essa decisdao é uma gota no oceano, diz mais sobre nds do que
propriamente sobre o Spotify. E obviamente, ndo estamos inocentes ao ponto de
acharmos que as outras plataformas sdo melhores ou piores, porque vao buscar tudo
ao mesmo pacote, e a mesma ideia de desvalorizacdo da musica. Sé ndo houve uma
decisdao mais radical de retirar todo o catalogo de todas as plataformas de streaming,
porgue ndo ha uma ideia concreta do que pode ser uma alternativa, mas se fosse
possivel isso acontecer seria um caminho bastante interessante, de percebermos outros
meios de disponibilizacdo da musica. Ja ha alguns artistas a fazerem isso, mas |3 esta,
sao gotas num oceano, ndo vejo para ja esse corte total. Apesar de haver plataformas
mais condizentes, o proprio Bandcamp, ja a titulo de uma multinacional, continua a ser
o melhor espacgo online para vender discos, e cada vez mais surgem outras opgdes, 0
gue dd um bocado de esperanca. Agora, enquanto dependermos sempre de
megaplataformas e empresas gigantes para desenvolver o nosso trabalho, que é
independente, experimental e exploratério, cada vez mais ha duvidas se sera
independente ao ponto de continuarmos a depender das plataformas. Mas pelo menos,
ja ha uma problematizacdo desse aspeto, ja € um comeco. Nds continuamos a acreditar
num album enquanto um objeto, seja ele fisico ou digital, mas também sabemos que ha
musicas, de artistas nossos ou ndo, que podem ser sé apreendidas em separado, como
ha discos que s6 fazem sentido ouvir na integra. Mas isso sempre houve, com esta ideia

do single.

MD: Falaste de questionar a independéncia quando se é dependente. Temos visto nos

ultimos anos o aparecimento de formatos de radio independente que funcionam com

streaming e estdo bastante digitalizados, no entanto com um lado de curadoria
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humana. Queria saber o que achas destas novas alternativas a légicas de plataforma,
e em que contexto se insere a Radio Temporaria do Bonfim, enquanto apresentacao

ao vivo e arquivo.

JD: Sim, as radios online vieram para ficar, pelo menos para ja. Mas muitas delas surgem
de contextos muito particulares e de relacdes com espacos fisicos, com uma
especificidade muito concreta, e uma relagdo com o lugar e comunidade, em que a Radio
Tempordria do Bonfim se insere. Obviamente que algumas ja sao de escala mundial, mas
estas zonas auténomas e tempordrias tém ganho forga por terem um forte
enraizamento nas comunidades, isso é um dado bastante interessante. Olhando para
esses exemplos, a partir do momento em que tinhamos um espaco fisico para trabalhar,
sentimos que a criagdo de uma radio, tempordria no sentido das suas igni¢cdes
aparecerem e desaparecerem, nao estar totalmente ligada, mas que fizessem parte da
construcdo da ideia de um lugar, ao mesmo tempo que se tornasse um arquivo sonoro
do passado e da histéria da editora. E portanto, a Radio Temporaria do Bonfim tem estas
duas caras: uma de ser este repositdrio vivo, de um passado mais ao menos recente que
vai sendo construido, descoberto e desvendado, ao mesmo tempo que langar (e ja
langou) desafios a comunidade em redor, para trazer ela prépria as propostas. O open
call que fizemos o ano passado é testemunha de uma vontade das pessoas fazerem
radio, e outra da radio ser este lugar multidisciplinar e de cruzamento de linguagens
artisticas, de ideias, de palavras. A editora, apesar do seu vasto leque musical, tem uma
curadoria especifica de algumas pessoas, a radio pode ser muito mais que isso, pode ser
um terreno muito mais vasto do que a editora. E ambas podem e vao (e ja o fizeram)
alimentar-se. A radio nesse sentido também é uma vertente editorial da Lovers &

Lollypops.

MD: Quanto ao projeto da Radio Intermitente das Fontainhas, na sua colaboragao com
o Porto Design Biennale, o que funcionou e nao funcionou, num formato de radio
comunitaria que fez pontes com estruturas com varios niveis de proximidade ao

Bonfim e a zona das Fontainhas.
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JD: O nosso envolvimento era muito claro e mais numa parte de curadoria, do que
propriamente uma estruturagcdo da radio. A RIF ndo era a Unica programagao a
acontecer naquele espago. Mas a ideia da PDB era criar um espago que fosse também
de interagdo com o bairro, com as pessoas, estruturas e identidades em redor da House
Of Echoes. Penso que isso nao foi atingido porque, na verdade, sabemos que aquilo era
um objeto alienigena, mas acima de tudo, projetos deste tipo precisam de mais do que
seis meses de implementacdo, precisam de mais do que uma ativacao semanal. Para
esses corpos serem aceites, precisam de um trabalho mais a fundo, e insistente, para
realmente chegar ao objetivo que foi proposto. Claro que depois, sao questdes
orgamentais e financeiras que impossibilitam de atingir esse objetivo. Para nés, foi uma
oportunidade de estender o convite a uma série de estruturas que estao a fazer um
trabalho interessante e importante junto das suas comunidades, como a Habitagao
Hoje!, a Zamaan, o Coletivo pela Libertagao da Palestina, a Associagdo de Estudantes de
Belas Artes. A plataforma que foi dada a estas estruturas foi importante para elas
estruturarem ideias, expressarem as suas necessidades, as suas vontades, os seus
sonhos, e portanto, olhando pura e simplesmente para a ideia da nossa curadoria,
acabou por criar mais lagos e mais ligagdes com uma série de artistas e estruturas, e isso
€ muito importante na vida de qualquer editora, isso tem sido uma das caracteristicas
mais basilares do nosso trabalho, que é a criacdo de mundos, de ligacdes e de pontes. A

RIF foi uma delas.

MD: Queria agora explorar as tensdes que existem entre a liberdade editorial e de
programagao no espaco, assim que abriram o espago abriram-se outras possibilidades
mas houve a necessidade de criarem uma associagdao, como é que gerem e conseguem
alinhar os vossos ideais, para acomodar estas dimensdes da sustentabilidade? O que
é ser independente hoje em Portugal, ja o mencionaste antes mas queria explorar esta

questao do financiamento.
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ID: Pois, independente tem vdrias conota¢des. Mas para nds, independente é que o
nosso trabalho base e o nosso corpo de trabalho ndo seja constrangido por nenhuma
pressao externa que nds nao concordamos, obviamente que para uma editora,
promotora ou estrutura independente, sobreviver hoje em dia, também tem que fazer
concessoes, nao propriamente vender a alma ao diabo. S3o de varias formas, saber que
tens de te candidatar a uma série de apoios, que abrem de x em x tempo, nacionais e
locais, para financiares o teu trabalho, e ndo o contrario. Ndo concorrer para ganhar um
prémio, um fundo, para depois desenvolver um trabalho. S3o coisas diferentes, uma
coisa é tu teres uma ideia e procurares financiamento, outra coisa é tu teres o
financiamento e procurares uma ideia. Por isso, ha sempre estas negociacdes
institucionais que sao necessarias, porque todos sabemos que a venda de discos é cada
vez menor, o poder de compra é cada vez menor, e portanto o nosso nicho de mercado
ndo é de massas, e essas pessoas nao tém poder de compra capaz de pagar precos mais
avultados. Portanto, a Unica forma de conseguirmos essa sustentabilidade financeira e
saude orgamental é, por um lado, o estabelecimento de relagdes institucionais, e por
outro, ir a procura desses apoios, por via de candidaturas, ndo vou esconder que é um
processo muito desgastante, tens que reativar a cada ano, ou de dois em dois anos, é
complicado porque sentes que passas o tempo ou a fazer candidaturas, ou a escrever
relatérios para essas candidaturas, é importante ter um equilibrio. E pelo facto de
termos um espago para concertos, podemos sé fazer concertos porque sim, porque
gueremos e temos vontade, porque podemos fazer as coisas de um dia para o outro. E

essa liberdade é muito importante na vida de uma promotora ou editora independente.
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A.4. Equipa L&L

Bruna Amaral, com mais de 15 anos de experiéncia em operag¢des, produgdo e gestdo de eventos em
setores como organizagGes sem fins lucrativos e industrias criativas. Com uma atitude e mentalidade de
melhoria continua, com histérico de introdugdo de novos sistemas e processos operacionais para otimizar
e suportar uma gestdo eficiente. Extensa experiéncia em gestdo financeira e de recursos humanos, e
distingdo pela grande atengdo aos detalhes. Excelentes competéncias de construgdo de relagdes e gestdo
de partes interessadas, apoiadas por excelentes habilidades interpessoais e de comunicagdo.

Angela Abreu e Silva nasceu em Guimardes, em 1994. Atualmente vive e trabalha no Porto. Técnica de
organizagdo de eventos (2022) e licenciada pela ESAG - Escola Superior Artistica de Guimardes em Artes /
Grafismo — Multimédia (2015). Em 2022 integrou a equipa do festival Waking Life como lider de equipa
do departamento de Artes e Performances. Trabalhou também com acompanhamento de artistas nos
festivais Mucho Flow (2021) e Semibreve (2019)

José Gomes, nascido em 1994, Barcelos, Portugal. Desde crianga, e num registo primeiramente familiar,
teve uma forte aptiddo para a musica. Em 2010, e perante a fraca oferta cultural patente na cidade de
Barcelos, comega a promotora independente Noir et Blanc, tendo agenciado, produzido e promovido
artistas de todo o mundo em diversos espacos na regido do Minho e Grande Porto. E licenciado em Linguas
Aplicadas e Relagdes Empresariais pela Faculdade de Letras da Universidade do Porto, e desde 2014 é
colaborador da Lovers & Lollypops, agindo nas dreas de produgdo e agenciamento de artistas.

Marcio Laranjeira, nascido em Barcelos e com um percurso académico que comega em Braganga no IPB,
passou pela Chelsea School of Art and Design e agora tem continuidade na Faculdade de Letras da
Universidade de Coimbra, no Mestrado em Estudos Artisticos, Marcio Laranjeira faz parte da Lovers &
Lollypops desde 2009, sendo um dos responsaveis pela programagdo, concepgao e gestdo dos festivais
MilhGes de Festa e Tremor, eventos como o 20XXVINTE, e uma serie de colaboragdes com instituicGes
como a Casa da Musica, CCB, Galeria Zé dos Bois, Camara Municipal do Porto, Saldo Brazil, entre outras.

Joaquim Durdes (Portugal, 1983) tem trabalhado na cena musical, tanto em Portugal quanto no exterior,
por quase duas décadas, atuando como diretor artistico, gerente, agente, produtor e programador.
Joaquim é um amante da musica que conhece intimamente as industrias criativas por tras dos bastidores.
Em 2005, depois de participar do circuito underground em Barcelona, Joaquim retornou a Portugal com
0 objetivo de emular o que experimentou na capital catald. Foi assim que nasceu a Lovers & Lollypops,
um projeto editorial multifacetado que ocupa um lugar de destaque na cena musical portuguesa devido
ao seu alcance artistico e a incessante busca por novas ideias e linguagens.

Sara Cunha é licenciada em Comunicagdo Social, tem vindo a desempenhar fungbes nas areas de
comunicagdo e produgdo cultural desde 2010. Foi ao longo de 4 anos responsavel pelo gabinete de
comunicagdo da CTL, desenhando a estratégia de comunicagdo online, media e institucional dos varios
projectos como o Musicbox ou o Festival Siléncio. Desde Janeiro de 2017 que trabalha como freelancer
em produgdo e comunicagdo tendo colaborado com projectos como o IndielLisboa, o Mucho Flow e
Tremor. Colaborou também na produgdo do MIL e da Radio Siléncio, integrado no festival com o mesmo
nome.

Carolina Ribeiro é criadora de conteldo audiovisual, natural de Guimaraes. Com raizes na comunicagdo
digital, desde sempre se interessou na criagdo e expressao de histdrias através da fotografia e video. No
seu percurso profissional, passou por festivais de cinema como Curtas Vila do Conde e Porto/Post/Doc,
desenvolveu fung¢des de realizagdo e edi¢do no Canal180, assim como criagdo de conteudos para diversas
agéncias de comunicagao.
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