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Resumo

Desde a sua criagdo, o Jornal do Centro adota uma linha editorial focada no jornalismo
local. Neste contexto, desempenha um papel importante na valorizacdo da cultura
regional e procura aproximar a comunidade aos eventos culturais que marcam a

identidade do territdrio.

Este trabalho propde-se a analisar de que forma o Jornal do Centro contribui para a
divulgacao e valorizagdao de eventos culturais locais, destacando o papel do jornalismo
local como ferramenta de promocédo cultural. Através de um estudo de caso, recorreu-
se a observacdo direta dos conteudos de cultura do jornal do centro durante o periodo

de estdgio na redagao.

Os resultados permitem evidenciar a relevancia do jornalismo local na construgdo de

uma comunidade mais informada e culturalmente envolvida.

Palavras-chave: Cultura, Jornal do Centro, Jornalismo, Jornalismo cultural, Jornalismo

local



Abstract

Since its creation, Jornal do Centro has adopted an editorial line focused on local
journalism, available in print and online. Local journalism, in this context, plays an
important role in promoting regional culture and seeks to bring the community closer

to the cultural events that mark the identity of the territory.

This study aims to analyse how Jornal do Centro contributes to the dissemination and
promotion of local cultural events, highlighting the role of local journalism as a tool for
cultural promotion. Through a case study, we directly observed the cultural content of

Jornal do Centro during an internship at the newspaper's editorial office.

This analysis seeks to understand how Jornal do Centro contributes to the promotion
and appreciation of local culture through its journalistic coverage. The results highlight
the relevance of local journalism in building a more informed and culturally engaged

community.

Keywords: Culture, Jornal do Centro, Journalism, Cultural journalism, Local journalism
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Introducgao

Este relatdrio foi desenvolvido no contexto do estagio curricular realizado no Jornal do
Centro, entre setembro de 2024 e janeiro de 2025, no ambito do Mestrado em Ciéncias
da Comunicacdo. Nesse periodo, tive a oportunidade de fazer parte da equipa de
redacdo e contactar com varias vertentes jornalisticas, passando pela radio, pelo digital
e por producdo de conteudos para a edicdo impressa. Esta experiéncia permitiu-me um
contacto direto com o funcionamento interno de um meio de comunicagao local e a
oportunidade de participar ativamente na producdo de noticias e na cobertura de

eventos relevantes para a regido de Viseu.

O Jornal do Centro assume-se como um projeto de jornalismo local, com especial
atencdo as noticias que integram quotidiano do distrito de Viseu. Ao longo dos anos,
tem se vindo a afirmar como um meio de comunica¢do comprometido com a realidade
regional, respondendo as necessidades informativas da comunidade e desempenhando

um papel importante na sua coesao social e cultural.

Partindo desta premissa, este relatério tem como objetivo analisar o papel do
jornalismo local na promocdo e divulgacdo de eventos culturais, utilizando o Jornal do

Centro como estudo de caso.

A questdo central que orienta a investigacdo é: “Como o Jornal do Centro contribui para
a promocgao dos eventos culturais na regidao de Viseu?” Para dar resposta a esta questao,
recorreu-se a observacao direta durante o estagio, a andlise de conteudo de publicacdes
culturais e a comparacao da quantidade e frequéncia dessas noticias face ao volume

total de conteudos produzidos.

O trabalho encontra-se estruturado em quatro partes principais. A primeira parte
apresenta o Jornal do Centro, o seu percurso, as linhas editoriais e a experiéncia pessoal
de estagio. A segunda aborda o conceito de jornalismo local, destacando as suas
caracteristicas e o seu papel no refor¢o das identidades locais. A terceira parte foca-se

no jornalismo cultural, reforcando o compromisso dos meios de comunicacdo com a

12



preservacao e valorizacdo do patriménio das comunidades. Por fim, na quarta parte,
realiza-se uma analise pratica da cobertura jornalistica dedicada a cultura durante o
periodo de estdgio, procurando compreender como este meio contribui para a

visibilidade e dinamizagado da vida cultural da regido.

Em anexo, encontram-se os materiais de apoio utilizados, bem como algumas das

noticias produzidas durante o periodo de estégio.
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1. Jornal do Centro

O Jornal do Centro é um 6érgao de comunicagao social regional fundado em margo de
2002, com sede na Avenida Alberto Sampaio, em Viseu. Desde o inicio, enquanto
empresa privada, dedica-se apenas a acontecimentos da regido, “procurando manter o

rigor editorial que caracteriza os jornais nacionais” (Rodrigues,2025)

Ao longo dos seus 23 anos de existéncia, assume um papel central na constru¢do de um
espaco publico informado, procurando responder as questdes locais e cumprir o

compromisso com a sua comunidade.

A criagao do jornal procurou responder a necessidade de satisfazer a “escassez de
cobertura jornalistica focada nas especificidades culturais, sociais e econdmicas do

interior do pais”. (Rodrigues, 2025)

O meio de comunicacdo atravessou um periodo dificil a nivel editorial e financeiro,

sendo relancado em 2014 com o objetivo de mudar os formatos tradicionais.

Figura 1 - redagdo do jornal do centro
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1.1. Crescimento e adaptacgao

O percurso do Jornal do Centro é marcado por uma adaptacdo constante as exigéncias
do ecossistema mediatico. Em 2015, iniciou-se um processo de modernizacdo com a
aposta no digital, para criar uma maior interagdao com os leitores e uma difusdao mais

imediata da informacao.

Um ano depois, foi criada a Radio Jornal do Centro, seguida da expansao da edicdo
online em 2017. Dois anos mais tarde, o jornal apostou na producdo de conteldos
audiovisuais, com a criacao de um estudio préprio e o langamento da vertente televisiva

online.

Figura 2- estudio Tv do jornal do centro
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Ao apostar em radio, online, video e imprensa escrita, o Jornal do Centro procurou
diversificar os seus conteudos e chegar a vdrios publicos adaptando-se aos novos

habitos de consumo de informacdo, sem comprometer a sua missdo de proximidade.

Figura 3- estudio rddio jornal do centro

Durante a pandemia de Covid-19, em 2020, a edicdo impressa foi temporariamente
suspensa, o que levou a uma maior presenca no digital. A rddio manteve-se ativa,
embora com uma estrutura reduzida, garantindo a emissao de noticiarios através da
colaboracdo alternada de jornalistas da redacdo. A pandemia revelou-se uma forte
oportunidade de crescimento no digital, acabando por ter um impacto positivo na

consolidacdo do jornal como marca no ambiente online.

No final de 2023, a empresa retomou a edi¢do impressa semanal, publicada as sextas-
feiras, mantendo simultaneamente uma forte presenca digital com uma maior aposta
nas redes sociais. Esta dinamica multiplataforma reflete o esforco do Jornal do Centro
em responder as necessidades de varios publicos, reforcando o papel que procura

desempenhar enquanto promotor de cidadania.
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1.2. Compromisso com a comunidade

A linha editorial do Jornal do Centro é marcada pelo compromisso com a comunidade e
pelo jornalismo local. A redagao privilegia temas que interferem na vida quotidiana da
comunidade da regido, com destaque para a politica, saude, desporto, cultura e

patrimdnio.

O Jornal do Centro assumiu o papel de “dar palco a eventos da cidade de Viseu”,
reforcando que “se ndo fossemos nds a noticiar isso, as pessoas nao sabiam que ia

acontecer” (Rodrigues, 2025).

Sandra Rodrigues assumiu a dire¢do de informacgdo do jornal com a missdo de “rigor e
independéncia, ndo é por estarmos em Viseu que ndo Somos nem mais nem menos que

um jornal nacional”. (Rodrigues, 2025)

A selecdo de fontes e a forma de construcao das noticias refletem uma abordagem
participativa e acessivel, que procura dar voz as instituicdes locais, associa¢des, artistas

e cidaddos comuns.

Durante o tempo que estive na redacao percebi que ha muitos 6rgaos de comunicacdo
locais a optarem por replicar as noticias de ambito nacional com o intuito de alcangar
mais audiéncia. No caso do Jornal do Centro é adotada uma linha editorial centrada na
relevancia local dos acontecimentos. Mesmo quando sao abordados temas nacionais ou
internacionais, o angulo da noticia é tomado através de uma perspetiva focada no
territério, seja destacando o impacto na comunidade local, ou procurar vozes locais que
comentam e contextualizam os factos. Esta estratégia refor¢a o compromisso com o
jornalismo de proximidade, valorizando a pertinéncia e a utilidade da informacao para

os publicos da regido.
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1.3. Identidade Regional

A cultura tem um espaco presente e ativo na agenda noticiosa do Jornal do Centro. O
jornal cobre diariamente iniciativas culturais promovidas por cdmaras municipais,
associacOes e artistas, dando destaque a festivais, exposi¢Ges, concertos, publicagdes

literarias e tradi¢des da regido de Viseu.

Esta atencdo editorial demonstra a importancia da cultura como elemento estruturante
da identidade coletiva. Ao dar visibilidade a eventos culturais locais, o Jornal do Centro
reforca o sentimento de pertenga tdo importante, principalmente em comunidades

marcadas por fenédmenos de envelhecimento e desertificacao.

Ao manter uma aposta na cultura, o Jornal do Centro contribui para a dinamizagao da
vida cultural fora dos grandes polos urbanos. Este trabalho diario de valorizacdo cultural
contribui para uma comunidade onde todas as vozes regionais possam ser ouvidas e

divulgadas.

Figura 4 - cultura na manchete do jornal impresso do jornal do centro
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1.4. Experiéncia de Estagio

Na redacdo do Jornal do Centro, a equipa principal era composta pela diretora de
informacdo, Sandra Rodrigues, e pelos jornalistas Micaela Costa, Carlos Eduardo
Esteves, Jorge Lopes e Carolina Vicente. Cada elemento, apesar de realizar todo o tipo
de tarefas, apresentava uma area de especializacdo, que permitia uma distribuicdo mais
eficiente das tarefas. O Carlos estava particularmente dedicado ao desporto, o Jorge
concentrava-se no digital e na atualizacdo do site, a Carolina acompanhava os temas de
perto os temas de cultura e a Micaela tinha como foco os assuntos judiciais e de

criminalidade.

A edicdo impressa era publicada semanalmente as sextas-feiras, o que implicava o
“fecho” dos conteldos até a quarta-feira dessa semana. A Unica excec¢do ao calendario
habitual foi durante o periodo natalicio, quando o fecho foi antecipado para segunda-

feira.

Enquanto estagiaria, tive oportunidade de participar ativamente em todas estas areas.
Inicialmente experimentei a radio, tendo de redigir e gravar dois noticiarios diarios a
partir das noticias mais relevantes publicadas no site até ao momento naquele dia. Esta
experiéncia revelou-se mais desafiante na componente de voz e técnica, do que

propriamente na questdo escrita.

A cada semana, eram-me atribuidas reportagens ou entrevistas para a edicdo impressa,
o que implicava trabalho de campo, contacto com vdrias fontes e organizacdo para
conseguir cumprir os prazos apertados. Simultaneamente, contribuia para o contetdo

digital através da sugestdo de noticias ou com trabalho de agéncias noticiosas.

As reuniGes editoriais didrias com a diretora de informacdo permitiam a distribuicdo das
tarefas e a discussao dos temas em agenda. As noticias chegavam ao jornal através de
diversas fontes: comunicados por e-mail, agéncias de noticias, contactos diretos do
publico ou iniciativa dos préprios jornalistas. Apds a atribuicdo dos trabalhos didrios e
semanais, os jornalistas trabalhavam de forma auténoma. Apds os trabalhos realizados,

nada era publicado sem ser revisto por alguém responsavel.
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Durante o periodo de estdgio, tive a oportunidade de aplicar os conhecimentos tedricos
adquiridos ao longo do percurso académico. O contacto direto com a redagdo permitiu-
me desenvolver na escrita, edicdo, pesquisa e no contacto com fontes. No fator social,
a comunicagdo entre a equipa revelou-se fundamente para lidar com os prazos, por

vezes apertados.

A realizacdo de diferentes tarefas contribuiu para o meu crescimento profissional e
pessoal, adquirindo novos métodos, tanto na producdo de radio como na elaboracdo de
reportagens mais extensas, que exigiam maior investigacdo e contacto com fontes.
Apesar de a minha expectativa inicial estar mais direcionada para a radio, percebi a
importancia e o dinamismo da vertente online. O facto de a equipa ser reduzida acabou

por permitir que experimentasse diversas areas e executasse diferentes tipos de tarefas.

O estagio no Jornal do Centro representou a transicdo entre o espa¢o académico e o
mercado profissional, e deu-me também a oportunidade de compreender como o
jornalismo local serve como um compromisso com a comunidade estando atento as suas

multiplas expressdes culturais, sociais e humanas.
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2. Jornalismo Local

2.1. O papel central do jornalismo local

O jornalismo local é definido como um campo especifico dentro da atividade jornalistica,
representado pela ligacdo entre o territério e as comunidades que nele se encontram.
Peruzzo (2005) define-o como “aquele que retrata a realidade regional ou local,

trabalhando, portanto, a informacdo de proximidade”.

Assim, a proximidade é o elemento principal. Segundo Peruzzo (2005) o conceito de
proximidade engloba vérias camadas, mas quando se refere aos midia locais e regionais,
a proximidade pode ser compreendida a partir dos lagos de familiaridade e singularidade
de certo espaco geogréfico, cultural e social, definido como locus territorial. Este
conceito demonstra que a relevancia de uma noticia ndo se refere apenas a sua
dimensdo a nivel nacional ou internacional, mas principalmente a pertinéncia que tem

na vida de certa comunidade.

Camponez (2002) acrescenta que a proximidade “estd longe de ser o apandgio da
imprensa regional”, pois é transversal a todos os géneros de jornalismo que se devem
focar numa comunicagao de conteldos relevantes para os leitores e em definir normas
empresariais que possibilitem a fidelizagdao dos publicos. O mesmo autor sublinha que o
“local” e 0 “global” ndo devem ser vistos como extremos contrdrios, mas sim como areas

comunicativas que convivem e interagem, ainda que em tensao.

A literatura demonstra que o jornalismo local se distingue cada vez menos pela natureza
dos temas que aborda e mais pela forma como os contextualiza. Dar a noticia de uma
festa popular ou de uma tradicdo local que se vai realizar ganha mais significado quando
compreendido a luz das vivéncias da comunidade, intensificando um sentimento de

identidade e pertenca.

Van Dijk (1990) considera que a proximidade, ultrapassa os restantes valores-noticia,
traduzindo-se num valor universal que influencia os restantes. Valores como a novidade,

a relevancia ou a negatividade sé tém mais impacto quando estdo relacionados ao
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contexto vivido pelo publico. O mesmo autor introduz como valor-noticia a
“pressuposicao”, referindo-se ao conhecimento prévio das convicgdes e realidades

sociais partilhadas entre jornalistas e leitores.

Para Gerbaud (1996) “o jornal local estabelece uma relagdo mais convivial e calorosa,
regida pelo dever de informar”. O autor defende que o dever de informar, referente a
imprensa local esta organizado em trés categorias: primeiro noticiar o que ocorre na
comunidade, segundo, contar os eventos do pais, e por ultimo, oferecer uma

interpretacdo do mundo com base nas experiéncias locais.

De acordo com o autor, "contar a vida, € mostrar que nos interessamos pelas pessoas,
gue temos respeito pelo que fazem e pelo que dizem”. Deste modo, a proximidade pode

ser vista como uma estratégia editorial, mas também uma forma de reconhecimento.
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2.2. A contribuicao do jornalismo local para a formag¢ao da opinidao
publica

A teoria da esfera publica de Habermas em 1962, oferece um enquadramento para
refletir sobre a fungdo do jornalismo local como mediador do debate democratico e de
participacdo publica. O autor define a esfera publica como um espaco de discussao, com
condicles igualitarias que permite a formacdo do senso critico. Os meios de
comunicag¢ao locais cumprem esse papel de aproximar os cidadaos das instituicdes,

contribuindo para um debate publico mais informado e acessivel.

Catia Cardoso, ja em 2020, continua a reforgar essa ideia afirmando que o jornalismo
local deve “contar o que se passa ao fundo da nossa rua, noticiando as festas populares
da nossa aldeia e acompanhando a atualidade do nosso patriménio”. Ao noticiar no
espaco publico eventos que, a nivel nacional, ndo seriam considerados relevantes, o
jornalismo local da visibilidade para atores e tradicdes que de outra forma ndo teriam

destaque.

Desse modo, Camponez (2002) defende que o profissional especializado em jornalismo
local “transforma-se num comunicador social”, com a missdo de incentivar o
envolvimento e a participagdo da comunidade. Paiva (1998) associa este tipo de
. . b w . . o~ . .
jornalismo comunitario a um “jornalismo de trincheira”. O jornalista do plano local é
visto como um comunicador social, com a fun¢do de estimular a participacdo da
comunidade, comportando-se como um agente social. Paiva associa estes profissionais
a “missiondrios sem evangelho”, demonstrando a dedicagdao que ultrapassa a técnica da

profissdo.
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2.3. As dificuldades econdmicas e os desafios do jornalismo local

portugués

Em Portugal, o Decreto-Lei n2106/88 define como imprensa regional “todas as
publicacdes periédicas de informacdo geral, conformes a Lei de Imprensa, que se
destinem predominantemente as respetivas comunidades regionais e locais, que
dediquem, de forma regular, mais de metade da sua superficie redatorial a fatos ou
assuntos de ordem cultural, social, religiosa, econdmico e politica a elas respeitantes e
nao estejam dependentes, diretamente ou por interposta pessoa, de qualquer poder
politico, inclusive o autarquico”. Sdo atribuidas funcdes especificas a estes meios, como
a promoc¢do da identidade cultural, a necessidade do acesso a informacgdo, o
enriquecimento da vida cultural da comunidade e o contributo para manter o elo entre

0s emigrantes e as suas localidades.

Apesar da sua relevancia e importancia no sentido de informar a comunidade e
contribuir para que esta crie uma opinido critica, o jornalismo local enfrenta grandes
desafios. Josemilda da Silva (2013) alerta para a omissdo de temas importantes, devido
a dependéncia de interesses politicos ou monetarios. Os jornais locais, devido a falta de
recursos financeiros podem ter comprometida a sua func¢do de servico publico ao se

tornarem “reféns” de proprietarios ou grupos.

Hélder Bastos aborda estes constrangimentos do jornalismo no contexto digital. O autor
refere que a producdo de qualidade devia depender apenas do trabalho do jornalista,
recorrendo a fontes prdprias e legitimas, em vez do uso de conteldo produzido por
terceiros. Apesar disso, admite que as condicGes precdrias do jornalismo atualmente,
menos tempo, pessoas e recursos, sdo um entrave para esse padrao de qualidade. Esta
dificuldade esta mais presente no jornalismo local, onde os meios humanos e financeiros

sao menores.

De acordo com a ERC (2010) a imprensa regional e local em Portugal enfrenta esses
problemas referidos por Bastos. Dificuldades econdmicas, escassez de recursos

humanos, reducdo de publicidade e perdas de assinantes sdo os principais desafios
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apontados pela ERC, que comprometem tanto a sustentabilidade de um jornal como o

investimento em formacao e rigor.
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3. Jornalismo cultural

3.1. Conceitualizagao da Cultura e do Jornalismo Cultural

A cultura é um conceito complexo e com diversas camadas. A UNESCO(2001) define
cultura como um conjunto de caracteristicas variadas, sejam elas espirituais, materiais,
intelectuais ou emocionais, que identificam uma sociedade ou grupo social,
representando tanto manifestacdes artisticas comuns, como o modo de ser e os habitos

de uma comunidade.

A cultura n3o abrange apenas os eventos e artes, mas também estilos de vida. E
necessaria a humanidade, pois contribui para moldar os valores e escolhas da sociedade

contribuindo para a promocdo do pensamento critico.

Do mesmo modo, Ferin (2002) retrata a cultura como um “complexo unitario que inclui
o conhecimento, a crenga, a arte, a moral, as leis e todas as outras capacidades e habitos

adquiridos pelo homem como membro da sociedade”.

O jornalismo cultural é uma area especializada do jornalismo que explora o campo da
cultura, “uma zona muito complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos”
(Rivera, 2003) que trata de dreas como artes, letras, ciéncias sociais, cultura popular e
todas as demonstracdes ligadas a producdo, circulacdo de bens simbdlicos,

independentemente do emissor e recetor.

Esta especializagdao do jornalismo ndo se restringe somente a cobertura da “alta
cultura”. Existe uma distin¢do entre cultura “alta” e “baixa” (Melo, 2012), sendo a “baixa
cultura” de menor qualidade e reconhecimento. Porém, o jornalismo cultural atual
acaba por abranger um espectro mais amplo de temas e publicos. Kristensen (2010)
guestiona se o jornalismo cultural ndo seria “um continuo entre arte, cultura popular,
lifestyle e consumo?”. Faro (2006) sustenta esta ideia, argumentando que o jornalismo
cultural é um espaco de praticas que tanto afirmam valores e signos da cultura de massa
como produzem discursos reveladores de tensdes prdoprias de certos contextos

historicos.

26



3.2. A evolugao histdrica do jornalismo cultural: entre as origens

europeias e o contexto portugués

As primeiras publicagbes de jornalismo cultural, enquanto campo especifico do
jornalismo surgiram na Europa no século XVII e XVIII. Estas publica¢es iniciais eram
coberturas de obras literarias e artisticas, enquanto reportavam as novidades da

sociedade (Melo, 2012).

Este processo remete para o desenvolvimento da esfera publica, conceito de Habermas
(1962), que identifica o nascimento do jornalismo cultural “no espaco da cidade e dirigia-
se ao homem da cidade, dvido de conhecimento, que passa a ser encarado como
enriquecedor e ja ndo detido por eruditos”. Este novo espaco publico moderno
(Habermas, 1962) permite um debate critico sobre temas culturais e sociais, com um

publico mais amplo e com interesse em participar na vida cultural.

Em Portugal, o jornalismo cultural renasceu e cresceu apds o 25 de abril de 1974, quando
todas as formas de cultura que até ao momento eram censuradas, puderam ganhar vida

e ser partilhadas.

Nas ultimas décadas, o digital veio trazer transformacdes substanciais para o campo do
jornalismo. Santos Silva (2009) defende que o aumento de sites/blogs dedicados a
conteudos culturais, apesar de ndo substituirem o jornalismo tradicional, permitiram
preencher lacunas existentes nas paginas dos media convencionais e deram a conhecer
novas expressoes culturais menos representadas. Esta nova forma de partilhar a cultura,
tornou o seu tratamento mais inovador e criativo, forcando os préprios jornalistas a
terem “ de procurar novas formas de divulgar informacdo: com teasers, infografias,

caixas e listas originais”. (Santos Silva, 2009)
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3.3. O jornalismo cultural na era digital

O jornalismo cultural permanece marcado por tensdes entre a procura de legitimidade
social, as praticas profissionais e os desafios para se adaptar ao ecossistema mediatico
contemporaneo. Carla Baptista (2017) afirma que a legitimidade do relato cultural
“alimenta-se dos mesmos valores que idealmente estruturam a narrativa jornalistica,
nomeadamente a atualidade, a notoriedade das pessoas envolvidas e o interesse
publico dos acontecimentos noticiados.” Porém, os jornalistas especializados em
cultura tém a tendéncia em se posicionar mais como representantes de artes do que

jornalistas de todo o universo cultural.

Esta ambiguidade, segundo Helmann e Jaakkola (2011) é notéria também nas fungdes
gue os jornalistas de cultura desempenham, oscilando entre pre-viewing e reviewing,
pois uma grande parte do trabalho é de origem informativa, com os temas mais

abordados na primeira pdgina a serem musica, cinema e literatura.

Contudo, uma maior oferta de conteddos nem sempre implica uma maior diversidade
cultural. O relatério da UNESCO (2009) chama a atencdo para o facto de perante tanta
oferta, os consumidores acabarem por se restringir a referéncias familiares, evitando se
aventurarem em diferentes areas. Assim “o aumento da oferta de contelddos da midia
pode dar lugar a uma falsa diversidade que oculta o facto de que a algumas pessoas sé
interessa comunicar com as que partilham as mesmas referéncias culturais. (UNESCO,

2009).

Neste aspeto, os jornalistas culturais assumem um papel de mediadores criticos.
Habermas (1962) caracterizava-os como “drbitros do gosto”, fundamentando que

Ill

tinham um papel essencial “nas revolucdes politicas, nas descobertas cientificas e na
educacdo liberal que ocorrem um pouco por toda a Europa, por promoverem juizos
criticos”. Servindo como porta-vozes do publico, regem-se apenas pela forca do
argumento (Habermas, 1962), demonstrando assim a importancia do jornalismo cultural
para promover o debate publico. Esta funcdo social do jornalismo cultural permite

chegar ao publico algo que até entdo estava restrito. O jornalista ndo pode apenas fazer
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uma descricdo da realidade, é cobrada uma responsabilidade profissional acrescida e

um olhar critico dos acontecimentos. (Cerigatto, 2015).

O jornalismo permite perceber a importancia de uma identidade e de um patriménio
cultural partilhado, para isso, Cerigatto (2015) defende que a mediagdo deve ser feita
de forma acessivel e devidamente contextualizada, pois o contrdrio pode causar

incompreensao e levar até a intolerancia entre culturas.

Em contrapartida, o modo de consumo comum encontra-se em constante mudanga. As
redes de comunicagdo, ultrapassam as fronteiras tradicionais dos media e estdo

presentes do global ao local.

A internet veio intensificar o sentimento de comunidade que Castells defende,
afirmando que “ndo vivemos numa aldeia global, apenas em pequenos chalés

individuais, produzidos a escala global e distribuidos localmente”. (Castells, 2001)

Este cendrio descentralizado obriga o jornalismo cultural a ponderar alterar praticas e
formatos, para ndo ver perder a influéncia enquanto mediador cultural numa esfera

publica tendencionalmente mais dispersa.
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3.4. Aluta do setor cultural por relevancia mediatica

Em Portugal, ao longo das ultimas décadas o orgamento destinado a cultura tem sido
marcado por oscilagdes, apesar de ter uma tendéncia de crescimento. Em 2000, o
orcamento para o setor da cultura era de cerca de 250 milhdes de euros. Em 2013 e
2014, o investimento publico para a cultura sofreu uma redugdo significativa, caindo
para 190 milhdes e 174 milhdes de euros, respetivamente. Esta reducdo nos custos com
o setor cultural foi “afetadas pela politica de austeridade, cujo inicio é anterior a chegada

da troika a Portugal” (Batista, 2017)

A fragilidade financeira do setor estd paralelamente associada a sua reduzida
visibilidade mediatica. As crises que a cultura atravessa, apresentada em protestos de

agentes e associa¢des ndao chegam a primeira pagina dos jornais. (Batista,2017).

“

Belanciano (2010) defendia que “ o jornalismo cultural ndo deve limitar-se aos
lancamentos de discos, livros, exposicées ou filmes”. No entanto, Batista (2017)
sublinha que a “pobreza” presente no tratamento da cultura é visivel através do leque
reduzido de protagonistas destacados nas primeiras paginas dos medias: apenas
escritores, musicos, cineastas e atores aparecem em destaques muitas das vezes

associados a festivais de musica ou de cinema. Contudo, em muitos casos, a cultura

continua a aparecer em chamadas de capa, e ndo em manchetes.

Atualmente, observa-se uma alteracdo gradual desta tendéncia. Segundo o
Observador, o orcamento da Cultura previsto para 2025 é de 597,3 milhdes de euros,
apresentando um aumento expressivo em relagdo aos anos anteriores. Apesar do valor
atribuido ao setor da cultura corresponder a uma pequena percentagem face a despesa
publica global, desde 2015, o valor do programa orcamental da Cultura (excluindo RTP)

cresceu 174,6%.
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4. Metodologia

Com base na contextualizagdo tedrica apresentada anteriormente, é necessario expor
e justificar a metodologia utilizada nesta investigacdo, definindo os procedimentos
realizados para responder a questao de investigagao: “Como o Jornal do Centro contribui

para a promogdo dos eventos culturais na regido de Viseu?”.

Propus-me a desenvolver uma investigacdo de cardcter exploratério recorrendo a
“levantamento bibliografico; entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias praticas
com o problema pesquisado; andlise de exemplos que estimulem a compreensao” (Silva

& Menezes, 2005).

A abordagem metodoldgica escolhida foi uma combinagao de quantitativa e qualitativa,
com uma vertente descritiva e exploratéria, complementada por elementos
quantitativos simples. A opcdo destes métodos mistos baseia-se na necessidade de
compreender as praticas editoriais do jornal, enquanto se quantificam certos padrdes
de cobertura. Para isso, recorreu-se a analise de contelddo de pecas jornalisticas e a

analise dos dados demograficos dos utilizados do digital.

A metodologia qualitativa foi escolhida por permitir explorar o “como” e o “porqué” do

caso em estudo.

O corpus da analise foi constituido por pecas jornalisticas, publicadas no site oficial do
Jornal do Centro no més de outubro de 2024. Este periodo foi selecionado por coincidir

com o estagio curricular da autora.

Inicialmente, foi feito um levantamento por categorias de todas as publicacbes
disponiveis no site durante o periodo em analise. Posteriormente, selecionaram-se as

pecas enquadradas na categoria “Cultura” para proceder a analise de conteudo.

31



Categorias de Andlise
As pecas recolhidas foram analisadas segundo as seguintes categorias:

e Tipo de evento: musica, teatro, apresentagdes literarias, exposicdes, festivais,

feira, evento gastronémico;
e Formato jornalistico: noticia, reportagem, entrevista;

e Local do evento: cidade de Viseu, concelhos da regido, eventos nacionais com

ligacdo local;

e Fontes citadas: instituicdes culturais, artistas, representantes politicos

organizacao do evento.

Estas categorias permitiram identificar padrdes editoriais e compreender o lugar que a

cultura ocupa na producao jornalistica do Jornal do Centro.
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5. Analise de dados

Neste capitulo, serdo apresentados e analisados os resultados da categorizagao das
noticias no site do Jornal do Centro ao longo do més de outubro de 2024. O objetivo é
descrever e analisar os padrdes de producao jornalistica identificados, tanto de forma
geral, quanto de forma mais especifica, com foco nas noticias de cultura.
Inicialmente, foram analisadas 427 pecas jornalisticas, distribuidas entre as diferentes
categorias editoriais, como Cultura, Desporto, Didrio, Politica, Religido, entre outras.
Essa abordagem inicial tem como objetivo compreender a importancia da cultura na

agenda mediatica do jornal.

Em seguida, realizou-se a andlise de 133 noticias culturais, utilizando as categorias de
anadlise estabelecidas na metodologia: tipo de evento, formato jornalistico, localizacdo

e fontes.

A andlise realizada procura identificar padrdes e estratégias editoriais, quantificar a
producdo cultural do Jornal do Centro e entender o seu contexto editorial e territorial,

de modo a refletir sobre o papel do Jornal do Centro na promocgao da cultura regional.
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Grdfico 1: Tipo de categoria das noticias no site do Jornal do Centro no més de outubro de

2024

A andlise geral das noticias publicadas no Jornal do Centro durante o més de outubro
de 2024, num universo de 426 artigos, revela uma clara distribuicdo tematica,

conforme ilustra o Grafico 1.

Com 159 noticias, a categoria Didrio foi a mais predominante, representando as
noticias de cardcter mais genérico e de cobertura didria. Com 134 artigos, a categoria
Cultura ocupa a segunda posicao, representando aproximadamente 31,5% do total de
noticias do més. Essa posicdo revela o foco do jornal na agenda cultural local, com a
categoria Cultura ultrapassando a categoria de Desporto por uma margem de 50
noticias. Apesar de ser a segunda categoria mais comum, a Cultura esta apenas 25

noticias atras da categoria Diario.
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Grdfico 2: Distribuicdo das Noticias de Cultura por Tipo de Evento no més de outubro 2024

A analise do tipo de evento das 133 noticias de cultura, como ilustra o Grafico 1, revela
gue a cobertura medidtica se concentra principalmente em duas areas. Os concertos
sdo o tipo de evento mais noticiado, com um total de 34 artigos, representando cerca
de 26% da totalidade. Em segundo lugar, destacam-se as exposi¢des, com 22 artigos,
correspondente a cerca de 17%. Em conjunto, estas duas categorias constituem mais
de 40% das noticias de cultura analisadas, indicando uma forte prioridade na cobertura

de eventos musicais e de artes visuais.

Outras categorias relevantes como Feiras com 13 noticias e Festivais com 12,
demonstram o foco em eventos de maior dimensao e organiza¢do. Em contrapartida, a
analise revela uma cobertura menor de eventos como Artes, Eventos Sociais e
Memodria histérica, todos com apenas uma noticia, o que sugere um ambito de

cobertura mais restrito a determinadas formas de expressao cultural.
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Grdfico 3: Distribuicdo das Noticias de Cultura por Local no més de outubro de 2024

A andlise da distribuicdo geografica das noticias de cultura, conforme ilustra o Grafico
3, demonstra uma grande concentracdo da cobertura na cidade de Viseu. Com 77

artigos, Viseu representa cerca de 58% do total das noticias de cultura.

Em contraste, as restantes noticias estdo distribuidas por um grande nimero de outros
concelhos, mas com uma quantidade de artigos significativamente menor. O local mais
noticiado a seguir a Viseu é Tondela e Lamego, com 6 noticias. Varios outros
concelhos como Moimenta da Beira, Oliveira de Frades e Carregal do Sal tém apenas 2
ou 3 noticias, e alguns apenas uma. Este padrdo sugere que a cobertura cultural do
jornal, embora regional, foca-se em grande medida na capital do distrito. Esta forte

concentracdo de noticias em Viseu evidencia a dimensao predominantemente local do

Jornal do Centro.
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Grdfico 4: DistribuicGo das Noticias de Cultura por Formato Jornalistico em outubro de 2024

O grafico 4 representa a distribuicdo de noticias de cultura por formato jornalistico no
periodo selecionado. E possivel perceber uma clara preferéncia por um tipo de
cobertura. A grande maioria dos artigos foi classificada como Noticia, representado
cerca de 88% do total. Em contrapartida, o formato Reportagem de Evento foi utilizado

apenas 16 vezes, ou seja, em cerca de 12% dos casos.

A predominancia esmagadora do formato Noticia ilustra que a cobertura cultural do
jornal é, na sua esséncia, de caracter informativo e factual, focada em divulgar os
eventos de forma direta. Este padrdo indica que ha pouca ou nenhuma aposta em

formatos mais aprofundados, como reportagens extensas e com formatos diferentes.
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Grdfico 5: Distribui¢do das Noticias de Cultura por Fonte Citada no més de outubro de 2024

A analise por fontes citadas nas 133 noticias de cultura, conforme ilustra o Grafico 5,
revela uma dependéncia notavel do jornal em relacdo as entidades que organizam os
eventos. A Organizacao do Evento é a fonte mais citada em 79 artigos, o que

representa uma maioria de cerca de 59% da totalidade.

Em segundo e terceiro lugar, as fontes mais citadas sdo os Artistas e os Representantes
Institucionais. O baixo nimero de citacdes de Politicos e a pouca variedade das fontes,
no geral, reforcam que o jornalismo cultural praticado tem um caracter principalmente
de divulgacdo. Este padrdo sugere uma tendéncia para o jornalismo de assessoria,

onde o jornal serve como um canal de comunicagdo para as entidades promotoras.

A andlise do publico-leitor foi executada com base nos dados do Google Analytics do
site do Jornal do Centro, permitindo enquadrar as noticias no universo de quem a

consome.

No ano de 2024, de 1 de janeiro a 31 de dezembro, o site registou um total de
2099698 utilizadores ativos. O més de outubro, periodo de foco da analise, contribuiu

com um total de 380537 utilizadores ativos.
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Grdfico 6: Distribui¢éo por género dos utilizadores ativos em outubro 2024

A andlise do publico-leitor por género, como se pode ver no Grafico 6, revela uma
distribuicdo ligeiramente desigual entre os utilizadores ativos. Nos casos em que o
Google Analytics conseguiu identificar esta informacao, a percentagem de publico

feminino foi de 55%, enquanto a de publico masculino foi de 45%.

No entanto, é necessdrio salientar que esta andlise ndo abrange a totalidade dos
utilizadores, dado que uma proporcao significativa foi classificada na categoria “not
set”, na qual o Google Analystics ndo conseguiu determinar o género. Assim, os valores
apresentados devem ser interpretados como representativos apenas da parcela em

gue existe essa identificacdo.
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Grdfico 7: Distribuicdo por faixa etdria dos utilizadores ativos em outubro 2024

O Grafico 7 apresenta a distribuicdo dos utilizadores ativos por faixa etaria,
evidenciando uma predominancia acentuada do publico com 65 ou mais anos, que
representa cerca de 40% dos utilizadores. Seguem-se as faixas dos 45-54 anos e dos
55-64 anos, enquanto os grupos etarios mais jovens registam numeros visivelmente

mais baixos.

Estes valores ndo contemplam a totalidade do publico, uma vez que o Google Analytics

inclui uma categoria “unknown” para a qual n3do foi possivel determinar a idade.
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Grdfico 8: Distribui¢cdo por cidade dos utilizadores ativos em outubro 2024

A distribuicdo geografica dos utilizadores ativos evidencia uma forte concentracdo nas

cidades do Porto, com cerca de 35,5% utilizadores e de Viseu com 33,4%. Estas duas

cidades juntas representam mais de dois tercos do total identificado. Lisboa surge na

terceira posi¢ao, enquanto Coimbra, Portimao, Braga e Guarda apresentam valores

mais reduzidos.

E pertinente referir que estes resultados se referem novamente apenas aos

utilizadores para os quais foi possivel identificar a localizac3o.
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6. Conclusao

A experiéncia de estagio curricular no Jornal do Centro, possibilitou-me observar de
perto a realidade do jornalismo exercido no interior do pais, bem como a importancia

de um meio de comunicagao regional para a promog¢ao cultural na comunidade.

Ao observar o trabalho didrio da redacao, apercebi-me que muitos dos acontecimentos
culturais s6 se tornavam conhecidos pelo publico devido a cobertura jornalistica que era
feita e partilhada pelo Jornal do Centro, tanto no site oficial, como no jornal impresso.
As proéprias organizagdes dos eventos, tinham nogdo dessa importancia, enviando
comunicados de imprensa e materiais informativos com o objetivo claro de ganhar
visibilidade por meio do jornal. A conexao direta entre os agentes culturais e o Jornal do
Centro destaca a importancia do meio como um elo fundamental na divulgacao cultural,
servindo como um dos principais canal de informacdo sobre os acontecimentos na

regiao.

O Jornal do Centro adota uma abordagem editorial com grande foco na cultura, em
contraste com a tendéncia predominante na maioria dos meios de comunicacao,
especialmente a nivel nacional. Em vdarios meios de comunicag¢ao, o desporto em maioria
das vezes tem grande destaque, enquanto a cultura é frequentemente deixada para um
segundo plano. A analise quantitativa das publicacdes ao longo de outubro de 2024
indicou que a categoria "Cultura" ocupa a segunda posicdo, logo apds "Didrio", e esta
significativamente acima de "Desporto", evidenciando uma decisdo de priorizar
conteudos culturais. Essa escolha editorial ajuda a valorizar a vida cultural e artistica
local, divulgando-a e contribuindo para que a cultura se torne um elemento central da

identidade regional.

No ambito da cobertura cultural, os concertos e exposicdes destacam-se como os
eventos mais divulgados, constituindo, juntos, mais de 40% das matérias analisadas.
Esses dados indicam um investimento relevante em formatos que atraem mais o
publico, mas também sugerem que outras expressdes culturais, como apresentacdes

literarias, teatro, eventos de memoria historica ou iniciativas comunitarias, recebem
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menos atengdo ou acontecem em menor quantidade. Essa observagao abre espaco, no
futuro, para ampliar o repertério de expressdes culturais abordadas, expandindo a

representatividade e o alcance da agenda editorial.

A extensdo territorial da cobertura reforga o aspeto de jornalismo local praticado pelo
Jornal do Centro. Apesar de se apresentar no site como um meio que abrange “toda a
regidao Centro”, a andlise das noticias revela que a maior parte da cobertura cultural esta
focada na cidade de Viseu, seguida por outros concelhos do distrito, porém com menor
relevancia. Esse foco justifica-se pela posicao central da capital distrital em termos
institucionais, econ6micos e culturais. No entanto, indica também uma oportunidade
para ampliar a presenca jornalistica de maneira mais uniforme em todo o territério. Ao
fazer isso, o jornal poderia fortalecer o sentimento de pertenca e a liga¢cdo das varias

comunidades com o 6rgao de comunicagao social.

A nivel de formato jornalistico, constatou-se que o género mais utilizado é a "Noticia",
correspondendo a aproximadamente 88% das pecas culturais divulgadas. As
reportagens, menos frequentes, aparecem em apenas 12% dos casos.
Simultaneamente, a maioria das fontes mencionadas vem das préprias organizacdes dos
eventos, o que fortalece a fungdo do jornal como meio de divulgacdo direta, mas
também restringe a diferentes pontos de vista. Apesar de garantir eficiéncia e
objetividade na divulgacdo, essa estratégia poderia ser melhorada com a inclusdo de
vozes independentes, como artistas, publico, criticos ou especialistas de mofo a
enriquecer a narrativa e proporcionar ao leitor uma compreensdao mais critica e

aprofundada sobre a importancia e o impacto dos acontecimentos culturais na regiao.

A andlise do publico leitor também revelou aspetos que possibilitam entender o impacto
e a abrangéncia do jornal. O perfil demografico indica uma leve maioria de leitoras do
género feminino, além de uma significativa presenca de faixas etarias mais velhas, com
destaque para o grupo acima de 65 anos, seguido pelos segmentos de 45 a 54 e de 55 a
64 anos. Esse dado destaca o desafio de atrair publicos mais jovens. O publico mais
jovem poderia ser atraido por estratégias digitais mais especificas e diferentes, como
conteldos multimédia e formatos adaptados para dispositivos moveis, diapositivo onde

procuram a maioria da informacao.
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Do ponto de vista geografico, os dados do Google Analytics revelaram que embora o
jornal tenha sede em Viseu e a maior parte de sua cobertura cultural se concentre nessa
cidade e seu distrito, em outubro de 2024 o maior nimero de usudrios ativos
identificados estava no Porto, seguido por Viseu e Lisboa. Esse fato expdem que o jornal,
apesar de ndo ter uma linha editorial nacional, consegue atingir publicos em varias

partes do pais.

E importante observar que a categoria "not set, “ ou seja, “ndo definida” no Google
Analytics impediu a identificacdo de alguns dados demograficos e geograficos. Isso
significa que as percentagens apresentadas nao refletem o publico total. Apesar disso,
considero que os dados disponiveis sdo suficientemente significativos para validar a
importancia do jornal na sua area de influéncia e o seu potencial para alcangar mais

areas.

Em suma, o Jornal do Centro destaca-se no panorama regional pela sua aposta na
cultura, contrariando a tendéncia de descrédito deste campo editorial. A forte ligacdo a
comunidade local, a aten¢do aos eventos préoximos e a capacidade de projeta-los para
publicos fora da regido confirmam que é um agente ativo na valorizacdo e preservacao
da identidade cultural de Viseu. Ao mesmo tempo, o estudo levanta a possibilidade de
novas oportunidades de desenvolvimento, como a diversificagdo de formatos
jornalisticos, a inclusdo de novas fontes e o equilibrio territorial da cobertura. Se
continuar a apostar e melhorar esta linha editorial, o Jornal do Centro tem todas as

condicGes para continuar a ser uma referéncia no jornalismo cultural regional.
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Figura 5 — reportagem publicada no jornal impresso realizada por Francisca Coutinho
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Mercado 2 de Maio: O “Rolls Royce”
que lojistas gostariam que viesse
com gasolina

Inaugurado com a promessa de trazer movimento ao centro da cidade, o
Mercado 2 de Maio anunciava ser um projeto promissor. Mas, na pratica,
comerciantes e lojistas queixam-se das condicdes de trabalho e pedem
mais dinamizag¢do e divulgacido do espago

Francisca Coutinho™

09.11.24 (O

itro

JORNAL ARG o ses o DEO v NEGS . .
@ DO CENTRO DIARIO ELEICOES PODCAST VIDEO NEGOCIOS CLASSIFICADOS LAZER

Concluidas as obras de requalificagdo no ano passado, o Mercado 2 de maio, em Viseu, era um projeto
aguardado com expetativas, tanto pelos habitantes da cidade como pelos comerciantes.

@ Produtos regionais

O espaco, no coragdo da cidade, foi projetado para ser uma praga de restauragdo, com o objetivo de
levar vida ao centro da cidade. A ideia de transformacgdo do espaco, que tinha até entao a assinatura do
arquiteto Siza Vieira , foi definida ha quase uma década, na lideranga do entao presidente Almeida
Henriques.

Depois das transformagdes, os comerciantes que tdo bem canhecem o local tém opinides distintas sobra
a renovagao. Apesar do projeto ser cheio de boas intengdes, alguns profissionais consideram que néo
passaram disso. Apontam falhas no dinamismo do espaco, limitacdes no horario de funcionamento e
deixam criticas a estrutura fisica.

A desilusdo da prata da casa

Para os comerciantes mais antigos, que acompanharam a transformagdo do mercado de perto, o
resultado estd longe do prometido. Uma lojista que se encontra no local ha mais de 40 anos afirma que o
novo espaco ndo esta em conformidade com as condicbes climatéricas, mesmo com a cobertura. “No
verdo é uma auténtica estufa. No inverno, o problema é o vento e a chuva. Esta frio na praga.”

A lojista recorda os tempos de maior movimento e lembra ainda com saudade o antigo mercado
tradicional, acreditando que uma estrutura restaurada, com foco nas bancas de produtos locais, teria sido

Figura 6- reportagem publicada no digital realizada por Francisca Coutinho
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Idadismo é a terceira maior forma de
discriminacao, depois do racismo e
sexismo

No dia 7 de outubro, a associagdao Obras Sociais de Viseu assinala o Dia de
Combate ao Idadismo com uma conferéncia

(® Produtos regionais

e e

Considera o idadismo um preconceito invisivel aos olhos da sociedade?

Quando falamos de idadismo, estamos a referir-nos a terceira maior forma de discriminagao, depois do
racismo e do sexismo. Basta perguntar a alguém na rua se conhece o termo, e a maioria das resposta
s30 negativas. Esta invisibilidade deve-se, ao facto de as proprias pessoas, com o passar da idade se
tornarem elas mesmo invisiveis. O idadismo tem trés dimensées: pode ser auto pessoal, interpessoal ou
institucional. Muitas pessoas, devido & idade, sentem que deixam de ter um propésito ou voz, tornando-
se invisiveis na sociedade. E por isso que digo, que & invisivel, incendioso e ainda mais grave. ..
normalizado.

0 idadismo sente-se mais em algum género?

Esta comprovado cientificamente que sim. Envelhecer no feminino é mais complexo que no masculino,
porque ha uma exigéncia muito maior em relacdo a mulher em todas as faixas etarias. Ha de facto a
questao do sexismo, que se interrelaciona. Sabemos que a esperanga média de vida das mulheres é
mais elevada que a dos homens, ha estudos que dizem que a qualidade de vida das mulheres nos
ultimos anos ¢ inferior & dos homens.

Embora este conceito seja associado a pessoas mais velhas, um estudo recente da Fundagédo
Francisco Manuel dos Santos comprovou que 40% dos jovens ja sofreu discriminagdo por idade.
Esse preconceito é especialmente sentido no ambiente de trabalho?

Sim, pois a maior fatia no desemprego € em jovens até aos 25 anos. Ha logo uma barreira a entrada.
Quando entram no mercado de trabalho, muitas vezes s&o olhadas com desconfianga pelos chefes.
Parece que a competéncia de alguém tem a ver com a idade, ha um estereotipado em relacao aos
jovens como sendo irresponsaveis.

Figura 7- entrevista publicada no digital realizada por Francisca Coutinho
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Apéndices

Apéndice 1: Entrevista a Sandra Rodrigues, diretora de informacao do Jornal do Centro

Em 2014, o jornal foi relancado. Como é que foi esse processo e qual a visdo inicial
para o Jornal do Centro?

Em 2014, em fevereiro voltdmos com o novo jornal, um jornal que quis também mudar
um bocadinho com os conceitos do jornalismo na cidade de Viseu. Eram trés
administradores ao longo do tempo, os outros dois administradores sairam e ficou sé
um. O Jornal do Centro desde 2014 que era sé em papel, comegou a ser online. Em

2014 ja tinhamos site mas era uma coisa muito inicial.

Qual foi a evolugdo do jornal, especialmente em relagdo ao online e a Radio Jornal do
Centro?

Até 2016/2017 o site ndo era muito desenvolvido. Em 2016 adquirimos a Radio Jornal

do Centro e comegdmos com programas em direto e tudo. Quando comegamos a

perceber que a internet tinha muito alcance, foi ai que decidimos focar-nos mais nisso.

E a aposta na drea Multimédia? Quando é que isso aconteceu e qual era a ideia inicial?
Em 2019 chegou a parte da Multimédia. Cridmos um estudio, cdmaras, régie, todo o

material que da para fazer broadcasting, producao, emissao e edi¢cdo. Fazemos alguns

programas que saiem no noosso site, youtube e redes sociais.
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Como descreve a estrutura do Jornal do Centro, com as diferentes plataformas que
utilizam?

Percebiamos que as pessoas sentiam a necessidade de ter o jornal em papel de volta e
era um desejo nosso. Conseguimos. Todas as sextas feiras estd ca fora. De resto,

tentamos conjugar o entretenimento, com a radio e cada vez mais o foco é no online.

Qual é o pilar principal do Jornal do Centro, tanto a nivel editorial como de equipa?

Queremos sempre rigor e independéncia e eu sou muito exigente na questao do rigor.
Toda a gente que passa por aqui tem que de perceber que ndo somos nem mais nem
menos que um jornal nacional. Temos que ter o mesmo rigor e trabalhar como se

tivéssemos a trabalhar num jornal nacional.

Como define o papel do Jornal do Centro enquanto veiculo de informacao local?
E o jornal do centro que consegue dar voz e expressdo ao que se passa ho interior do

pais. Aproxima os leitores das localidades, no sentido que quem esta em Cinfdes sabe

0 que se passa em Viseu.

Como define jornalismo local?
Uma ferramenta de resisténcia de quem tem uma voz menor. O jornalismo local ajuda

a criar massa critica e com isso a criar uma regidao mais qualificada e com poder de

desenvolvimento.
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Que importancia tem a cobertura de eventos para a linha editorial do jornal?

Uma das mais valias de um jornal local é a proximidade. Estar presente onde esta a

noticia é essencial.

Quais sao os critérios usados para decidir que eventos merecem cobertura no jornal?

A importancia e a utilidade da informacdo para o leitor.

Como é feita a selecdo entre eventos promovidos por instituicdes publicas e iniciativas
privadas?

A selecdo é feita de acordo com a finalidade, se é ou ndo servigo publico para o leitor,

apesar de ser uma iniciativa privada.

Como avalia a resposta do publico as noticias sobre eventos? Ha retorno, comentdrios,
aumento de audiéncia?

Depende sempre do evento. Mas tudo o que envolve politica local ou, por exemplo,

incéndios, ha sempre mais engagamento.

Como vé o futuro do jornalismo local no contexto da divulgacdo cultural (e no geral)?

O futuro do jornalismo local, tal como a nivel nacional, vai ter de passar por estratégias

mais atualizadas com os novos tempos e tendéncias de leitura, sem nunca perder o

rumo que tem: missao de informar com rigor.
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Estudos recentes indicam que a Cultura é um dos temas mais pesquisados por leitores
de jornais locais. Sao, sem duvida, a montra do muito bom que se faz de froma criativa

fora dos grandes centros urbanos.

55



