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Resumo

Aidentidade na era pds-digital tem vindo a ser moldada por um am-
biente em que as fronteiras entre o fisico e o digital estdo cada vez mais
diluidas. Neste contexto, a forma como cada individuo se representa é
profundamente influenciada pelas tecnologias digitais e pela constante
producao e consumo de imagens. Numa era onde a tecnologia passou
a moldar ativamente os processos cognitivos pelos quais analisamos a
realidade, a auto representacao torna-se uma pratica de reflexao e cura-
doria visual. A identidade, neste cenario, nao é mais uma construcao es-
tatica, mas sim fluida, e frequentemente adaptada ao contexto digital em
que esta inserida. Este projeto tem como intuito explorar os diferentes
processos pelos quais construimos identidade, e como cada individuo se
auto representa a partir de imagens. O projeto pretende analisar ainda
como a cultura visual e a relacao pessoal de cada individuo para com a
imagem pode servir como um mediador de representacao visual. Esta
analise sera posteriormente conduzida em conjunto com uma série de
exercicios propostos a uma comunidade especifica. Os dados reunidos
potencializarao a abertura para possiveis exploracoes dentro do campo
da autorepresentacao e das diferentes dinamicas da identidade na con-
dicao pos-digital.

Palavras-Chave

Cultura Visual, Auto representacao, Consumo de imagens, Identi-
dade Visual, Percepcao Pés Digital, Curadoria Visual.



Abstract

Identity in the post-digital era has been shaped by an environment
in which the boundaries between the physical and the digital are increa-
singly blurred. In this context, the way in which each individual repre-
sents themselves is profoundly influenced by digital technologies and
the constant production and consumption of images. In an era where
technology has come to actively shape the cognitive processes by which
we analyze reality, self-representation becomes a practice of reflection
and visual curation. Identity, in this scenario, is no longer a static cons-
truction, but a fluid one, often adapted to the digital context in which it
is inserted. This project aims to explore the different processes by which
we construct identity, and how each individual represents themselves
through images. The project also aims to analyze how visual culture and
each individual's personal relationship with the image can serve as a me-
diator of visual representation. This analysis will later be conducted in
conjunction with a series of exercises proposed to a specific community.
The data gathered will enhance the potential for exploration within the
field of self-representation and the different dynamics of identity in the
post-digital condition.

KeyWords

Visual culture, Self-representation, Image consumption, Visual
identity, Post-digital perception, Visual curation.
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Introducao

Na contemporaneidade, marcada pela omnipresenca crescente das
tecnologias digitais, as imagens deixaram de ser meros suportes de repre-
sentacdo para se tornarem elementos estruturantes da forma coletiva e sin-
gular de como percepcionamos o mundo. A investigacdo aqui proposta par-
te da compreensao de que a era pés-digital, nao corresponde apenas a uma
fase cronoldgica apés a digitalizacao, mas antes a um estado de normaliza-
cdo e invisibilidade do digital, onde os meios digitais se integram de modo
organico nas praticas sociais, comunicativas e identitarias. E neste ambien-
te partilhado pelo fisico e virtual, o digital e o analégico, que se desenvolvem
novas dinamicas da construcao da identidade, mediadas por dispositivos
técnicos e por légicas visuais especificas.

A cultura visual digital, entendida enquanto campo de producao sim-
bélica, exerce um papel fundamental na articulacio entre identidade e me-
diacdo tecnolodgica. As redes sociais, como exemplo particular, funcionam
continuamente como palcos de apresentacao e negociacdo, onde a imagem
representada aqui como status pessoal, assume um estatuto performativo.
Pensar nesta performatividade visual, implica também entender a identi-
dade como uma gestao cuidadosa da presenca digital, onde o individuo se
posiciona simultaneamente como sujeito e objeto da sua propria narrativa
(Murray 1997). Neste cenario, torna-se importante refletir sobre os padroes
e tendéncias que moldam a recepcao e entendimento das imagens.

As imagens digitais, pela sua natureza reprodutivel, programavel e efé-
mera, distanciam-se significativamente das imagens nao-digitais, no modo
como sao produzidas, distribuidas e consumidas. O ato de ver torna-se mais
instantaneo, mais fragmentado, frequentemente mediado por algoritmos
que filtram e organizam o conteudo segundo logicas externas e que estao
distantes do controlo do observador. Contudo, esta aceleracao visual nao
elimina a carga simbdlica da imagem, mas transforma a sua leitura num
processo que exige atencao critica e contextualizada.

Neste contexto torna-se importante destacar a nocao de auto curado-
ria visual, entendida como um processo continuo de selecao e apresentacao
de imagens de si mesmo com o objetivo de comunicar, performar ou proje-
tar uma identidade (Van Dijck 2013). Esta auto curadoria nao se limita a es-
colhas conscientes, sendo muitas vezes moldada por normas socioculturais,
convencoes visuais e plataformas tecnolégicas que definem o que é visivel,
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Introducao

valorizado ou reconhecivel. Tal como argumenta Erving Goffman (1959), na
sua analise da apresentacao do eu na vida quotidiana, os sujeitos constroem
as suas identidades em funcao de um “palco” e de um “publico”, elementos
que, no ecossistema digital, sio ampliados e reconfigurados.

A presente investigacdo propoe, assim, analisar como estas imagens,
nem sempre ligadas a uma representacao fisica literal, operam como sig-
nos simbolicos numa esfera visual saturada. O objetivo é compreender de
que modo os individuos constroem representacoes visuais de identidade em
plataformas digitais e como essas representacoes dialogam com regimes de
visibilidade, expectativas sociais e subjetividades algoritmicas.

A abordagem metodologica basear-se-a numa analise visual e semioti-
ca de representacoes identitarias digitais, complementada por uma revisao
tedrica dos contributos de autores como William Mitchell (1986), Vilém
Flusser (1983), Lev Manovich (2001), Steph Frosh (2013) e Gillian Rose
(2016), entre outros, cujos trabalhos permitem articular questoes de ima-
gem, técnica e subjetividade. No seguimento da apresentaciao dos princi-
pais tépicos e fatores a considerar no decorrer desta dissertacao, propus-me
previamente a elaborar algumas questoes de forma sucinta, com o intuito
de resumir da melhor forma possivel as principais questoes de investiga-
cao. Neste sentido, os objetivos desta investigacao centram-se, em primeiro
lugar, na compreensao dos mecanismos visuais que sustentam os proces-
sos de auto representacdo, com especial atencao para os contextos em que
a imagem ganha centralidade como forma de expressao pessoal e coletiva,
passando ainda por compreender de que forma a cultura visual contempo-
ranea impacta os processos de construcao identitaria no contexto pos-digi-
tal. Procura-se, por isso, investigar de que forma os individuos recorrem a
imagem, seja ela fotografica, ilustrativa ou simbdlica, para se posicionarem
no espaco digital, e até que ponto essa escolha é mediada por fatores estéti-
cos, afetivos ou culturais.

Paralelamente, pretende-se compreender de que maneira as praticas
de consumo e partilha de imagens influenciam a formacao de uma identi-
dade visual coerente, bem como explorar a existéncia de padroes estéticos
comuns que possam refletir uma pertenca implicita a comunidades visuais
e estruturas partilhadas. Interessa ainda perceber como estes padroes ope-
ram em simultdneo como instrumentos de diferenciacao e de identificacao.
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Esta analise vira como fruto de dados recolhidos através de diver-
sos métodos e suportes. Nomeadamente de um conjunto de exercicios de
recolha de imagens provenientes de um ato de auto representacao feito
pelos participantes, seguido de uma recolha de dados acerca de tendén-
cias de consumo e uso de imagens em meios digitais em forma de inqué-
rito, uma série de entrevistas, e por fim a analise de avatares recolhidos
numa rede social. Esta abordagem metodolégica permitira a realizacao
de um estudo pratico dentro de uma comunidade especifica, baseado
em estruturas de classificacdo e agrupamento. Os resultados refletirao,
a natureza das imagens digitais usadas como meios de representacio, e
o cariz exploratorio do projeto, cuja pertinéncia nao reside em procurar
definicOes concretas, mas abrir espago para novas discussoes e possiveis
interpretacoes no campo da identidade no pés-digital.

Questao Orientadora

Qual € o papel da cultura visual na construcdo da identidade e a
sua percecdo, na era pos-digital?

Objetivos de Investigacao

1. Como a cultura visual e os meios digitais influenciam a constru-
cao da identidade.

2. Entender padroes e tendéncias no consumo e leitura de imagens
em meios digitais e analégicos.

3. Analise de diferentes formas de auto curadoria visual, como re-
presentacdes de identidade e personalidade.

4. Analisar como as imagens figurativas, nem sempre ligadas a uma
representacao fisica literal de um sujeito, operam como signos simboli-
cos numa esfera visual saturada.
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Capitulo 1. Cultura Visual

1.1 Cultura da imagem no Po6s-digital

A medida que a era pés-digital se consolida, observamos uma tran-
sicao significativa na forma como a cultura da imagem é concebida, pro-
duzida, distribuida e principalmente, vista. A imagem, que outrora se
inscrevia na tradicao da representacao e da fixacdo do instante, seja na
pintura, na fotografia analdgica ou no cinema cléssico, tornou-se agora
uma entidade eminentemente fluida, processual e interativa. A sua per-
maneéncia nos meios digitais nao se limita a sua presenca visivel, mas
estende-se também ao plano infraestrutural, técnico e algoritmico, onde
opera como dado, como indice de padroes comportamentais e como ve-
tor de influéncia afetiva e social. A imagem ja nao é apenas vista, ela €
processada por algoritmos, por sistemas de reconhecimento, por inte-
ligéncias nao-humanas que transformam o visivel em inteligivel, e em
capital informacional.

A cultura contemporanea ja nao pode ser dissociada do aparato
tecnoldgico que a permeia, as tecnologias digitais nao se impoem como
novidade ou como proéteses exteriores, mas como ambientes totalizantes
que modulam o quotidiano de forma continua, e invisivel, através de
algoritmos e curadorias automatizadas, notificagdes e ritmos temporais,
visualidades programadas e computacao em nuvem. Ao abordar a légica
da ubiquidade digital, estamos a operar sob condicoes de infraestruturas
invisiveis, onde o digital se converte em norma de operacdo e nao em
excecdo. Esta integracdo nao se da somente ao nivel da acessibilidade,
mas sobretudo ao nivel da naturalizacao da presenca da tecnologia, que
deixa de ser progressivamente um objeto de reflexdo consciente para se
tornar condicao base da experiéncia social e cognitiva (Werbach 2009).
Esta transicao cria um novo regime de sensibilidade no qual o humano
e o tecnoldgico se encontram imbricados, redefinindo nao apenas a in-
terface entre sujeito e mundo, mas também as formas como o sujeito se
constitui e se representa.

Para compreendermos a ascensao da era pos-digital, torna-se es-
sencial rastrear as origens da internet no final do século XX, periodo
em que a tecnologia passou por uma transicao critica, de uma curiosi-
dade técnica acessivel apenas a um grupo restrito de pessoas, para um
fenomeno cultural que atua num campo mais amplo, moldado tanto por
profissionais como por amadores, e experimentado e capturado num
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Capitulo 1 1.1 Cultura da imagem no Pds-digital

registo intimamente pessoal. Este momento nao se caracteriza apenas
pelo crescimento da infraestrutura digital, mas sobretudo pela nature-
za experimental e criativa que a internet inicial proporcionava aos seus
utilizadores.

Havia um ambiente pré-existente; uma cultura es-
trutural, visual e actstica com a qual se podia brincar,
uma cultura que se podia quebrar. Existia um mundo
de opg¢oes, e uma das opcoes era ser diferente. Era
brilhante, rica, pessoal, lenta e em construcao. Era
uma teia de ligacOes subitas e vinculos pessoais. As
paginas eram construidas a beira do amanha, cheias
de esperanca por uma ligacao mais rapida e um com-
putador mais potente.(Lialina, 2009)!

Esta evocagdo nao se limita a uma nostalgia estética, mas traz a
tona uma condicdo cultural da internet enquanto espaco de liberdade
criativa e afirmacao subjetiva, antes de ser firmemente obtida e organi-
zada, por légicas corporativas e comerciais. Os primeiros espacos digi-
tais refletiam uma relacao quase artesanal com a cultura visual, sonora
e estrutural da web. As paginas pessoais nao eram apenas veiculos de
informacao partilhada, mas meios de autoexpressao, marcados por es-
colhas estéticas idiossincraticas, narrativas fragmentadas e estruturas
nao lineares (Lovink 2012), que resistiam a homogeneizacao imposta
pelas grandes plataformas que viriam a dominar a década seguinte. Ain-
da que esses espacos expressassem uma individualidade rica, havia uma
consciéncia crescente que alertava para a necessidade de evolugao, os
utilizadores precisavam de experiéncias mais rapidas, interfaces mais
intuitivas e ferramentas mais facilmente moldaveis as suas expectativas.

I Traducao livre e adaptada do excerto: “There was a pre-existing environment; a structural, visual
and acoustic culture you could play around with, a culture you could break. There was a world of options and
one of the options was to be different. To be blunt it was bright, rich, personal, slow and under construction.
It was a web of sudden connections and personal links. Pages were built on the edge of tomorrow, full of hope
for a fast- er connection and a more powerful computer. One could say it was the web of the indigenous... or
the barbarians. In any case, it was a web of amateurs soon to be washed away by dot.com ambitions, profes-
sional authoring tools and guidelines designed by us- ability experts.” (Lialina 2009, Digital Folklore, p.19)
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Capitulo 1 1.1 Cultura da imagem no Pds-digital

My Hobies

Home

About Me Under construction
@

About My Work

My Family

[T e [y
=

Sign Guestbook

View Guestbook

Fig 1 e 2. Primeiros websites, Olia Lialina 2002, One Terabyte of
KiloByte Age.

Deste modo, o impulso criativo e a procura por liberdade de ex-
pressao conviviam com a exigéncia de funcionalidade e acessibilidade,
assumindo ja uma tensao entre o desejo de autonomia e a inevitavel
integracao em sistemas mais estaveis e corporativos. Com a transicao
dos anos 1990 para os anos 2000, esta tensao torna-se fator de ignicao
para uma transformacao profunda, que viria a moldar o rumo da rede. O
que estava em jogo nao era apenas o aprimoramento técnico da internet,
mas a reconfiguracao do proprio espaco digital enquanto infraestrutura
essencial da vida social, cultural e econémica. Tal como demonstrado
por autores como Manuel Castells (2001), este periodo foi marcado pela
consolidacao de uma sociedade em rede, em que as infraestruturas di-
gitais passam a desempenhar um papel central na organizacao da vida
quotidiana. A disseminacao da banda larga e a popularizacao dos dis-
positivos moveis redefiniram o acesso a rede, deslocando-o do ambiente
fixo do computador pessoal para uma condi¢ao de conectividade abran-
gente, possibilitando o acesso permanente a informacao e a comunica-
cao a partir de multiplos espacos e contextos.

A internet, previamente uma ferramenta nao centralizada no quo-
tidiano, torna-se agora uma presenca constante, um meio de interacao
continua e sem interrupgdes. E precisamente nesta fase que a dissolucio

15



Capitulo 1 1.1 Cultura da imagem no Pds-digital

das fronteiras entre o digital e o fisico se acentua, dando origem a um
novo paradigma em que as experiéncias tecnoldgicas sao incorporadas
de forma tao intrinseca no quotidiano que deixam de ser percebidas
como algo externo. Esta é a condicao que pode ser considerada como
caracteristica central do poés-digital, no qual a tecnologia é omnipre-
sente, invisivel e determinante, nao apenas enquanto ferramenta, mas
como ecossistema. A fusao entre os diferentes ambientes da experiéncia
humana, promove a emergéncia de um territério hibrido, onde a per-
formatividade identitaria se distribui por multiplos espacos e interfaces
(Bridle 2018).

A transformacdo gradual da internet esta intimamente ligada a
ascensao da cultura participativa, na qual os utilizadores nao apenas
consomem conteudos, mas também os produzem, remixam e partilham
em redes interconectadas, transformando a web num espaco simulta-
neamente técnico, estético e politico. A internet surge, aqui, como um
ponto de inflexdo paradigmatica ndo enquanto mero instrumento de
comunicacdo, mas como um sistema simbdlico e visual, onde a perfor-
matividade identitaria se da, cada vez mais, por meio de signos visuais
e de narrativas imagéticas moduladas por légicas de algoritmo, curado-
ria automatica e viralidade. James Bridle (2018) descreve este ambiente
como uma “névoa computacional” onde a transparéncia da informacao
€ quimeérica, e o sujeito, embora imerso em fluxos constantes de imagens,
faz parte de uma experiéncia de opacidade semantica.

A proliferacdo de imagens em redes sociais, a emergéncia de ava-
tares digitais, selfies, videos curtos e filtros de realidade aumentada nao
representam apenas novas formas de expressao, mas configuram novas
condigOes ontoldgicas da imagem, que ja nao espelham a realidade, mas
que a constroem ativamente segundo parametros programaveis e dina-
micos. A imagem, neste novo regime, é simultaneamente icone, simbo-
lo, dado e performance. As plataformas digitais nao apenas albergam
imagens, elas produzem-nas, ordenam-nas, hierarquizam-nas e inter-
pretam-nas, muitas vezes independentemente de intervencao humana.
Esta nova logica da visualidade digital altera profundamente a nocao de
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Capitulo 1 1.1 Cultura da imagem no Pds-digital

autoria e de originalidade, substituindo-as por praticas de apropriacao,
remix e circulacao em tempo real, que acentuam a efemeridade do con-
teuido e a permanéncia das estruturas técnicas que o sustentam.

No plano cognitivo, o impacto destas ferramentas é igualmente
transformador. As tecnologias digitais, sobretudo aquelas mediadas por
interfaces moveis e plataformas interativas, passaram a desempenhar
um papel quase-simbiotico com os processos mentais humanos. Um dos
exemplos mais pertinentes e pelos quais podemos analisar as mudan-
cas provenientes desta relacdo é o da memoria, nao a nocao da memo-
ria individual (que implicaria a realizacdo de uma extensa analise deste
topico), mas a nocdo de memoria coletiva, que, neste contexto, dada a
natureza do poés-digital e da ideia de uma cultura partilhada, se torna
muito mais apropriada.

Segundo Maurice Halbwachs (1950) a memoria, longe de ser um
processo puramente individual, inscreve-se em estruturas sociais que
moldam, sustentam e orientam o recordar e a lembranca. E a partir des-
ta premissa que se desenvolve a no¢cao de memoria coletiva, propondo
que as lembrancas de cada sujeito nao surgem de forma isolada, mas
encontram-se num dialogo continuo com os grupos sociais aos quais
pertence. Para Halbwachs (1950), lembrar é sempre uma atividade par-
tilhada, mediada por aquilo que designa como quadros sociais da me-
moria, isto €, os contextos simbolicos e materiais (como a linguagem, os
rituais e os espagos) que permitem ao individuo situar-se no tempo e dar
sentido as suas experiéncias.

A memoria coletiva nao se limita a conservar o passado tal como
ele foi, mas sim a reconstrui-lo segundo as necessidades, valores e iden-
tidades do presente. Este carater seletivo e interpretativo revela que a
memoria, enquanto fenémeno coletivo, é também uma pratica cultural
e politica, atravessada por disputas sobre o que merece ser lembrado e
o que sera relegado ao esquecimento. Ao inscrever a memoria na vida
social, Halbwachs (1950) rompe com a ideia de um sujeito isolado que
guarda autonomamente o seu passado, e propoe assumir o ato de lem-
brar, como um exercicio assente nas dinamicas sociais, espaciais e afeti-
vas que constituem a identidade de um grupo. O rapido acentuamento
da tecnologia e da digitalizacdo no nosso quotidiano, mudam os proces-
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Capitulo 1 1.1 Cultura da imagem no Pds-digital

sos pelos quais a memoria coletiva é organizada e categorizada, ela passa
a deslocar-se progressivamente da esfera interna para os dispositivos ex-
ternos, reorganizando as dinamicas de retencao, esquecimento e acesso
a informacao. Assistimos, como sugere N. Katherine Hayles (2012), a
uma mutacao na prépria forma como o conhecimento é produzido e ar-
mazenado, substituindo a linearidade textual por légicas fragmentadas,
hipertextuais e, muitas vezes, automatizadas. O pensamento torna-se,
ele proprio, um processo mediado, uma interface entre o biolégico e o
informatico.

A imagem digital deixa de ser apenas uma representacao sim-
bolica e passa a atuar como instrumento cognitivo, mapas interativos,
dashboards, modelos de visualizacdo de dados e sistemas de machine
vision sao alguns dos dos exemplos de elementos que nao s6 reconfigu-
ram a maneira como vemos, mas também como pensamos o mundo. A
visao, nesse sentido, torna-se uma funcao partilhada entre humanos e
maquinas, deslocando-se da retina para os sensores, das sinapses para
os algoritmos. Esta condicao pés-digital desafia os pressupostos classi-
cos da epistemologia visual e inscreve a imagem num novo regime de
conhecimento que é, simultaneamente, técnico, afetivo e politico.
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Capitulo 1 1.2 Caminhos da Visibilidade na Cultura Visual

1.2 Caminhos da Visibilidade na Cultura Visual

E de que modo € que a cultura visual afeta a construcao identitaria
dentro dos meios digitais? O conceito de cultura pode ser definido nao
tanto como um conjunto de coisas (romances, pinturas, programas de
TV, etc) mas como um processo, um conjunto de praticas. Primariamen-
te, a cultura foca-se na producao e troca de significados, o dar e receber
significado, entre os membros de uma sociedade ou grupo (Hall 1995).
Assim, a cultura depende dos seus participantes, que interpretam de for-
ma significativa o que esta a sua volta e atribuem sentido ao mundo, em
maneiras amplamente semelhantes. A cultura visual emerge, como uma
dimensao especifica e incontornavel da cultura contemporanea. Embora
o uso de imagens para comunicar e representar seja tao antigo quanto
a propria civilizaco, € a partir da modernidade, com a ascensao da im-
prensa, da fotografia, do cinema e, mais tarde, dos media digitais, que se
intensifica a centralidade do visual como linguagem dominante. A cul-
tura visual, tal como teorizada por Nicholas Mirzoeff (1999), refere-se
ao conjunto de praticas sociais que implicam a producao e o consumo
de imagens, bem como aos sistemas que regulam o que € visivel e o que
permanece invisivel em determinado tempo e espaco. Nao se trata ape-
nas de observar imagens, mas de entender os contextos, os dispositivos
e os regimes de visibilidade que determinam como vemos e o que vemos.
Podemos, portanto, entendé-la como uma arena em que as imagens par-
ticipam na organizacdo do saber, do poder e da experiéncia.

Autores como Martin Jay (1993) e Nicholas Mirzoeff (1999), argu-
mentam que a ideia da visdo é uma parte central da construcao cultu-
ral e social da vida na contemporaneidade, imagens e informacao visual
transmitem uma grande carga de informacao que tornam possiveis estas
trocas de ideias e simbologias. A visao, longe de ser um processo natu-
ral e imutavel, € historicamente configurada, os modos de ver mudam a
medida que se transformam os sistemas técnicos, politicos e epistemo-
l6gicos. A cultura visual esta, assim, profundamente implicada nos mo-
dos de perceber e construir o real. Ver nao é um ato neutro, € um gesto
moldado por convencoes, por valores e por tecnologias que estruturam
o olhar (Crary 1992).

Na era pos-digital estamos imersos na tecnologia, ela é uma exten-
sao dos nossos processos cognitivos, estamos por consequéncia, ligados
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Capitulo 1 1.2 Caminhos da Visibilidade na Cultura Visual

a tecnologia visual visto que compoe metade dos processos tecnolégicos

que usamos na atualidade. As imagens que estes meios transmitem, ofe-
recem uma visao do mundo, elas renderizam o mundo em termos vi-
suais. Mas estas renderizacGes nunca sao inocentes, ndo sao uma janela

transparente pela qual vemos a realidade (Rose 2002), elas sao interpre-
tacoes do mundo consoante uma determinada perspectiva, sao interpre-
tacOes de outros seres humanos e agora também de maquinas. Por estes

motivos é também importante estabelecer uma distin¢ao entre a ideia

de visao e visualidade. Se a visao se refere ao que o olho humano é capaz

de ver fisiologicamente, entao a visualidade refere-se a maneira como a

visao € construida de diversas maneiras:

Como vemos, como somos, capazes, permitidos ou
feitos para ver, e como vemos esse ver € o0 nao ver ai.
(Foster 1988)?

Estas distingdes sao importantes pois sem elas seria impossivel
entender minimamente as nocgoes e questoes basicas que formulam a
cultura visual. E também importante entender os processos sociais que
ocorrem quando estas trocas de informacao visual sao feitas, pois permi-
te-nos analisar como sao construidos os pilares que constituem a préopria
ideia de cultura visual e como se formam os simbolos, as mensagens e os
significados que atribuimos as imagens que vemos no nosso quotidiano.
Todas as imagens sao formas de informacao visual que veiculam signi-
ficados, e cabe ao observador interpreta-las a partir das suas proprias
referéncias culturais, cognitivas e experiéncias do mundo. Ainda nesta
linha de pensamento podemos analisar a perspectiva de Ludwig Feuer-
bach (184:3), que usa a era moderna como uma demonstracao da rela¢ao
que a humanidade tem vindo a desenvolver com a imagem, uma relacao
que ao contrario do antecipado por muitos historiadores e filésofos s6
tem vindo a ser fortalecida desde a dissipacao dos métodos de obser-
var imagens, pré-estabelecidos pelos modelos ocidentais fortemente in-
fluenciados pela religiao e os sistemas que os produziam.

2Traducdo livre e adaptada do excerto:“how we see, how we are capable, permitted or made to see,
and how we see that seeing and the un-seen in it.”"(Hal Foster 1988, Vision and Visuality, p.6)
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Uma sociedade torna-se “moderna” quando uma
das suas principais atividades é produzir e consumir
imagens, quando imagens que possuem poderes ex-
traordinarios para determinar as nossas necessida-
des e suposicoes sobre a realidade e sao eles préoprios
substitutos cobicados da experiéncia em primeira
mao tornar-se indispensavel para a satide da econo-
mia, a estabilidade da politica e a busca da felicidade
privada. (Feuerbach 184.3)°

Feuerbach (184:3) reflete sobre a maneira como a nossa relacao
para com a imagem é também um marco nos avancos sociais e culturais,
e descreve uma visao futura da “nossa era”. Apesar de descrita ha mais
de 150 anos atras, a ideia de que a imagem vira a ter o poder de substituir
agentes que outrora eram os responsaveis de gerar as nocoes e suposi-
coes do real, permanece intacta e pode ser na maior parte aplicada a re-
lacdo que temos com a imagem na era pos-digital, e como estas trocas de
informacao visual sdo partes indispensaveis para os sistemas econdmi-
cos, politicos e sociais que regem o mundo contemporaneo. Esta era de
incredulidade, como referida por Susan Sontag (1977), nao s6 fortaleceu
a nossa dependéncia para com a imagem, mas também afetou a credi-
bilidade que nao poderia mais ser dada a realidades compreendidas em
forma de imagens e que estava agora a ser dada a realidades entendidas
como imagens, ilusoes. Na era pos-digital, persiste ainda em muitos nu-
cleos sociais uma tendéncia corrente de valorizar mais a representacao
do que o objeto real, a aparéncia ao ser, a0 mesmo tempo tendo nocao
que o estdo a fazer. Neste cenario em que a imagem se consolida como
forca estruturante das dinamicas sociais contemporaneas, torna-se es-
sencial examinar os processos de producao de imagem, entendendo de
que forma estes nao apenas refletem o mundo, mas constroem-no, orga-
nizando o visivel e estabelecendo regimes de significado profundamente
imbricados com as tecnologias, os discursos e poderes vigentes.

3Tradugdo livre e adaptada do excerto: “A society becomes “modern” when one of its main activities
is producing and consuming images—images that possess extraordinary powers to shape our needs and
assumptions about reality, and that themselves become coveted substitutes for firsthand experience, beco-
ming indispensable for economic health, political stability, and the pursuit of private happiness.” (Ludwig
Feuerbach 184:3, The essence of Christianity, p.258)
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Fig 3. Basiliol, moe-

da, século I, Museu

Britanico.
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1.2.1 Producao

Para fazermos uma analise substancial da producao da imagem é
necessario recuar no tempo de modo a entender como esta nocao foi
evoluindo desde as primeiras formas primordiais de representacao do
mundo, até a desconstrucao e reconfiguracao completa da tipologia da
imagem e da visualidade representativa. A producao de imagens é uma
pratica tao antiga quanto a propria humanidade. Desde os primeiros ves-
tigios visuais que habitam as paredes das grutas de Lascaux ou Chauwvet,
percebemos que a imagem sempre foi mais do que uma simples repre-
sentacgao, ela serviu como mediadora entre o humano e o mundo, entre o
visivel e o invisivel. A marca deixada no suporte rochoso nao era apenas
decorativa, era uma tentativa de registrar, controlar ou comunicar algo
do real. Walter Benjamin (1936), ao refletir sobre a obra de arte na era
da sua reprodutibilidade técnica, observa que as imagens pré-histéricas
possuiam um valor ritual, a sua funcao era magica, ligada a praticas sim-
boélicas e a crenca de que a imagem podia atuar sobre o mundo.

Produzir uma imagem era, entao, produzir um vinculo com o in-
visivel. Com o surgimento das civiliza¢oes organizadas, a imagem passa
a desempenhar um papel institucional. No Egito Antigo ou na arte Bi-
zantina (fig 3), as imagens tornam-se instrumentos de poder e mediacao
religiosa, sendo controladas por sistemas rigidos de produ¢ao simboli-
ca. A funcao da imagem era preservar e reiterar a ordem, a sacralidade
e a autoridade. Nao era a expressao individual que interessava, mas a
repeticdo de um modelo, a afirmacdo de uma presenca divina. A proé-
pria técnica obedecia a canones estéticos e doutrinarios. Assim, produzir
imagens era também, produzir discurso e ideologia.

Ja o Renascimento marca um ponto de viragem crucial. Com o de-
senvolvimento da perspectiva linear, da observacao empirica e da ana-
tomia, a imagem aproxima-se da representacao do real de forma inédita.
Artistas como Leonardo da Vinci ou Albrecht Diirer procuram sistema-
tizar o olhar, aproximando arte e ciéncia. A imagem renascentista ja nao
depende de um modelo divino, mas de um mundo empirico e observavel.
A técnica da pintura, transforma-se numa linguagem capaz de organizar
o visivel a partir de uma determinada posicao de poder, uma visao cen-
tralizada, masculina e ocidental.
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Produzir imagens torna-se, nesta época, um modo de definir e apro-
priar-se do mundo (Berger 1972). Entre o paradigma visual renascentista
e a invencao da fotografia, desenvolvem-se importantes transformacoes
nos modos de ver e representar. O avancgo das técnicas de gravura, e a
proliferacao de dispositivos 6ticos, como a cimara obscura, aprofundam
a separacao entre o olhar e o mundo, convertendo a visao em operacao
mecanica e racionalizavel. Estes desenvolvimentos ndao apenas anteci-
pam a logica técnica da fotografia, como consolidam a ideia da imagem
como uma forma de mediacao objetiva da realidade, preparando o terre-
no para um novo regime de visibilidade e reprodutibilidade.

Com a invencdo da imprensa e, posteriormente, da fotografia, a
imagem entra num novo regime de producao. A fotografia, especialmen-
te, introduz uma cisao importante, pela primeira vez, a imagem pode ser
produzida sem a mao humana. O dispositivo técnico captura a luz refle-
tida pelos objetos e transforma-a em impressao 6tica. Podemos observar
que esta reprodutibilidade altera a relacao entre arte, autenticidade e
aura. A imagem deixa de ser unica, torna-se multipla, distribuivel, aces-
sivel. Ao mesmo tempo, o gesto fotografico transforma a propria perce-
cao do tempo e da memoria. Susan Sontag (1977) nota que a fotogra-
fia se torna um modo de apropriacao, ao fotografar algo, nao apenas se
regista, mas também se domestica o acontecimento, inserindo-o numa
narrativa pessoal ou histoérica.

No século XX, com o cinema, a televisao e a publicidade, a produ-
cao de imagens adquire uma escala massiva. A imagem nao é mais ape-
nas reflexo do real, mas torna-se construcao, espetaculo, consumo. Guy
Debord (1967), ao falar da "sociedade do espetaculo", alerta para o modo
como o mundo passa a ser vivido como representacao. A imagem subs-
titul o acontecimento, torna-se mercadoria e modelo do real. Produzir
imagens, neste contexto, é também produzir desejo, norma e subjetivi-
dade. Ja no final do século XX e inicio do século XXI, com a emergéncia
do digital, a imagem sofre uma nova mutacao. A sua producao deixa de
depender exclusivamente de dispositivos optico-quimicos e passa a ser
mediada por software, algoritmos e redes de dados. A imagem digital
¢ codificada, manipulavel, replicavel sem perda de qualidade. Segundo
Lev Manovich (2001), ela pertence a uma nova linguagem: a "lingua-
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gem dos novos media", onde as fronteiras entre imagem, texto e som
sao continuamente dissolvidas. A producao de imagens torna-se mais
democratizada, mas também mais controlada, mediada por plataformas,
interfaces e padroes estéticos replicaveis. Na era pos-digital, ja nao se
trata apenas de produzir imagens, mas de produzir visualidade. A ima-
gem € parte de ecossistemas automatizados, onde humanos e maquinas
interagem para gerar fluxos incessantes de contetidos visuais. Uma das
perspectivas mais impactantes e pertinentes no que toca a producao e
analise da imagem na era pos-digital, é a de Jussi Parikka (2023). O que
nos oferece a possibilidade que muitas das imagens que hoje circulam,
nao sao feitas para serem vistas por pessoas, mas para serem processa-
das por algoritmos, sao imagens operacionais, como aquelas utilizadas
em vigilancia, inteligéncia artificial ou logistica automatizada. A produ-
cao destas imagens torna-se na sua génese infraestrutural, envolve redes
de servidores, extrativismo mineral, energia elétrica, logicas de consumo
e descarte. Para além disso, Parikka (2015) propde pensar a imagem a
partir da sua dimensao material. A imagem digital, embora imaterial na
sua aparéncia, tem um custo ecolégico e politico.

Fig 4. Imagem de vigilancia, Harun Farocki 2003, Eye Machine I11.
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Os minerais usados para fabricar sensores, cimaras ou ecras,
como o coltan ou o litio, s3o extraidos em condigdes frequentemente
marcadas por exploracdo e violéncia. Produzir imagens, nesse sentido,
implica também mapear os circuitos invisiveis da sua existéncia, do sub-
solo africano ao servidor na nuvem, da fabrica asiatica ao ecra ociden-
tal. Compreender a producao de imagens na era po6s-digital exige uma
atencao cuidadosa aos dispositivos técnicos que moldam a nossa relacao
com o mundo sensivel. O conceito de aparato torna-se uma ferramenta
tedrica essencial para refletir sobre as mutagoes na producao, circulacao
e rececao das imagens. Em termos epistemoldgicos podemos rastrear
a origem da palavra “apparatus” ao latim, derivado do verbo “apparare”
que significa “para preparar” (Flusser 1983). Um aparato seria algo que
espera, pronto para algo, para uma acao, um processo. Mais do que um
simples meio instrumental, o aparato constitui uma estrutura que con-
diciona formas de ver, agir e pensar. Vilém Flusser (1983) argumenta
que o aparato nao é apenas uma extensao da mao humana ou um aces-
sorio tecnoldgico, mas um sistema de codificagao do real, uma maquina
de traduzir o mundo em imagens.

Aparatos fazem parte de uma cultura, consequen-
temente, essa cultura é reconhecivel neles. E verda-
de que a palavra aparato também é ocasionalmente
aplicada a fendmenos naturais, por exemplo, ao falar
do aparelho auditivo dos animais. Tal uso é, no en-
tanto, metaférico: chamamos esses 6rgaos de apara-
to auditivo porque eles ficam a espreita de sons, apli-
cando assim um termo cultural ao mundo natural; se
nao houvessem aparatos na nossa cultura, nao nos
refeririamos a tais 6rgaos dessa maneira. (Flusser
1983)*

*Traducdo adaptada e livre do excerto: “Apparatuses are part of a culture; consequently, that culture
is recognizable in them. It is true that the word apparatus is occasionally applied to natural phenomena, for
example when speaking of the auditory apparatus of animals. Such usage, however, is metaphorical: we call
these organs auditory apparatuses because they lie in wait for sounds, thus applying a cultural term to the
natural world; if there were no apparatuses in our culture, we would not refer to such organs in that way.”(-
Vilém Flusser 1983, Towards a Philosophy of Photography, p.21-22)
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Aparatos fazem parte da cultura, estao enraizados nao de forma
neutra ou natural, mas como produtos culturais. Posto isto, a cultura
que os criou reflete-se neles. Um exemplo claro seria uma camara foto-
grafica ou um algoritmo de reconhecimento facial, eles incorporam os
valores, objetivos e as limitagoes de quem os criou. Flusser argumenta
ainda, que usamos a ideia de “aparato”, para descrever partes bioldgicas
de um certo corpo, como o “aparelho auditivo” de um animal por exem-
plo, ressalta que esse uso é metaforico, porque projetamos um conceito
cultural (o de aparato como uma maquina ou dispositivo técnico que
capta e processa algo) sobre um fenémeno natural (um 6rgao bioldgi-
co). Usamos “aparelho auditivo” porque o seu funcionamento espelha o
de uma maquina que espera e capta sons como um microfone ou uma
antena. E se estes aparatos técnicos nao existissem, estes processos de
reflexao e de influéncia na producao e manufatura destes dispositivos
também nao existiriam.

Fig 5. Teste robdtico para trabalho automativo, idem.

Os conceitos e as linguagens que usamos para entender o mundo
sao moldados pela nossa cultura técnica e a imagem reflete estas mu-
dancas tonais. E se, como propoe Flusser, os aparatos moldam os gestos
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e os modos de produgdo de imagens, € na interacdo com esses mesmos
sistemas técnicos que emerge a no¢ao de agéncia, que na perspectiva
de Janet Murray (1997), é uma forma de acao significativa do utilizador,
que se manifesta na possibilidade de intervir, escolher e transformar os
fluxos de cria¢do imagética no ambiente digital.

Sentimos prazer ao realizar uma acao que obtém resultados tangi-
veis, o clicar do obturador da maquina fotografica, o duplo clique para
abrir um arquivo no computador, a forca que aplicamos no analégico
do comando de uma consola de jogos. Todas estas experiéncias fisicas
sao momentos que derivam de um sentido de agéncia, a realizacao que
as nossas escolhas e desejos aplicados num certo aparato tem resulta-
dos que podemos observar e sentir. Na era pos-digital esta agéncia toma
uma posicao dianteira, ao contrario do renascimento onde a producao
de imagens era um processo em grande parte centralizado e definido
por instituicoes e jogos de poder (uma tendéncia que se manteria por
mais de cinco séculos), a digitalizacao, permite que nos, o observador,
passemos de agentes passivos, a atores continuamente ativos, capazes de
alterar narrativas em tempo real.

A partir do pos-digital surge uma agéncia que é moldada pela co-
-criacdo. A emergéncia da inteligéncia artificial na producao artistica
provoca uma profunda reflexao sobre o conceito de agéncia, isto é, sobre
quem detém o controle e a autoria no processo criativo. Tradicionalmen-

Fig 6. Video de Will Smith gerado por Fig 7. Video de Will Smith gerado por
IA, ModelScope 2023. IA, SoraAlI 2025.
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te, a agéncia esteve centrada no artista como um agente auténomo, cuja
mao e mente moldavam diretamente a obra. No entanto, com a acen-
tuacao das tecnologias de inteligéncia artificial e geracao automatica de
imagens, textos ou sons, a agéncia humana desloca-se para uma relacao
de co-criacdo mediada por algoritmos, interfaces e bases de dados am-
plas (Zylinska 2020). Apesar da ameaca que estes sistemas apresentam
para produtores de imagens, estas transformagoes nao implicam neces-
sariamente o desaparecimento da agéncia humana, mas sim a sua rede-
finicao em termos hibridos e colaborativos. Matthew Fuller (2012) defi-
ne os media como sistemas ativos, compostos por uma rede de operacoes
técnicas e estéticas, que excedem o controlo consciente do sujeito cria-
dor. Neste sentido, a producao imagética na era pds-digital desloca-se
da figura do artista como entidade soberana para um campo expandido
de agéncias partilhadas, em que maquinas, c6digos e bancos de dados
operam como co-autores.

A agéncia torna-se, assim, distribuida, ndo como mera delegacao
de tarefas, mas como um processo de negociacao continua entre inten-
cionalidade humana e automatismos algoritmicos. Este novo ecossiste-
ma criativo exige que o gesto artistico seja repensado, nao enquanto ato
singular de expressao subjetiva, mas como pratica situada numa rede de
relacOes tecnoldgicas e informacionais.

Como sugere Bruno Latour (2005), a acdo nunca € totalmente hu-
mana nem inteiramente ndo-humana, ela emerge da associacdo entre
multiplos actantes. Transposto para o campo da criacao visual, o que
significa reconhecer a contribuicao das arquiteturas computacionais na
modelagem estética da imagem contemporanea. Softwares de criacao
mediados por “inteligéncias artificiais”, como DALL-E e Midjourney,
aproximam-se cada vez mais do fotorrealismo desafiando o espectador
a questionar a verdadeira natureza destas imagens, softwares de criacao
de texto, como ChatGPT e Claude condicionam o conhecimento, refor-
mulando a longo prazo a maneira como os proprios processos cognitivos
que usamos para a articulacao de ideias e posteriormente a criacao das
mesmas, sao comprometidos. A nocao de agéncia no pos-digital ja nao
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esta exclusivamente situada ao ato de agir sobre um aparato mas sim se
queremos partilhar um espaco de criacao com certos aparatos, pode-se
assumir até um certo ponto que o aparato, neste contexto, ganha a sua
propria agéncia (Zylinska 2020).

A imagem deixou de ser apenas algo visivel, ela tornou-se num pro-
cesso dinamico, sujeito a circuitos de producao e circulacao, moldada
por fluxos globais de informacao e tecnologia. A producao de imagens no
presente nao € apenas uma questao técnica ou estética, € uma questao
social, ecoldgica e politica. Cada imagem produzida participa numa rede
de significados, infraestruturas e afetos. Entender este processo exige
olhar para além da superficie visivel, implica questionar quem as produz,
com que meios, com que intengodes, para que publicos, e com que conse-
quéncias. A imagem ja nao é um fim, mas parte de um fluxo continuo de
dados e decisoes, onde ver e ser visto se tornam funcoes constantemente
negociadas.
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1.2.2 Distribuicao

A producao de imagens passou a integrar um sistema dinamico e
interativo, a sua eficacia simbolica e social é amplificada, quando estas
imagens entram em circulagao, é na distribui¢ao que se define o alcance,
o impacto e a permanéncia do visivel no espago publico contemporaneo.

No relatério Digital 2024: Global Overview Report, publicado
pela DataReportal, é estimado que em 2024, existissem 5,04 mil mi-
lhodes de identidades de utilizadores simultaneamente ativos em redes
sociais no inicio de 2024, representando 62,3% da populacao mundial.
Demonstra também um aumento de 266 milhoes de utilizadores de re-
des sociais em relacao ao ano anterior, indicando um crescimento anual
de 5,6%. Ja o tempo médio diario gasto nas redes sociais € de 2 horas e
23 minutos. Os dados recolhidos nao s6 sdo uma prova da consolidacao
da internet e dos media digitais como o principal condutor de informa-
cao audiovisual, mas também do constante crescimento da digitalizacao
quando comparados com estatisticas de anos anteriores. A grande maio-
ria dos conteudos consumidos dentro do espaco digital, sao constituidos
por videos de duracao reduzida, feitos para captar a atencao maxima do
espectador. Neste contexto de abundancia e velocidade, a visibilidade
de uma imagem ja nao depende apenas da sua qualidade técnica ou do
seu valor artistico intrinseco, mas da sua capacidade de circular, ser par-
tilhada, remixada e reutilizada. A légica da rede substitui a da autoria
Unica, e foca-se numa estrutura capitalista com um foco exclusivamen-
te no lucro, imagens tornam-se médulos de comunicacao fragmentada,
unidades flexiveis que se adaptam a diferentes plataformas e publicos. A
sua relevancia ja nao esta fixada na origem nem no contexto original de
producao, mas antes na sua performance ao longo das multiplas instan-
cias de circulacgao.

A forca sedutora da simulac@o transformou formas
fisicas em imagens evanescentes, submeteu a arte vi-
sual a disseminacao viral e sujeitou a linguagem ao
regime falso da publicidade. (Steyerl 2013)°

*Tradugo adaptada e livre do excerto: “The seductive force of simulation transformed physical for-
ms into vanishing images, submitted visual art to viral spreading, and subjected language to the fake regime
of advertising.” (Hito Steyerl 2017, The wretched of the screen, p.10)
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Os media, enquanto transmissores de informacao, sao agora geri-
dos por logicas de interesses geopoliticos e financeiros, que visam a acen-
tuacao de ideais partidarios, e que oferecem pouca liberdade de inter-
pretacdo por parte do consumidor. Jonathan Beller (2018) descreve este
cenario como um recreio onde grandes poténcias econdémicas enquanto
produtores da tela, manufaturam e lucram a partir da distribuicao mi-
diatica, e onde tanto o fetichismo do conteido quanto o fetichismo da
plataforma, obscurecem a implantacao geopolitica dessas formacoes mi-
diaticas, uma implantacdo que é inseparavel tanto da economia politica
quanto da colonialidade.

As grandes estruturas financeiras sempre tiveram um impacto
significativo na distribuicao e disseminacao de informacao. Na Atenas
classica, a arte ndo era apenas uma expressao estética, mas também um
instrumento de afirmacao social e politica (Vernant 2002). O mecenato
desempenhava um papel central nesse contexto, permitindo que as elites
aristocraticas financiassem obras que refletiam e reforcavam os valores
da polis. Péricles, uma das figuras mais proeminentes do século V AEC,
exemplifica essa pratica. Durante o seu governo, promoveu a construgao
de monumentos emblematicos, como o Partenon, nao apenas para em-
belezar a cidade, mas também para consolidar a identidade ateniense e
afirmar a supremacia cultural de Atenas. O controlo sobre a distribuicao
da cultura, estava nas maos de um grupo muito restrito de individuos e
a imagem servia como um meio de afirmacao de poder, de promocao de
valores civicos e de consolidacao da identidade coletiva.

Fig 8. Partenon, Utilizador do Reddit
2018
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Nos anos 1920 e 1950, o Hollywood Studio Systems consolidou-
-se como uma das maiores infraestruturas produtoras de conteido. O

estudio era constituido por diversos estidios que continuam ativas até
os dias de hoje, MGM, Warner Bros., Paramount, 20th Century Fox,
faziam parte de um sistema que mantinha sob controlo praticamente
toda a distribuicao e produgao cinematografica da época. Estes esttidios
possuiam infraestruturas proprias, equipamentos e profissionais fixos,
controlavam os canais pelos quais os filmes chegavam aos cinemas, e
muitos dos estidios eram também donos onde os seus proprios filmes
eram exibidos. Esse sistema tornou-se num modelo quase monopolista
que determinava o que era visivel e consumivel para o publico, funcio-
nando como uma maquina de fabricar celebridades com um estatuto
lendario e mitologias visuais. Diretores, atores e guionistas trabalhavam
sob contratos rigidos com os estidios que garantiam seguranca finan-
ceira, mas restringiam a liberdade criativa. O sistema funcionava como
uma “fabrica”, onde os artistas eram, muitas vezes, moldados conforme
a estratégia de marca dos estudios. As proprias narrativas produzidas
dentro deste sistema consolidavam uma ideia quase utopica dos Estados
Unidos como nacao durante essa época (Schatz 1989).

O American dream, a crenca de que qualquer pessoa, com esforgo
e mérito, pode alcancar sucesso, riqueza e realizacao nos Estados Unidos,
estava presente em muitas das historias do cinema estadunidense. Estas
ideias manifestaram-se em formato de media a partir de narrativas li-
neares de ascensao individual, onde personagens enfrentam obstaculos,
mas triunfam com trabalho arduo, coragem e integridade, a romantiza-
cao da classe média e do empreendedorismo, apresentando a sociedade
americana como justa, meritocratica e cheia de oportunidades e a des-
politizacdo das estruturas sociais reais, evitando criticas a desigualda-
des sistémicas e promovendo uma ideia de mobilidade social universal
(Dyer 1984.).

Dois exemplos mais claros desta subversao narrativa encontram-se
em: Mr. Smith Goes to Washington (1939), de Frank Capra, que mostra
um cidaddo comum que enfrenta a corrupc¢ao e triunfa, e Gentleman’s
Agreement (1947) de Elia Kazan, que demonstra igualdade, mérito e jus-
tica onde o personagem central é um homem integro que acredita que
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os ideais americanos podem e devem ser alcancados por todos. Apesar
da maior parte dos filmes desta época retratarem ideais muito similares
entre eles, é importante destacar que dentro deste ecossistema haviam
ainda atores e diretores que subvertiam estes temas, desenvolvendo cri-
ticas ao ideal americano.

Onde houver uma luta em que haja gente faminta o
suficiente para comer, eu estarei 1a (Steinbeck 1939)°

Fig 9. Inauguracgio da Walk of Fame, Hollywood Walk of
Fame 1961

6 Traducdo livre e adaptada do excerto:”Wherever there’s a fight so hungry people can eat, I'll be
there” (John Steinbeck 1939, The Grapes of Wrath, p.537)
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Apesar de algumas narrativas fugirem as normas convencionais, a
maioria seguia a ldgica do entretenimento acima de tudo, o entreter, ca-
tivar o espectador, com promessas de um futuro promissor. Segundo Ri-
chard Dyer (1984 existem duas descri¢coes mais naturalizadas do entre-
tenimento que apontam para um forca central do utopismo das décadas
de 1920 e 1950, o “escape” e a “realizacao de desejos”. O entretenimento
oferece a imagem de algo melhor para onde escapar, ou algo que dese-
jamos profundamente e que as nossas vidas quotidianas nao proporcio-
nam. Alternativas, esperancas, desejos, sdo essas as caracteristicas que
definem a utopia, a sensacao de que as coisas podiam ser melhores. O
entretenimento produzido pelos estudios dos Estados Unidos nas déca-
das de 1920 a 1950 estabeleceu bases profundas que ainda influenciam
a distribuicao da cultura visual global.

Inicialmente, o sistema de estidios impos um padrao de producao
em massa, com controle rigoroso sobre todos os aspetos da criacao, dis-
tribuicdo e exibicdo dos filmes. Essa industrializacao da cultura visual
permitiu que o entretenimento norte-americano chegasse a publicos
globais de forma sistematica e uniforme, criando canais de distribuicao

que se mantém até hoje, mesmo com a revolucao digital.

Fig 10. Cinema drive-thru, Francis Miller 1951

Fig 11. Familia estadunidense, Frank Martin 1955

Essa estrutura nao s6 padronizou formatos e linguagens visuais,
como também estabeleceu redes de distribuicao internacional, desde ci-
nemas, a mais recentemente, plataformas digitais, que ainda dominam
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o mercado global. Para além disso, a utopia apresentada nesses filmes
funcionava como uma marca cultural associada aos Estados Unidos, re-
forcando valores como progresso, individualismo e mobilidade social. A
circulacao dessas imagens ajudou a consolidar uma hegemonia cultural,
moldando expectativas e desejos em diversos contextos sociais e cultu-
rais ao redor do mundo. Essa hegemonia visual influenciou também as
formas como outros paises passaram a produzir e distribuir suas pré-
prias imagens, muitas vezes adotando modelos americanos ou resistindo
a eles.

Em Portugal a influéncia da cultura visual norte-americana repre-
senta um fenémeno complexo que atravessa varias camadas histodricas,
tendo-se intensificado sobretudo a partir do século XX. A poténcia ca-
pitalista de Hollywood, com o seu modelo de producao, distribuicao e
consumo massificado de imagens, instaurou um paradigma cultural que
ultrapassou fronteiras nacionais. Em Portugal, esta dinamica comecou
a manifestar-se de forma mais significativa durante as décadas de 1930
e 1940, periodo em que o regime do Estado Novo procurava controlar e
moldar a cultura nacional, mas simultaneamente permitia a circulacao
dos produtos audiovisuais americanos.

O cinema de hollywood nao foi apenas um produto de entreteni-
mento, tornou-se uma janela para ideais que contrastavam com a rigidez
politica e social do pais. A influéncia destas imagens contribuiu para a
formacao de expectativas culturais e estéticas que se revelaram dura-
douras e multifacetadas, moldando desde a rececdo das narrativas até
a propria concepc¢ao do que constituia o imaginario coletivo portugueés.
Esta importagao cultural operava num duplo movimento, por um lado,
consolidava valores globais de consumismo e individualismo, por outro,
servia como um espacgo de evasdao e sonho num contexto politico auto-
ritario. Com o avanco tecnolégico, nomeadamente com a televisao nas
décadas de 1950 e 1960, a circulacdo das imagens americanas foi inten-
sificada, democratizando o acesso ao modelo cultural e aprofundando a
sua penetracao na vida quotidiana das populac6es portuguesas.

A televisao, enquanto aparelho e media , funcionava como um novo
aparato de difusao, ampliando o alcance e o impacto destas imagens e
narrativas. Assim, a experiéncia visual do publico portugués passou a ser
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simultaneamente local e global, marcada pela coexisténcia e tensao en-
tre cultura nacional e influéncias externas. A Revolucao de 1974 marcou
uma viragem decisiva, libertando a esfera cultural de antigas restricoes e
permitindo um maior fluxo e diversidade de produtos culturais interna-
cionais, num contexto de crescente globalizacao. A partir desse momen-
to, a circulacao das imagens e dos discursos audiovisuais norte-ameri-
canos consolidou-se enquanto componente estruturante do panorama
cultural portugués contemporaneo, integrando-se num sistema de dis-
tribuicao globalizado que ultrapassa fronteiras geograficas e culturais. A
influéncia da cultura visual norte-americana em Portugal nao é um fe-
nomeno isolado nem exclusivamente passivo, mas sim um processo dia-
légico, atravessado por resisténcias, negociacoes e adaptacoes. Entender
esta genealogia € crucial para analisar as configuragoes contemporaneas
da producao e circulacao das imagens, bem como os seus impactos na
construcao identitaria e cultural no contexto portugués e global.

O ideal utoépico incorporado no entretenimento dos anos 1920 a
1950 contribuiu para a ideia de que o consumo de cultura visual nao
¢ apenas lazer, mas um instrumento para imaginar futuros melhores e
reforcar identidades. Esta dinamica permanece presente na forma como
os conteudos sao distribuidos hoje, especialmente na era digital, onde o
alcance global das imagens ¢ instantaneo, mas as estruturas de poder e
capital que moldaram o sistema original ainda condicionam a circulacao
cultural.

A era poés-digital marca os media e processos pelos quais medias
digitais sao distribuidas, apesar dos tamanhos das telas terem diminui-
do, os interesses capitalistas seguem em continuo crescimento. Plata-
formas digitais como Tik-10k, Instagram e Pinterest tornam-se as prin-
cipais infraestruturas de circulacao de imagem (Abidin 2020). Nao sao
meros espacos de partilha de contetido visual. Elas funcionam como in-
fraestruturas imagéticas globais, capazes de influenciar estéticas, com-
portamentos e tendéncias culturais em tempo real. O design algoritmico
dessas plataformas favorece a visibilidade de certos tipos de imagens,
visualmente atrativas, rapidas, replicaveis, e otimizadas para gerar en-
gajamento. Nesse sentido, a curadoria nao é mais feita apenas por hu-
manos, mas por sistemas automatizados que operam segundo logicas de
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capital e vigilancia. Hito Steyerl (2007) introduz um tipo de imagem que
¢ intrinsecamente fruto da distribuicao digital e da repeticao da mes-
ma imagem em diversas iteracoes e a0 mesmo tempo, para destacar a
sua condicdo ontoldgica na economia da circulacao digital. Chamamos
a este tipo de imagens imagem pobre, e apesar de Steyerl (2007) fazer
uma analise quanto a natureza estética destas imagens, é na ideia de
remistura, repeticao e distribuicio da mesma imagem vezes e vezes sem
conta que se encontra a sua verdadeira pertinéncia para o tema a discu-
tir.

No contexto da era pos-digital, a imagem pobre nao é definida pelo
que é, mas pelo que faz: ela circula. A sua existéncia é performativa e rei-
terativa, marcada pela constante reconfiguracao através de partilhas, re-
cortes, colagens, memes e remediacoes. As fontes destas imagens podem
variar de medium e temas, ela ndo esta presa a uma estética em especifi-
co € libertada dos diversos arquivos e empurrada para a incerteza digital
devido a sua prépria natureza material, a imagem pobre inclina-se para
a abstracdo, é uma ideia visual em processo de formacao (Steyerl 2007).
A suaidentidade nao é estavel, mas derivada da repeticao incessante e da
sua replicabilidade infinita.

Ao contrario da imagem classica, concebida como objeto fixo, uni-
co e com valor intrinseco, a imagem pobre pos-digital ¢ uma entidade
fluida, efémera e funcional, concebida para ser difundida. A sua "po-
breza" nao é uma falha, mas uma condicao estratégica, quanto menor
o seu peso (em bytes), menor a barreira a sua disseminacdo. Quanto
mais compressivel, mais copiavel. E quanto mais replicavel, maior o seu
potencial de sobrevivéncia no ecossistema algoritmico de redes como
TikTok, Instagram, X ou Pinterest. Podemos analisar a pertinéncia dos
memes, como exemplo de ideias abstratas que ganham proporgoes ti-
poldgicas muito significativas derivadas desta circulacao incessante. Na
esfera digital tem a capacidade de gerar tendéncias, trends que tém um
alcance mundial e com o poder de servir como pontos de referéncia cul-
tural, marcos digitais que formam uma parte importante dos dialogos de
uma cultura participativa.

A sua forca comunicativa nao reside na estabilidade do conteudo,
mas na capacidade de mobilizar significados multiplos a partir de es-
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truturas visuais minimas, cuja repeticao confere familiaridade, mas cuja
recontextualizacio constante garante relevincia e frescor. E precisamen-
te esta tensao entre a previsibilidade da forma e a imprevisibilidade da
aplicacao que os torna tao eficazes dentro de um ambiente saturado de
informacao, no qual captar atencao e provocar identificacao emocional
torna-se um desafio central.

Em 2010, na rede social 4chan, um grupo de utilizadores fizeram
posts com natureza humoristica com o personagem Shrek remisturan-
do algumas cenas do filme Shrek (2001) de Andrew Adamson e Vicky
Jenson, que retrata a histéria de um ogre que tem o seu pantano amea-
cado por um lorde malvado. Em meados de 2012, o personagem, usado
inicialmente de forma irénica como simbolo de nostalgia exagerada ou
humor tosco, comeca a circular em imagens editadas e montagens de
video e a ganhar o interesse de utilizadores que ja conheciam o filme,
mas também de uma geracdo que nao viveu diretamente o seu lanca-
mento nos cinemas, e que passou a experiencia-lo através da logica de
uma internet participativa. Em 2013 surge uma comunidade digital cha-
mada Shrekposting, focada exclusivamente em criar e partilhar memes
de Shrek, geralmente de forma absurda, meta-irénica ou parddica. Pro-

Me: I'm doing a PhD

People: and then what

Me:

Fig 12 e 13. Meme de Shrek, Andrew Fig 14. Meme de Shrek, High Impact PHD Me-
Adamson e Vicky Jenson 2001, Shrek mes 2019, Shrek
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gressivamente Shrek transforma-se num simbolo de resisténcia contra o
politicamente correto, a cultura mainstream e o excesso de racionalida-
de, um anti-heréi da cultura digital.

No contexto, dos meios sociais do pos-digital Shrek € resgatado
em projetos de arte digital, exposicoes e curadorias online. O seu uni-
verso tornou-se um espaco simboélico para comunidades queer, margi-
nalizadas ou anticorporativas, pela sua estética anti-elitista e hibrida.
Ao mesmo tempo fazendo uma critica a empresas como a Disney entre
outras pela sua natureza capitalista. Continua presente no TikTok, Ins-
tagram e YouTube com musicas remixadas, deepfakes e videos com IA,
mantendo o seu lugar como um simbolo eterno do absurdo digital. A
trajetoria de Shrek, do seu nascimento como satira cinematografica ao
seu renascimento como artefato memético, diz-nos muito sobre a forma
como a cultura visual se reorganiza na era pds-digital. O personagem
atravessa nao apenas o tempo, mas também os regimes de mediacao e
circulacao da imagem, saindo do ecra do cinema para se multiplicar em
infinitas variagdes no espaco algoritmico das redes sociais. Esta muta-
cao continua ndo é meramente uma curiosidade da cultura pop, mas
uma ilustracao clara do modo como a memoria cultural se reconfigura
em ambientes de hiperconectividade, onde o passado nao é preservado
como arquivo fixo, mas revivido através da remistura, da partilha e da
repeticao participativa.

Em suma, a distribuicao da imagem na era po6s-digital democratiza
o0 acesso ao significado e a producao cultural, reforcando que a agéncia
no processo criativo esta cada vez mais dispersa e compartilhada. Assim
como a distribuicao na era pds-digital se caracteriza por uma circulacao
fluida e colaborativa das imagens, o consumo dessas imagens também
assume um ritmo acelerado e fragmentado.
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1.2.3 Consumo

Para explorar a ideia de consumo dentro da cultura visual temos de
primeiro clarificar o significado de consumo de imagens. Podemos ana-
lisar The consumer Society de Jean Baudrillard (1998) para conseguir ter
uma no¢ao da natureza do consumo dentro da sociedade contemporanea
(fig 15). Segundo Baudrillard (1998), consumo pode nao so6 ser definido
por uma funcao de um prazer individual ou o ato de aquisi¢cao de um
bem material (fig 16), mas sim uma panoéplia de sistemas, um sistema
de comunicacao, de trocas infinitas, de funcGes sociais. Estes sistemas
fazem parte de estruturas cruciais onde se formam relagoes humanas,
que sao profundamente desenvolvidas nestes momentos de troca, nao s6
num nivel de produtor e comprador, mas também entre grupos sociais
muito mais extensos. Estes sistemas incluem todo o tipo de objetos aos
quais certos elementos lhes atribuem um determinado valor. Surge aqui
a ideia de mercadoria como produto de troca, contudo, podemos afirmar,
que as mercadorias se distinguem de produtos, objetos ou bens, nao por
uma esséncia fixa, mas por possuirem um potencial social especifico que
as torna reconheciveis como tal, apenas em determinadas circunstancias
e a partir de perspetivas particulares (Appadurai 1986).

Enquanto o entendimento das mercadorias envolve o seu poten-
cial social situacional, as estruturas de troca propostas por Baudrillard
(1998), ampliam essa analise ao enfatizar que o valor também se constroéi
através de sistemas simbolicos e de significacoes, processos que se apli-
cam igualmente as imagens como unidades de informacao visual sub-
metidas a interpretacoes culturais e sociais, ndo necessariamente ligadas
a um objeto fisico, mas sim a informacao visual. Para Baudrillard (1998),
este processo culmina na era da simulacio, em que os signos ja nao re-
metem para uma realidade externa, mas para outros signos, formando
um sistema autéonomo de significacoes, o que ele chama de “hiper-reali-
dade”. As imagens, nesta logica, sdo consumidas nao pelo que mostram,
mas pelo lugar que ocupam num universo simbélico fechado, onde os
valores sdo atribuidos internamente pelo préprio sistema mediatico.

Vivemos rodeados por estimulos visuais, eles compdem grande par-
te da nossa experiéncia sensorial, num contexto pds-digital, estamos a
cada dia mais dependentes de uma cultura que é obcecada pela imagem,
pela producao, reproducdo, consumo, disseminacao e armazenamento
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de textos, imagens e sons que por sua vez dependem cada vez mais de
dispositivos eletronicos, e quase sempre em formato digital. As tipolo-
gias destes elementos oferecem-nos uma visao de certas ferramentas pe-
las quais nos é possivel mediar as nossas interacoes para com as imagens
com as quais escolhemos interagir (ou como sera discutido mais a frente
no decorrer desta dissertacao) imagens com as quais no contexto em que
nos encontramos, sao impossiveis de escapar a nossa observacao.

Fig 16. Compra de Tomates, Jorge Furtado 1989, Ilha das Flores

Areflexao sobre a tipologia da imagem, particularmente a distin¢ao
entre imagem tradicional e imagem técnica, assume uma centralidade
critica para compreendermos a forma como a nossa percecao ¢ moldada
pelas tecnologias visuais contemporaneas. Se a imagem tradicional im-
plicava uma mediacao interpretativa do mundo, exigindo do observador
uma leitura simbdlica ou metaférica, as imagens técnicas introduzem
um novo regime de visibilidade: automatizado, codificado, e frequen-
temente opaco. Estes conceitos sdo comumente abordados por diversos
autores, cujas perspetivas nos podem ajudar a fazer uma distin¢ao mais
clara e concisa entre imagem tradicional e técnica e por consequéncia
entender melhor como é que esta mesma distin¢ao afeta a maneira como
entendemos, analisamos e interagimos com imagens nos meios digitais.

Vilém Flusser, na sua obra A Filosofia da Caizxa Preta (1983), foi um
dos primeiros a identificar a natureza programada das imagens técnicas,
ao descrever dispositivos como a camara fotografica como aparelhos que
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reduzem a criatividade a execugdo de possibilidades pré-configuradas.
Para Flusser, estas imagens ocultam os seus proprios mecanismos de
producao, criando a ilusao de objetividade e neutralidade. O resultado
¢ uma nova epistemologia visual onde o observador é muitas vezes ex-
cluido da compreensao plena do processo de significagao. Contudo, esta
perspetiva pode ser expandida e atualizada a luz de abordagens mais
modernas.

Lev Manovich, por exemplo, na sua obra The Language of New
Media (2001), propoe que as imagens digitais, ao serem compostas por
dados manipulaveis, operam segundo uma logica computacional que
transforma radicalmente os seus regimes de leitura. Ao contrario da
imagem fotografica analdgica, que se vinculava a uma nocao de indi-
ce (no sentido peirceano), a imagem digital nao guarda qualquer rasto
fisico daquilo que representa, ela é simulavel e infinitamente mutavel,
abrindo espago para uma estética da manipulacdo, que se torna norma
cultural e nao excecao. Ja Joan Fontcuberta, artista e tedrico da imagem,
em Pandora’s Camera (2012), explora a crescente fragilidade da frontei-
ra entre ficcdo e realidade no dominio da imagem digital.

Para ele, a confianca outrora depositada na imagem fotografica
como testemunho fidedigno do real é substituida por uma nova condi-
cao, a da "suspensao da crenca', onde o observador precisa de negociar
continuamente com a possibilidade de artificio. Fontcuberta (2012) re-
forca que o papel do espectador contemporaneo ja nao é o de contem-
plar, mas o de duvidar, interrogar, investigar. No campo da critica visual,
Nicholas Mirzoeff sublinha a importancia da literacia visual como pra-
tica politica. Na sua obra How to See the World (2015), defende que o
excesso de imagens a que estamos expostos ndo gera necessariamente
mais conhecimento, mas pode conduzir a uma saturacao que anestesia
o olhar. Assim, a interpretacao de imagens técnicas no contexto digital
exige, mais do que nunca, uma consciéncia critica sobre as estruturas
que produzem e distribuem visibilidade. O observador é convocado a ser,
nas palavras de Mirzoeff (2011), um “contra-visualizador”, alguém que
se posiciona ativamente perante a hegemonia dos regimes visuais domi-
nantes. Por sua vez, autores como Martin Lister, em New Media: A Cri-
tical Introduction (2003), propoem uma leitura das imagens técnicas
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centrada na convergéncia entre cultura visual e sistemas de mediacao
tecnologica. As imagens digitais nao sao apenas artefatos culturais, sao
também interfaces técnicas e sociais, que organizam a experiéncia do
mundo de modos especificos. O tipo de imagem que consumimos, seja
ela uma imagem fotografica editada, um avatar, um infografico ou uma
captura de ecra, molda o modo como o sujeito se posiciona em relacao
a realidade, a memoria, a verdade e a identidade. Neste quadro tedrico,
a tipologia da imagem revela-se como um eixo estruturante da nossa
experiéncia contemporanea enquanto observadores. Nao se trata apenas
de classificar imagens segundo critérios técnicos, mas de compreender
como cada tipo imaggético ativa diferentes regimes de atencao, interpre-
tacdo e envolvimento emocional.

As imagens técnicas, e, num grau ainda mais intenso, as imagens
digitais, ndo apenas mostram, mas modulam o olhar, muitas vezes mol-
dando o visivel de forma quase invisivel. Deste modo, a compreensao
das tipologias da imagem adquire uma dimensao epistemolodgica e po-
litica. Interpretar imagens hoje é um gesto que implica descodificar os
seus dispositivos de producao, reconhecer os interesses que as moldam
e, sobretudo, reconhecer que aquilo que vemos nunca é inocente nem
transparente. O observador pos-digital €, assim, simultaneamente con-
sumidor, produtor e decifrador de imagens, envolvido num jogo comple-
X0 entre o que € visivel, o que é oculto e o que é possivel imaginar.

As imagens nao sao apenas um tipo particular de sinal, mas ope-
ram também como atores, uma presenca num palco historico, uma his-
toria que € paralela as histérias que contamos a nés mesmos sobre a
nossa propria evolucao, desde criaturas feitas a imagem de um criador,
para criaturas que se fazem a si e a0 seu mundo segundo a sua prépria
imagem (Mitchell 2005). A maneira como deciframos estes atores his-
toricos, varia consoante o que sabemos e em que acreditamos. Consumir
imagens, torna-se, portanto, um ato inico de observador para observa-
dor. Podemos também considerar que consumir imagens € tanto um ato
deliberado, que advém da escolha de observar, mas também algo instin-
tivo, visto que consumimos imagens desde que despertamos consciéncia
do mundo que esta a nossa volta.
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Numa era proliferada pela disseminacao e categorizacao algorit-
mica da imagem, o ato de consumir torna-se muitas vezes vao, sutil e fa-
til. Esta fluidez e pré-renderizacao da descoberta e pesquisa dificulta ao
observador a formulacao de conexoes afetivas para com a imagem (Han
2013). Em HyperNormalisation, dirigido por Adam Curtis, um docu-
mentario cujo conceito é centralizado numa antropologia de Alexei Yur-
chak (2005) apelidada de hipernormalizacdao. Esta antropologia pode
ser definida como o processo em que os discursos oficiais do regime so-
viético se tornaram tao rotineiros, previsiveis e desligados da realidade
que ninguém acreditava neles de forma literal, mas todos continuavam
a agir como se acreditassem. Isso gerou uma forma de realidade paralela,
onde a aparéncia de normalidade era mantida por todos, mesmo quan-
do todos sabiam que essa normalidade era uma ficcao. Curtis expande
este conceito e aplica-o de uma maneira mais generalizada e conspira-
tiva, aplicando-a ao ocidente contemporaneo, a Silicon Valley, a politica
internacional e ao consumo de imagens.

Os temas apresentados durante o documentario sao especialmente
relevantes nos tempos que correm, a desumaniza¢ao dos povos do médio
oriente, a mediacao algoritmica e a confusao generalizada e panico no-
ticiario provocado pelo crescimento das deepfakes e 1A generativa. Este
colapso da distin¢ao entre o real e o fabricado, entre o evento e a sua
encenacao mediatica, revela uma das consequéncias mais profundas da
hipernormalizacao no contexto pos-digital: a saturacao perceptiva.

A imagem, longe de servir como reflexo da realidade, transforma-
-se em matéria-prima de realidades simuladas, encenadas e adaptadas
a narrativas estratégicas, quer por estados, quer por plataformas tecno-
logicas. O documentario expoe como esta logica de fabrico de consen-
so se prolonga na forma como consumimos informacao visual, onde a
abundancia de imagens produzidas e distribuidas por sistemas algorit-
micos reforca a sensacdo de presenca continua, mas, paradoxalmente,
gera desorientacao cognitiva. A proliferacao de imagens digitais sejam
elas reportagens, videos de vigilancia, memes ou deepfakes ja nao serve
apenas o propoésito da representacdo. Pelo contrario, a imagem torna-
-se um agente performativo, um construtor de realidade em tempo real.
Isto é visivel, por exemplo, nas campanhas de desinformacao em redes
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Fig 17. Imagem Promocional do Documéntario: Hypernorma-
lisation, Adam Curtis 2016, Hypernormalisation

sociais durante conflitos como a Guerra na Siria, Ucrania e Palestina,
onde imagens virais, muitas vezes descontextualizadas, operam como
instrumentos simbolicos de guerra, moldando a opiniao publica global e
reforcando bolhas de crenca.

O proéprio desenvolvimento da narrativa e a reacao do publico, re-
flete os temas que aborda. A narrativa foi construida através do banco
de imagens e filmagens da BBC, e o seu método nao é apenas tentar
compreender o mundo, mas dramatizar as formas pelas quais podemos
procurar compreendé-lo. Apropria-se dos padrdes de défice de atencao
do nosso ciclo noticioso de 24 horas e tenta impor um tipo de ordem nar-
rativa persuasiva, tal como nds tentamos fazer constantemente (Adams
2016)". Curtis (2016) defende que, na distracao constante das nossas vi-
das digitais, perdemos de vista o jogo maior das ideias que as moldam.

Thitps://www.theguardian.com/tv-and-radio/2016/0ct/09/adam-curtis-donald-trump-documen-
tary-hypernormalisation?
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Na década de 60 nos Estados Unidos, dentro da contra-cultura
fortemente influenciada pela onda quimica de mudanca provocada pelo
LSD (fig 18), um grupo seletivo de individuos comegavam a rejeitar uma
visao do mundo que lhes era oferecida por politicos surge uma radicali-
zacao nao apenas ideoldgica, mas perceptiva, em que a realidade institu-
cional € posta em causa e substituida por uma busca interior, sensorial e
tecnoldgica por formas alternativas de consciéncia, liberdade e estrutura
social, uma viragem que acabaria por influenciar tanto a cultura digital
emergente como os discursos de autonomia pessoal e descentralizacao
tecnolégica Curtis (2016). Apesar do nascimento da Internet ter ori-
gens no seio do complexo militar-industrial (com a Advanced Resear-
ch Projects Agency, depois Defense Advanced Research Projects Agency)
como uma rede resiliente em caso de guerra nuclear, a sua propagacao
foi apoiada na descentralizacao, liberdade de informacao e autonomia
individual, cujas raizes estao conectadas com a contra-cultura dos anos
1960 e 1970. Desviamo-nos agora das ideias iniciais de autonomia pes-
soal e encontramos-nos num espaco onde algoritmos de recomendacao
controlam a disseminacao e por consequéncia o consumo da imagem.

Nunca na histéria da civilizacao houve uma concentracao tao den-
sa de mensagens visuais. Ao estarmos presentes na era pos-digital es-
tamos também em contacto constante com estas mensagens e pode ser
que nos esquecamos por momentos que elas existem. Esta sobrecarga de
imagens pode resultar numa fadiga visual onde o observador, aqui um
agente consumidor, se torna insensivel ou indiferente a muitos dos es-
timulos visuais, incluindo as mensagens que estao presentes em muitos
dos media que temos disponiveis, mas se, por breves segundos, dermos
conta da sua presenca, elas conseguem estimular a imaginacao, seja atra-
vés da memoria ou fruto de alguma expectativa. Na era pos-digital, esta
sobrecarga de conteudos visuais, derivada pela distribuicado em massa,
num espaco partilhado entre 16gicas corporativas, utilizadores ativos e
maquinas, resulta na deslocacao da imagem do dominio do visivel para
o dominio do operavel. Isto exige uma nova abordagem critica a nocao
de consumo visual. J4 ndo estamos perante um espectador informado
ou contemplativo, mas perante um utilizador imerso num sistema que
molda os seus proprios critérios de visibilidade, relevancia e veracidade.
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O consumo de imagens, neste contexto, € menos um ato de observacao
e mais um gesto de insercao numa ecologia de vigilancia, manipulagao e
estimulo continuo (Zuboff 2019).

Fig 18. A contra-cultura de 1969, Woodstock
1969
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Num contexto pés-digital os limites para criar uma nova identida-
de dentro dos diferentes meios que temos a nossa disposicao sao apa-
rentemente infinitos. A ideia de identidade, devido a estas barreiras que
se encontram agora praticamente inexistentes, torna-se a cada dia mais
mutavel, flexivel e adaptavel. Num mundo onde a aparéncia, o estilo e
a imagem sao fatores omnipresentes na experiéncia humana, a forma
como construimos a identidade nos meios digitais diz tanto sobre quem
SOmMos como sobre a era em que nos encontramos.

Para fazer uma analise de conceitos tao mutaveis e gerais é necessa-
rio comecar por considerar a construcao da identidade como um ato au-
tomatizado e instintivo e que esta aliado a maioria das nossas interacoes.
Num primeiro momento de contacto entre dois individuos, por exemplo,
comumente ambas as partes procuram obter informacGes sobre eles ou
colocar em pratica informacoes sobre eles que ja possuiam. Segundo Er-
ving Goffman(1959), numa primeira instancia os principais fatores de
interesse sao a aparéncia, o possivel status socioeconémico geral, as suas
concepcoes de si mesmos, as atitudes em relacido a eles, competéncias,
confiabilidade, etc. Sendo a aparéncia o primeiro fator de interacao en-
tre a maioria das pessoas ela torna-se um veiculo para pré-concepgoes
que fomos formando ao longo de um certo periodo de tempo.

Se nao estivermos familiarizados com alguém, e sendo nesta ins-
tancia primeiramente observadores e depois comunicadores, tendemos
a fazer uma tentativa de extracdo de certas pistas sobre a sua possivel
conduta, que nos permitam aplicar as experiéncias anteriores que tive-
mos com pessoas reais ou ficticias aproximadamente semelhantes a pes-
soa com quem interagimos, por outras palavras aplicamos estereodtipos.
Tendemos também a fazer uma analise instintiva sobre alguém através
de evidéncias documentais que ele fornece sobre quem € o que é, ou ain-
da fazer uma analise a partir de algo que saibamos sobre o individuo em
virtude de uma experiéncia anterior a interacao, podemos confiar em su-
posicoes quanto a persisténcia e generalidade dos seus tragcos (Goffman
1959).

Tal como existe todo um processo cognitivo que usamos instintiva-
mente para fazer certas suposicoes acerca de alguém, o mesmo acontece
do outro lado da interacao e quando somos n6s mesmos a sermos obser-
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vados os elementos que nos observam usam as suas proprias experién-
cias anteriores para tentar perceber o nivel do nosso carater. Existem
outras instancias dentro da literatura onde alguns autores usam o termo,
tdentidade, para referenciar as diferentes dimensoes que poderao com-
por a génese e a expressao do individuo:

O "eu interno" que se refere a concecao e percecao que o individuo
tem de si mesmo, enquanto a versao projetada desse "eu" corresponde as
diferentes dimensoes ou facetas que o sujeito utiliza para se apresentar
aos outros (Boyd 2002).

O "eu atual" e "eu possivel" que descrevem duas entidades comple-
mentares na construcao da identidade: o primeiro representa uma ver-
sao do “eu” consolidada e reconhecida socialmente, enquanto o segundo
remete as versoes potenciais do eu, que o individuo acredita poder vir a
ser em determinadas circunstancias. Estas possibilidades sao frequen-
temente condicionadas por fatores fisicos, geograficos ou contextuais
(Zhao 2008).

A identidade social constitui o eixo através do qual o individuo ne-
gocia e articula o seu lugar nos diferentes contextos sociais em que se in-
sere. Por fim, distingue-se a identidade auto informativa da identidade
nominal: a primeira diz respeito a forma como o individuo conceptua-
liza a sua prépria identidade, sendo esta uma representacao potencial-
mente mutavel, enquanto a segunda se refere aos atributos atribuidos
socialmente que possibilitam a identificacao e reidentificacdo de uma
pessoa (Manders-Huit 2010).

Todas as diferentes dimensdes deste construto estdo inevitavel-
mente ligadas a imagem porque ela serve como primeiro ponto de con-
tacto. A imagem apresenta-se, nos dias de hoje, como o primeiro ponto
de contacto na construcao e percecao da identidade individual. Antes
mesmo de qualquer interacao verbal, € pela via da aparéncia, do corpo,
dos aderecos, da expressao facial e da postura, que os sujeitos sao lidos
e avaliados socialmente. Esta dimensao visual atua como uma interface
simbdlica entre o sujeito e o mundo, revelando nao apenas tracos do
“eu projetado”, tal como conceptualizado por Boyd (2002), mas também
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antecipando possibilidades identitarias que transcendem o momento
presente. Neste sentido, importa considerar o contributo de Goffman
(1959), cuja abordagem dramaturgica oferece um enquadramento par-
ticularmente 1util para pensar a imagem como instrumento de encena-
cao social. Para o Goffman, todos os individuos se encontram envolvidos
numa constante “gestdo de impressoes”, mobilizando diferentes recursos,
entre os quais o corpo é central, para controlar as percecoes que os ou-
tros constroem a seu respeito.

A imagem funciona, assim, como um dispositivo performativo,
através do qual o sujeito comunica intencionalmente certos aspetos da
sua identidade e oculta outros. Esta performance visual esta intimamen-
te ligada a articulacao entre o “eu atual”, uma versao relativamente es-
tavel e reconhecida da identidade e o “eu possivel”, entendido como um
conjunto de versoes desejadas ou imaginadas de si mesmo, fortemen-
te influenciadas por constrangimentos contextuais, sociais e culturais.
Paralelamente, a imagem também se inscreve numa logica social mais
ampla, funcionando como marcador de pertenga e diferenciacio. Pierre
Bourdieu (1979) contribui decisivamente para esta reflexao ao demons-
trar como os modos de apresentacao do corpo, os estilos de vestir, os ges-
tos, os habitos posturais, nao sdo neutros, mas sim produto e expressao
de habitus socialmente adquiridos. Assim, a imagem torna-se indisso-
ciavel da identidade social, revelando insignias simbdlicas que permitem
situar o individuo em determinadas categorias de classe, género, etnia
ou subcultura.

Este papel central da imagem ganha contornos ainda mais visiveis
no contexto digital contemporaneo. Em ambientes mediados por ecras,
como redes sociais ou plataformas virtuais, a imagem antecede frequen-
temente qualquer outro tipo de interacao, funcionando como a princi-
pal via de apresentacao do sujeito. Sherry Turkle (1995) observa como,
nestes espacos, a construcao identitaria passa a ser negociada de forma
deliberada e estratégica, sendo a imagem (perfil, avatar, selfie) uma das
ferramentas privilegiadas para a projecao de um “eu” idealizado. Este
“eu” visual pode, inclusive, materializar versdes do “eu possivel”, encena-
das de modo a corresponder a desejos, expectativas ou normatividades
sociais especificas. Por fim, este enquadramento permite também repen-
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sar a distin¢ao proposta por Manders-Huit (2010) entre identidade auto

informativa e identidade nominal. A imagem, enquanto elemento visual

imediatamente acessivel e passivel de leitura social, situa-se precisa-
mente na interseccao entre estas duas dimensoées: por um lado, expressa

uma concepcao subjetiva e potencialmente mutavel da identidade, por

outro, inscreve o individuo num sistema de categorizacao social que pos-
sibilita a sua identificacao e reidentificacao. Considerar a imagem como

o primeiro ponto de contacto da identidade nao é apenas reconhecer o

seu papel superficial ou estético, mas compreender a sua fun¢ao estrutu-
rante no modo como o “eu” é constantemente construido, reconstruido e

negociado na vida social.

No contexto pos-digital, torna-se cada vez mais comum o uso de
imagens simbolicas, avatares personalizados ou elementos iconograficos
como forma de representaciao pessoal nas redes sociais (fig 19). Estas
imagens, embora nao correspondam a uma reproducao literal ou fisica
do corpo do sujeito, cumprem uma funcao identitaria igualmente rele-
vante. O valor observavel reside nao na semelhanca mimética, mas na
capacidade simbdlica de condensar tracos do “eu” que o individuo pre-
tende comunicar, funcionando, portanto, como extensoes do “eu proje-
tado” (Boyd 2002) e do “eu possivel” (Zhao 2008).

Neste processo, a imagem deixa de ser uma mera evidéncia fisica
e passa a ser um constructo simbolico, articulado por meio de coédigos
visuais que remetem a universos culturais partilhados. Roland Barthes
(1980), ao analisar a leitura das imagens através da nocao de iconogra-
fia e mitologia visual, defende que qualquer imagem carrega conotagoes
que ultrapassam o seu conteudo literal.

Fig 19. Avatar Digital Death Stranding, Playsta-
tion 2019
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Assim, uma imagem simbolica utilizada numa rede social, como
uma ilustracdo, um animal totémico, uma referéncia cinematografica
ou mesmo um icone abstrato, pode atuar como significante de valores,
crencas, identidades sociais ou disposicoes emocionais, oferecendo uma
forma alternativa e profundamente intencional de representacao do “eu”.
Esta abordagem encontra também eco em autores como Gunther Kress
e Theo van Leeuwen (1996), que propuseram uma gramatica do design
visual, segundo a qual os elementos graficos, formas, cores e composi-
cao transmitem significados estruturados culturalmente. A escolha de
uma imagem simbolica ndao é neutra: ela comunica intencionalmente,
por exemplo, afilia¢oes ideoldgicas, humor, estados afetivos ou narrati-
vas pessoais codificadas.

O sujeito, ao recorrer a este tipo de representacao, atua performati-
vamente sobre a sua identidade auto informativa (Manders-Huit 2010),
revelando um desejo de controlar a forma como € percecionado, mesmo
a custa de ocultar ou distanciar-se da representacao fisica real. Importa
ainda referir que esta pratica se inscreve numa tendéncia mais ampla de
iconizacao do “eu” digital, como aponta Theresa M. Senft (2008) na sua
analise sobre microcelebridades. A autora argumenta que, no ambiente
das redes sociais, os individuos constroem a sua imagem publica através
de signos cuidadosamente selecionados, muitas vezes mais eficazes na
construcao de uma persona do que a propria fotografia real. Essa 16gi-
ca aproxima-se da ideia de branding pessoal, onde a imagem simbélica
funciona como uma marca visual reconhecivel, portadora de significado
identitario.

Neste contexto, a analise da identidade nao pode restringir-se a
aparencia fisica: é necessario incorporar uma perspetiva semiologica e
cultural que permita interpretar o valor simbdlico das imagens utiliza-
das nas plataformas digitais. Tal como observa Zizi Papacharissi (2010),
as redes sociais oferecem um palco onde a identidade é continuamente
editada, performada e negociada, e as imagens simbolicas sao ferramen-
tas centrais neste processo, pois abrem espaco para a experimentacao do
“eu possivel” de forma criativa e relativamente controlada. Este processo
de construcao visual da identidade, operado através da selecao de signos
representativos, pode ser pensado a luz das reflexoes de W.J.T. Mitchell
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em Iconology (1986), onde o autor propde que as imagens nao sao ape-
nas objetos visuais, mas formas de pensamento, dotadas de agéncia cul-
tural e cognitiva.

Neste contexto, a imagem simbolica escolhida por um individuo
para se representar nos meios digitais, seja ela um avatar estilizado, um
elemento grafico, um simbolo mitol6gico ou uma composicao visual, ndo
¢é neutra nem decorativa, € uma afirmacao discursiva, uma posicao onto-
légica no espaco social e semiotico da identidade. Mitchell convida-nos
a pensar as imagens como entidades que nao simplesmente significam,
mas fazem, uma ideia que se torna particularmente relevante quando
observamos as praticas de auto curadoria visual nas redes sociais. O ato
de selecionar determinados signos para compor uma presenca digital é,
assim, um gesto performativo e ideoldgico, ainda que nem sempre ple-
namente consciente, através do qual o sujeito reivindica, negocia e mo-
dela tracos da sua identidade percebida e desejada. Neste processo, as
imagens funcionam como interfaces entre o privado e o publico, entre
o eu auto informado e a identidade nominal, operando como condensa-
cOes visuais de valores, pertencas ou narrativas pessoais.

O que as imagens querem nao é simplesmente ser ad-
miradas, decodificadas ou compartilhadas, mas sim
receber uma resposta. (Mitchell 1968)®

Esta afirmacao adquire novo sentido quando pensada no quadro da
comunicacao digital, as imagens escolhidas para representar o “eu” nao
apenas comunicam, solicitam reacao, provocam identificacao, e muitas
vezes antecipam a leitura social que o sujeito deseja mobilizar a seu fa-
vor. Assim, a iconografia pessoal digital torna-se um territério onde o
simbdlico e o identitario se cruzam, e onde cada imagem funciona como
um enunciado cultural situado, revelando tanto a individualidade do su-
jeito quanto os codigos coletivos que a moldam. Neste entrelacamento
entre signo e o “eu’”, a representacao digital nao é apenas um reflexo, é
uma composicao ativa de sentidos, em que a imagem se torna um espaco

*Tradugdo livre e adaptada do excerto: “What pictures want is not simply to be admired, decoded, or

passed around, but to be responded to.” (W.J Mitchell 2005, What Do Pictures Want? The Lives and Loves
of Images, p.47)
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de construcao, mediacao e disputa da identidade. A imagem simbdlica
transforma-se, portanto, numa manifestacao visual daquilo que o sujei-
to é, quer ser, ou quer fazer os outros acreditar que é, numa constante
oscilacao entre autenticidade, ficcao e performatividade social.

No entanto, esta construcao imagética do “eu”, mediada por pla-
taformas digitais, raramente se apresenta como algo coeso ou unitario.
A propria logica das redes sociais, fragmentada, episddica e regida pela
logica do scroll e da atualizacao constante, tende a decompor a narrativa
identitaria em fragmentos visuais soltos, cada um potencialmente porta-
dor de significados distintos e, por vezes, contraditorios. Jill Walker Ret-
tberg (2014) argumenta que, ao nos vermos através da tecnologia, o que
emerge nao € um espelho unitario, mas um mosaico de representacgoes
parciais que sao moldadas tanto pelas affordances das plataformas como
pelas expectativas culturais que regulam a visibilidade.

Neste contexto, a imagem digital, longe de oferecer um retrato in-
tegral, apresenta-se como indice fragmentado de um “eu” igualmente
dividido e contextual. O perfil do sujeito torna-se assim uma colagem
dinamica, marcada pela constante atualizacao, substitui¢do e curado-
ria seletiva de contetddos visuais. Esta fragmentacao da imagem implica,
inevitavelmente, uma fragmentacao da propria identidade, que passa a
existir ndo como esséncia continua, mas como sucessao de performances
visuais ajustadas a contextos diversos, como defende Goffman (1959),
adaptado aqui a cultura digital.

A mediacao técnica da imagem, neste sentido, ndo é neutra, as in-
terfaces moldam o que pode ser visto, como pode ser mostrado e, sobre-
tudo, como sera lido. Filtros, algoritmos e formatos predefinidos atuam
como mediadores estéticos e semanticos, orientando a construcao da
imagem e, com ela, a do sujeito. O “eu” digital, portanto, nao é apenas
produto da vontade individual, mas emerge no cruzamento entre agén-
cia pessoal, condicionamentos técnicos e expectativas sociais. Esta nego-
ciacao continua entre fragmentos imagéticos e interpretacoes publicas
revela que, na era pos-digital, a identidade nao é construida apenas a
partir do que mostramos, mas também do modo como essas imagens
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sao distribuidas, recombinadas e lidas numa ecologia visual cada vez
mais veloz e saturada.

Assim, ao escolher uma imagem que nao corresponde fisicamente
a sua apareéncia, o individuo nao esta, necessariamente, a ocultar-se, mas
a reinterpretar-se num plano simbdlico, mais alinhado com as dimen-
soes desejadas da sua identidade.
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Para tentar compreender a forma como construimos identidade na
era pos-digital achei por bem partir para a recolha de diversas formas
de dados que me pudessem ajudar a tirar conclusoes e opinides proprias
sobre o campo tematico em que estou a intervir. Para a analise dos dados
recolhidos, serd adotada uma abordagem que integra as bases tedricas
estudadas e discutidas ao longo desta dissertacao, especialmente aque-
las relacionadas com o consumo de imagens e a construcao de identida-
des na era pos-digital. Posto isto, procedi a dividir por fases os diferentes
métodos de recolha de dados que achei mais eficientes neste contexto.
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3.1 Entrevistas Informais e Exercicio de Analise

Para conseguir entender e analisar os processos pelos quais cons-
truimos a nossa identidade, foi estruturado um exercicio de auto repre-
sentacdo. Ele serve como um instrumento de analise a partir de pontos
de vista estéticos, culturais e afetivos. O seu objetivo € obter uma base
solida de imagens, que no geral se propoe a fazer uma representacao
visual e fidedigna das identidades dos participantes. A partir do ato de
escolha de imagens como representacoes pessoais, esperava-se que 0
participante fizesse uma reflexdo e uma auto curadoria a partir de ima-
gens a sua escolha.

As imagens poderiam ser escolhidas livremente a partir de qual-
quer fonte a disposicao do participante, um processo que torna possivel
entender provaveis tendéncias na propria natureza das imagens escolhi-
das, mas também padroes de consumo que se vao revelando ao longo da
recolha. Percebendo se os exemplos escolhidos foram retirados de mo-
tores de busca, bancos de imagens pessoais ou coletivos, é possivel obter
uma nocao geral de qual o nivel da relacdo dos participantes para com
as imagens que selecionaram. Para a realizacao do exercicio foi elabora-
do um guido de entrevista, cujo objetivo € levar o entrevistado a refletir
sobre as suas escolhas, de pontos de vista estéticos, afetivos e culturais.
As perguntas pretendiam ainda fazer uma recolha dos possiveis padroes
de consumo de imagens identificados pelos proprios participantes como
também entender possiveis representacoes digitais que pudessem surgir
a partir deste processo. Neste processo, ao longo de 2 meses, foram en-
trevistadas dez pessoas, de idades entre os 20 e os 50 anos. Trés destas
entrevistas foram feitas online e as restantes presencialmente.’

A forma de uma analise aplicada sera de natureza narrativa. A par-
tir dos resultados recolhidos, € possivel notar algumas tendéncias esté-
ticas em alguns dos exemplos, como também uma relacdo coesa entre
os processos descritos nas entrevistas e as representacoes visuais esco-
lhidas para este exercicio. Alguns dos participantes escolheram as ima-
gens segundo uma simbologia a que as associam, tendo, por vezes, mais
em conta uma representacao simbdlica de valores que os representa de
alguma maneira do que a propria estética das imagens em si. Porém al-

9 As versoes completas das entrevistas, bem como o guido usado, encontram-se nos apéndices do
documento. p.95
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guns dos participantes escolheram a estética como o principal fator na
escolha das imagens, tendo em conta formas, cores e enquadramentos.
Uma pequena percentagem dos participantes recorreu a imagens de me-
morias pessoais, e consideraram-nas representacoes fiéis da sua identi-
dade devido ao valor afetivo e pessoal que tem para com os elementos
apresentados.

No que toca ao método de pesquisa e recolha destas imagens, me-
tade dos participantes recorreram a motores de busca e escolheram ima-
gens que ainda nao conheciam e outra metade recorreram a imagens

Fig 20. Imagens recolhidas no exercicio de auto

representacao
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que ja conheciam, e tanto foram retiradas de arquivos visuais de plata-
formas digitais, como de arquivos de fotografias pessoais. As imagens
recolhidas mostraram, no geral, ser representagoes simbdlicas, e o uso
de icones ou certos elementos de conotacdo emocional foram os mais
comuns, equivalendo a 86.7% das imagens recolhidas, o que demons-
tra o poder da simbologia no que toca a auto curadoria. Em resposta as
entrevistas a maior parte dos participantes descreveram a escolha das
imagens como sendo um processo reflexivo que incitou a uma auto ana-
lise, uma reflexao sobre aquilo que mais valorizavam neles mesmos e que
queriam representar de forma visual. Todos os participantes afirmaram
que partilhariam as imagens que escolheram online, validando assim
que uma possivel construcao identitaria digital seria uma reflexao clara
da maneira como se quiseram representar durante o exercicio. Em suma,
estas interacOes combinadas com um exercicio de auto representacao
consolidaram as imagens recolhidas como manifestacoes visuais cons-
cientes de uma identidade que se constroi na intersecao entre o intimo e
o cultural, entre o simbdlico e o estético.

Mais do que simples escolhas visuais, estas imagens refletem pro-
cessos subjetivos de reconhecimento e de afirmacao, revelando como o
ato de representar-se implica, muitas vezes, uma selecao cuidadosa de
codigos, afetos e referéncias visuais que espelham tanto a singularidade

de cada participante como as influéncias partilhadas por um imagina
rio coletivo. O exercicio revelou, assim, a importancia da imagem como
mediadora entre o eu e o outro, entre o interior e o exterior, permitindo
compreender de forma mais profunda como os individuos, ao escolhe-
rem imagens para se representarem, estao também a construir narrativas
visuais sobre quem sao, quem foram e quem desejam ser. Esta dimensao
reflexiva da auto representacdo visual reforca a pertinéncia deste méto-
do enquanto ferramenta de analise identitaria na era pé6s-digital, onde
a imagem €, mais do que nunca, veiculo privilegiado de expressao, reco-
nhecimento e pertenca.
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3.2 Inquérito

De modo recolher dados acerca de padroes e tendéncias nas cons-
trucoes identitarias e o do consumo de imagens nos meios digitais decidi
estruturar e divulgar um inquérito destinado a estudantes da Universi-
dade do Porto. As perguntas constantes neste inquérito tinham como
intuito analisar padroes estéticos pelos quais os inquiridos se guiavam,
entender a sua afinidade para com as imagens que consomem, o tempo
que passam a observar imagens nos meios digitais e os motivos que os
levariam a partilhar imagens nesses mesmos meios. O inquérito divide-
-se em quatro seccoes distintas, sendo elas: “Consumo de Imagens”, “Ar-
mazenamento de Imagens”, “Cultura Visual” e “Identidade Digital”. As
questoes dentro de cada seccdo para além de servirem como base para
a recolha de informacgao servem também para esclarecer e clarificar a
estruturacao do projeto. A divulgacao deste inquérito foi um processo
conjunto com a protecao de dados da Universidade do Porto e a plata-
forma de inquéritos.up, cuja a aprovacao e mudancas necessarias para
uma divulgacdo segura eram passos necessarios para que se pudesse fa-
zer chegar o inquérito aos estudantes da Universidade do Porto."

A partir dos dados recolhidos de todas as faculdades da Univer-
sidade do Porto abrangidas pelo Inquéritos.up, foi possivel entender
algumas das questoes que me propus a analisar. Perante estes dados
podemos afirmar que dentro das 80 respostas recolhidas ao longo de
dois meses, 59% dos estudantes preferem a imagem como a sua forma
de expressao quanto os restantes 41% preferem o texto. Mais de 38% dos
estudantes passam mais de 2 horas diarias a observar imagens online, o
que demonstra a afinidade do observador pés-digital com o dispositivo.

A ferramenta mais usada para procurar imagens é o Google Ima-
gens seguida pelo Pinterest. 62% dos estudantes tem por habito armaze-
nar imagens que acham interessantes o que comprova uma necessidade
de se conectar ou memorizar imagens pelas quais tém alguma afinidade.
Entre os estudantes que armazenam imagens, metade deles revisitam-

-nas quase frequentemente. No que toca a tipologia da imagem que mais
chama a atencao dos estudantes, a fotografia é a mais comum, represen-
tando 48.8% dos resultados, seguida pelos videos e de seguida as ilus-

10 A versdo completa do inquérito encontra-se nos apéndices do documento. p. 113
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tragoes, resultados esperados visto que na esfera pos-digital estes sao os
campos tipoldgicos mais comuns seja na distribuicao como na producao
da imagem.

Para descrever a estética visual do ambiente onde viviam, a maior
parte dos estudantes usaram respostas de uma sé palavra, como por
exemplo acolhedor, minimalista, rural. Enquanto alguns se debrucaram
numa uma analise mais abrangente, aproveitando para explicar como
esta estética é uma extensao de como se sentem dentro de um determi-
nado ambiente. 82.3% afirmaram que as imagens que consomem in-
fluenciam os seus gostos pessoais enquanto 17.7 ndo, o que demonstra
que a maior parte dos estudantes estao conscientes de que a cultura vi-
sual que os circundam afeta a maneira como percepcionam o mundo e
a sl mesmos.

No que toca a sentirem-se pertencentes a um grupo ou comunida-
de por partilharem gostos visuais semelhantes, 68.4% afirmaram que ja
se sentirem conectados e 31.6% afirmaram que nao, o que reforca a ideia
de padroes estéticos generalizados dentro de uma certa comunidade na
era pos-digital isto pode tanto ser consequéncia das bolhas de filtro que
mantém o observador preso em certas camadas digitais ou o contrario
uma fuga dessa automatizacao e a necessidade de conexao devido aos
gostos semelhantes partilhados por um certo grupo de pessoas. 58.2%
Tendem a fazer uma sele¢ao cuidada de roupas, decoracao ou acessorios,
de modo a criarem uma imagem pessoal com a qual se identificam. Esta
pergunta foi colocada de modo a entender se os estudantes percepcio-
nam estéticas pessoais como uma extensao da maneira como se apresen-
tam e se representam.

No que toca a tendéncias ligadas a avatares nas redes sociais, 61%
dos estudantes afirmou que raramente trocaram os seus avatares, isto
pode demonstrar que os inquiridos véem os seus avatares como formas
de representacao sélidas, definitivas e fidedignas da sua identidade. Isto
evidencia-se pela falta de necessidade de trocar estas imagens frequen-
temente. E no que toca a se usariam um avatar virtual para se represen-
tarem, 82.3% afirmaram que nao, e 17.7% que sim. Podemos assumir por
isso que a maioria continua a considerar formas ou tipologias de ima-
gem mais comuns para se representarem como fotografias do rosto etc.
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Por ultimo, no que toca ao que leva os inquiridos a partilhar ima-
gens, 67.4% afirmaram que o ato de partilha era baseado segundo emo-
coes que sentiam ao observar a imagem, afinidades para com uma certa
foto, ou alguma reacao emocional quando em contacto com a imagem.
Enquanto outros afirmam partilhar uma imagem por acharem que ou-
tras pessoas a vao achar interessante, o que evidencia esta dinamica de
partilha constante e os meios sociais como ambientes hibridos entre
transmissores/receptores e vice-versa. A analise dos dados recolhidos
através do inquérito aplicado aos estudantes da Universidade do Porto
revelou-se fundamental para compreender habitos, afinidades e logicas
de consumo de imagens no contexto pos-digital. A diversidade de respos-
tas, tanto quantitativas como qualitativas, permitiu delinear com maior
clareza padroes estéticos, formas de apropriacao visual e mecanismos de
construcao identitaria mediados por imagens. Estes dados forneceram
uma base que complementa e reforca as observagoes teoricas realizadas
nas partes anteriores da investigacao.

A consisténcia de certas tendéncias como a preferéncia pela ima-
gem enquanto forma de expressdo, a acumulacdo e curadoria de ima-
gens pessoais, ou a relacao entre estética e identidade, demonstram que
o visual nao é apenas decorativo, mas estrutural na maneira como os
individuos experienciam, representam e comunicam a sua identidade.
Esta dimensao torna-se ainda mais evidente na percepcao dos avatares
como representacoes estaveis da identidade e na valorizacdo de gostos
visuais partilhados enquanto forma de pertenca comunitaria.

Assim, este inquérito nao apenas cumpriu o seu propdsito inicial
de recolher dados sobre praticas visuais no quotidiano digital, como
também se revelou uma ferramenta valiosa para aprofundar metodolo-
gias centradas na observacao e interpretacao de imagens.
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3.3 Redes Sociais, Design e Divulgacao

Depois da recolha de dados provenientes do inquérito e do reco-
nhecimento do exercicio da 12 fase como um eficaz instrumento metodo-
l6gico, decidi repeti-lo mas desta vez expandindo-o, de modo a abranger
um ndmero maior de pessoas. Num momento inicial procurava o me-
lhor método para conduzir a recolha. Devido a natureza mais abrangen-
te deste exercicio a maneira de divulgacao ia ser um dos fatores mais
importantes para a propria adesao. O Instagram, enquanto meio digital,
permite a criacao de uma plataforma pela qual é possivel partilhar um
apelo, uma ideia, uma comunidade. Comecei por elaborar uma conta no
Instagram apelidada de: “Es uma imagem™ no qual introduzi o exerci-
cio. O objetivo seria que por mensagem direta ou email, qualquer pessoa
seguindo a pagina ou nao, enviasse 3 imagens que lhes representassem.
As imagens nao tinham que seguir qualquer padrao ou tépico, elas se-
riam baseadas numa escolha livre e autonoma.

esumaimagem A seguir v Enviar mensagem +2

3 pu seg es A seguir 10

Esumaimagem

Representa-te, Reconstréi-te, Remistura-te

Envia 3 imagens que te representem e constr6i a tua identidade visual.
Esumaimagem@outlook.pt

Se s: geovanefreitas13, ana.armada3 + 15 outr

Experiéncias, Pess
As imagens recebicas, Emocoes, Mem« Imagem?

Fig 21. Pagina de Instagram: Esumaimagem

1 https://www.instagram.com/esumaimagem?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=N-
jljd2cOMTh2bGtw
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A partir da repeticao do exercicio mas numa escala mais alargada
seria possivel obter um nimero de imagens muito maior o que me per-
mitia fazer uma analise mais extensa comparativa. A conta segue uma
estética muito similar e a sua construcao identitaria baseou-se em mo-
tion e Insta Stories que pelo seu dinamismo sao mais chamativos aos
olhos de um observador digital. Para partilhar a conta e o projeto pela
comunidade, decidi recorrer também ao analégico, ao papel, mais es-
pecificamente cartazes, autocolantes e flyers que iriam ser espalhados
pelas ruas do Porto. Na elaboracao destes elementos, o préprio design
tinha que ser feito com base na visibilidade e ao mesmo tempo na cap-
tacdo do olhar do publico. Através do codigo QR ligado com a conta de

Representa-te | Reconstrdi-te | Remistura-te Representa-te | Reconstrai-te | Remistura-te

 _kopacHRroME
TRANSPARENCY

PROCESSED BY

Faz scan do QR code para descobrires Faz scan do QR code pa}*a descobrires
mais sobre o projeto mais sobre o projeto

Fig 22, 23 e 24. Testes para cartazes de divulgacao

64



Capitulo 3 3.3 Redes Sociais, Design e Divulgacio

Representa-te | Reconstrdi-te | Remistura-te

Faz scan do QR code para
descobrires mais sobre o projeto

Fig 25. Teste para cartaz de divulgacdo
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Instagram, conseguia que mais pessoas participassem livremente nesta
interacao, recolhendo participantes aleatorios. O cartaz foi desenhado a
volta do proprio codigo QR, de modo a configura-lo como o ponto prin-
cipal da composi¢ao e de modo a aumentar a sua visibilidade. No que
toca ao autocolante optei por usar um formato de selo com o cédigo QR
ampliado.

O processo de divulgacao destes elementos fisicos foi progressivo
e planeado de modo a abranger trés zonas principais da zona centro da
cidade do Porto: Zona da Trindade, Campo 24 de Agosto e Bolhdo. Os
autocolantes foram divulgados em maior niumero devido a facilidade de
os colar em qualquer lugar e a qualquer momento, ja os cartazes foram
colados em varios dias diferentes.

* Carlazes

* Auto-Colantes

Fig 26. Localizacdo de Cartazes e Auto colantes
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Esuma
j Imagem?,

SIP

Fig 27 e 28. Cartazes colados na rua
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Fig 29. Cartazes colados na rua
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Fig 30 e 31. Auto colantes colados na rua
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Fig 32. Cartazes colados na rua
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A adesao nao foi a esperada, sendo que houve uma grande vi-
sualizacao do perfil e dos contetidos dentro dele, mas a participacao no
projeto nao foi suficiente para usar os seus dados como fonte, para uma
analise significativa. Apesar disso, os cartazes funcionaram como forma
de engajamento ao perfil, devido ao nimero de visualizacoes dos posts
que aumentaram significativamente depois de ter espalhado os carta-
zes, flyers e autocolantes. Apesar da falta de participacao consegui ter
uma melhor percepcao do tipo de construcao identitaria necessaria para
conduzir este tipo de projetos numa rede social. Posto isto, a experién-
cia, apesar de nao ter corrido da melhor forma, serviu como exemplo e
impulsionou a necessidade de usar outras metodologias para a recolha
deste tipo de dados.

Fig 33. Flyers
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3.4 Analise de Avatares Como Formas De
Representacao Digital

Em determinados contextos digitais, sdo os detalhes mais peque-
nos que acabam por sustentar a estrutura das narrativas identitarias,
nao apenas pela sua presenca visual, mas pelo modo como se repetem,
se estabilizam e ganham significado no interior de uma logica de repre-
sentacdo continua. Estes elementos, muitas vezes ignorados pela sua
escala ou familiaridade, funcionam como pontos de ancoragem simbod-
lica, através dos quais os sujeitos constroem e comunicam versoes de
si mesmos, mesmo que de forma inconsciente ou automatizada. Nesse
sentido, o que é aparentemente marginal torna-se central na producao
de uma identidade que € tanto construida para ser vista quanto para ser
reconhecida dentro de um ecossistema visual partilhado. Podemos con-
siderar avatares como exemplo desta construcgao silenciosa.

Para fazer a analise dos avatares recolhidos propus-me a encarar
este processo como uma forma de curadoria, uma categorizacao, e uma
formulacdo de pontos em comum encontrados ao longo das imagens.
Este processo na era pos-digital é algo comumente encontrado na maior
parte das plataformas digitais que lidam com a divulgacido de imagens,
as bolhas de filtro geridas por algoritmos que fazem este trabalho de
catalogacao. Este processo de analise pode ser visto como uma reversao
dos papéis de acao partilhados entre as nossas escolhas como observado-
res e a nossa tendéncia de procurar imagens consoante um determinado
topico ou necessidade. Os topicos pelos quais derivei esta analise vieram
de pontos em comum dentro destas imagens, numa tentativa de enten-
der melhor de que maneira é que, a partir de retratos que uma certa
comunidade usa para se representar, podemos tirar conclusoes acerca
das identidades que estas pequenas imagens tentam retratar. A partir da
tipologia das mesmas € possivel encontrar possiveis dialogos ou mensa-
gens que surgem quando as situamos no mesmo panorama, e é quando
elas entram em comparacao que percebemos a escala e os métodos pelos
quais uma comunidade se representa.

Todos os avatares usados como material de analise, foram retira-
dos dos avatares de contas na rede social Instagram. Decidi usar contas
que seguiam a conta da Faculdade de Belas Artes'?para ter uma base de

2 https://www.instagram.com/esumaimagem?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=N-
jljd2cOMTh2bGtw
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Fig 34.. 250 avatares recolhidos da pagina de seguidores, na conta
de Instagram da Faculdade de Belas Artes
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dados que pudesse ser internamente comparativa, e que a escolha destes
retratos nao fosse pessoal mas um recolha aleatdria que nao derivasse
de nenhuma relacao prévia com estas imagens. O ntimero de imagens
recolhidas foi de 250.

O método de recolha seguiu a ordem de surgimento na lista de
seguidores assegurando a aleatoriedade. Previamente a esta analise ja
havia algumas assun¢oes no que toca a quantidade de um certo tipo de
imagem, assumia-se por exemplo que a maior parte das imagens recolhi-
das iriam ser retratos faciais que sao usados para estabelecer uma rela-
cao com uma representacao fisica da pessoa por tras desta imagem. Para
além disso, era previsto, que a maior parte delas seriam fotografias no
que toca a maneira como foram produzidas. Os principais pontos de ca-
tegorizacao e organizacao destas imagens surgiram a partir da propria
tipologia da imagem e dos elementos dentro delas, apesar de terem po-
tencialmente pontos infinitos em comum que podem coexistir nos mais
pequenos detalhes, considerei apenas topicos que tornam possiveis agru-
par estas imagens segundo estéticas homogeneizadas ou imagens que se
alinhavam segundo uma mensagem de representacao identitaria muito
similar.

Para a estruturacao inicial dos topicos decidi dividi-las entre dois
campos principais, as imagens figurativas e imagens abstratas, visto que
todas as imagens estaticas partilhadas nos meios digitais se enquadra-
ram dentro destes dois campos tipoldgicos. A partir destes dois campos
foram estendidos novos tépicos de interesse. Dentre imagens figurativas
e atendendo a quantidade de um certo tipo de imagens, decidi consi-
derar primeiramente se eram representacoes do real, produzidas como
fotografias (fotografias do rosto, de corpos inteiros ou até de espacos e
paisagem) ou de uso simbolos para expressar algum tipo de mensagem,
(ilustracoes ou elementos textuais).

Ja dentro da imagem abstrata dividi-a em dois topicos: imagens
em que o foco era exclusivamente dado a figuras geométricas e outras
apenas com cores solidas. A formulagao inicial destes topicos assumiu
um formato de arvore onde iam surgindo novos ramos a partir da analise
de cada imagem, novos pontos de interesse em comum e novas manei-
ras de as agrupar consoante os seus elementos. E importante considerar
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Fig 35. Diagrama de formulacio de topicos e organizacdo percentual
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também as percentagens de imagens dentro de cada tépico de modo a
determinar certas tendéncias e padroes de elementos usados como re-
presentacoes identitarias dentro deste grupo de imagens.

Fig 36. Diagrama de venn destinado a analise quantitativa e de interce¢Ges estéticas

e tipoldgicas
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Fig 37. Grafico de barras das percentagens

Apresento de seguida dois graficos que podem auxiliar na analise
percentual e fazer uma organizacao quantitativa destes dados, tendo em
conta o numero de imagens recolhidas e os topicos escolhidos para as
agrupar.

Ao observarmos as quantidades percentuais de cada tdpico, per-
cebemos que a maioria das imagens recolhidas sao imagens figurativas,
correspondendo a 90.8% dos resultados. Ja as imagens abstratas 9.2%
neste sentido a quantidade de imagens dos dois topicos atenderam as
expectativas prévias. A fotografia representa 72,8% das imagens reco-
lhidas e as ilustracoes 15.2%, o que evidencia que sao as duas técnicas
mais comuns de producao de imagem e como consequéncia as escolhas
mais comuns para fazer uma representacao identitaria no meio digital
(dentro desta base de dados). No que toca ao contetdo visual e elemen-
tos presentes nas imagens abstratas, eles dividem-se em 2 grupos dis-
tintos: cores solidas, ou seja, apenas uma cor como marco de identidade
ou algum tipo de elemento geométrico, figuras basicas cuja decifracao e
conteudo s6 é contextualizado se houver uma ligacao posterior para com
os conteudos dentro da propria pagina. Sem um contexto ou através de

77



Capitulo 3 3.4 Analise de Avatares Como Formas de Representagio Digital

uma observacao inocente das imagens, ignorando o facto de elas esta-
rem vinculadas a uma pagina web que podera conter mais imagens ou
informacgbes que nos permitam fazer uma estruturacao propria da sua
identidade, o trabalho da construcao é- nos atribuido a nés, como obser-
vadores que imaginamos possiveis resultados, derivados da falta de uma
imagem figurativa pela qual podemos basear a nossa percepcao. Ana-
lisando por outro lado as imagens figurativas percebemos que a maior
parte delas correspondem a imagens de rostos tal como era esperado an-
tes de comecar a recolha e categorizacao. Um quarto das imagens dentre
os rostos, correspondem a ilustracoes, o que demonstra uma necessida-
de de relacionar a identidade a uma representacao fisica num médium
diferente ao da fotografia digital. Assume-se que algumas das imagens
sao desenhadas com o propodsito de serem caricaturas, ou representa-
coes ilustradas de uma pessoa por tras da conta de Instagram. Existe
uma caracterizacao de uma semelhanca para com o real mas usando um
medium com o qual podemos retratar a realidade de uma forma mais
simples, e associar estas imagens a um rosto. Para além disso, é possivel
assumir que o facto de haver diversos personagens animados, reflete uma
escolha feita através de um ponto de vista afetivo, um ponto de interesse
pelo qual € possivel aproximar a identidade a uma mensagem que um
personagem nos transmite, esteja ela presente no material base, e fon-
te da imagem, ou em memorias associadas a estes personagens. Dentro
desta recolha e analise, as representacoes fisicas mais comuns usando a
fotografia como médio primario apresentam uma percentagem 58.8%,
o que significa que dentro deste grupo de recolha e neste meio digital a
escolha mais comum para construir identidades € o uso de fotografias do
rosto. Esta quantidade de imagens com a mesma tipologia e estética per-
mite-nos estender os topicos de categorizacao e introduzir novas formas
de percepcionar estas imagens segundo elementos em comum.

As selfies continuam a ser a forma mais comum de captar e repre-
sentar rostos nos meios digitais. Posto isto, decidi criar grupos pela dire-
cao em que os rostos estavam posicionados, dividindo entre virados para
a esquerda, centrados e virados para direita. Através deste agrupamento
¢ possivel observar que dentro desta base de dados existe uma tendéncia
maior em usar fotos com o rosto virado diretamente para a camara e
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seguidos pelo rosto virado para a esquerda e numa percentagem mui-
to proxima os rostos virados a direita. Baseado na observacao de que
ha uma tendéncia significativa para selfies frontais, e considerando que
dentro destes agrupamentos surgem fotografias com estética muito se-
melhante, podemos retirar algumas conclusoes sobre a construcao iden-
titaria.

Ao optar por rostos voltados diretamente para a camara, o autor da
conta manifesta uma postura de neutralidade e estabilidade identitaria.
Segundo estudos em psicologia da imagem conduzidos por Ana Peraica
(2017), selfies frontais tendem a transmitir um carater neutro, confiavel
e centrado, ao contrario das variacoes de pose que carregam conotacoes
emocionais especificas. Esta escolha deliberada de olhar diretamente
para a lente, repetida inimeras vezes, constitui uma estratégia de auto-
representacao coerente, através dela, o individuo afirma uma presenca
constante, um “eu” que quer ser visto sem enviesamentos, reforcando
uma identidade digital sélida e facilmente reconhecivel (Peraica 2017).
Ao agrupamos estas imagens por direcao de rosto e encontramos rostos
frontais semelhantes, o surgimento de uma convergéncia estética deixa
de ser casual. Ela revela a forca do contexto de origem como fator estru-
turante, onde a estética deriva da uniformidade da base de dados.

Quanto as imagens de corpos levei em consideracdo apenas ima-
gens cujo elemento base era um corpo humano ou pequenos detalhes
que apresentassem a figura do corpo. Este grupo representa 17.6% de
todas as imagens recolhidas e associei muitas delas a imagens onde o
espaco € um elemento base. Esta intersecao advém do facto de quase
todas as imagens onde o espaco desempenha um papel fundamental
para a mensagem visual, o corpo humano partilha também um papel
da mesma importancia para a sua construcdo. A associacdo deste con-
junto as imagens em que o espaco também se destaca, resulta de uma
constatacao recorrente: sempre que a paisagem, seja urbana, natural ou
construida, adquire relevancia narrativa, ela é quase invariavelmente
atravessada, habitada ou contextualizada pela presenca do corpo huma-
no. Essa interdependéncia aponta para uma construg¢ao imagética onde
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o corpo nao é apenas colocado no espaco, mas integra-o, moldando-o e
sendo moldado por ele.

A paisagem, por sua vez, deixa de ser um pano de fundo passivo e
transforma-se numa extensao do sujeito, contribuindo para a constru-
cao da sua presenca e da sua identidade visual (Koliska e Roberts 2021).
Dentro deste grupo existem imagens que apresentam uma estética mui-
to similar entre elas. Podemos considerar que esta uniformidade estética
entre algumas imagens nao € apenas resultado de escolhas individuais,
€ também consequéncia de um contexto restrito. Ao extrair imagens de
um unico perfil, estamos, consciente ou inconscientemente, a selecionar
uma narrativa visual que reflete um conjunto limitado de praticas com-
binadas.

A semelhanca entre as imagens nao € apenas o acaso de escolhas
individuais, mas também o resultado de uma dinamica comunitaria que
reflete e reforca padroes estéticos coletivos. Ao longo desta analise aper-
cebi-me que o facto de passar algum tempo a dar atengdo a imagens que
normalmente nao recebem muita atencao, seja por ja as conhecermos ou
pelo seu tamanho reduzido, forneceu-me ferramentas pelas quais tor-
nou possivel, comparar varios elementos dentro das diferentes narrati-
vas e repensar a imagem enquanto objeto de observacao. Através deste
exercicio, avatares ganham uma nova dimensao, eles sdo fundamentos
e provas de vidas digitais, agentes fragmentados que moldam a nossa
percepcao e que para além de servirem com instrumento de construcao
de identidades sao também fragmentos desta identidade que se moldam
autonomamente as nossas perspectivas mesmo nao tendo um contexto
especifico no qual se apoiam.

Contudo, talvez a maior adversidade enfrentada ao longo de todo
o processo de analise e catalogacdo tenha sido precisamente a tentativa
de agrupar e classificar imagens cuja natureza se recusa a uma taxono-
mia estavel. As imagens digitais, e especialmente aquelas que circulam
em ambientes sociais, demonstram uma grande capacidade de mutacao
semantica, podem habitar multiplas categorias, pertencer simultanea-
mente a discursos distintos e adaptar-se a contextos divergentes com
fluidez . Esta indeterminacao dificultou a defini¢cao de critérios fixos para
a sua organizacao, revelando que qualquer tentativa de categorizacao ri-
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gida, esbarra na natureza intrinsecamente maleavel da imagem digital.
As imagens escapam ao confinamento conceptual. O mesmo avatar pode
ser lido como autoafirmacao, ironia, ficcdo ou anonimato, dependendo
do contexto em que € inserido e do olhar que o interpreta. Esta fluidez
impoe um esforgo constante de reavaliacdo e abertura epistemolégica.

Assim, mais do que conclusoes definitivas, esta analise propoe uma
abertura, a possibilidade de olhar para o fragmento como totalidade
possivel, para o avatar como territério de leitura, e para a imagem digi-
tal como matéria viva, que se expande e transforma no mesmo gesto com
que procuramos compreendé-la.
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Ao longo deste percurso investigativo, a articulacao entre multiplas
metodologias de recolha e analise de dados revelou-se fundamental para
compreender a complexidade e a dinamica da construcao da identida-
de na era pos-digital. Cada uma das estratégias, desde as entrevistas de
autorepresentacao, a questionarios de ambito mais amplo, até as anali-
ses de avatares e imagens digitais, contribuiram para uma compreensao
mais profunda das formas pelas quais os individuos, enquanto sujeitos e
consumidores de imagens, articulam a sua presenca digital e simbodlica.

Numa primeira instancia, as entrevistas informais e os exercicios
de auto representacdo demonstraram que a imagem, enquanto agente
de expressao, transcende a sua dimensao estética para assumir uma co-
notacao simbolica e afetiva. Ao selecionar imagens de acordo com crité-
rios estéticos ou simbolicos, os participantes revelaram que a sua relacao
com as imagens nao € unicamente de consumo passivo, mas de constru-
cao ativa de narrativas visuais que refletem valores, memorias e desejos.
O ato de auto curadoria visual, que combina escolhas conscientes e auto-
maticas, evidencia que a identidade digital é, cada vez mais, uma exten-
sao do interior subjetivo, moldada por c6digos visuais que operam entre
o pessoal e o coletivo. A selecao de imagens surge aqui, como um acto
reflexivo em que o individuo projeta uma versao de si mesmo, a0 mesmo
tempo integrando uma parte de um imaginario cultural partilhado.

Complementarmente, o inquérito realizado junto de estudantes
universitarios, provou ser uma base de dados quantitativos que con-
firmam tendéncias de consumo, apropriacao e partilha de imagens. A
preferéncia pela expressao visual sobre o texto, a forte incidéncia na vi-
sualizacao de fotografias e videos, e a tendéncia de armazenar e revisitar
imagens, evidenciam uma relacao de proximidade e dependéncia com o
visual em juncdo com o digital. Estes dados sugerem a hipdtese de que,
na sociedade pos-digital, a cultura visual nao é apenas uma ferramenta
de comunicacdo, mas uma estrutura que condiciona gostos, pertencas
e identidades. De forma particular, a predilecao por selfies frontais e a
representacao do rosto como elemento central na construcao de uma
identidade digital reforcam a importancia de uma presenca visual esta-
vel e reconhecivel, que transmite confianca, neutralidade ou estabilida-
de emocional.
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A analise dos avatares, por sua vez, revelou que estes elementos,
muitas vezes considerados detalhes marginais, assumem uma dimensao
central nas narrativas de representacao e na definicao do “eu” digital. A
sua analise, marcada por uma categorizacdo que evidencia a prevalén-
cia de imagens figurativas, sobretudo retratos faciais, reforca a ideia de
um desejo de representatividade fisica e de uma busca por autenticida-
de, apesar de uma pequena parte ser mediada por filtros ou estilizagoes.
Entretanto, a analise das imagens e avatares trouxe também a luz a di-
ficuldade inerente da sua classificacao. A fluidez semantica, a multiplici-
dade de interpretacoes e a capacidade de mutacao das imagens digitais
evidenciam que qualquer tentativa de taxonomia rigida carece de plena
validade. A prépria natureza da imagem digital, que se molda e reconfi-
gura consoante o contexto de circulacao e o olhar do observador, impde
uma visao mais aberta e interpretativa, que reconheca a sua territoriali-
dade fragmentada e plural.

E pertinente ter em conta o contexto em que estas imagens sio
utilizadas como forma de representacao. Devido aos multiplos contextos
nos quais uma representacao digital se enquadra, e devido as diferencas
nas proprias redes digitais enquanto meios de comunicagao, as dimen-
soes atribuidas as imagens pelos proprios individuos sao altamente va-
riaveis. Apesar da recolha das imagens dentro do exercicio de auto repre-
sentagdo nao ter corrido como antecipado, é possivel afirmar que dentro
da base de dados recolhida, os participantes tém uma tendéncia maior
de se representarem através de simbologias ou icones quando lhes é pe-
dido para se representarem a si mesmos, contudo quando analisamos as
imagens recolhidas dos avatares observamos uma tendéncia maior do
uso de imagens que facilitem a identificacao (rostos ou corpos). Torna-se
por isso necessario o uso de uma abordagem mais fluida, que valorize a
multiplicidade de sentidos e a instabilidade do signo visual.

Ao integrar estas multiplas dimensoes metodoldgicas, torna-se evi-
dente que a construcao da identidade na era p6s-digital nao pode ser re-
duzida a um unico elemento ou logica. Ela emerge como um evento que
combina processos subjetivos de auto representacao, tendéncias cultu-
rais de consumo, praticas de apropriacao e partilha, e uma infraestrutu-
ra tecnoldgica que favorece a fluidez e a mutabilidade da imagem. Cada

83



Consideracoes Finais

método, qualitativo ou quantitativo, individual ou colectivo, fornece
uma parte integrante deste panorama, que ao ser articulada aponta para
uma paisagem complexa, onde a identidade se constréi, muitas vezes de
forma inconsciente, através de codigos visuais, simbolos e referéncias
partilhadas. Por fim, este estudo reforca a ideia de que a imagem, na sua
multiplicidade de formas e significados, funciona como uma ponte entre
o interior do sujeito e o mundo externo. Ela é mediadora, construtora e
reflexo de uma identidade em constante fluxo, que se adapta as exigén-
cias do contexto digital e as dinamicas de pertenca social. A sua malea-
bilidade, embora desafiante para a taxonomia classica, € precisamente
0 que a torna uma ferramenta poderosa de expressao e reconhecimento.

Para compreender os processos que envolvem a construcgao e circu-
lacdo de imagens na pés-modernidade, € necessario uma abertura epis-
temolodgica, capaz de reconhecer a sua complexidade e o seu dinamismo,
valorizando a multiplicidade de leituras e de praticas que nele se encon-
tram. Em suma, podemos afirmar que, na sociedade pos-digital, as iden-
tidades nao sdo mais fixas ou definitivas, mas fragmentadas, mutaveis
e altamente dependentes dos cddigos visuais que os individuos selecio-
nam e partilham. As metodologias empregues neste estudo revelaram-
-se complementares e esclarecedoras, evidenciando que o entendimen-
to destes processos de construcao exige uma abordagem integrada, que
contemple tanto as dimensoes subjetivas quanto as estruturas sociais
e tecnoldgicas que o sustentam. Assim, a imagem revela-se como um
elemento central na configuracio do “eu” digital, um espaco de didlogo
entre o interior e o exterior, onde valores, emocoes e pertencas se articu-
lam numa narrativa visual que, apesar da sua fluidez, permanece sempre
viva, permeavel e aberta a multiplas interpretacgoes.

Os individuos integram, de forma quase inconsciente, um fluxo
continuo de objetos, simbolos, textos, sons e rostos. A construcao dos
universos visuais ocorre de modo automatizado, refletindo a incorpora-
cao de estéticas coletivas. Ainda que exista a possibilidade de orientar a
atencao para elementos que expressem singularidade, observa-se uma
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tendéncia para o retorno a padroes visuais recorrentes, padroes molda-
dos pelo que se encontra em evidéncia, frequentemente determinados
por dinamicas de mercado e por estruturas de producao capitalistas.
Este processo manifesta-se de forma ciclica. A imagem readquire o es-
tatuto de mercadoria, de valor de troca e de condicdo essencial para a
circulacao mediatica, configurando um espaco partilhado entre a auten-
ticidade criativa e as complexidades inerentes ao mimetismo.
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Apéndices

Entrevistas Informais

1.Maria Luis Chaves

12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
imagens?

1. Refleti sobre o que melhor representa a simplicidade e aquilo que
valorizo no dia a dia.

22 Pergunta: O que € que significam para ti pessoalmente?
2. Sao um reflexo da importancia de encontrar beleza no cotidiano.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
réncia ou estilo?
3. A simplicidade e a forma como capta momentos de tranquilida-

de

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?
4. Foi uma escolha reflexiva.

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. Sim, porque valoriza o essencial e transmite calma e autentici-

dade.
62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Através do trabalho de fotografos que admiro, como Rinko Ka-

wauchi.

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
7. Online, em redes sociais ou portfolios de artistas.

82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?
8. Sim

92 Pergunta: Quando veés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?
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9. Despertam calma e uma sensacao de gratidao pelas pequenas
coisas.

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?

10. Provavelmente, acredito que a forma como vemos as coisas esta
sempre a evoluir.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes
imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?

11. Sim, hoje valorizo mais o significado por detras das imagens do
que apenas a estética.

2. Lucas Fonte

12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
imagens?

1. O processo que segui para realizar a escolha das imagens envol-
veu um momento de profunda introspecao acerca da minha identidade e
esséncia como pessoa. Permiti-me conectar de forma genuina aos meus
sentimentos e emocoes, permitindo que estas guiassem as minhas deci-
soes. Este exercicio introspectivo teve como base a reflexdo sobre quem
sou, resultando numa selecao que reflete, de maneira auténtica, as expe-
riéncias, valores e significados que me definem.

22 Pergunta: O que € que significam para ti pessoalmente?

2. As imagens selecionadas abordam diferentes dimensoes da mi-
nha identidade, conectando corpo, mente e espirito em uma narrativa
simbdlica sobre a experiéncia humana. Cada imagem reflete um aspecto
essencial da existéncia. A manifestacao fisica, a consciéncia e a essén-
cia, compdoem uma visao holistica do ser. Juntas, elas destacam a inter-
dependéncia dessas dimensoes, sugerindo uma compreensao integrada
da identidade, onde o corpo, mente e espirito se fluem, oferecendo uma
representacao visual, emocional e filosofica da minha percepg¢ao. A pri-
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meira imagem, que apresenta uma figura humana curvada, simboliza a
conexao intrinseca entre o corpo e a experiéncia humana. O corpo € o
ponto de partida de toda vivéncia, € por meio dele que sentimos, intera-
gimos e nos conectamos com o mundo. A postura curvada evoca tanto
vulnerabilidade quanto resiliéncia, representando a dualidade da corpo-
reidade. O corpo assume uma forma quase fetal, evocando um retorno as
origens, uma introspeccao fisica que reconhece o corpo nao apenas como
uma estrutura biolégica, mas como o receptor das nossas passagens e
emocdes. E nele que residem as marcas de nossa trajetéria, funcionando
como uma ponte entre o mundo interno e o externo. A segunda imagem,
caracterizada pela predominancia do branco, representa o dominio da
mente e da consciéncia. O branco, na sua dualidade paradoxal, simboli-
za simultaneamente o "tudo" ou "nada". De um lado, ele remete a soma
de todas as cores, evocando o potencial infinito e a totalidade das possi-
bilidades. Por outro, também ¢ associado ao vazio, um espaco silencioso
e puro, onde a reflexao pode emergir sem interrupgoes externas. A linha
ou textura que atravessa o branco assume um papel simbdlico funda-
mental, ela representa o ponto de partida de um pensamento, um gesto
que interrompe o vazio e inaugura o processo reflexivo. A consciéncia,
assim como esta imagem, pode ser compreendida como um espaco flui-
do onde caos e ordem coexistem de maneira dinAmica. E nesse espaco
que as experiéncias sao organizadas, os significados sao estruturados e
o sentido ¢é atribuido as vivéncias. A terceira imagem, com sua compo-
sicao geométrica e um ponto de luz central, representa a esséncia do ser,
aquilo que transcende o corpo e a mente, conectando-nos a algo maior,
atemporal e universal. As formas curvas e simétricas sugerem harmonia
e equilibrio, enquanto o brilho central simboliza o nicleo da existéncia,
um ponto de convergéncia que reflete a busca pelo propésito e pela co-
nexao espiritual.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
réncia ou estilo?

3. As trés imagens compoem um segmento visual que transita entre
diferentes aspectos da minha percepcao, onde criam um dialogo visual
que une o humano, o sensorial e o transcendente em uma composicao

97



Entrevistas Informais

rica e simbolica. H4 uma forte conexao emocional e introspectiva, evi-
dente no uso do preto e branco, que acentua vulnerabilidades e renas-
cimentos. A simplicidade minimalista, presente em texturas e formas,
oferece uma pausa contemplativa, convidando a interpretacao sensorial.
Ao mesmo tempo, a profundidade e o carater abstrato evoca um senso de
infinito e formas intangiveis.

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?

4. A selecao das imagens veio de uma escolha reflexiva, cada ima-
gem foi escolhida com a intencao de despertar uma resposta emocional,
criando uma conexao entre as proprias experiéncias e aspectos internos.

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. Sim, as imagens sao capazes de transmitir ideias e elementos
contextuais que se relacionam com os meus tragos pessoais, talvez des-
crevendo formas e aspectos da minha natureza. Elas podem capturar a
esséncia dessa fluidez e da transformacao constante que sinto dentro de
mim. Ha momentos em que sou capaz de interpretar certos aspectos de
quem sou, como se fosse uma percepcao das minhas préprias experién-
cias e sentimentos, mas, a0 mesmo tempo, € possivel que eu nem me
saiba. Em determinados momentos, consigo criar uma conexao interior
onde posso ser qualquer versao de mim mesmo, mas sem clareza sobre
quem quero me tornar. Essa sensacdo de transformacao e de explorar
diferentes facetas de mim reflete a ideia de que nao tenho um ponto fixo
ou uma identidade definitiva.

62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Pinterest

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
7. Google|Pinterest|Instagram

82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?
8. Sim
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92 Pergunta: Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?

9. Diria que me invocam uma sensacao de inquietacao, como se es-
tivesse sempre em busca de algo sem saber exatamente o qué. Ao mesmo
tempo, sinto uma certa liberdade por poder explorar diferentes versoes
de mim mesmo, mas também um leve desnorteio, pois a minha identi-
dade esta em constante desenvolvimento

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?

10. Sem divida. A medida que a minha vida muda, a forma como
interpreto varia, o que também molda a minha identidade, e isso in-
fluencia como eu vejo estas imagens, adaptando-as a minha proépria per-
cepcao e emocoes do momento.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes
imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?

11. Hoje de um modo geral sinto que consumo imagens de forma
mais rapida, principalmente por redes sociais. Antigamente, o consumo
de imagens envolvia tempo e contemplacido, hoje, com a facilidade de
acesso, as imagens tornam-se mais efémeras e instantaneas.

3. Ana Armada
12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
imagens?

1. Pensei em quem eu sou e na minha personalidade.

22 Pergunta: O que é que significam para ti pessoalmente?
2. Como eu me vejo, como me sinto e o que eu valorizo.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
réncia ou estilo?
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3. O baixo contraste das primeiras imagens e o gato psicadélico.

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?
4. Foi uma escolha instantanea.

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. Sim, porque cada uma simboliza valores e sensacoes com as
quais me identifico bastante, conforto e paz.

62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Pinterest e Tumblr

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
7. Pinterest, Tumblr, Are.na

82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?
8. As duas primeiras sim, a tltima nao.

92 Pergunta: Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?

9. Conforto, Paz, Felicidade.

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?
10. Nao.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes
imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?

11. Nao muito.

4. Miriam Lima

12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
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imagens?

1. Fui a galeria do pc e escolhi imagens que me fizessem sentir con-
fortavel no que representam e me transmitissem algo bonito.

22 Pergunta: O que € que significam para ti pessoalmente?

2. Para mim significam 4 coisas que amo: os meus caes, a minha
mae, a minha irma pequenina (que ainda o €) e eu pequenina.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
réncia ou estilo?

3. Acho que as trés imagens possuem uma qualidade estética co-
mum, mas acho que nao consigo perceber em que medida - mas gosto do
facto de duas delas terem o elemento agua.

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?
4. Foi bastante instantaneo!

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. Acho que a primeira reflete a minha personalidade ou pelo me-
nos uma parte de mim porque representa a minha primeira casa, da qual
eu gostava muito, no meu jardim, que eu também gostava, e estou com
um guarda-chuva que marcou indelevelmente a minha infancia. Infe-
lizmente ja nao o tenho mas era mt fixe ele sou eu. A segunda reflete na
medida em que representa o mar, e eu amo o mar. A terceira reflete tam-
bém, porque € a foto de um sitio que eu amo e no qual me sinto muito
confortavel.

62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Duas delas sao antigas, e a outra foi tirada por mim. tenho-as
todas no pc.

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?

7. Infelizmente vivemos numa era de consumo imagético de massa
portanto terei de dizer que regularmente instagram e pinterest mas eu
gosto mais de revistas.
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82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?

8. Se 0 meu estado de espirito me dissesse que devia, partilharia.

92 Pergunta: Quando veés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?

9. Nostalgia, amor, remetem-me para um imaginario s6 meu, de
magia e felicidade.

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?

10. Acho que sim, por exemplo, quando a minha irma crescer a
percepg¢ao vai com certeza ser diferente.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes
imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?

11. Sim ! acho que hé uns anos atras havia bastante menos fluéncia
de imagens, a toda o momento, em todo o lado. claro que tudo o que ve-
mos sao imagens, mas falo de imagens mesmo imagens com um propod-
sito. Isso nao é necessariamente mau s6 acho que pode levar a uma certa
uniformizacao do imaginario coletivo de forma a padronizar consumos
e beneficiar --a classe dominante-.

5. Jéssica Brandao

12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
imagens?

1. Pensei nos meus interesses do momento e como € que eles se
relacionam comigo.

22 Pergunta: O que é que significam para ti pessoalmente?

2. Acho que refletem muito a minha maneira de pensar, como eu
sou ou quero ser, o meu estilo, como me sinto para comigo.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
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réncia ou estilo?

3. O que mais me atraiu a estas imagens foram os enquadramentos,
as cores e o desfoque, e penso que também carregam algum caos ou con-
fusao que € algo que me diz muito.

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?
4. Foi instantanea, ja as conhecia entao foi s6 escolher a partir das
que achei mais interessantes.

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. Sim, identifico-me bastante com elas, refletem o meu estilo, e
também o tipo de fotografias que gostaria de tirar!

62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Fui buscar ao Pinterest

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
7. Pinterest, Instagram.

82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?
8. Sim.

92 Pergunta: Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?
9. Despertam-me sentimentos de felicidade, caos e luta.

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?
10. Sim, provavelmente mudaria.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes

imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?
11. Sim, acho que antigamente via imagens com muito mais calma.
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6. Rita Gomes

12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
imagens?

1. Acho que primeiro pensei logo no que queria transmitir e foi
como cheguei a esta imagem. Para mim a imagem transmite um cres-
cimento interior, que nao € visivel aos olhos dos outros. A arvore repre-
senta o que se V€, o que se mostra ao mundo, a forca e o que continua,
enquanto que as raizes representam o que ninguém vé, o mais profundo,
o mais dificil.

22 Pergunta: O que é que significam para ti pessoalmente?

2. Diria um processo pessoal e inacessivel, ou seja, as dificuldades,
lutas estao escondidas, mas que ajudam a construir o que passas para
fora.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
réncia ou estilo?

3. Acho que a dualidade do significado. E uma imagem simples,
mas ao mesmo tempo complexa.

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?
4. Mais reflexiva

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. Sim, porque mostra a resisténcia visivel mas que s6 quem passa
por x situacdo, compreende o “trabalho” por tras (as raizes)

62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Pinterest ao procurar algo procurava algo com crescimento, for-
ca e coragem

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
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7. Pinterest, Instagram.

82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?

8. Sim.

92 Pergunta: Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?

9. Coragem.

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?

10. Sim, talvez andes ndo me despertasse tanto significado. As ex-
periéncias da vida levam nos ver certas situagcdes com outra perspectiva.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes
imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?
11. Sim, agora tento perceber o que as imagens transmitem.

7. Pedro Sousa

12 Pergunta: Qual foi o processo que seguiste para escolher estas
imagens?

1. Pensei nos meus interesses pessoais e em elementos que conside-
ro essenciais na minha vida

22 Pergunta: O que é que significam para ti pessoalmente?
2. A primeira imagem é uma cena de um filme que gosto bastante
e as restantes sao coisas que valorizo, como paz e musica.

32 Pergunta: O que gostas mais nestas imagens no que toca a apa-
réncia ou estilo?

3. Gosto do facto de todas serem relativamente simples, gosto do
enquadramento e do estilo da 12. Na 22 gosto deste tipo de estética mais
urbana, com cores que acho que combinam muito bem, com o desenho
com um traco livre e despreocupado. A 32 gosto precisamente da sua
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simplicidade.

42 Pergunta: Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?
4. Um bocado das duas.

52 Pergunta: Achas que estas imagens refletem a tua personalida-
de? Se sim, como?

5. De certa maneira, porque me considero uma pessoa bastante
calma e estas imagens de certa maneira captam isso mas ao mesmo tem-
po também refletem um pouco o meu estilo pessoal.

62 Pergunta: Onde foste buscar estas imagens?
6. Google Imagens e Pinterest.

72 Pergunta: Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
7. Pinterest, Instagram, Are.na.

82 Pergunta: Publicarias estas imagens online?
8. Dependendo da situacao, sim.

92 Pergunta: Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é
que elas te despertam?
9. Paz, Tranquilidade, Neutralidade.

102 Pergunta: Achas que a tua percecao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?

10. Sim, talvez por ter outras perspectivas sobre o mundo e sobre
quem sou, ia interpreta-las de uma maneira diferente.

112 Pergunta: Notas alguma diferenca na maneira como consomes
imagens hoje em dia comparado a alguns anos atras?

11. Sim, antigamente acho que fazia um consumo muito mais cui-
dado, hoje em dia acho que nao paro muito tempo para ver realmente as
imagens, embora seja algo que queira mudar.
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Ariadna Rossel

1- *Qual foi o processo que seguiste para escolher estas imagens?*
Comecei a pensar no que me representa. Pensei nas artes visuais, na cor
azul, na literatura, nos quadrinhos, na minha familia, na minha cida-
de... Pesquisando os conceitos na internet e tentando recordar imagens
que conheco que os representassem, cheguei até elas.

2- *O que € que significam para ti pessoalmente?*
A primeira é uma pintura de Arturo Borda do Illimani. Arturo

Borda é o meu pintor boliviano favorito, embora também tenha sido
escritor, e o Illimani é um icone da minha cidade (gracas precisamente
a Borda). Portanto, acredito que engloba dois conceitos importantes: a
arte e a minha cidade. A baixa qualidade deve-se a pouca documenta-
cao da arte boliviana em si, € a inica que consegui encontrar.
A segunda é o poster do meu filme favorito, tem presente a cor azul
e também expressa o meu gosto pelo cinema. Além disso, € um filme
especial para mim, num sentido muito pessoal.
A terceira é uma foto do meu pai com o meu irmao, foi tirada pela
minha mae e acho que por isso esta presente de alguma forma na foto.
Representa a minha familia. O meu irmao é a pessoa mais importante
na minha vida e adoro essa foto porque nele esta feliz.

3- *O que gostas mais nestas imagens no que toca a aparéncia ou
estilo?*

Esteticamente nao sao as minhas favoritas, provavelmente, se
fosse por esse critério teria escolhido outras. Talvez ilustracoes de Sal-
vador Pomar ou Oscar Zalles, fotografias de Joel Meyerowitz, stills de
Wong Kar-Wali, etc.

4- Foi uma escolha instantanea ou mais reflexiva?*

Reflexiva, acho que escolher apenas 3 fotografias € muito dificil
e ainda nao estou certa da minha selecao.
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5- *Achaste que estas imagens refletem a tua personalidade? Se
sim, como?*

Acho que refletem uma parte do que sou, através dos conceitos
que mencionei. Embora, se quisesse refletir a minha personalidade
como tal, precisaria de um moodboard muito maior e cuidaria melhor
da estética.

6- *Onde foste buscar estas imagens?*
As duas primeiras na internet e a terceira num hard drive.

7- *Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?*

Acho que estao por toda a parte, as opgoes mais 6bvias seriam
Pinterest e Instagram, mas quando quero procurar algo especifico,
além dessas ferramentas, gosto muito de folhear livros, mesmo sem os
ler, e ver exclusivamente as imagens. Considero que as imagens impres-
sas se apreciam de uma maneira diferente.

8- *Partilharias estas imagens online?*

Sim, pode ser, embora mais uma vez, juntas esteticamente nao
se vejam bem e, sendo honesta, cuido um pouco dessa parte no meu
“perfil digital”, especialmente porque gostaria de trabalhar em algo
relacionado ao design grafico e considero que, se comecar a procurar
trabalho, a minha imagem online deve ser “boa’.

9- *Quando vés estas imagens, que tipo de sentimentos € que
elas te despertam?*

Nostalgia, principalmente porque atualmente nao sinto que
estou o suficiente com a minha familia e 0o meu companheiro, e quando
estou no Porto sinto muita falta da minha cidade.

10- *Achaste que a tua percepc¢ao destas imagens mudaria se
estivesses noutro momento da tua vida?*
Sim, totalmente, ha 2 anos nao me teriam deixado triste.

11- *Notas alguma diferenca na maneira como consomes ima-
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gens hoje em dia comparado a alguns anos atras?*

Sim, acho que principalmente as redes sociais mudaram a nossa
apreciacao pelas imagens. Tenho muitos “amigos” que nao querem
visitar galerias comigo porque podem ver as imagens online. Da mesma
forma, quando estudei marketing, falava-se muito da retencao atual
da informacao. Considero que fazer publicidade ha 20 anos era muito
mais interessante, podias contar historias complexas, mas atualmente
tens apenas alguns segundos para expressar o que quer que seja, por-
que depois disso perdes a atencao do publico.

Talio Filho

1-Qual foi o processo que seguiste para escolher estas imagens?
Optei por ir até meu perfil no Instagram e de maneira intuitiva,
selecionar 3 imagens que pudessem me representar.

2-0 que € que significam para ti pessoalmente?

Elas representam, para além de significados diretos, momentos
especificos da minha vida. O ampersand representa meu jeito de agre-
gar coisas a minha vida, quer pessoal ou profissional. Ela sempre foi
um conjunto de adigoes, ou seja, cada vez, incorporando algo a mais.

E eu vejo que de certo modo busco isso, o que nem sempre € benéfico
pra saide. Também representa um momento especial no Brasil pois
era uma decoracdo da minha casa. A boca representa minha principal
forca: a palavra. Gosto de me comunicar, de protestar, de opinar, de
reivindicar, de negociar, de representar e isto nem sempre sai de boa
maneira. E os pés (meus) representam minhas mudancas e meu prazer
em caminhar. Nesta imagem eles estavam super doloridos, pois tinha
os colocado em exaustdo. E um pouco do que uma frase de uma musi-
ca do Chico Science e Nacao Zumbi falam: “um passo a frente e vocé
nao esta mais no mesmo lugar”. Também representam outro momento
especial da minha vida, quando fiz 0 Caminho de Santiago. Fazem me
lembrar de todas as reflexoes e pensamentos que tive durante o percur-
so e de como podemos percorrer caminhos que outros ja percorreram
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muitas vezes.

3-0 que gostas mais nestas imagens no que toca a aparéncia ou
estilo?

Acho elas fortes e cheia de significados possiveis. Também tem
poucos elementos e gosto disso.

4-Foi uma escolha que instantanea ou mais reflexiva?

Instantanea mas que gerou reflexdo. Pensar sobre se representar
nao é comum. E nem sempre a forma como as pessoas nos veem € a
forma como desejamos. Mas eu acho que estas me representam bem.

5-Achas que estas imagens reflete a tua personalidade? Se sim
como?

Sim. Refletem. Como ja expliquei acima, possuem relacao direta
com o meu jeito de ser.

6-Onde foste buscar estas imagens?

No meu perfil no instagram: https://www.instagram.com/otulio-
filho

7-Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?
Instagram, Pinterest, Behance, Unsplash, Bancos de Imagens
(Getty, Istock, Adobe).

8- Partilharias estas imagens online?
Estao partilhadas!

9-Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é que elas te
despertam?

Elas tém relacao direta com meu emocional. Me despertam a viva-
cidade que tenho pela vida, gratidao e resiliéncia.

10-Achas que a tua percep¢ao destas imagens mudaria se estives-
ses noutro momento da tua vida?
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Sem duavida. Possivelmente optaria por outras imagens, pois acre-
dito que o estado de animo e o momento de vida influenciam direta-
mente na forma como nos vemos.

11-Notas alguma diferenca na maneira como consomes imagens
hoje em dia comparado a alguns anos atras?

Sim. O fato de fazer um Mestrado, voltar a estudar, para além de
mudancas profissionais que tive nos altimos 4 anos, fez-me passar a
consumir imagens de outra forma e (felizmente ou infelizmente) muito

mais analitica.

Antonio Lopes

1-Qual foi o processo que seguiste para escolher estas imagens?

A escolha destas imagens é de um projeto intemporal que nos
momentos de tranquilidade mental

guio ate o alto Minho para fotografar os cemiteriso do ponto de
visto do enquadramento com o

espaco.

2-0 que é que significam para ti pessoalmente?
Tranquilidade, serenidade.

3-0 que gostas mais nestas imagens no que toca a aparéncia ou
estilo?
A relacao da despedia (morte) com o enquadramento da natureza.

4-Foi uma escolha que instantanea ou mais reflexiva?

Instantanea.

5-Achas que estas imagens reflete a tua personalidade? Se sim

como?
Nao, estas imagens refletem a minha procura constante da tran-

quilidade.
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6-Onde foste buscar estas imagens?
Imagens realizados por mim.

7-Onde costumas ver imagens com mais frequéncia?

Por vezes vejo imagens mentalmente, catalogos, exposicoes e na
web.

8- Partilharias estas imagens online?

Sim, claro. J4 o fiz.

9-Quando vés estas imagens que tipo de sentimentos é que elas te
despertam?
Tranquilidade, tempo e alguma ironia.

10-Achas que a tua percep¢ao destas imagens mudaria se estives-
ses noutro momento da tua

vida?

Provavelmente, e leitura, analise e percecao das imagens como da
propria vida alteram-se com a

idade.

11-Notas alguma diferenca na maneira como consomes imagens
hoje em dia comparado a

alguns anos atras?

Sim, nao é tao obsessiva, procura-se imagens ainda nao visualiza-

das.
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Inquérito

25/06/25, 13:12 Cultura Visual e Construgdo de Identidades na Era Pos-Digital

Cultura Visual e Construgao de Identidades
na Era Pés-Digital

84 respostas

Publicar estatisticas

Idade |_|:| Copiar

84 respostas

@ 17-20
® 20-25
© 25-35
® 35-50
@ 50+
Consumo De Imagens
Entre o Texto e a Imagem qual das opgdes preferes como forma de IO copiar
expressao?
84 respostas
@ Texto
® Imagem
https://docs.google.com/forms/d/11Wg--L{OwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics 1/15
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Quanto tempo por dia passas a ver imagens online? IO copiar
(Tendo em conta videos e filmes)

84 respostas

@ Menos de 30 min
@ 30min-1h

® 1h2h

@ Mais de 2h

28,6%

|_|:| Copiar

Quais as ferramentas que mais usas quando procuras imagens?

84 respostas

@ Google Imagens
@ Pinterest
@ Wikipedia
/ @ Instagram
/_—- @ Youtube
@ Google noticias
@ Tanto Pinterest como Instagram

® ecosia
@ Pixabay

Tens por habito armazenar imagens que achas interessantes? I_|:| Copiar

84 respostas
® Sim
@ Nao

Armazenamento de Imagens
https://docs.google.com/forms/d/11WQq--LI0wpH4ZZLTpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--KELk/viewanalytics 215
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25/06/25, 13:12 Cultura Visual e Construcdo de |dentidades na Era Pés-Digital
|_|:| Copiar
Onde costumas armazenar imagens que achas interessantes?
54 respostas
@ Arquivos de Aplicages
@ Galeria do telemaével/ Pc
|_|:| Copiar
Com que frequéncia costumas revisitar imagens que armazenaste?
54 respostas
30
20
10 12 (22,2%)
0
1 4 5

Cultura Visual

https://docs.google.com/forms/d/11Wq--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics 315
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No teu quotidiano qual o tipo de imagens mais te chamam a atengéo? IO copiar

84 respostas

@ Fotografias
@ llustragdes
@ Videos

@ Imagens que tem ligagao com
estudo

@ Todas as anteriores

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvUE--kE Lk/viewanalytics 415
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Como descreverias a estética visual do ambiente onde vives?

46 respostas

Moderna
Arquitetura urbana de representagdo social (prédios decrépitos, lixo nas ruas, espagos verdes)

Estetica urbana, pesada, com pessoas diversas e demasiados carros para se viver livremente.
Falta natureza e felicidade dos animais

Moderno

Criativa, cuidada

Estimulante mas com pouco interessante
Estetica moderna, mas nao muito requintada
Agradéavel

Normal: sem cuidado especial pela estética.
Fraca, moro na Maia

Natureza

Arranjado mas despreocupado

Muito verde

rural, muito ligado a natureza

Rural

Baga e Practica. A fazer o minimo q pode para ser decorativa, mas evitando cair no brutalismo
sofisticada

como moro em um apartamento alugado, j& estava decorado e ndo € muito meu estilo, mas
tento adicionar um pouco da minha personalidade

Neutra
Triste

Simples

https://docs.google.com/forms/d/11Wgq--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--KELk/viewanalytics 515
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Apelativo

Sobria

Urbana.

Acolhedor

Agradavel.

Rural, bricabraque

Minimalista

fechado

paisagistica

estética urbana mas calma e familiar
Aborrecida, padrdo

A estética visual onde eu vivo é agradavel e funcional
Urbana

espaco citadino, mas em que da minha varanda tenho vista para um espago verde e aberto e
por isso ndo me sinto sufocada com os edificios, pois estou distanciada deles. E uma estética
em que se houve passaros, carros, caes a ladrar, mas ao mesmo tempo tem o sol e um espago
amplo que transmite tranquilidade e equilibrio.

Bucdlica

Rural e isolado.

Burgués e Contemporaneo

N&o sei

Tranquila, sem demasiados estimulos
rural

ambiente com luz natural, decoragao sutil,funcional e acolhedora e vista de pedidos histérico.

4

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics 6/15
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Alegre e Inspiradora (especialmente Imagens que contenham mensagens). Fotografias de

locais icénicos ao pér do sol (Torre Eiffel, Acrépole, San Marco, etc.). Que promovam refletir
apoés um longo dja de trabalho.

Equilibrada

Cottagecore, mas moderno

|_|:| Copiar
Achas que as imagens que vés influenciam de alguma maneira os teus
gostos pessoais?
84 respostas
@® sim
@ Nao
J4 te sentiste mais conectado a um grupo ou comunidade por & copiar
partilharem gostos visuais semelhantes?
84 respostas
® Sim
® Nio

Identidade Digital

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics
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Tendes a fazer uma selegéo cuidada de roupas, decoragéo ou IO copiar
acessorios, de modo a criares uma imagem pessoal com a qual te
identificas?

84 respostas

@® Sim
® Nao

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--KE Lk/viewanalytics 8/15
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No teu dia a dia menciona motivos que te levem a partilhar uma imagem

46 respostas

Humor
Identificar me; amigas fazerem anos; gosta da paisagem

Apenas partilho fotografias por mensagem privada. E fago-o se vir algo que me lembre essa
pessoa, ou se lhe quiser mostrar algo.

Beleza da paisagem
Motivos profissionais

Se for para promover um projeto meu, ou algo que sensiblize pessoas (politica, causas
humanitarias) que me seguem acerca de um tema que eu ache relevante.

As pessoas para quem envio partilham dos mesmos gostos

Humor.

Temas politicos, temas de guerra, algo interessante ou até engragado

Quando vejo algum lugar ou paisagem bonitos.

Interesse pessoal

Poucas na realidade mas talvez mais os sentimentos de causa maior e pertenga
Se achar bonita ou que combina com alguém

considerando-a bonita

E engragada; relaciona-se com um tema em ¢ o meu partilhador(?) interlocotor se interessa;
relaciona-se com um tema que altamente me interessa; relaciona-se com uma conversa ou
topico anteriormente falado ou referido, etc.

profissional

gosto muito de fotografias e de arquitetura, entdo gosto de publicar fotos de construgdes e
paisagens

Raramente partilho imagens e quando o fago é sobretudo no ambito profissional (exemplo:
uma apresentacdo, trabalho cientifico, participagdo em um evento, ou outra que possa ter

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--Lf0wpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics 9/15
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relevdncia na minha disciplina)

Graga, originalidade, gostos

pode ser uma imagem engragada/rir ou uma inspiradora

Ativismo

mobilizar para agbes concretas (petigdes, manifestagdes, angariagéo de fundos)
Atualidade politica

Depende do contexto de partilha.

identifico-me

Algo divertido; Relagdo ou lembranga que partilho com alguém

Parece que pode ter interesse para pessoa que mando imagem

Se for uma foto minha partilho se eu achar que me vejo bem, se for do ambiente depende,
partilho porque simplesmente gosto da foto ou porque esta muito bem tirada

Imagens que fagam transparecer o que estou a sentir no momento
interesse comum; tema

Ser engragada ou politica

se a imagem é divertida ou interessante de um ponto de vista estético
A cor, a originalidade e a identificagdo da imagem com quem partilho
Por vezes partilho uma imagem de um momento: para ficar na memdaria

Visto-me bem e invisto na minha imagem, porque quero ser uma pessoa respeitada e me
identifico com trabalhos que exigem que ao representar uma empresa, esteja sempre
apresentavel.

A outra pessoa também ter interesse nela.
Identificar-me com alguma coisa na imagem.
Trabalho

N&o costumo partilhar imagens no meu dia a dia, mas quando partilho quero gostar da
imagem

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics

123

1015



Inquérito

25/06/25, 13:12 Cultura Visual e Construgédo de Identidades na Era Pés-Digital

Ou porque me relaciono ou porque acho algo engragado
1 gostei. 2 a outra pessoa também pode gostar
sentimento que instiga, cores ou formas bem enquadradas

Se servir como Inspiragéo ou tiver mensagens positivas. Se for original e algo néo
comummente visto nas redes. Se o artista tiver ilustrado e claramente beneficiar de shares e
comentarios para alcangar um publico alvo ainda maior.

Essencialmente pelo contetdo e ndo tanto pela parte estética

Conexdo com as pessoas com quem as partilho

|D Copiar
Com que frequéncia mudas o teu avatar/foto de perfil?
82 respostas
60
49 (59,8%)
40
20 24 (29,3%)
2 (2,‘4%) 0(0%)
o \
1 2 3 4 5

|_D Copiar

Usarias um avatar totalmente virtual para te representar nos meios
digitais?

84 respostas

® Sim
@ Nso

https:/idocs.google.com/forms/d/11Wa--LfowpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkgCIKvuE--kELk/viewanalytics 115
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0 que procuras transmitir com as imagens que partilhas?

40 respostas

Nao penso muito nisso, apesas quero partilhar e fago

Talvez carinho, porque estou a pensar nessa outra pessoa (a quem envio a foto diretamente).
Meu gosto / estética

Bem estar, alegria...

Evidencias de atividades desenvolvidas

0 que eu gosto de fazer.

Parte de mim

Boa disposig&o.

sei |4, acho algo interessante e publico para outras pessoas poderem ver
Transmitir alegria

Minhas? experiéncias e se for dos outros ¢ algo "relatable”

partilhar a beleza do mundo que me rodeia, acontecimentos na minha vida que acho
importantes como conquistas por exemplo, aqueles que me s&do préximos como amigos e
familia

Ou a minha reagédo e/ou sentimentos (ex. stickers, em whatsapp), ou conexao com o
interlocotor/quem partilhei a imagem

investigagéo

Profissionalismo, seriedade e simplicidade
Ideias, valores, piadas, itens

Partilha de informagao

mensagens politicas

https://docs.google.com/forms/d/11Wg--LfOwpH4ZZL TpxDXkCkvkH29GkqCIKvuE--kELk/viewanalytics 12115
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Posicionamento politico

Depende do contexto de partilha.

Autenticidade/Verdade

Eu partilho no contexto do trabalho

Mudanga

0 que estou a sentir, ou o certos ideais baseados nos meus valores
0 que sou, COmMo sou

Boa disposi¢cdo/awareness

Uma conex3o, o uso da imagem pode ser usado como extra para complementar ideias ou
texto. A partir de uma imagem é possivel criar toda uma discussédo e anélise

partilho entre familia - memorias

Que sou uma pessoa de respeito (que respeita e é respeitada), que facilmente me adapto
consoante as varias situagdes dentro de um limite minimamente confortavel, pelo facto de ter
algumas vertentes diferentes no que diz respeito ao meu estilo e, também pela roupa que
visto, considero-me uma pessoa pratica e sempre pronta a ajudar os outros.

Simpatia

Procuro partilhar quem sou, de uma forma lowkey para nédo ser julgada, mas deixar pistas dos
meus gostos pessoais

Descontragdo, humor

Os meus interesses
Autenticidade

Nada, eu gosto e meto

Boa disposigéo

beleza, perspectivas e novidades

Inspirar e partilhar algo inédito. E muito raro partilhar algo, entdo quando se trata de partilhar
imagens é porque é algo que comove e inspira

Gostos, projetos e interesses

https://docs.google.com/forms/d/11Wq--LfOwpH4ZZ TpxDXkCkvkH29GkgCIKvuE--kE Lk/viewanalytics 13/15

Uma pequena parte da minha identidade
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