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resumo

Este projeto apresenta o desenvolvimento e implementag&o da as-
sociag8o cultural CAIXA NEGRA, no concelho de Amares — como
parte de um esforgo da revitalizag8o da cena cultural regional.

A CAIXA NEGRA foi criada para atender a uma necessidade iden-
tificada de maior dinamismo cultural, especialmente pela popula-
c8o e pela falta de espagos que incentivem a expresséao criativa.
Por este motivo, e no &mbito do programa de investigagéo, pro-
pde-se criar uma associagédo focada na organizagdo de eventos
culturais diversificados, como exposicdes, workshops, palestras e
festivais, procurando alcangar um leque alargado de publico - des-
de os mais jovens a populagdo mais envelhecida.

Esta associagdo foi concebida com o objetivo de ser um ponto de
encontro cultural que valorize tanto o patrimdnio local como novas
expressdes artisticas, procurando desenvolver uma identidade vi-
sual que traduza a sua missao e valores, iniciando pela idealizagdo
da denominagé&o, construgdo do logdtipo, materiais de comuni-
cag8o, presenca em plataformas digitais, e outras ferramentas e
mecanismos que estabelegam um vinculo direto da cultura com
a comunidade.

O processo desta investigagdo iniciou-se com um levantamento
do panorama regional, de associagdes culturais em Amares e hou-
tros pontos do pais, com intengdes analogas a da CAIXA NEGRA,
bem como, a uma andlise visual ao trabalho dessas associagdes
identificadas. Partindo deste levantamento, foi desenvolvida uma
estratégia para a criagdo da identidade visual e da comunicagéo

da associagdo CAIXA NEGRA. Culmina-se, a data, com alguns dos
resultados praticos deste trabalho, o balango e andlise critica do
projeto.

Procura-se potencializar a CAIXA NEGRA, de modo a poder tor-
nar-se num marco cultural em Amares, onde se promova o didlo-
go entre a tradigdo e a contemporaneidade, num contributo ativo
para o enriquecimento da populagdo da regido.

Esta € uma narrativa documental que explora o papel das associa-
¢des culturais na dinamizagdo da vida comunitaria e no fomento
da criatividade, pedagogia e inclusdo social e cultural.

palavras-chave
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Preservacéo; e Expresséo Artistica.



abstract

This project presents the development and implementation of the
cultural association CAIXA NEGRA, in the municipality of Amares -
as part of an effort to revitalise the regional cultural scene.

CAIXA NEGRA was created to meet an identified need for great-
er cultural dynamism, especially by the population and the lack of
spaces that encourage creative expression. For this reason, and
as part of the research programme, it is proposed to create an as-
sociation focused on organising diversified cultural events, such
as exhibitions, workshops, lectures and festivals, seeking to reach
a wide range of audiences - from the youngest to the oldest.

This association was conceived with the aim of being a cultur-
al meeting point that values both local heritage and new artistic
expressions, seeking to develop a visual identity that translates
its mission and values, starting with the idealisation of the name,
construction of the logo, communication materials, presence on
digital platforms, and other tools and mechanisms that establish
a direct link between culture and the community.

The research process began with a survey of the regional pan-
orama of cultural associations in Amares and other parts of the
country with similar intentions to CAIXA NEGRA, as well as a visual
analysis of the work of these identified associations. Based on this
survey, a strategy was developed for the creation of the visual
identity and communication of the CAIXA NEGRA association.

The aim is to strengthen CAIXA NEGRA so that it can become a
cultural landmark in Amares, where the dialogue between tradi-
tion and contemporaneity is promoted, making an active contribu-
tion to the enrichment of the region’s population.

This is a documentary narrative that explores the role of cultural
associations in boosting community life and fostering creativity,
pedagogy and social and cultural inclusion.

keywonrds

Culture; Amares; Cultural Association; Image
and Communication; Visual Identity Caixa Negra;
Preservation; and Artistic Expression.
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introducao

Esta investigag&o projetual abre-se em Amares, pequeno con-
celho de Braga, cujo interesse surge pela intengéo de estimular
o dinamismo cultural, numa regido geograficamente vinculada a
autora. Esse desejo materializa-se na dimensao pratica da cons-
trugdo daidentidade do projeto e na criagédo da associagdo CAIXA
NEGRA, que idealiza desvirtuar esta tendéncia de abandono da
expresséo artistica e cultural.

«(...) o ato de “pensar como o outro pensa” soma-
-se a dificuldade em compreender a linguagem e
as acgdes desse “outro” enquanto unidade estru-
tural, contida e hermética no que chamamos de

“expressdes culturais™.»
Padilha 2021

1.1 Contexto e Motivagao

Esta regido do distrito de Braga é caracterizada pela forte he-
ranga cultural e histdrica, mas também por um certo isolamento
cultural contemporaneo. Amares, com grande parte da popu-
lagdo envelhecida, enfrenta desafios significativos em torno do
dinamismo cultural e de oportunidades para novos movimentos
artisticos. Dali, a vontade de dinamizar o espirito e a curiosidade
da identidade cultural e de entender o papel da transmisséo e
vivéncia da cultura.

A escolhado nome CAIXA NEGRA e da suaidentidade visual inspi-
ra-se na ideia de preservar informacgdes e histdrias, tal como uma
caixa negra de avido preserva dados elementares. Este conceito
simboliza a intengdo da associag&o desenvolver o registo arquivis-
tico e a promogéo do patrimoénio cultural local, enquanto se abre a
novas influéncias e expressdes artisticas, inclusive mais contem-
poréneas. Deste modo, 0 projeto quer-se como um veiculo de tra-
dig&o e cultura, mas também um catalisador para a inovagédo e a
inclus&o na comunidade.

A motivagéo para esta mudanga de paradigma surge da perce-
¢8o de que ha efetivamente um grande potencial para revitalizar a
cena cultural de Amares, através da introdug&o de novas vozes e
formas de expresséo artistica, de novos meios e do fortalecimen-
to da comunidade cultural local. Apesar das ricas tradigBes do
concelho, constata-se um vazio, em termos de a¢des e espagos
que incentivem a conservagéo destas riquezas, a inovagao artis-
tica e a participacéo ativa dos residentes em atividades culturais.
Além disso, procura-se um itinerario para conectar geragdes, ge-
rado num ambiente onde os jovens e os idosos possam partilhar
experiéncias e aprendizagens mutuas.



Denote-se assim que este projeto procura ser o elo que rea-
tiva a tradicdo e a atualidade, servindo uma nova perspetiva
sobre o que pode significar ser culturalmente mais ativo, mol-
dando uma comunidade que se estimula através da apreciagdo
mais ampla da cultura local e global. Esta abordagem visa néo
apenas enriquecer a vida cultural do concelho, mas também
promover uma maior coesdo social € um senso renovado de
identidade comunitaria.

1.2 Questio dainvestigagao

A questdo central desta investigag&do é: Como desenvolver um
agente capaz de revitalizar o setor cultural de Amares, pro-
movendo a preservagdo das tradigcées e patriménios locais e
novas expressoes artisticas? A esta questdo somou-se uma ou-
tra: que abordagem se deverd seguir para a construgao de uma
identidade visual que traduza a atividade da associagdo?

Para tal, examina-se o contexto cultural de Amares, sinalizando
barreiras e oportunidades para o desenvolvimento desse setor.
Analisam-se as necessidades, preferéncias culturais e caracteris-
ticas dos diferentes grupos demograficos, explora-se o papel das
associagdes culturais existentes e de que modo a CAIXA NEGRA
pode complementar e expandir essas iniciativas.

Da mesma forma, procura-se entender como elementos de de-
sign, comunicagédo e programagéo podem ser utilizados para fil-
trar a atracdo e a aliciagdo dos diferentes publicos. Numa abor-
dagem multifacetada, que inclui a andlise de outras praticas
culturais, estado da arte e breves estudos de caso de associagdes
culturais similares, o projeto pode servir de modelo sustentavel e
replicdvel, que possa ser adaptado a outras regiées com desafios
culturais semelhantes.

1.3 Objetivos e Resultaclos

Tao ou mais importante do que uma identidade cultural, € o seu
reconhecimento e transmissao.

O conhecimento, como fonte de enriquecimento individual e
coletivo, encaminha este pensamento para a determinagdo
da Educagéo e do Ensino em ser parte fulcral da transmissao
destes valores.

Os propdsitos primordiais deste projeto estdo centralizados em
trés pilares: a preservacgao cultural, ainovagéo artistica e o sentido
de comunidade. Visa-se conservar e celebrar a heranga cultural da
regido, destacando tradigdes locais, historias e expressdes artis-
ticas que sdo essenciais e moldaram a identidade do concelho.
Para que tal acontega, planeia-se organizar eventos que enfatizem
o patrimoénio material, imaterial e edificado de Amares, que possa
servir de palco ou de mote a varias dindmicas.

Do mesmo modo, quer fomentar-se a inovagéo artistica, os
novos movimentos, novas experiéncias e possibilidades de
formas de expressdo, com artistas emergentes ou ndo. Nes-
ses espagos itinerantes pretende-se oferecer um momento e
um local onde a criatividade possa crescer, como por exem-
plo, através de residéncias artisticas, workshops e colabora-
¢des interdisciplinares. Incentiva-se assim a experimentaco e
a cooperagao, de onde podem surgir novos estimulos a criagdo
de novas obras.

De pessoas, para pessoas, inclusiva e diversificada. A importancia
de expor a comunidade como objetivo central reflete-se na cone-
x80 entre os diferentes grupos da populagdo de Amares e na cria-
¢8o dum sentimento de pertenga e participagéo ativa.

Assim, espera-se um aumento da agéo cultural e do envolvimento
da comunidade, fortalecendo a identidade cultural local, num am-
biente mais propicio a expresséo criativa.

1.4 Metodologias

Este projeto adota metodologias de andlise qualitativa, quantitati-
va e visual, introduzida pela revisdo do estado da arte sobre asso-
ciagBes culturais locais e outras de regides similares e/ou vizinhas.
Esta etapa tedrica conduziu muitas das vontades e das dificulda-
des vividas por associagdes com 0s mesmos desafios e oportuni-
dades de vérias organizagdes em contextos similares - rurais ou
semi-rurais. Nesta fase, muitas das pesquisas autéonomas, foram
complementadas com entrevistas e conversas informais a repre-
sentantes dessas mesmas entidades como Clube Desportivo Re-
creativo e Cultural Amarense, Festas e Moinhos, Montes de Festa
e Nucleo de Apoio as Artes Musicais. Assim se mapearam algu-
mas das necessidades e expectativas da populagédo, bem como
a leitura e interpretagéo de praticas bem-sucedidas, neste setor.
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Posteriormente, a componente pratica envolveu alguma pesquisa
-em ramos do design, da comunicagdo e da criagdo da identidade
da associagdo - e um trabalho concetual e pratico, com ligeiras
tentativas-erro, desde a denominagéo, o logétipo, o site e os gra-
fismos dos posters. A organizagao e logistica dos eventos-piloto,
também revelou uma percentagem saudavel de experimentacéo,
como modo exploratério da melhor equagdo para o funciona-
mento das dindmicas da associag8o, sendo também vidvel medir
quantitativamente a recetividade da populagdo, nessas agdes.

Qualitativamente, a reag8o dos participantes, das entidades pu-
blicas e privadas e da comunicag&o social, contribui para a cons-
trugdo de métodos e de balangos para melhoria e analise de resul-
tados, mas também para uma adaptagdo continua e responsiva
as diretrizes da comunidade.

A estratégia metodoldgica resume-se, desta forma, a recolha de
arquivo visual e textual, sobre as expressdes e agdes de varios
pontos do pais, com especial relevo ao concelho aqui tratado.

Assim, se culmina na implementagcao da associagdo, mas espe-
cialmente em todo o processo e estratagema da construgéo da
imagem e da comunicagdo da Caixa Negra e das suas atividades.

1.5 Estrutura dalnvestigagio

Esta investigag&o organiza-se em trés guias de construgdo e de-
senvolvimento. O estado da arte, na qual se procura conhecer as
realidades de organizag8es similares do Norte do pais e da Regiéo
Auténoma dos Agores, onde foi possivel extrair varios interesses
das entrevistas e conversas com Martinho Antunes, Jo&o Aradujo,
Tiago Veiga e David Vaz. A segunda parte deste projeto foca-se
no meio para atingir um entendimento deste panorama, exploran-
do métodos de andlise e estudos para iniciar a aplicagdo pratica
destaintengao. Por sua vez, o terceiro capitulo reflete um trabalho
efetivo e real de dados e propostas a que a associagéo se propde,
bem como uma enumeragao de resultados e andlise construtiva
do projeto.

21



22

levantamento projetual

2.1 Associagodes Culturais em Amares

Na compreens&o sobre as necessidades culturais e os desafios
enfrentados pela comunidade de Amares, foram realizadas en-
trevistas informais a dois agentes locais, representantes de asso-
ciagOes culturais, em Amares. A escolha destes entrevistados foi
estratégica, uma vez que cada um deles oferece uma perspetiva
Unica sobre o panorama cultural do concelho, trazendo uma vis&o
mais organizacional com reflexdes sobre gest&o, captagdo de re-
cursos e envolvimento da comunidade.

Estas entrevistas permitiram uma andlise abrangente das es-
cassas dindmicas culturais locais, e contribuiram para o es-
tudo e formulagdo de estratégias mais adequadas para
o projeto CAIXA NEGRA.

"Mariana Miranda Silva,
que colaborou direta-
mente com o entrevis-
tado e integra agora a
equipa da Caixa Negra.

228 de outubro de 2023,
Amares.

Clube Desportivo Recreativo e Cultural Amarense (CDRCA)

Surgiu a oportunidade de conversar com uma das figuras locais
mais reconhecidas pelo trabalho desportivo, cultural e social, do
ultimo meio século — Martinho Antunes. O pedido de contacto foi
realizado via telefdnica, através de pessoa em comum, que inclu-
sive participa na conversa'.

O CDRCA comegou por se centrar no desporto, hnomeadamente
no futebol e atletismo, mas depressa foi percetivel que o publi-
co jovem é capaz de fazer muito mais que correr e jogar a bola.
E esse mesmo publico tem uma vontade imensa de fazer, criar
e ser agente ativo de uma sociedade. Desta vertente, passou
para a organizacdo de festas, bailes e pegas de teatro, como
grupo informal.

«Feito de inquietagdes» e na crenga de que, dentro de qualquer
pessoa, existe uma infinidade de possibilidades e de talentos, o
que conduz a um variado leque de eventos organizados e parce-
rias estabelecidas. Movem-se pelo enriquecimento do concelho,
mas sobretudo das suas gentes mais novas e, além de um visivel
crescimento ao longo de cerca de 50 anos, admitem-se em cons-
tante construgéo e didlogo com a comunidade.

Em conversa com Martinho Antunes?, atual vice-presidente do
CDRCA, relembra que na génesis deste projeto, muito por causa
dos financiamentos, era necessario mostrar vontade e incremen-
tar atividades. Foi deste modo que comegaram a ressurgir tradi-
¢des como a das sessdes de teatro na Casa do Povo e a nascer
novas sessdes de cinema na mesma Casa.

Atualmente, Martinho considera-se apenas um facilitador, na
acgao cultural de Amares, uma vez que encontra 0os meios, para 0s
artistas criarem e exporem.

O CDRCA nunca se limitou a apenas uma éarea - abrangia varios
ambitos - sempre com a vontade de “fazer coisas”, consoante as
aptiddes dos associados - «é como a fruta da épocay, porque tra-
balhar com gerag8es mais novas torna-se desafiante, pela cons-
tante mudanga de paradigmas e vontades, a estratégia usada em
determinado momento n&o sera igualmente funcional numtempo
diferente. E essa diversidade cria amplitude as dreas de atuagéo.

Este Clube constroi-se também pela observagéo e descoberta,
i.e., realizaram-se varias mobilidades nacionais e internacionais,
como intercAmbio de experiéncias e saberes - visitas dedicadas
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ao teatro e animagé&o de rua a Santa Maria da Feira, visitas a Las
Fallas (Valéncia, Espanha, para conhecer o trabalho de escultura
de papeldo em grande escala), entre outras.

O entrevistado, suporta a ideia da importancia de e para a comu-
nidade e da sua implicagdo nos trabalhos e atividades realizadas
e esse tem sido o espirito e compromisso mais dificil de manter,
uma vez que as pessoas estdo cada vez mais ocupadas, logo des-
de muito novas.

Denota-se a diferenga: no pds 1974, a comunidade descobria-se
numa nova liberdade e comegaram a criar-se novas iniciativas que,
mesmo assim, ao longo destes cerca de 50 anos, foram agdes “re-
madas contra a corrente”.

Recentemente, em 2007, num contexto informal surge a ideia de
criar o [festival] Encontrarte, no Unico sitio que estaria disponivel
na época — a atual Biblioteca Municipal S de Miranda, que (em
2009, ano de estreia do festival) ja ndo albergava qualquer ativida-
de camararia e estava quase que ao abandono. Sera curioso men-
cionar que na primeira edigdo deste festival bienal, uma das salas,
afetada pelas intempéries e o mau estado do edificio, ndo sofreu
qualquer modificagdo nem tratamento - o que levava os visitan-
tes a considerar tal espago como instalag&o artistica. Este desafio
provocador de expor o estado de um espaco, foi subentendido
pela autarquia que veio, mais tarde, restaurar os antigos Pagos do
Concelho e Priséo, para dar lugar a Biblioteca Municipal. O mesmo
modo de provocagao, veio posteriormente repetir-se com o edifi-
cio que dé lugar ao atual Auditério Conde Ferreira.

Importa ressalvar o trabalho voluntério da equipa organizadora,
que realizou o festival sem equipamentos e espagos totalmente
definidos. Eram pessoas ligadas a Fundag&o Serralves com co-
nhecimentos no meio artistico que se predispunham a trocar o
Porto por Amares, durante quinze dias a troco de muito pouco,

como alojamento, «jantares e garrafas de vinho branco». Essas
pessoas voltam muitas vezes a este concelho, porque conhecem,
gostam e, sobretudo, foram bem recebidas. Agora, as equipas ja
se motivam de outras formas, uma vez que o Encontrarte passou
a ser financiado pela DGArtes.

Com alguma nostalgia se fala da primeira edigdo que despertou
a curiosidade tanto dos visitantes como dos locais, que reconhe-
ciam que algo estava a acontecer em Amares, com gentes alheias
ao concelho e que todos queriam conhecer.

Cerca de 35 edi¢gbes de Carnaval, sete edi¢bes de Encontrarte, e
uma de «Dentro e Fora#, comegaram por ser iniciativas para os
amarenses, mas rapidamente se quis escalar a nivel nacional e
mesmo internacional. Dai surgem parcerias com outros coletivos,
como troca de ‘produto’ e de experiéncias que enriquecem as
acBes, no entanto, serd mais um caso de importagéo porque ndo
«temos assim tanto produto para levar».

Quanto ao reconhecimento internacional, o Encontrarte Ama-
res ja incluiu cinema de animacéo, que recebeu concorrentes de
mais de 50 paises — como Coreia € Canada - e essa visibilidade
€ importante para o festival e para o concelho onde o objetivo é,
de facto, provocar.
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Festas & Moinhos

Falar sobre um dos eventos modernos mais impactantes do con-
celho, € uma componente importante na estratégia de entendi-
mento da regido na atualidade. Assim sendo, seria imperativo
ouvir Jodo Araujo, que, depois de contacto telefonico se prontifi-
cou a esmiugar alguns dos detalhes organizacionais da sua asso-
ciagdo, numa conversa® no Sintomas Bar (local onde as primeiras
ideias da sua equipa foram fortificadas).

Entidade responsavel pela criagdo do Festival Vira Pop, um evento
exclusivo do Minho, que acontece em Caldelas (Amares) e se dei-
xa inspirar pela musica, arte, tradigéo e patrimdnio natural. Numa
conexdo assumida com a Galiza, o evento pretendia ligar o folclo-
re, a musica moderna portuguesa e a tradicional musica galega.
«O nome é exatamente pela relagdo entre o Vira do Minho e a mu-
sica mais moderna, seja la o que isso quer dizer — pode ser musica
eletronica, rock, pop, eletro-pop, experimentalismo...».

A anterior Fest:ao, atualmente Festas & Moinhos - presidida por
Jo&o Araujo, nasceu da iniciativa de cinco jovens em 2015 - em
parceria com a Junta de Freguesia de Caldelas, com a vontade de
reavivar a regido onde se insere, e veio formalizar-se como asso-
ciagdo em 2020.

A segunda componente do nome da Associagdo prende-se aos
Moinhos do Alvito de Caldelas, onde se realizou um concerto, in-
serido no festival, como chamada de atencéo para o seu estado
de abandono e degradagédo. Parte da mesma intengé&o era reali-
zar instalagdes em cada um dos moinhos, num trajeto de cerca
de um quilémetro.

O estimulo foi langado pela Junta de Freguesia que procurava
mais abrangéncia no movimento local, que se revelava predomi-
nante huma faixa etaria mais velha. Dai, antes da primeira edi¢céo
do Vira Pop, em 2015, realizaram-se duas pequenas dindmicas, de
musica eletrdénica, que alavancaram o mote para criar algo maior.

Jodo Araujo revela que os principais € mais ativos membros s&o
uma combinacdo de valéncias que completam as necessidades
deste tipo de projecgéo, i.e., com diversos backgrounds, aptiddes
profissionais, gostos musicais e experiéncias variadas - uma va-
Iéncia importante na ordem de trabalhos da realizagdo de eventos
destes. Deste pequeno grupo, André Fernandes é designer grafi-
co e desenvolve a comunicagao visual do festival; Miguel Afonso
é designer de produto, fica encarregue pela decorag&o do recinto
e da organizag8o dos espagos; e na curadoria artistica todos es-
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t&o envolvidos. Deste modo, também tém o cuidado de convidar
personalidades artisticas como Tombalobos, Mr Unknown, entre
muitos outros, de contactos que ja existiam ou de ligagdes que
v&o surgindo, porque alguns dos envolvidos ja fazem parte deste
meio artistico.

O Presidente da Associag8o acredita que néo faz sentido o Vira
Pop ser algo que acontece numa semana ou num curto espago
de tempo e ndo tenha ramificagdes, por isso, antes de o desen-
volver fez um estudo relativo aos que procuram os tratamentos
termais em Caldelas, que desde 2005 aproximadamente teve um
declive e foi baixando gradualmente naquela regido e, por con-
seguinte, o sector da hotelaria também comegou a degradar-se
€ a maioria acabou por encerrar portas permanentemente. Nes-
se sentido, «o Vira Pop foi quase um grito do Ipiranga» que surge
como movimento socioeconémico e cultural com varios compo-
nentes, para se formar num produto com viabilidade financeira,
de forma a evitar o consumo de fundos publicos. Na sua opini&o,
um evento cultural nunca devera ser apenas um momento cul-
tural, é necessario perceber a sua continuidade no tempo € se
€ economicamente praticével.

A conceptualizagdo do Vira Pop foi trazer a musica moderna a
Amares, porque Jodo Araujo fundamenta a ideia de que ndo é pre-
ciso dinheiro para conhecer musica nova, mas as vezes € neces-
sario que alguém a mostre. Dai a inteng&o passava por conectar
«as raizes do concelho, onde nasceu Antonio Variagdes que fazia
musica moderna (...) com a relagdo minho-galaica» (que se tem
perdido), uma vez que nesta regido faz mais sentido a proximida-
de com a Galiza do que, por exemplo, com o Douro. Desta feita,
trés edigdes tiveram curadoria dum grupo cultural da Galiza e o
memoravel concerto de Baiuca, que faz de modo exemplar esta
conexao da musica moderna com a musica galega.

O festival «cresceu em mais de 50%» nas suas quase 10 edi¢des,
porém sem apoios ndo crescera muito mais, tendo sido até explo-
rada a ideia de o tornar bienal, para conseguir criar estrutura que
sustente uma dimenséo razoavel.

Jodo encara o Vira Pop como «um produto, um produto econd-
mico, uma coisa, s6 assim é que se pode comunicé-lo e torna-lo
numa imagem, porgue se ndo for uma imagem é uma combina-
¢8o de muitas coisas - € uma estrutura, um framework, uma cor,
(...) n8o é s6 um palco com mudsica a tocar — e essa é a parte mais
dificil de criar um produto. E ndo ter medo de dizer “produto” que
€ um produto cultural». A comparagéo sauddvel com a Ritmos e o
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Jodo Carvalho surge para fixar a ideia de que comegou da mesma
forma, como algo muito pequeno e agora tem de ser um produto
que dé lucro, porque tem de pagar salarios a equipa que se for-
mou por detras dos festivais. Da mesma forma o impacto politico,
ndo tem certamente a mesma escala, mas por exemplo, a Cdma-
ra Municipal do Porto acha importante ceder o Parque da Cidade
gratuitamente ao Primavera Sound, porque o festival traz cerca
de 25 mil estrangeiros e trés ou quatro milhdes de euros para a
economia da cidade em apenas trés ou quatro dias. Neste caso,
ha pessoas de varias regides do pais ou mesmo de Braga que ndo
conheciam Amares - e fizeram-no através do Vira Pop.

A organizagéo pretende ainda implementar a utilizagdo das ter-
mas no festival, uma vez que muito publico desconhece que exis-
te essa oferta em Caldelas e tem também uma opinido malfor-
mada das fontes termais - e que, efetivamente, sdo valéncia bem
tipica das regides Minho e Galiza. Com a adi¢do desta componen-
te, estima-se que o publico jovem possa ver com outros olhos os
tratamentos termais e comece a procurar Caldelas no resto do
ano para este fim.

Também utilizado como cendrio, as vinhas do Alvarinho de Ama-
res s8o também um estimulo a descoberta do vinho verde da re-
gido e contribuem para estas combinages que formam a essén-
cia do Vira Pop - «€ esta a paleta de cores» refere Jodo Aradjo.

A inteng8o de ramificar o Vira Pop é muito querida pela organiza-
¢80 — pese embora, haja forgas contrarias que ndo lhes permitam
fazer acontecer, - uma vez que Amares € habilitado a abarcar fe-
ndmenos excecionais, com as infraestruturas naturais que pos-
sui: uma posigao central no Minho, dois rios a abragar o concelho
e encontra-se bem localizada - relativamente perto de Braga, do
Porto e de Espanha.

Quanto ao circulo politico, Jo&o refere que faltam apoios em Ama-
res, como em todo o pais, ao setor cultural, mas neste meio, por
ser mais reduzido, notam-se mais as discrepancias. Ndo manifes-
tou qualquer contradicdo com os eventos populares, mas ressal-
va que ndo deveriam estar no mesmo nivel de importéancia que
o Vira Pop.

O responsavel Jodo Araljo, acredita que existe uma caréncia cul-
tural em Amares que «advém da falta de massa critica culta (...) e
isso quer dizer que parte tudo da educacéo (...) e para tal € neces-
séario que haja alguém na Camara que acompanhe diretamente os
avangos de instituicdes publicas [pedagodgicas e culturais como a
Biblioteca Municipal Sa de Miranda]».

Importa salientar que, embora o Vira Pop tenha um cariz principal-
mente orientado para o setor musical, € uma referéncia para esta
investigacao pela revitalizagéo e visibilidade que trouxe a Vila de
Caldelas e pela qualidade das a¢des que organizou, tal como por
ser agente proativo no setor cultural regional. Infelizmente, desde
a pandemia Covid-19, s6 em 2022 é que o festival aconteceu, mas
revolveu a uma pausa por falta de financiamento e apoios.
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2.2 Associagoes e Projetos Semelhantes

Na segdo que se segue, foi selecionado um ndmero de associa-
¢des que demonstram alguma consisténcia na sua afirmagao
e que se assemelham de alguma forma a intengdo deste objeto
de estudo.

Encontros da Imagem

A associagao, que se foca na criagao, divulgacdo e formagéo intro-
duziu o Festival Encontros da Imagem, ha 37 anos, numa apresen-
tac8o de autores cldssicos e alguns contemporaneos da histéria
da fotografia, de forma a promover a compreensao, reflexao e en-
sino desta arte.

Desde 2009 comegou a dar palco a submissBes de jovens criado-
res do panorama fotografico que traduz num confronto saudavel
entre a critica e os fotdgrafos, expondo com projegdo no interior
e exterior do pais.

As mais de vinte edi¢des, do maior festival de fotografia de Portu-
gal, pretendem «confrontar e refletir em torno das atuais propos-
tas tematicas da fotografia: desde os conteldos documentais,
esséncias ao registo e compreensdo do tempo presente, até aos
que exploram e incorporam de forma criativa as novas tecnologias
daimagem» (Imagem 2019).

NAAM

A Associac8o Nucleo de Apoio as Artes Musicais desenvolve ha
25 anos atividades e eventos de promog&do musical e artistica, em
Viana do Castelo e distritos vizinhos. Mudou definitivamente a vila
de Barroselas ao criar o SWR Barroselas Metalfest e continuou a
mexer 0s panoramas culturais com outros eventos conceituados
como Soundville Ecofestival, Braga Music Week, diNAAMo (espa-
¢o do antigo bar da Piscina Municipal de Barroselas, inutilizado ha
mais de 15 anos), entre outros.

Conta com fortes parcerias nacionais e internacionais que pro-
movem o intercdmbio de artistas e novos talentos, despoletando
novas trocas de experiéncias e alternativas ao publico. Além da
responsabilidade de selecionar e levar uma banda portuguesa ao
festival alem&o Wacken Open Air, colabora com associagdes na
Suécia, Espanha e Brasil.

Tiago Veiga, vice-presidente, considera que a regido de Viana tem
uma oferta cultural «conservadora, mondtona e pouco desafiante
para um publico mais alternativo e curioso. Falta um espago de re-
feréncia na cidade, com uma programag¢éo cuidaday.
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Plutao Camaleao

Responséavel pela organizagédo do Festival Tremor, em Ponta Del-
gada, esta associagdo em parceria com a Lovers & Lollipops e Yu-
zin celebra ja 10 edi¢gBes do festival agoreano que explora a ilha de
S. Miguel como palco (Tremor s.d.).

O Tremor procura, pelos variados estimulos sensoriais, aproximar
0 Homem a natureza através da musica e das artes plasticas -
uma espécie de celebragédo itinerante com uma belissima conexao
NoSs espagos em que circula e com a comunidade que se envolve.

A programacéo funde a arte, o territorio e as comunidades locais,
as criagdes em ambiente de residéncia e a musica como espaco
de exceléncia para a conexao entre si, num leque de concertos em
espacos fechados e ambientes naturais, caminhadas performa-
tivas, as propostas surpresa na Estufa, conversas, exposicdes e
outros estimulos que levam o publico a participar ativamente no
festival. Além dos artistas locais, conta com alguns dos homes na-
cionais e internacionais da voga, bem como aqueles cuja carreira e
obra deixam um legado incomparavel.

Montes de Festa

Associag8o fundada em 2016, por jovens de Braganga, organiza
desde entdo o Festival D’ONOR - um evento que liga o meio rural
as tradigBes locais com os recursos humanos, culturais, musicais
e naturais do Nordeste Transmontano, conectando a histdria, cul-
tura e tradigdo transfronteirica e comunitéria das aldeias de Rio de
Onor (Braganga) e Rihonor de Castilla (Zamora, Espanha). Todas
as atividades que realiza pretendem preservar e divulgar o patri-
monio cultural da regido e a sua (re)criagdo e dinamizagéo.

O evento mantém-se na autenticidade, com valores bem estabe-
lecidos na preservagdo do espago natural e social da comunidade,
trazendo novas abordagens musicais e culturais que se exploram
na tradicdo e na contemporaneidade

O Presidente da Montes de Festa, David Vaz, encara que a cultu-
ra do interior, embora menor na oferta, € mais acessivel, ou seja,
existem eventos ricos na sua programagado, mas uma baixa den-
sidade de publico (também como reflexo da carga demogréfica
da regido). Em comparagdo com dreas metropolitanas ou mais
proximas do litoral, refere ainda a diferenga de prego de ingres-
S0, em eventos como os festivais D’ONOR e Rock Nordeste (Vila
Real), se localizados em grandes centros seriam muito mais caros

para o publico. Os financiamentos publicos e a falta de tecido em-
presarial em Tras-os-Montes dificultam na ambigéo dos projetos
culturais, o que se traduz em «falta de democracia cultural nos
territérios do interior, por falta de oportunidades para o desenvol-
vimento para os agentes locais (pois ndo partem da mesma base
que outros nos grandes centros populacionais).».

Club de Vila Real

Uma casa, agora sem casa, com quase 130 anos de existéncia
e afirmag8o cultural na regido de Tras-os-Montes, que abraga a
promogéo de concertos, exposi¢cdes, workshops e residéncias
artisticas. Em 2020 perdeu a sua sede fisica, mas continua empe-
nhado em salvaguardar o patrimonio cultural e artistico da cidade
de Vila Real, que, de todas as que se mantém ativas, «aquela que
tem mais histdria e um espdlio muito interessante, que merece
ser preservado» (Nibra 2023).

Atualmente, faz acontecer o Ciclo Jardins Sonoros, co-produzido
pelo Club e pelo Municipio de Vila Real e os aniversarios do Club,
com uma programagao rica e variada para um publico variado.
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2.3 ldentificagao da Associagio Cultural

Criar uma associag8o cultural em Amares surge da vontade de
querer projetar o passado e o presente no futuro, disponibilizando
novos caminhos na construgdo de uma sociedade ativa cultural-
mente. A intencao é de reavivar a atividade cultural em varias fren-
tes artisticas de modo a sensibilizar os locais, bem como oferecer
experiéncias de conhecimento, reconhecimento e produgdo de
bens materiais e imateriais. Desta forma, esta fundagdo prende-
-se a conceitos de comunidade, criagdo, exposicao e transmiss&o
de conhecimento.

No que concerne a denominagéo desta entidade, comegaram por
ser ponderados nomes como “ARCA” e “Recreio”, sendo que o
primeiro assumia a sigla de Associagdo Recreativa e Cultural de
Amares e analogamente a ideia de arca de tesouro, arca de con-
servagdo ou mesmo arca de Noé; enquanto a segunda remonta
a ideia de momentos como o intervalo da escola primario, onde
havia diversdo em contexto escolar e na ideia de voltar a acreditar
(“re-creio”) na vontade criativa da regiéo. A decisao final, da maio-
ria dos membros constituintes, recaiu sobre CAIXA NEGRA pelo
sentido que se passa a expor.

Talvez pela oferta abundante de laranjas, 0 municipio considera
como simbolo de Amares o citrino, que da forma e cor a véarios
marcos do concelho e, por isso, 0 pensamento conceptual desta
criag8o baseou-se nesse fator. A ndo desabar nesse cliché este-
reotipado e expectavel, quis-se encontrar um modo de o manter
subjacente nesta associag&do. De um modo quase irdnico, sabe-se
que as caixas negras dos avides sdo, exatamente, cor de laranja
e por ai toda a funcionalidade dessa ferramenta dos transportes
aeronduticos vai ao encontro daquilo que se procura. Este gra-
vador de voo, ndo evita qualquer tipo de acidente, mas regista o
necessario para as investigacdes que apuram as causas de de-
terminado acidente, construidas para resistir a enormes quedas
e a elevadas temperaturas, com transmissé&o ativa durante varios
dias a grandes profundidades, sem ferir a informag&o que carrega,
sob uma cor que auxilia na busca (Quem inventou a caixa-preta?
2014). Curiosamente, nos primordios desta tecnologia, era utiliza-
do um grande rolo de pelicula ou filme fotografico para gravagao
dos dados que mais tarde passou a ser protegido por uma bobine
de aluminio - dai a sua forma cilindrica (Seales 2019).

A motivacéo refletiu-se assim na denominagédo do movimento -
CAIXA NEGRA -, ao que interessa, assim, como objetivos da as-
sociag8o, o fator de registo e preservagdo da informacgao, através
do tempo e das intempéries, para reagir a causa de determinado
evento. Um trabalho de reconhecimento para corrigir situagdes
semelhantes no futuro, mas também de acervo de dados funda-
mentais na preservagao da histéria cultural.

A missdo desta associagdo é procurar assumir-se Como um cami-
nho de performance, criagdo e exposigdo, movendo-se na criagdo
de novos publicos, mais envolvidos, interessados e ativos e fazen-
do uso de espacgos como Auditdrio Conde Ferreira, Galeria de Ar-
tes e Oficios, Casa do Povo, Biblioteca Municipal Sa de Miranda,
Casa da Botica, entre outros e dinamizando ainda variadas casas
comerciais, enquadradas no contexto dos eventos.

A sua programagéo alinhar-se-a pelas dreas da musica, fotografia,
design, cinema, tecnologia e histdria, sustentada por valores edu-
cativos, inclusivos, de comunidade e sustentabilidade, num leque
aberto a todas as faixas etdrias, em dindmicas criadas especifica-
mente para cada tipo de publico. Com especial incidéncia, e por
se estimar que a populagdo mais jovem tem mais poder de ab-
sorgédo, pretende-se explorar tematicas mais leves e ativas, com
forte cariz pedagogico (tal como incutir a sustentabilidade através
de uma oficina criativa com materiais reutilizados; ou mesmo rea-
vivar memorias com jogos tradicionais que acarretam consigo ou-
tras aprendizagens e modos de ensino. Do mesmo jeito, os jovens
e adultos podem envolver-se em atividades mais maduras que
esmilcem novos saberes, harmonizados com entretenimento.
A terceira idade tem um papel igualmente relevante, quer como
fonte e partilha de conhecimento e de tradi¢des, quer como liber-
dade para descobrir os feitos mais jovens.

Essa possibilidade pode explorar-se em varios meios, como atra-
vés de exposicoes fixas ou itinerantes sob variadas formas, de ter-
tdlias e conversas de discusséo, partilha e troca de conhecimento,
workshops tematicos por especialistas, concertos, festivais, ses-
sBes de cinema ao ar livre ou dentro de portas, apresentagdes de
obras literéarias, visuais ou musicais, performances combinadas
de vérias artes (como danga, leitura animada), relagdes gastrono-
micas e feiras teméticas.
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Ideia-se ainda abertura a experiéncias culturais que dialoguem
com outras disciplinas sociais, projetos que explorem a critica
construtiva por meio da arte, bem como concetualizagdes e ma-
teriais que, através da criagdo artistica, acionem causas ativistas e
revolucionarias, isto €, que suportem uma intengdo social, ambien-
tal ou politica, desde que bem fundamentadas ou enquadradas.

O importante serd também manter alguma periodicidade nas
agles culturais, desenvolvendo uma programagéo cuidada e
atempada, por questdes burocraticas, logisticas e de dissemina-
¢80 que, com a previamente assumida multidisciplinaridade, po-
derd ser envolvente, vibrante e eficaz a quem interessar, também
de modo a contagiar e a mover alguns céticos.

Este projeto apresenta ainda questdes praticas organizacionais,
que passam pela composicdo da associagdo, com treze mem-
bros, subdivididos em pequenos grupos de trabalho, com idades
compreendidas entre os 20 e os 46, com interesses distintos e
areas de atuacéo variadas (como gestdo, economia, comunica-
¢ao, design, filosofia, ensino, informatica e tecnologia, arquitetura,
entre outros) - onde todos sdo movidos pelo mesmo interesse na
dinamizagé&o da cultura.
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metocdologia

3.1Recolha de Dados

No Minho, nomeadamente na sub-regido Cédvado, estima-se um
concelho com 18 595 habitantes (INE 2021), com jeitos de rurali-
dade de uma populagédo maioritariamente madura (65,6%, com
idade entre 0s 15 e 0s 64 anos). Amares, de costumes, tradigdes e
patrimonio, de laranjas e vinho verde, ja viu 0 seu nome no mapa,
gragas a quintas, pousadas, santuarios, mosteiros, igrejas, ca-
pelas, cruzeiros, abadias ou mesmo pontes da idade média, mas
as pessoas também lhe acrescentaram uma voz maior — como o
poeta Sa de Miranda, Dom Gualdim Pais (Cavaleiro de D. Afonso
Henriques), Chef [Antdnio] Silva e o cantor Anténio Variagdes.

A este projeto interessou conhecer alguns dados demograficos,
bem como estatisticas do setor cultural em comparagdo com
outros municipios, para poder apurar a melhor e mais adequada
estratégia das agGes da Associagéo.

.

NUT Il MUNICIPIO

Norte v Amares

s Depe.ndem:la = SRS
jovens

Taxa de variagdo da populagdo residente (2011 - 2021) (%)
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FIGURA 1. CENSOS 2021 (INE)
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De 2 406 jovens (0 - 14 anos), 12 191 adultos (15 - 64 anos) e 3 998
idosos (mais de 65 anos), ha uma taxa de populagéo inativa com
mais de 15 anos de 46,2% e com niveis de escolaridade baixos,
como 26% com habilitagdes do 4° ano de escolaridade, 23,6% do
12° ano de escolaridade e apenas 13,4% com formag&o superior.
A maioria da populacgéo, 64,1% trabalha em Servigos, 32,8% em
trabalhos de industria e construgéo e 3,2% em agricultura e pes-
ca. Existem 40 médicos, 93 enfermeiros, 305 professores, 95 en-
genheiros, 699 vendedores, 252 trabalhadores de hotelaria e res-
tauragdo e 1719 trabalhadores da industria, construgéo e artificios.
Para trabalhar entram no concelho 1 394 pessoas e saem 3 589,
enquanto para estudar entram 404 e saem 1124.

Relativamente a despesas publicas em cultura e desporto, a
Céamara Municipal, em 2019, gastou 6,19%, enquanto o panorama
doutros concelhos € distinto: Braga (15,69%), Barcelos (9,7%), Vila
Verde (7,4%), Pévoa de Lanhoso (11,3%), Ponte de Lima (18,4%) e
Paredes de Coura (23,3%).

No que concerne aos numeros mais detalhados* do setor cultural,
contabiliza-se o seguinte:

- Espetaculos ao vivo, em 2021: 1Tem Amares; 647 em Braga; 84
em Barcelos; 2 em Vila Verde; 0 na Pévoa de Lanhoso; 162 em
Ponte de Lima; e 5 em Paredes de Coura.

- Exposigbes fotograficas, de pinturas, esculturas ou outras
artes plasticas, em 2022: 8 em Amares; 76 em Braga; 20 em
Barcelos; 11em Vila Verde; 8 na Pévoa de Lanhoso; 22 em Ponte
de Lima; e 8 em Paredes de Coura.

- Obras expostas, em espacos de arte, em 2022: 358 em Ama-
res; 1623 em Braga; 816 em Barcelos; 332 em Vila Verde; 360 na
Pdvoa de Lanhoso; 941 em Ponte de Lima; e 383 em Paredes
de Coura.

- Galerias de arte e espacos de exposicdo, em 2022: 3em Ama-
res; 10 em Braga; 3 em Barcelos; 2 em Vila Verde; 2 na Pévoa de
Lanhoso; 6 em Ponte de Lima; e 1em Paredes de Coura.

- Espagos museoldgicos, abertos ao publico em 2021: 0 em
Amares; 5 em Braga; 3 em Barcelos; 0 em Vila Verde; 1 na Po-
voa de Lanhoso; 1em Ponte de Lima; e 0 em Paredes de Coura.

Nesta anélise, assume-se a lacuna identificada na génesis deste
projeto, quer pela populagdo natural e residente, quer pela falta de
infraestruturas e investimentos dos governos para um dinamismo
do setor cultural.

“Consultar anexos

O modo de operar das associagdes locais, em reagio a esta rea-
lidade, demonstra um trabalho esforgado da tentativa de supera-
¢8o destes entraves, como explicaram aquando dos depoimentos
recolhidos.

Martinho Antunes mencionou que ao criar um evento e trabalhar
no crescimento do mesmo, manifesta-se a importancia de testar
publicos e datas, trabalhar com outras associagdes, estabelecer
conexdes com escolas - «que € pelas criangas que se comega» - €
ter apoios que alavanquem o projeto e que, por sua vez, desenvol-
ve o territdrio e a populagéo. Este tipo de crescimento vai exigir
que existam pessoas especializadas e equipas técnicas que tra-
balhem exclusivamente para determinado evento.

Jodo Araujo revelou que é importante que um evento (Vira Pop)
desta magnitude tenha mais do que um dia, para sustentar o pro-
cesso e a logistica, tal como a comunicagéo do produto tem de
ser feita o quanto antes, para preparar o publico. Como tal, a cole-
tividade, isto €, as pessoas tém um papel de extrema importancia
na ordem de trabalhos e, além dos voluntérios, espera-se poder
incluir parcerias com escolas, nomeadamente escolas profissio-
nais, através dos cursos de restaurag8o ou hotelaria que poderéo
estar entrosadas nestas dindmicas como uma mais-valia mutua.

No decorrer deste projeto, foram absorvidas vérias imagens com
tipologias distintas como: evidéncias narradas e ilustradas, como
a recuperag8o do antigo edificio da atual Biblioteca Municipal Sa
de Miranda (pagina seguinte); referéncias de trabalhos de outras
associagdes, tanto ao nivel do design, como do arquivo audiovi-
sual (capitulo 3.2); sintese, usada na representagdo geogréfica
das associagdes analogas a esta investigagéo (pagina seguinte);
e imagens documentais que atestam a execugéo da atividade da
CAIXA NEGRA (capitulo 4.4).
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Antigos Pacos do Concelho, edificio para instalagao
da futura Biblioteca Municipal

FIGURA 2. ANTES(ESQ.): PACOS DO CONCELHO. DEPOIS (DIR.): BIBLIOTECA MUNICIPAL
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FIGURA 3. SINTESE GEOGRAFICA DAS ASSOCIACOES EM ANALISE
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3.2 Analise Visual ao Trabalho Identificaclo

No aglomerado selecionado, as varias entidades trabalham a
sua imagem e comunicagdo de formas muito distintas, umas
mais modernizadas e vanguardistas, outras pela pretensdo a que
se propdem.

CDRCA, Festival Encontrarte

Com variag8es nas suas edigdes bienais, o Encontrarte Amares
destaca-se pela sua estética contemporanea, num meio relativa-
mente rural. Vanguardista e eclético, o design de comunicagéo é
desenvolvido por Sérgio Couto (estudante Alumni da FBAUP) que,
curiosamente, tem vindo a ser desenvolvedor de projetos como
Milhdes de Festa, Tremor, Hat Weekend e de instituicGes como
a Fundag&o de Serralves, Camara Municipal do Porto e de vérios
produtos e empresas.

Nota-se maturidade e distingdo na publicitagdo cuidada des-
te festival, quer pela sua conceptualizagdo, quer pelo modo em
como é comunicado.

FIGURA 4. LOGOTIPO DO CDRCA

FIGURA 5. LOGOTIPO DO FESTIVAL
ENCONTRARTE AMARES

FIGURA 6. POSTER DA EDIGAO
DE 2023

FIGURA7, 8, 9,10. POSTERS
DIARIOS E INDIVIDUAIS
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Festas & Moinhos, Festival Vira Pop

Uma imageética jovem e fresca (do pop), com letras do avesso (do
roda do vira minhoto) e com denotado efeito de movimento. A
marca representa, na sua identidade visual, a motivag&o de ligar
a tradicdo minhota-galaica e a musica moderna. A cor costuma
marcar apenas a edig8do a que corresponde, mas todo a linguagem
grafica é desenvolvida na mesma linha identitaria. A divulgagdo do
evento mostra-se bem desenvolvida - fisicamente e online - e o
planeamento funciona muito bem desde as primeiras edigdes. O
merchandising mantém a estética da estratégia comunicacional,
onde, em parceria com a Cerveja Letra, criaram uma edigéo es-
pecial do ViraPop e, em parceria com o artista TombalLobos, uma
tote bag, com uma ilustragéo que moderniza o cldssico minhoto.

A identidade gréafica foi desenvolvida por André Fernandes, com a
pretenséo de «dinamizar uma vila histoérica através de um cartaz
jovem de enorme relevo» (Fernandes 2021).

A

WRE L
piSH!
fg‘\‘sn\u

visavop
< Publicages

VIRA VIRA UMA
PREGUIGA  SANDES

VIRA_
HISTORICO il
s = ﬁa £ = |
) J «té

#l  CERVEJA
VIRA POP

FIThE

IRA POP
DESCOBRE TUDO SOBRE 0 Vil
E A VILA DE CALDELAS

FIGURA 1. LOGOTIPO DO FESTIVAL VIRA POP
FIGURA 12,13, 14. COMUNICAGAO DA EDIGAO DE 2018

FIGURA 15. EDIGAO LIMITADA DA CERVEJA LETRA PARA
O FESTIVAL

FIGURA 16. TOTE BAG E COPO REUTILIZAVEL DA
EDICAO DE 2019
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Encontros da Imagem

Uma iconografia simples e clara que funde as iniciais da associa-
¢8o e do festival homonimo, circundada pela representagdo de
encontro e aglomerag&o. O mesmo icone circular, com o simbolo
no meio (composto por um “E” e um “I”), pode representar o foco,
uma lente fotogréafica e um ponto de encontro - elementos carac-
terizadores de um festival de fotografia. Este festival apresenta
em cada edicdo um lema de mote as exposicdes e aos artistas es-
colhidos, por isso a sua comunicagao grafica varia consoante essa
tematica. Sob uma estética progressista mantém-se consistente,
nos meios em que se manifesta, vai ao encontro da selegdo tema-
tica de cada edig8o e conclui com uma publicagdo que respeita
toda esta mesma linguagem gréafica. Adota como lingua o inglés,
pela participacdo de artistas de mais de dez paises europeus, di-
recionando-se a um publico mais amplo.

Na edigdo de 2016, considera-se peculiar como a cor transparece
tdo facilmente a componente sentimental do tema “Hapiness — a
Place in the Sun”- ha uma harmonizag&o na transigéo de gradien-
tes - quase nostaélgica - e de texturas. A disposicdo geomeétrica,
assume a tipografia como parte da sua forma e organizagéo.

«Construir uma identidade sob principios simples, mas permane-
cendo totalmente poderoso e tecnicamente simples, tem tanto
a ver com conceito quanto com uma luta por transparéncia. (...)
Essaidentidade é universal: da web ao palco, do pdster ao editorial
e crescendo em pequenos pontos de contato no design de expo-
sigBes, o objetivo era ser implacavelmente ousado e totalmente
respeitoso» (The Royal Studio 2016).

«O principal desafio que enfrentamos foi criar uma identidade
complexa o suficiente para permitir a exploragdo, mantendo a
consisténcia entre a ampla gama de diferentes pontos de conta-
to; de pequenos materiais colaterais a publicidade, do site a sinali-
zag8o da exposigao, publicidade e catalogo. Logotipo do evento e
base da identidade por Royal Studio & Ana Types Type. Caligrafia
por Xesta Studio» (Gen 2017).

FIGURA 17. LOGOTIPO DA
ASSOCIAGAO E FESTIVAL

EVENT IDENTITY & PRINTED MATTER 2016

ox OPENING 20~ 25
-y SOLAR WEEK SETEMBRO

www.encontrosdaimagem.com

Happiness —
aPlacein the Sun

BRAGA,
PORTUGAL
2016

o -
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B
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Tool Kit

ROMAN
ITALIC

HEAVY
HEAVY ITALIC

FIGURA 18. COMUNICACAO GRAFICA DA EDICAO DE 2016
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NAAM, Festival SWR BARROSELAS METALFEST "b ! l ﬁ ﬂ

O Ndcleo de Apoio as Artes Musicais (NAAM) tem uma comunica- N CEED. BE %

¢80 muito uniformizada em cada ciclo dos seus eventos dispares, AS ARTES MUSICAIS

trabalha com um logétipo que se adapta ao circuito “diNAAMo”,  FIGURA19. LOGOTIPO DO NAAM
mas em festivais como SWR Barroselas Metalfest a imagética do

festival marca uma posigdo peculiarmente distinta, sendo que

também se deve a especificidade e ao género da iniciativa.

«Seguimos uma linha orientadora quer com o design, com as co-
res, com as formas, com o lettering. Damos também muita im-
portancia a decoragdo dos nossos eventos, que é feita com algum
cuidado e integrada no proprio conceito. Nem sempre foi assim,
mas ao longo dos anos fomos apercebendo-nos que o publico da
algum destaque a isso e que tornamos 0 nosso evento mais dife-
renciador» (Veiga 2023).

De igual modo, atribuem muita relevancia a fotografia e video que
relatam e registam as agdes: «Além da divulgagdo do evento, é
bastante importante para a criagdo de lagos do publico e das ban-
das com os eventos, essencialmente nas redes sociais».
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FIGURA 20. LOGOTIPO DO FESTIVAL SWR
FIGURA 21, 22, 23. DECORAGAO DO FESTIVAL FEITA MANUALMENTE

FIGURA 24, 25, 26, 27. POSTERS DAS ULTIMAS QUATRO EDICOES DO FESTIVAL
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Plutao Camaleao, Festival Tremor

De uma rutura de normas tipograficas, a marca textual represen-
tada em Plutdo Camaledo (Associagdo), abraga o sistema solar
e a ilha de S. Miguel, sob formas dissemelhantes e organizadas,
com proporgdes e preenchimentos distintos. A identidade gréafica
do festival Tremor revela-se disruptiva e minimalista ao ponto de
oferecer uma leitura facil, em varios suportes distintos, bem como
sobreposi¢des e representagdes em escalas exageradas. A sua
coeréncia, edicdo apds edicdo, estimula a exploragdo das formas
e das visBes - mais tecnoldgicas ou mais classicas.

«Apesar da marca Tremor ser a mesma a cada edicao, o traba-
Iho gréafico € renovado a cada ano. Isto acontece com o objecti-
vo, tendo em conta a efemeridade e ciclo anual do evento, de a
cada ano, tal como o programa € as propostas, a imagem do
Tremor ser também nova e refrescante. A importancia des-
ta renovagdo é mensurdvel pelas reagdes dos espectadores
passados e futuros ao anuncio e divulgagdo da nova imagem,
ano apos ano, fazendo com que este seja um dos momen-
tos de comunicagdo mais importantes do periodo pré festival»
(Laranjeira 2020).

PLUTA®
CAMALEAO

FIGURA 28.LOGOTIPO
DA ASSOCIACAO

¥ R E
M R

— 580 Miguel < Hcores/Azores <

Angélica Salvi, Conferéncia Inferno,
Dirty Coal Train, Féllakzoid, Gabber

Modus Operandi, In Peccatvm,
Juana Molina, Kathryn Joseph

Larry Gus, Lena D'Agua, Lil Kyra,
MadMadMad, MC Yallah & Debmaster,
Pelada, RomeroMartin, Sessa, Solar
Corona, Vanishing Twin

TREMOR EOEO

TREMQR

e Rabo
the Kid

FIGURA 29, 30, 31, 32. LOGOTIPO, CARTAZ E MERCHANDISING DA EDICAO DE 2020

FIGURA 33, 34. LOGOTIPO E CARTAZ DA EDICAO DE 2024
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De representagéo textual, o logétipo do Club de Vila Real, apre- PEVIER R“,L
senta uma peculiar manipulagéo do “C” e do “b”, numa possivel QS%RLGSS. LOGOTIPO
simbologia de sensa¢do de comunidade e interconex8o e huma

ideia magnética (no “b”) de atrair mais publico.

Os posters adotam uma abordagem vanguardista no design, ca-
racterizada por uma tipografia ousada e uma composigéo grafica
inovadora, que capta a atengdo de um publico diversificado. Esta
escolha estética podera ser estrategicamente pensada para pro-
vocar curiosidade e interesse tanto nos residentes mais envelhe-
cidos - que podem ver nestes posters uma rutura refrescante com
a comunicagao visual tradicional, como nos jovens académicos
que habitam a cidade durante o tempo letivo. O design pode es-
tar a servir portanto, como um ponto de convergéncia entre gera-
¢des, através do um didlogo visual e, sobretudo, cultural.
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FIGURA 36, 37. POSTERS CIRCUITO TOCA, 2018
FIGURA 38, 39. POSTERS CIRCUITO LIVRE, 2019

FIGURA 40, 41. POSTERS DOS JARDINS SONOROS, 2023 E 2024
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Montes de Festa, Festival D’ONOR

Ponderado ao pormenor, desde as ferramentas que possuem ao
publico a que se dirigem, aimagem deste festival engloba todos os
fatores na sua comunicagéo, conforme explica David Vaz: «“bem-
-formar” determinado “concelho/regido” a “nivel cultural” deve
ser antes vista como a soma do “bem-programar/bem-comuni-
car/bem-gerir/bem-inovar/etc.”. Isto porque “formar publicos (se
entendermos o concelho/regiéo pelo publico, claro)” é apenas um
dos resultados do somar de todos os restantes processos. S6 um
trabalho atento e cuidado na dinamizagéao destes (e outros) instru-
mentos poderd, de facto, reverter num efeito de desenvolvimento
positivo a médio/longo prazo. Se o foco for apenas a formagao “do
publico” aos gostos e opgdes do programador cultural, sem haver
0 necessario conhecimento e trabalho de desenvolvimento, o re-
sultado, penso eu, ndo serda o mesmo» (Vaz 2024).

A tradug8o da imagem do Festival D’Onor € definida por varios
«eixos que nos definem: Montes (o lugar onde estamos; a nos-
sa identidade; a nossa natureza; o nosso privilégio; as pessoas
gue moldam o espago - antes a bragos - tradigdo -, agora com
maquinas - inovagdo) de Festa (que celebramos; da esponta-
neidade; da alegria; da musica; do social; do recreativo; do baile
do antigamente, da “party” do agora). A correlagdo entre a as-
sociagdo e o seu ex-libris, o Festival D’ONOR ¢, em termos con-
ceptuais, dbvia. A propria visibilidade do Festival, em detrimen-
to da associagdo, € também notdria. Pelo que optamos por dar
foco a identidade visual do Festival em si, idealizando o seguinte
conceito (iconografia).

FIGURA 42. LOGOTIPO
DA ASSOCIAGAO

AICONOGRAFIA DA LOGOMARCA DO FESTIVAL D'ONOR:
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Mais do que um registo ou uma evidéncia, vejo a
fotografia e o video como uma ferramenta. Na co-
municagéo, claro, pelas fungdes de ampliagdo do
conteuldo e testemunho, mas também na prdépria
organizagdo. Sdo fundamentais para perceber exa-
tamente, seja a distancia (no conceito de tempo/
fisico) que for, das diferentes dindmicas existentes.
Se 0 palco estava bem naquela posicéo, se as ten-
das do mercado funcionaram bem ali em termos
visuais, se naquele local ha sombras, se de facto
estaria assim tanta gente, .... Estas, e muitas outras
questdes que a ferramenta “registo fotografia/vi-
deo” nos permitem analisar melhor.»
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FIGURA 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49. IMAGETICA DO FESTIVAL D’ONOR 2024
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trabalho pratico

4.1 Estratégias paraaconstrugao daimagem

Sob o compromisso de preservagao e disseminagéo da cultura, a
imagética da associagéo baseia-se num conjunto de simbologias,
valores e narrativas que ditam a sua atividade. Projetada para ser
atual e acessivel, para que mantenha o seu cariz funcional e de fa-
cil interpretacdo para um publico vastamente alargado. Procura-
-se a consisténcia nesta abordagem, de modo que se garanta que
0s elementos visuais e comunicativos sigam uma linha condutora
coesa e reflitam, assim, a missdo da entidade.

A comunicagéo é projetada para ser transparente, envolvente e
adaptada ao contexto da comunidade local.

O processo de criagdo de identidade para uma entidade deste
género, rege-se pelos mesmos interesses de qualquer marca ou
produto, portanto, a conceptualizagdo da comunicagdo e imagem
passou pela estruturagéo de investigagdo e pesquisa de marcas
com o mesmo target, uma estratégia definida e, partindo dai, a
identidade visual. Depois da escolha do nome, o0 processo vi-
sual comegou a ganhar forma de modo a complementar o rumo
do conceito.

A linha da criag8o e da procura, por parte de futuros consumido-
res ou utilizadores, inicia-se numa necessidade ou procura, por
suavez, surge um compromisso e uma antecipag&o de uma expe-
riéncia fisica — considerado o ponto-chave nesta sequéncia - que
leva depois a uma avaliagdo de satisfagao (Wheeler 2018).

O desenvolvimento da linha gréfica foi uma fase imprescindivel
na construgdo da associagdo - uma tarefa que ficou a cargo da
investigadora e, que posteriormente, se fez apoiar pelos colegas
Ruben Antunes e Francisco Ribeiro (no que concerne a criagdo
do website).

Os primeiros rascunhos para o logétipo foram um estudo vi-
sual para uma construgcdo gradual, entre escolhas de icono-
grafia e tipografia que culminou no escolhido pelos membros
da associago.
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FIGURA 50. PROCESSO DE ESTUDO CRIATIVO, NA CRIAGAO DO LOGOTIPO
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O logétipo, desenhado para ser simples, memoravel, significativo
e funcional, esmilga-se em vérios aspetos significativos: icono-
grafia, tipografia, cor, enquadramento e expresséo.

O icone, de linhas simples e densas, representa uma caixa cilin-
drica, de um angulo ligeiramente lateral, oferecendo uma pers-
petiva tridimensional. Do mesmo modo, quis-se associar outra
funcdo para o mesmo elemento - o interruptor - influéncia das
interfaces digitais, consegue-se representar um botdo de deslize
da direita para a esquerda ou vice-versa, como on € off ou “ativo”
e “inativo”. Este conceito adicional coloca a caixa negra no mote
de ativagéo cultural.

«..um logotipo ndo s6 anuncia mas também
enuncia o que é...»
Moura 2018

caixanegra

FIGURA 51. LOGOTIPO FINAL
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Atipografia utilizada, da autoria do Arquivo Independente de Tipo-
grafia Indian Type Foundry — denominada de Clash Display (semi-
bold) - € de estilo neo-grotesco, com aberturas muito reduzidas.
N&o exagerada, suave e peculiar.

Esta tipografia, de perfil contemporaneo e simplista, revela-se
agradavel ao olho e de leitura facil em varios tamanhos, dimen-
sdes e suportes. Ndo ruidosa, robusta e definida, reforga a ideia de
afirmacao e da missao de preservar e disseminar de maneira con-
tinua e resiliente, numa orientag&o horizontal de mindsculas com
0 mesmo espagamento entre carateres e palavras. A fonte ndo
serifada, € amplamente reconhecida por ser um atributo de legi-
bilidade, inovagdo e modernidade, gerando uma identidade visual
acessivel e de presencga facilmente reconhecivel. Nesta estética, é
relevante que se veja o lettering também como uma imagem, que
sejam linhas e formas que falam por si, que se enquadrem com o
restante objeto e que respeitem aquilo que representam — e ndo
apenas como mero meio de linguagem textual.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

FIGURA 52. TIPOGRAFIA CLASH DISPLAY
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Em “Design Emocional”, Don Norman menciona: «Se o desigh em
si for elegante, bonito, ou talvez ludico e divertido, mais uma vez o
sistema afetivo reage positivamente. Em ambos os casos, atribui-
Mos 0 NOSSO prazer ao produto, por isso elogiamo-lo e, em casos
extremos, ficamos emocionalmente ligados a ele».

Na paleta de cores, o laranja, previsivelmente explicado, simboliza
criatividade, energia, alerta, dinamismo, estimulo e, claro, a sua
associacao direta as caixas negras dos avides. O preto segue pela
componente negra, pelo que esta fechado, pelo poder e protegéo.
Neste caso, o contraste saudével entre as duas cores, favorece
uma leitura clara e neutra da sua combinagéo.

Os estudos da cor, nestas questdes, tem desdobramentos pecu-
liares e de grande relevancia, tal como refere Johannes Ittens, em
The Art of Color: aos fisiologistas interessam os varios efeitos da
luz e das cores no nosso aparelho visual - olho e cérebro - e as
suas relagdes anatomicas e fungdes; aos psicologos destaca-se a
influéncia da radiag8o da cor na mente e no espirito; aos designers
recorre-se aos efeitos da cor sob o seu aspeto estético. Por isso
os fendmenos visuais, mentais e espirituais relacionam-se tam-
bém na cor. «O simbolismo da cor, a perceg¢éo subjectiva e a dis-
criminagdo das cores s80 problemas psicoldgicos importantes.
Os efeitos expressivos das cores - aquilo a que Goethe chamou
0s valores ético-estéticos das cores - sdo igualmente da compe-
téncia do psicologo» (Ittens 1961).

O logétipo da Caixa Negra foi concebido com a intengéo delibe-
rada de ndo monopolizar a atengéo visual nos posters e comuni-
cacgdes dos eventos promovidos pela organizagéo. Ao invés disso,
o design privilegia o destaque ao conteudo e ao carater do even-
to em si, permitindo que a mensagem principal seja claramente
comunicada ao publico. Simultaneamente, 0 mesmo logdtipo ne-
cessita de adotar uma presencga efetiva, mas discreta e constante
nos materiais de divulgacao, posicionando-se de modo periférico.
Esse posicionamento estratégico assegura que, embora o foco
inicial ndo recaia sobre a marca, a uniforme e subtil exposicdo ao
logétipo vai gradualmente construir uma memdaria ativa no publi-
co, reforgando a identidade visual da organizagdo sem compro-
meter a énfase objeto central da dindmica programada.

Procura-se uma linguagem visual que siga ao encontro dos publi-
cos a que se dirige e, uma vez que a amplitude das atividades que
se propBe tem essa versatilidade de audiéncia, pretende-se criar
comunicagdes visuais que sejam capazes de ser interpretadas e
apelativas a qualquer idade. Num balango equilibrado entre a in-

formagéo e a chamada de atencgéo, a interagdo com o utilizador
quer-se estimulante e equilibrada.

A consisténcia visual € um aspeto crucial na construgéo da ima-
gética de marca. Todos os materiais de comunicagdo, desde
cartazes até publicagBes em redes sociais, mantém a paleta de
cores, tipografia e elementos de design, garantindo uma identida-
de visual constante, eventualmente passivel de evolugdes e me-
Ihorias, considerando a linha de tempo. Esta consisténcia facilita
0 reconhecimento da marca e fortalece a confianga do publico
na CAIXA NEGRA.

A comunicagéo € projetada para ser transparente e envolvente,
utilizando uma linguagem acessivel e direta. Esta abordagem ga-
rante que a mensagem da associagao ressoe com clareza entre
a comunidade, criando uma conexado emocional e funcional com
0 publico.

Como menciona Paul Rand em A Designer’s Art, as comunicagdes
visuais devem ser vistas como a personificagdo da forma e da fun-
¢80, ou seja, 0 belo e o Util. «A cdpia, a arte e a tipografia devem
ser vistas como uma entidade viva; cada elemento estd integral-
mente relacionado, em harmonia com o todo e é essencial para a
execucgéo de uma ideia» (Rand 2016).

«Podemos memorizar ou esquecer essas
mensagens [publicitarias], mas, ao serem
absorvidas por um breve instante, elas vém
estimular fugazmente a nossa imaginagéo por
meio da memoria ou de alguma expectativa.»
Berger 2018

er
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especificidades técnicas

caixanegra

identidade visual . caixa negra . associacao cultural

clash display tipografia
semibold

#F15A29 cor
CMYK 0, 80, 95, 0

#231F20

CMYK 0, 0, 0,100
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tipologias de logdtipo

log6tipo primario

caixanegra

identidade visual . caixa negra . associacéo cultural

logotipo secundario

QO

caixa
negra
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tipologias de logdtipo

logo6tipo monocromatico

identidade visual . caixa negra . associacgao cultural

logotipo invertido
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4.2 Projetos Culturais Propostos

Pese embora, muitas das ideias e rumos possiveis para a pro-
gramacgéo da associag¢do surjam individualmente, € nas reunides
semanais que se vao alinhavando as possibilidades de execugéo
e nos tempos mais frutiferos. Inicialmente, arrancou-se com a
intengdo de explorar os eventos que poderdo funcionar melhor
nesta regido e que, dada a fase ainda embrionéria do projeto, ndo
envolvessem grandes investimentos financeiros.

Posteriormente, seguiu-se a sondagem de artistas emergentes,
personalidades locais e estabelecimento de contatos na cena cul-
tural. A vantagem em ter reunido membros constituintes dispares
em idade, interesses e aptiddes, revela-se extremamente rico no
processo de criar atividades para varios tipos de plateias.

Assim sendo, comegou-se por categorizar as dindmicas em rubri-
cas ou circuitos, que de certa forma, fossem denominados com
relacionaveis a caixas negras: “#escuta” representa ciclos de
workshops, palestras, tertulias ou conversas publicas; “#arquivo”
reune exposi¢des e instalagdes; e “#record” engloba concertos,
performances e festivais.

A intengcdo de explorar a recetividade do publico comega-
va por preparar uma curadoria em diferentes dmbitos des-
tes circuitos artisticos, e com entrada gratuita, ou seja, sem
avultados investimentos.

Surge assim possibilidade de convidar um artista amarense, que
faz fotografia de autor e como trabalho freelancer — Jo&o Rat, que
pelo seu percurso e naturalidade seria um valioso e justificavel
modo de arranque das atividades da associa¢éo. O Joao, faz foto-
grafia digital e analdgica, integra o Portuguese Street Photography
Collective e estava no momento a trabalhar num projeto de longa-
-duragdo sobre Marraquexe, onde envolve imagem, som, cheiros
e sabores daquela cidade. Depois da aceitagdo em expor, o local
mais indicado para este efeito seria 0 Centro de Artes e Oficios de
Amares, de dominio camarario. A vontade de acolher a iniciativa
foi, de imediato, um feedback positivo, pelo facto de haver interes-
se da comunidade querer utilizar aquele espago que, embora re-
novado recentemente, encontrava-se fragilizado pela falta de pro-
veito e material para expor. O Municipio cedeu de bom grado a sala
e o primeiro evento ficava assim agendado para o dia 26 de julho.

Por sua vez, direcionado a outro rumo e estimado para um nicho
mais especifico de espetadores, concebeu-se o0 segundo progra-
ma da agenda, a Tertulia De Cordas, com os também amarenses
Luis Capela (musico e professor) e Pedro Araudjo (musico e artesdo
de instrumentos de corda). Esta ideia, proveniente do intento de
destacar algo unico da regido, a Braguesa, pretendia conectar o
processo de construgdo artistica de um instrumento a sua teoria
e pratica ou utilizagdo. Sem qualquer tipo de interesse em assumir

preferéncias politicas, foi feito o convite de moderagédo da tertulia
a Pedro Costa, ndo pelo atual cargo de Vereador da Oposigéo na
Camara Municipal de Amares, mas pelo excelente carisma de co-
municagédo e sabedoria.

Na discussdo da programacgéo futura, estéo ja estabelecidos al-
guns contactos que confirmaram interesse, tais como: uma expo-
sig8o e agdo de sensibilizagdo ecoldgica do fotdgrafo de natureza
Carlos Silva, que ja tem desenvolvido em publicos adultos, mas
também em escolas, palestras de preservagéo e respeito pela na-
tureza, nomeadamente pelos espagos e espécies; um workshop
ou conversa sobre a Filigrana, com a designer Sylvie Castro e o
artes&do Joaquim Pedro; um concerto, possivelmente de Ambriar-
dena nos claustros do Mosteiro de Santo André de Rendufe, onde
o plano de fundo € um das maiores e mais famosas vinha do Vinho
Verde da regido, o Quinta D’Amares; Tertulias de poesia, no Sin-
tomas Bar; leituras de contos infantis, onde cada crianga podera
efetuar um registo de presenga que, depois de determinado nu-
mero de participagdes, recebera um livro infantil para acrescentar
A sua biblioteca pessoal; e alguns concertos emergentes no Audi-
toério Conde Ferreira, como Mau Jesus, Aguapurga, entre outros.

Foi ainda idealizado, o Cinema ao Ar Livre nos Jardins da Casa da
Botica, mas sem efeito para o presente verdo, dada nova aquisi-
¢ao da propriedade pela Camara Municipal, com forte intencdo de
se tornar um polo cultural.

Ja mencionado previamente, hd um forte objetivo de criar dindmi-
cas que apresentem vigorosa ativagdo de problematicas sociais e
sustentaveis, especialmente com a faixa etaria mais jovem. Acre-
dita-se que possa ser desta forma que a populagdo se comeca a
moldar noutro paradigma.

Assim que a associagdo esteja formalizada, avangam-se com
a obtencdo de soécios ou associados, com cobranca de quotas
anuais e de possiveis fundos (privados ou publicos), de patroci-
nadores e apoiantes, para poder criar uma margem financeira que
possibilite novas ferramentas e contratacdes.
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4.3 Aplicagio pratica do trabalho

Nesta dimenséo pratica pode contemplar-se grande parte da
complexidade da construg&o da identidade do projeto, sustenta-
da por alguns conceitos e autores relevantes.

No que concerne a fundamentacgéo e afirmacgao institucional da
associagéo, foi unanime por parte dos membros constituintes, a
necessidade da presenca de canais online — através do website,
redes sociais e email marketing. Paralelamente, a componente bu-
rocratica foi imperativamente acontecendo, quer através do pedi-
do do Certificado de Admissibilidade, isto é, o pedido de nome e
constituigdo de entidade ao Instituto de Registos e do Notariado,
quer no (escasso agendamento para) Registo Comercial da Asso-
ciagdo, no mesmo instituto. O pedido do nome CAIXA NEGRA, foi
recusado, por ser confundivel com outra associagédo de denomi-
nacdo semelhante.

Na sequéncia desse entrave, os eventos que se propunham nao
faltavam ao incumprimento de nenhuma diretriz, por serem de
vertente gratuita.

Entretanto, foi adquirido o dominio para poder ser construido o
website e criado um email e redes sociais como Facebook, Insta-
gram e Linkedin.

O website viria a servir de rosto de apresentagéo virtual da asso-
ciagdo, onde se pretendia organizar o conteudo em quatro has-
tes primordiais - “sobre”, “agenda”, “noticias” e “contactos”, e
eventualmente com recursos para subscrigdo de newsletter, para
registo de associados e material para membros. O web design
responsivo procurou ser uma comunicagdo minimalista, clara e
consistente, aliada a estratégia de garantir que seja amplamente

compreendido e apreciados.

Esta plataforma foi idealizada para ser complemento das agdes
da associag8o, uma vez que devera funcionar como canal de di-
vugagéo, bem como, de arquivo. A digitalizagdo de algumas ferra-
mentas como formularios de inscricdo ou acessibilidade ao con-
tacto, também se incluem neste papel.

79



80

@ calxanegra.pt

eventos noticias contacto

caixanegra

Da vontade de querer projetar o passado
e 0 presente no futuro, a intengdo é a de
reavivar a atividade cultural em varias.
o i caixanegra.pt
frentes artisticas, de modo a sensibilizar a
oferecer experiéncias de conhecimento,
reconhecimento e produgéo de bens
materiais e imateriais.

caixanegra

ovontos notioian contaoto

Da vontade de querer projetar o passado e o presente
o futuro, a intenc@o é a de reavivara atlvidade
cultural em vrias frentes atisticas, de modo
sensibilizar a oferecer experiénci imento,
reconhed) ¢

imateriais.

Eventos

FIGURA 53. WEBSITE EM DESKTOP E MOBILE

o= 4 A

Categoria do Evento

Eventos
jodorat luis capela .
pedroaral
marrakesh de cordas
© 27-07-2024 © 07-08-2024
9 Galeria de Artes ¢ Oficios de Amares 9 Sintomas Bar

8

L)

caixanegra
Noticias

o) calxanegra
caixanegra

caixanegra

infcio eventos contacto

tertiia “de cordas”

W v

FIGURA 54. PAGINAS “EVENTOS” E “NOTICIAS” DO WEBSITE
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caixanegra
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FIGURA 55. PAGINAS DO LINKEDIN, INSTAGRAM E FACEBOOK
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Por sua vez, as redes sociais comegaram a surgir para aliciar a
curiosidade do publico e para ir formando uma comunidade digi-
tal, numa comunicagéo bidirecional subentendida. Sdo conheci-
das as vantagens, em termos sociais deste tipo de ferramenta,
uma vez que funciona local ou globalmente, tanto para alcance de
publico, como para artistas que queiram explorar possibilidades
de exposigéo; é também uma forma facil e gratuita de comunicar
diretamente; de criar engajamento com o publico; de criagéo de
networking; e andlise de desempenho dos contetidos.

No email, foi desenvolvido um banner de assinatura institucional,
atribuindo credibilidade e transparéncia e afirmagéo do carater da
imagem comunicativa da associagéo.

oD

H SSOC >AO CULTURA
caixanegra  iooisoune

FIGURA 56. ASSINATURA OU RODAPE DE EMAIL INSTITUCIONAL

Para disseminacao individualizada de cada atividade, foi conce-
bido um design transversal a todas as a¢des da associagéo: foi
criada uma linha coesa, com uma base uniforme em todos os ti-
pos de circuito, com apenas variagdo de cor. A estética visual de
cada poster incorpora transigdes graduais de cor, como reflexdo
de transi¢des de tempo, e texturas de ruido, como aluséo as gra-
vagdes e registos de uma caixa negra. Assim, verifica-se uma le-
gibilidade acessivel a qualquer publico, com contraste e autentici-
dade, sem ser demasiado contemporanea para o publico local e
apenas com as informagdes essenciais.
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FIGURA 57. POSTERS DE ATIVIDADES
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FIGURA 58. DESTAQUES DE APRESENTAGAO DE CIRCUITOS

2

caixanegra

sobre

Criar a Associagéo Cultural

Caixa Negra, em Amares, surge
da vontade de querer projetar o
passado e o presente no futuro,
disponibilizando novos caminhos
na construgédo de uma sociedade
ativa culturalmente. A intengédo é
de reavivar a atividade cultural em
vérias frentes artisticas de modo
a sensibilizar os locais, bem como
oferecer experiéncias de
conhecimento, reconhecimento e
produgéo de bens materiais e
imateriais. Desta feita, esta
fundagéo prende-se a conceitos
de comunidade, criagao,
exposigao e transmisséo.
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Eventualmente existe a inteng&o de desenvolver uma newsletter,
que poderd ser enviada a quem subscrever no site, aos socios e a
outros contactos de email que aceitem receber comunicagdes da
associacgéo. Este conteudo podera ser segmentado por tipos de
publico e funcionar como convite para atividades e eventos, como
lembrete de calendario, como reviséo e avaliagcdo de atividades, e
como revista com conteudo generalista ou novidades da matéria
artistica que acontece. Consequentemente, acaba por ser mais
um veiculo de afirmacgao e disseminagao das intengdes desta en-
tidade cultural.

Do mesmo modo, em todas as agfes sdo estabelecidos contac-
tos com aimprensa, de modo a convidar a cobertura dos eventos,
bem como a disseminar previamente nos meios de comunicagéo
social. Atempadamente, para cada evento € enviado um press re-
lease e posteriormente um artigo noticioso e registos fotograficos
da dindmica realizada.

Por conseguinte, emerge a inteng&o de criar um objeto onde os
visitantes ou espetadores pudessem deixar doagdes de fundos,
portanto, para esse efeito, idealizou-se um cldssico: um mealheiro
— concebido para ser simbdlico e tangivel, e fazer representagéo
literal da identidade da associagdo. Este meio € quase que um in-
centivo a conservagao e investimento na cultura e na arte. Colo-
cado estrategicamente nos eventos, esta ferramenta incentiva os
apoiantes a contribuir diretamente para a continuidade das ativi-
dades que a associagdo se propde, através de um objeto estetica-
mente apelativo e iconico, concretizado em impresséo 3D.
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AIXA NEGRA

Ainda no desenvolvimento da representagdo da marca, com forte
vertente de utilidade e praticidade, realizou-se uma limitada e re-
duzida produgéo de Tote Bags, com o logétipo da CAIXA NEGRA,
apenas para 0s membros constituintes da associag&o. Confecio-
nado numa pequena empreendedora amarense, este artigo fun-
ciona como veiculo de branding, num acessorio do quotidiano,
considerado como item de moda e simbolo de representagéo e
apoio a causa.

No futuro, idealizou-se convidar um(a) ilustrador(a) a desenvolver
um design que abrilhanta este tipo de acessdrio, ou, com a mes-
ma finalidade, abrir um concurso de ilustragdo, onde o vencedor
terd a sua ilustragdo estampada na bolsa de pano da associacéo.
Ai, podera ser vendida, em eventos ou através de encomenda on-
line, ou funcionar como brinde em ocasides especificas, como a
novos soécios ou convidados especiais. O utilizador deste saco
reutilizavel e sustentdvel, acaba por se tornar um embaixador in-
formal ao ajudar a difundir a marca e mensagem da associagéo, de
modo muito subtil e orgéanico.

Mostrou-se relevante comecar a tragar parcerias e a definir uma
boa rede de contactos, bem como ligagBes a outras instituicdes,
como por exemplo, académicas. As ligagdes e sentimentos de co-
munidade deixam esta necessidade muito assente, além de ser
extremamente vantajoso para as associagdes envolvidas e a co-
letividade da regido.

95



F‘.’ -

;E_I'Kﬂl".-,i'-_-"



98

4.4 Apresentacio de Resultados

A reac8o aos dois eventos realizados mostrou-se deveras positiva.
Causou admiragao e entusiasmo por parte da comunidade que vi-
sitou ou teve conhecimento destas novas iniciativas. Em modo de
conversas informais, escutam-se murmurios como «finalmente»,
«ja estavamos a precisar de algo assim no concelho», «ainda bem
que alguém quer fazer coisas em Amares» entre outros louvores,
se assim se possam chamar.

A primeira exposigéo, “Marrakesh” de Jodo Rat, foi um sucesso
logo na inauguragdo, com mais de 60 pessoas, maioritariamente
locais, mas ainda assim com uma pequena incidéncia de visitan-
tes de concelhos vizinhos, ou mesmo turistas que passavam a noi-
te pelo centro de Ferreiros. Tornou-se regionalmente mediatico,
sendo anunciado nos jornais “O Amarense” e “Terras do Homem?,
que proclamavam “uma nova associagdo de jovens amarenses”.

O balango favoravel resumia-se nas seguintes palavras e imagens:
Jodo Rat trouxe Marrakesh a Galeria de Artes e Oficios, através
da fotografia, dos aromas e dos sons. No passado dia 26 de julho
de 2024, a Associac¢do Cultural CAIXA NEGRA marcou o arranque
da sua atividade em Amares, com a inauguragao da Exposig&o fo-
tografica imersiva de Jodo Rat - “Marrakesh”. Nessa noite, mais
de 60 pessoas visitaram a Galeria de Artes e Oficios de Amares,
nomeadamente o Vereador do Desporto, Vitor Ribeiro; o Presiden-
te da Unido de Freguesias de Ferreiros, Prozelo e Besteiros, Paulo
Gomes; e 0 Vereador Pedro Costa. A experiéncia permaneceu em
exibigdo até ao dia 15 de agosto. Natural de Amares, Jo&o foto-
grafa ha pouco mais de uma década. Utiliza a cAmara para captar
o reflexo do seu tempo, dos locais que visitou, das pessoas que
conheceu, e para criar com elas ligagdes emocionais e poéticas,
temperadas com um toque de nostalgia. De Marrakesh traz os
sons, 0s cheiros, 0s sabores, as pessoas e toda a energia da cida-
de, onde em cada esquina se revela uma nova perspetiva. A cidade,
como um verdadeiro labirinto visual, fascinou-o desde o primeiro

momento. Para este projeto fotografico, Jodo Rat ndo apresenta
apenas fotografia, mas também o som e as fragrancias das ruas,
para o espectador imergir na cidade. Procurou criar imagens que
contem histdrias, que fagam sentir emogdes e transportem para
0 coragdo de Marrakesh, explorando varios sentidos, e tornando
esta exposicado o0 mais sensorial possivel.

FIGURA 61. INAUGURAGAO DA EXPOSIGAO “MARRAKESH”
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sociedade B

Chama-se “Caixa Negra” e é a nova associagao

cultural de Amares

4 Primeira actividade foi uma exposicao de Jodo Rat na Galeria de Artes e Oficios

| Ricardo Reis Costa
| oomarense@gmail.com
nova associa-
cao cultural de
Amares, “Cai-
xa Negra’ deu
o pontapé de saida com a
organizacio de uma expo-
sicao fotogréfica da auto-
riz de Jodao Rat, intitulada
“Marrakesh”, que estd pa-
tente na Galeria de Artes
e Oficios, na Praca do Co-
meércio, até ao dia 15 de
Agosto. Constituida por
jovens amarenses, a asso-
ciagio propde-se a abrir
«novos caminhos na cons-
trucio de uma sociedade
activa culturalmente».
«Esta associagao procura

assumir-se como um ca-
minho de criagdo e expo-
sicdo, fomentando novos
publicos, mais envolvidos,
interessados e activos e fa-
zendo uso de espagos como
Auditério Conde Ferreira,
Centro de Turismo, Casa
do Povo, Biblioteca Muni-
cipal S& de Miranda, (fu-
turamente) Casa da Botica,
entre outros e dinamizando
variadas casas comerciais,
enquadradas no contexto
dos eventos», asseguram 0s
dinamizadores.

A intengdo é «reavivar a
actividade cultural em vi-
rias frentes artisticas de
modo a sensibilizar os lo-
cais, bem como oferecer

experiéncias de conheci-
mento, reconhecimento e
produgio de bens materiais
e imateriais». Na base da
Caixa Negra estdo concei-
tos de «comunidade, cria-
¢A0, exXposi¢ao e transmis-
sao».

A programagio alinhar-
-se-4 pelas dreas da musi-
ca, fotografia, design, cine-
ma, artesanato, tecnologia,
entre outros, «sustentada
por valores educativos, in-
clusivos, de comunidade e
sustentabilidade». A expo-
sicdo de Jodo Rat «marca o
inicio de um vasto leque de
circuitos e dindmicas cul-
turais» dinamizados pela
Caixa Negra.

Natural de Amares, Joao Rat
fotografa ha pouco mais de
uma década. Utiliza a camara
para captar o reflexo do seu
tempo, dos locais que visitou,
das pessoas que conheceu e
para criar com elas ligagoes
emocionais e poéticas. Da
cidade marroquina de Mar-
raguexe (oficialmente Mar-
rakesh) traz os sons, os cheiros,
os sabores, as pessoas e toda
a energia sentida. «Para este
projeto fotogréfico, Joao Rat
nao apresenta apenas foto-
grafia, mas também o som e
as fragrancias das ruas, para o
espectador imergir na cidade.

Procurou criar imagens que
contem histérias, que facam
sentir emogdes e transportem
para o coragdo de Marrakesh,
explorando varios sentidos,
e tornando esta exposi¢ao o
mais sensorial possivel», refere
a Caixa Negra.

Bombeiros de Amares lancam livro dos 115 anos de historia

Ricardo Reis Costa

oamarense@gmail.com

A apresentagdo de um Iino
com a histéria da corporacao
& um dos principais destaques
das comemoragdes dos 115
anos da Associagao Humanité-
ria dos Bombeiros Voluntarios
de Amares, fundada a 05 de
Agosto de 1909. e

Os responsaveis da instituicao
assinalaram o diade aniversario
com o hastearda bandeira, a ce-
lebragéo de uma missa solene,
um convivio interno € 0 fiesﬁle
das viaturas que compoem O
parque automoével com diversas
criangas do Concelho como tri-

pulagao. A noite fechou com o
tradicional cantar de parabéns,
com bolo de aniversario.

As ceriménias oficiais de maior
envergadura realizam-se, no en-
tanto, no dia 10 de Agosto (sa-
bado). No quartel, a recepcao
as entidades convidadas acon-
tece pelas 16h30, seguindo-se
a imposicao de condecoragdes.
Para as 17h30 estd marcada a
apresentagao de um livro que
conta a histéria da associagao
a0 longo de mais de um século
de existéncia. Segue-se a sessao
solene (18h00), com o progra-
ma a terminar com um verde de
honra.

(Costa 2024)
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ENTREVISTA

“MELHOR DO QUE LAMENTAR A FALTA DE
CULTURAL EM AMARES, ERA FAZER |
COISA'PARA TENTAR MUDAR ESSE P

Bl Associacdo ‘Caixa Negra' recém-criada por um conjunto de jovens amarenses

Pedro Antunes Pereira

2 uma nova assaociagao cultural, re-
Ecém»criéda, no concelho de Ama-
res por jovens amarenses para
“fomentar novos publicos, mais sensibi-
lizados e ativos naquilo que é a matéria
cultural”. Para nome escotheram um
nome, ‘Caixa Negra’, muito associada @
laranja’ um dos icones do concelho.
Depois de uma exposicdc de fotogra-
fia e de uma tertulia sobre instrumentos
de cordas, hd mais atividades, das mais
variadas areas, pensadas e planeadas
para um futuro préximo.
0 Terras do Homem' da voz aos fun-
dadores da ‘Caixa Negra.

Como surgiu a ideia de formar esta as-
sociagdo ligada as artes, a cultura?

A formagao desta associagao cultural
eraja uma ideia-que ia surgindo em con-
versas no grupo de amigos. £ sem divi-
da, uma motivagdo que cresceu com a
vontade de fazer mexer a regiao.

A intencdo passa tambem por fomen-
tar novos publicos, mais sensibilizados e
ativos naquilo que é a matéria cultural,
aproveitando para dinamizar a riqueza
dos varios espagos publicos e comer-
ciais de Amares.

A ideia da programacao & muita aber-
ta a uma amplitude de tematicas, nos

manter subjacente nesta associa¢do. De
um modo quase irénico, sabe-se que as

Quem séo os elementos fundadores,

Jo Homem | 15 de agosto de

ferros do Homem | 15 de agosto de 2024

rendufe. et =

por conseguinte, mélhor do que Iamen—
tar a falta de programagéo Cultural, era
fazer efetivamente’ alguma coisa para
tentar mudar esselparadligma.‘

Que atividades estdo planeadas para
o ]uturo"

Depois de realizadas as duas dinami-
cas - a Exposigdo- Fotografica “Marrake-
sh" de Jodo Rat e a Tert(lia “de Cordas”
entre Luis Capela, Pedro Araujo e Pedro
Costa - estamos atualmente a estudar
o balanco destas primeiras aces, bem
como novas possibilidades a explorar.
Queremos trabalhar: numa programa-
¢3o alinhada pelas areas da musica, fo-
tografia, design, cinema, tecnologia ou
tantas outras vertentes, com relevante
conexdo a valores educativos, inclusivos,
de comunidade e sustentabilidade, num
leque aberto a todas as faixas etdrias.

Que marca gostaria a ‘Caixa Negra
deixar ficar no concelho?

Queremos oferecer experiéncias reais
aos locais e preservar aquilo que é o pa-
triménio cultural regional. A associagdo

A PREVEN(;AO‘
COMECA EM Si

CUMPRA AS REGRAS.
NAO LANCE FOGUETES
E BALOES DE MECHA
ACESA. EVITE FAZER

Nos dias de perigo de Inuﬁdlp rural qmuho elevado»

- pretende realizar eventos que, embora

Possam parecer pequenos em escala,
focam em questdes especificas e signi-
ficativas, direcionadas a um £rupo mi-
nucioso de interessados, mas realmen-
te engajados. Esta abordagem permite
uma exploracao mais variada e aprofun-
dada dos temas, fundando um ambien-
te de discussdo rica e significante, onde
cada detalhe é valorizado e cada partici-
pante se sente diretamente envolvido e
impactado.

Voltando um pouco atrds. A realidade
cultural tem o Encontrarte, algumas
bandas de musica e formagéio musical
e pouco mais. Enquanto Associagio,
como véem d cultura em Amares e que
contributo podem dar para melhorar
este cendrio?

Conforme referimos acima, o pano-
rama do concelho pode ser melhorado.
Imagine-se o apoio que podera ser dado
a artistas emergentes, ou o estimulo a
criagdo de novos movimentos artisticos
(individuais ou coletivos), oferecendo
espagos e oportunidades para a expres-
sdo criativa e para a realizacdo de acoes

| culturais. A associagao procura também

promover colaboraces entre artistas
locais e de outras regies, criando uma
troca de ideias e experiéncias que en-
riquece, sem duvida, o tecido cultural
de Amares. Seja através de exposicoes,
workshops, residéncias artisticas e ou-

: 1

tras iniciativas, acreditamos que pode-
mos contribuir significativamente para

| dinamizar a cultura no concelho, tornan-

do-a mais educativa, inclusiva, vibrante e
acessivel a todos os publicos.

no sentido, de o que fazem?
Em via de se tornar formalizada, os
estatutos ainda nao estdo totalmente

ou «méximon, E PROIBIDO: :
+ Fumar ou fazer qualquer tipo de lume.
* Agdes de fumigagdo ou dumhstu;ao em cpninos

TR VY TEEE

mais variados interesses, para também
abranger publicos distintos, umavezque
o0 que se propoe é oferecer experiéncias

caixas negras dos avides sao, exatamen-
te, cor de laranja e, por af, toda a funcio-
nalidade dessa ferramenta revelou ir ao

‘ definidos, mas a i ‘°9°
de troca de conhecimento, de reconhe- | encontro daquilo que se procura. seguintes e]emZirtaO,d:S[nbU'dos pelos qua arvolalie u”m.d.dm cesa udqwﬁpthhﬂudu.
cimento, de comunidade e de produgado | Assim sendo, refletiu-se deste modo do, Mariana Mir. dos. Ngtéraa Macha- " Lonoa bl e kga ""wq:iiaow limm
de bens materiais e imateriais. | na denominagao do movimento - Caixa nelro, RubenAn':nna di5|iva Marta Car- gs ros'i:nl‘u c:r:qg:?slshn;'m -l
| Negra -, ao que interessa o fator de re- WNEs, Franclsco Ribeiro, e Sy
| Jodo Pedro Costa, Al perig
8 o Negra? isto € preserva 3 - exandre Ri Consuite podedip
Porqué Caixa Negra i { gé ; pt a0 da mformag‘,ao, 32| Nuno Faria, Maris e beiro, | rem amarenses: am sesLi A sulte o o dOi w]d,‘g &P_‘“,,,.“,
No  pensamento conceptual des ves do tempo e.das intempéries, para randisca | denotavam realidades muito EMCASD DE INC!ND 3

Santos, Sara Monteiro, Elvis Matos e
Jo@o Rodrigues. Com idades compreen-

| di
das entre os 20 e os 46, com Interes-
| sesdistintos e 4reag dea

(como gestao,

| reagir a causa de determinado evento,
Um trabalho de reconhecimento .para
corrigir situacbes semelhantes no fu-
turo, mas também de acervo de dados

2‘[1 38% 320
ﬂ Cﬁmﬁl‘ﬂ Municipal.

el

criacao ecoou-um fator que o conce-
lho- gosta de ‘espremer, perdoe-se- a
metafora, - _"aranja”. Talvez pela oferta
abundante deste fruto, esta simbologia
& muito utilizada como representacdo | fundamentais na preservacdo da hist6- | e
de Amares.-Sem querer desabar nesse | ria cultural. [ESIgn‘ filosofia, ensino, informatica
cliché, quis-se encontrar um modo de o | .« ; tnologla, arquitetura, entre £
} | todos 530 moyidgs pe

PORTUGAL CHAMA

tUacao variadas
€conomia, comunicagéo,

POR SI. POR TODOS.

Associacdo Festas & Moinhos
7adora do Festival Vira Pop),
da Assoclagio Amigos do MQ

outros),
Io mesmo interes.

J I

FIGURA 62. RECORTES DE JORNAIS

(Pereira 2024)
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A segunda dindmica foi também valiosamente acolhida e con-
clui-se, pela opinido geral, como uma «agradavel surpresa, ludica,
curiosa e interativanr.

O relato dita o seguinte: De cordas, a tertulia musicalizada. Na
noite passada, o Sintomas Bar abriu portas a Tertulia “de cordas”,
para uma noite de boa conversa e umas pitadas de musica. Os
protagonistas foram a Braguesa, o Cavaquinho e o Bandolim, es-
miugados por Luis Capela e Pedro Araujo. Na moderagéo desta
tertulia, Pedro Costa abriu a conversa parabenizando a iniciativa e
salientando o reconhecimento destas duas personalidades ama-
renses. Luis Capela, professor e musico, e Pedro Aradjo, arteséo e
musico, falaram de como o Grupo Verde Minho os juntou (ha cer-
ca de 40 anos), da degradagéo da esséncia dos Ranchos Folclo-
ricos e da mudanga de paradigma, quer na pratica musical, quer
na falta de herdeiros ao artesanato de instrumentos de corda.
Durante o serdo, expds-se a histdria de alguns dos instrumentos
que adornavam o cendrio e o seu contexto na regido; discutiu-se
a possibilidade de a educagado musical ho ensino basico incluir ou-
tros instrumentos como o cavaquinho; relatou-se o tipo de cordas
€ a sua evolugdo, bem como o tipo, o corte e as especificidades
da madeira ideal para o corpo e o brago dos instrumentos (com
mostra de algumas componentes da montagem); e ainda se co-
mentaram alguns projetos musicais pessoais dos oradores, que
fundem géneros aliados a tradigdo. O publico declarou-se maravi-
Ihado com esta sesséo, considerando-a enriquecedora, dindmica
e estimulante.

FIGURA 63. TERTULIA DE CORDAS
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4.5 Analise Critica do Projeto

No desenvolver deste processo importa julgar se os objetivos pri-
mordiais foram cumpridos, ao que a resposta se revela positiva,
ainda que com poucas, mas significativas, realizagdes praticas.
No curto espago de um ano, o tempo foi também muito dedicado
a realizagdo pratica e organizacional do artefacto desta investiga-
¢8o. Na verdade, os intuitos eram tangiveis e realistas desde o ini-
cio e a continuidade que esté predisposta para este projeto traduz
estes eventos como simbdlicos no arranque de uma entidade que
se quer manter em atividade.

Acredita-se que as metas foram superadas, quer nos eventos
realizados e programados para o futuro, quer no envolvimento da
comunidade, bem como o impacto que estd a efervescer na cena
cultural da regido. O publico gosta, da sugestdes, impulsiona e
mostra entusiasmo por mais.

Relativamente a marca e a sua identidade visual, ha ja um reco-
nhecimento facil da populagdo e uma certa familiaridade com o
préoprio nome. Denota-se através da consisténcia da comunica-
¢céo, através dos meios de comunicagéo social (envio de convite e
press release, encaminhamento da cobertura do evento e respos-
ta a entrevistas), da gestdo das plataformas digitais (anunciar no
minimo a uma semana do evento, relembrar com uma story a uns
dias da data, publicar uma story do e no decorrer do evento, apre-
sentar o registo fotografico e descritivo no site e nas redes), bem
como a uniformizagédo da representagédo grafica.

Nesse sentido, € indispensdvel implementar, numa posteridade
préxima, um modo de avaliagdo em que o publico possa classificar
determinado evento, contribuindo assim para uma melhor calibra-
¢édo dos conteudos mais apeteciveis para determinados setores
demograficos - pesando fatores como data, localizagdo, tematica,
acesso, protagonistas, ferramentas, estruturas ou disposi¢des.

Numa comparagao paralela as duas atividades foi notdria a distin-
¢8o do publico: a exposicdo mostrou-se mais leve, acessivel a qua-
se qualquer pessoa e talvez menos intimista; na tertulia, o publico
era mais reduzido e mais maduro e elogiou a leveza dum tema que
podia ter-se tornado denso ou cansativo.

Encaram-se como desafios: a vontade de querer ter sido disruptor
no branding, na comunicag&o e na propria esséncia da associagéo,
como assumir uma natureza anti-design ou uma programagéo
mais contemporénea ou avant-garde, que devera ser um passo a
dar progressivamente, para engrenar na versatilidade e amplitude
do publico; as limitagBes de fundos e financiamento em aspetos
simples como a logistica dos eventos sem custos que foram rea-
lizados; e a falta de oportunidade na programacgéo, pela mesma
lacuna de recursos e patrocinios.

Pelos relatos recolhidos nesta investigagéo, ja era sabido que es-
tes fatores financeiros sdo um dos principais condicionamentos
deste setor, porém, do mesmo modo, como entidades semelhan-
tes, em regides diferentes, conseguem vingar e superar estes en-
traves, espera-se 0 mesmo rumo para a CAIXA NEGRA. Cré-se
genuinamente na viabilidade deste projeto a médio e longo prazo.

Quanto a fatores considerados inovadores e criativos, neste ce-
nario foi, sem duvida, o fazer. Como se faz e como se transmite
€ quase que universal, com um aspeto ou outro diferenciado. Po-
rém, no fazer estd um processo de evolugdo gradual. Considera-se
que, num meio onde o folclore e as festas populares e padroeiras
reinam, deve partir dai um crescendo para outras artes e outros
géneros. Estima-se que depois de haver uma aceitagdo e maior
compreensédo e aprofundamento do que a associagéo esta a pro-
por, é que se podera incutir outras experiéncias mais inovadoras,
do panorama moderno da cena cultural.

O balango mais negativo serd talvez o facto de que, a data, ja seria
de esperar que tivessem sido desenvolvidas dindmicas para crian-
¢as ouidosos, de modo a obter um retorno mais abrangente —essa
intengdo mantém-se no foco central e sera efetivada em breve.
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conclusao

Partiu-se daidentificagdo de uma caréncia local e seguiu-se para a
resolugéo dessa problemética, por isso, da grande lacuna cultural
existente em Amares, nos ultimos anos, esta investigagéo procu-
rou regenerar e criar uma motivag&o para estimular e para fazer
mais pelas artes e pela cultura, num meio quase rural.

Esta jornada tornou-se de cariz maioritariamente pratico, sendo
que o objetivo é dar continuidade a esta agdo, com uma infinitude
de atividades culturais, artisticas, pedagdgicas e inclusivas.

B.1Resultados

Algumas das mais importantes realizagdes, foram de facto, ini-
ciar uma presenga significativa na comunidade, com eventos
que ndo so6 celebram a cultural local, mas também a possibi-
lidade de criacdo de novos espacos de exploragéo artistica e
de envolvimento cultural.

Algumas das dificuldades mais relevadas terdo sido a parte bu-
rocratica e o financiamento, como mencionado previamente. No
processo do registo comercial, 0 nome da associagéo foi reprova-
do em duas fases, para obtencg&o do Certificado de Admissibilida-
de, este, foi um entrave técnico, ainda por resolver, mesmo com
outras alternativas semelhantes de denominag&o que n&o esca-
pam & esséncia do que aqui se fundamentou. Os financiamentos
e patrocinios sera certamente uma luta constante, pelo pouco
tempo em que ja se verificou, mas também pelo panorama geral
das coletividades anélogas. A data, é possivel assumir um papel

continuo no trabalho e na atividade com uma programagao rica,
mas de baixo custo. No futuro, garantir o financiamento continuo,
para manter as atividades e expandir a sua programagao.

O facto de ja se terem realizado duas atividades, serve aqui para
organizar varios aspetos como um registo atempado de tudo o
que € discutido, antes e depois do acontecimento; a distribuigdo
de tarefas; o planeamento e contacto com os protagonistas; e a
preparagdo dos espacgos e dos materiais de divulgagao.

Esta gestdo operacional e logistica dos eventos apresentou uma
limitag&o de recursos materiais e humanos e uma necessidade de
maior coordenagdo entre varias partes. Estas ligdes s6 suportam
a ideia do quéo crucial é ter um planeamento cuidado, uma gestéo
eficiente e uma construcdo soélida da rede de colaboradores.

Ressalvando como pontos positivos estéo a afirmagéo e adeséo
da CAIXA NEGRA na comunidade amarense, uma vez que ja se
estabeleceu uma presenga e com apreciagdes favoraveis. Isto tra-
duz-se também num apetite por mais dindmicas e oportunidades
COMO as que se realizaram.

A identidade da associag8o € igualmente um aspeto edificante,
uma vez que a coeréncia das comunicagdes se revelou crucial
para o reconhecimento desta entidade; com uma presenga digital
equilibrada e regular e grafismos constantes na sua idealizag8o.

Do mesmo modo, a programacgao realizada, notoriamente em-
brionaria, ja se identifica como assertdria, 0 que conduz o rumo da
sua continuidade.
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5.2 Perspetivas futuras

Certamente, € e serd um estimulo para a populagéo local se vin-
cular mais a processos criativos, bem como a educar as criangas,
adultos e idosos de que a cultura é presenga a manter ativa e viva
na sociedade.

Este projeto edificou uma ideia que necessitava de se materiali-
zar, ou seja, foi a primeira etapa e a mais forte da concetualizagéo.
E fala-se em etapas, pelo constante desenvolvimento e evolugdo
que se idealiza para o futuro. O crescimento € a ambigdo que se
procura, para alcangar fases que se tornam referéncias no setor.
N&o é impossivel, no futuro, a associagéo ter tal dinamismo que
necessita de uma equipa que trabalhe diariamente para que o flu-
x0 se mantenha. Além desse fator profissional, onde se pode criar
postos de trabalho numa drea que precisa de importar mais flu-
x0 empregador, a possibilidade de internacionalizar as conexdes
com outras associagdes e coletivos europeus ou de outros pontos
do mundo é imensa - € necessario este intercambio para valorizar
onde a cultura portuguesa esté e o que conquistou, tanto como a
riqueza em conhecer tantas outras.

Eventualmente, procura-se também um desenvolvimento das
capacidades internas, onde tem lugar a formagéo e capacitagéo
dos membros da associagdo e voluntarios, para garantir uma
gestdo eficaz e a implementagdo bem-sucedida das ativida-
des, bem como o desenvolvimento de competéncias nas areas
de gestao cultural.

Estd a formar-se um arquivo de informagédo e de imagens, de
tudo o que associagdo realiza, para poder preservar as pes-
soas, as agdes e o patrimoénio material e imaterial para as
geragdes vindouras.

Do mesmo modo, quer-se digitalizar mais tudo o que € feito, para
que o registo e a interagdo também sejam de constante evolugéo.
Uma das vantagens desta digitalizagdo em vérias situagdes é, por
exemplo, a redug8o de materiais fisicos, evitar a criagdo de des-
cartaveis e outros elementos de utilizagdo curta.

Esta investigagdo poderd ainda ser Util para investigagdes da area
da sociologia, da comunicagao, do design e de estudos culturais.
Serd possivel ainda, investigar diretamente a pegada da CAIXA
NEGRA, nesta regido; questdes ligadas ao turismo e a curadoria
e producgao cultural — que alocadas a uma componente de inter-
vengdo possam dar uma frescura ao que estara a ser feito na data.

A futuridade da Caixa Negra depende de vontades, mas também
de capitais, parcerias e de estratégia na capacidade de inovar e
evoluir ao longo dos anos, num compromisso continuo de encon-
trar a melhor forma de transmissao, preservagdo e comunidade.
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anNexos

entrevistas audio

Martinho Antunes

https://drive.google.com/file/d/1tLp2tQDrqjg-
WLyT_xdibNRbDx8L_CvhV/view?usp=sharing

Jodo Araujo

https:/drive.google.com/file/d/Twhunnwunoep-
dbbod2L8tYIwhomé52Lgg/view?usp=sharing

entrevistas escritas

Nome: Tiago Veiga
Cargo: Vice-Presidente da NAAM (Nucleo de Apoio as Artes Musicais)

Qual o teu papel na agao cultural de Barroselas/Viana do Castelo?

A nossa associagdo NAAM (Nucleo de Apoio as Artes Musicais) desenvolve desde
1999 diversas actividades e eventos de promog&o da musica e da arte, pelo que nos
enquadramos na referida estratégia cultural.

Temos varias parcerias nacionais e internacionais regulares que utilizamos para os
nossos eventos. Convidamos ha varios anos promotores musicais de outros estilos
para apresentarem os seus artistas no festival de Heavy Metal SWR, como forma
de promover novas experiéncias e oferecer alternativas ao nosso publico. Tam-

bém participamos num concurso internacional de novos talentos do Heavy Metal,
seleccionando uma banda portuguesa para representar o pais na batalha de bandas
de todo o mundo no mitico festival germanico Wacken Open Air. Durante todo o ano
colaboramos também com associagdes similares em paises como a Suécia, Brasil
ou Espanha no intercdmbio de artistas e pesquisa de novos talentos.

Consideras que existe caréncia cultural nessa regido? Se sim, o que achas que
deveria ser feito para dar resposta a essa problematica?

Sim, existe muita caréncia cultural no concelho de Viana do Castelo.

Deveria ser criado um plano para a cultura com vista a criagdo de publicos.

A maioria da oferta cultural de Viana do Castelo é conservadora, mondétona e pouco
desafiante para um publico mais alternativo e curioso. Falta um espago de referén-
cia na cidade, com uma programagao cuidada e arrojada, capaz de agregar artistas
de vérios quadrantes e criar uma dindmica cultural inovadora e entusiasmante. Ha
poucos equipamentos de dimensdes reduzidas (200-300 pessoas) para espectacu-
los mais intimistas ou de artistas em inicio de carreira, capazes de oferecer opor-
tunidades a jovens artistas e de desenvolver publicos numa idade mais precoce.

Como nédo existem verdadeiras estruturas culturais nem promotores locais com
possibilidades de arriscar, também ndo existe um publico educado, consciente e
habituado a viver o seu proprio territdrio. Viana do Castelo é reconhecida por varios
festivais diferenciados, mas ndo existe um circuito desses mesmos eventos durante
todo o ano na cidade, celebrando e promovendo uma dindmica evento/municipio,
como uma referéncia identitaria da regiéo, por exemplo.

Que grupos estao mais excluidos e deveriam ser “chamados” a dindmica cultu-
ral de Viana do Castelo? Quais os fatores inibidores desta participagao?

Na realidade ndo nos parece que exista uma verdadeira dindmica cultural em Viana
do Castelo, apenas algumas iniciativas avulsas e sem um fio condutor, dispersas
no tempo e apresentadas como uma agenda. Cada um trabalha por si e para si, ha
pouca partilha, poucas pontes e poucos incentivos a uma participagdo activa dos
artistas e das comunidades locais. Serdo sempre 0s jovens a comandar o futuro,
portanto devem ser eles a ser chamados nesta altura importante da sua cidade.
As dreas que deveriam ser prioritarias nesta candidatura deveriam ser as artes
cénicas e as artes visuais pois sdo habitualmente as mais impactantes e também
aquelas que poderao produzir contelddos de valorizagéo da cidade e fomentar a
participagdo das comunidades locais.

Que eventos achas que mais se destacaram nos tltimos anos, ou que merecem
mais destaque? Ha arquivo visual?

Da nossa Associagdo, o SWR é o evento chave da Associagéo.

Neste momento decorre uma actividade de comemoragédo dos 25 anos da Associa-
cdo e do SWR.

Para além dos eventos que a associagdo NAAM organiza anualmente (SWR Barro-
selas Metalfest / Soundville ecofestival) gostariamos de propor alguns projectos
Unicos e que poderao ter continuidade no futuro:

Heavy Metal Forum - associado ao festival SWR, esta conferéncia incorporaria a ver-
tente educativa e cientifica num evento de musica, interpretando o estilo e analisan-
do as suas singularidades técnicas e artisticas, com diversos convidados e oradores
nacionais e estrangeiros.

Viana Music Week - realizamos a Braga Music Week desde 2013, apds a celebragéo
do Dia Internacional da Musica na Capital Europeia da Juventude, e Viana deveria ter
um evento similar como forma de valorizar a musica e o espirito cultural da cidade.
Sons de Viana - registo digital (dudio / video / biografico) dos artistas vianenses.

Em que consiste o Festival SWR, Soundville e Braga Music Week? Que valores
acarretam e o que pretendem transmitir?

Neste momento apenas o SWR se mantem no ativos. Os outros eventos foram
deixados em stand-by por falta de financiamento do municipio.

O SWR tem um orgamento a rondar os 150.000<€.

Que outras dinamicas, organizadas pela NAAM, tem uma componente cultural
forte na populagdo em que se inserem? Como e porque foram criadas?

Neste momento estamos a dinamizar um espaco cultural em Barroselas o “dinamo”.
Estamos a usar um antigo bar da Piscina Municipal de Barroselas que se encontrava
sem utilizagdo ha mais de 15 anos.
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De que forma achas que um concelho/regido bem-formado, a nivel cultural,
podera ter um efeito na sociedade a médio e longo prazo?

A cultura € dos factores mais importantes para o desenvolvimento das regides.
Uma sociedade sem cultura é uma sociedade pobre, sem sentido critico, sem pers-
petivas de futuro, sem desenvolvimento social e econdmico

O que mudou com as dindmicas criadas por vés?

Criamos publico numa Vila com cerca de 4000 habitantes. Abrimos a “mente” a
uma populagdo fechada socialmente e culturalmente. Colocamos o nome de Barro-
selas em todo o mundo.

Viana do Castelo precisa afirmar-se como uma cidade jovem, moderna e virada para
a futuro, porisso a ECOC serda uma enorme oportunidade para o seu desenvolvi-
mento. Apos a realizag8o da ECOC gostariamos de ver a cidade muito mais activa,
com oportunidades para todos os artistas, promotores e dinamizadores locais, com
espacos preparados para a divulgagdo de arte e cultura e para uma interacgédo forte
com a comunidade onde se insere.

Como trabalharam a imagem da associagao e dos festivais desde o arranque?
O desenvolvimento da identidade visual e todo o desigh que acompanha as
comunicagdes?

Trabalhamos com conceitos e seguimos uma linha orientadora quer com o design,
com as cores, com as formas, com o lettering.

Damos também muita importancia a decoragdo dos nosso eventos e ela é feita com
algum cuidado e integrada no proprio conceito.

Nem sempre foi assim mas ao longo dos anos fomos apercebendo-nos que o publi-
co dé algum destaque a isso e que tornamos o nosso evento mais diferenciador.

Que importancia dao a fotografia e video no relato e divulgagao destas ativi-
dades culturais que desenvolvem? E qual o impacto que poderao ter na cena
cultural?

Damos bastante importancia. Para além da divulgag&o do evento é bastante impor-
tante para a criagéo de lagos do publico e das bandas com os eventos essencial-
mente nas redes sociais.

Nome: David Vaz
Cargo: Presidente da “Montes de Festa — Associagao”

Qual o teu papel na agao cultural de Braganga?

Sou Diretor do Festival D’ONOR, um evento cultural que acontece na aldeia fron-
teiriga de Rio de Onor, no Concelho de Braganga. Fui fundador e, atualmente, sou
Presidente da Direcdo da “Montes de Festa - Associagédo”, entidade organizadora
do evento. A “Montes de Festa - Associagdo” € uma organizag&do sem fins lucrativos
formada em 2016 por jovens brigantinos com uma forte ligagdo ao meio rural € as
tradigBes locais, nomeadamente a cultura. Esta associag8o foi criada com o intuito
de promover o que a zona raiana tem de melhor, em particular no meio rural, apro-
veitando todos o0s recursos humanos, culturais, musicais e naturais do Nordeste
Transmontano. Para concretizar esse objetivo, a Associagdo dedica-se a realizar
atividades culturais, recreativas e desportivas, com o intuito de preservar e divulgar
0 imenso patrimonio cultural da regido, apostando na sua dinamizagéo, fruicdo e,
também, (re)criagdo. De realgar que a “Montes de Festa - Associag&o” € a entidade
que fundou e organiza, desde 2017, o Festival D’ONOR.

Consideras que existe caréncia cultural nessa regido? Se sim, o que achas que
deveria ser feito para dar resposta a essa problematica?

Considero que néo existe propriamente uma caréncia cultural na regi&o. Se analisar-
mos do ponto de vista do local onde nos inserimos, seja ela a regido NUT Il (Norte)
ou a sub-regido NUT Ill (Terras de Tras-os-Montes), existe uma vasta programacao
cultural na regigo, promovida pelas mais diversas entidades, sejam elas de domi-
nio da administragéo local ou associativo. Parece-me, inclusivamente, curioso que
quanto mais afastados do litoral (ou dos grandes centros urbanos) a cultura se torna
acessivel, isto &, apesar de, a vista desarmada, haver menos oferta (0 que ndo é
assim téo linear), ha mais facilidade no acesso. Apesar de nos territérios de baixa
densidade serem poucos os eventos de grandes massas e de escala internacio-

nal, a verdade € que existem eventos/lugares com programagao completamente
comparavel ao que existe nas dreas metropolitanas. Claro que ndo com a mesma
regularidade ou escala, mas com um elevado nivel de qualidade. Sao disso exemplos
os Teatro Municipais de Braganga e Vila Real e, até mesmo, os Festivais de Musica,
como o Festival D’ONOR ou o Rock Nordeste. Os proprios museus e centros inter-
pretativos da regido demonstram isso mesmo. Quanto a acessibilidade, dou como
exemplo 0 mesmo espetaculo musical que no Porto, seja no Coliseu ou na Casa da
Musica, custaria 50€ o ingresso, em Braganga, no Teatro Municipal, o bilhete ficaria
all€.

Concordo, no entanto, que os recursos para a produgdo cultural em si sdo escas-
sos. As associagdes culturais (qQue sdo aquelas com maior proximidade a regido em
que se inserem) ndo tem recursos e, quando 0s conseguem, ndo séo suficientes
para corresponder a ambicdo dos seus projetos. A falta de populagéo e, por conse-
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quéncia, de tecido/presenga empresarial a escala para fazer da cultura um ativo de
investimento privado é um fato que pesa, € muito, na hora de obter financiamentos.
Os recursos publicos disponiveis na (e para) a regiéo, apesar de bem-intencionados,
ndo suprem as necessidades de todos. O acesso a programas de financiamento
s&0, muitas vezes, de acesso desigual. Para projetos privados, de bandas ou artistas
plasticos locais, por exemplo, € igualmente dificil tocar/expor com a regularidade/
proje¢8o necessaria para passar de “amador” a “profissional”. Ou seja, ha, de facto,
falta de democracia cultural nos territdrios do interior, por falta de oportunidades
para o desenvolvimento para 0os agentes locais (pois ndo partem da mesma base
que outros nos grandes centros populacionais).

Que eventos achas que mais se destacaram nos tltimos anos, ou que merecem
mais destaque? Ha arquivo visual?

Em Braganga, felizmente, ha muitos e bons exemplos, uns pela notoriedade, outros
pela inovagéo e outros pela regularidade. Destaco trés, pela sua diferenciagdo nos
termos que referi: 1. O Braganga ClassicFest, um evento de musica erudita que se
destaca pela ambig8o da programagao e notoriedade que traz ao Concelho, ga-
rantido a presenga de artistas e medias especialistas da musica classica de todo o
mundo; 2. O Festival do Butelo e das Casulas & Carnaval dos Caretos, que inova ao
fundir de forma muito interessante o mundo da gastronomia com a cultura local; 3.
na aldeia de Palécios existe um festival chamado “LOMBADA - Festival de Musica e
Tradigd0”, dedicado, sobretudo, aos costumes e saberes da regido. Um evento mui-
to auténtico e feito numa escala micro, sem a capacidade de movimentar publico
em grande escala, mas de uma esséncia e regularidade fantastica. E o Festival do
género com maior longevidade do distrito, contando mais de 24 edigdes. De todos
estes ha arquivo visual, na posse das respetivas organizagdes.

Em que consiste o Festival D’0Onor? Que valores acarreta e o que pretende
transmitir?

O Festival D’ONOR valoriza € preserva a histdria, tradigdo e cultura transfronteirica
e comunitdria das miticas aldeias de Rio de Onor (Braganga, Portugal) e Rihonor

de Castilla (Zamora, Espanha), mantendo a autenticidade e preservando o espago
natural e social da comunidade, integrando novas abordagens musicais e culturais
que se fundem de uma forma inovadora, gerando valor acrescentado para locais e
parceiros. No fundo, o Festival D’ONOR é uma forma de estar, na cultura e na socie-
dade, onde se explora o conceito de tradi¢do e contemporaneidade, ou seja, valo-
rizar aquilo que nos chega do passado, que identifica aquele espacgo, e dinamiza-lo
utilizando os recursos, 0s meios e 0s saberes do presente. Apesar de atrair muitos
visitantes, o Festival tem uma enorme vertente de envolvimento da comunidade,
n&o apenas na durante o evento em si, mas também (e sobretudo) na preparagéo do
mesmo. Isto tem despertado, ao longo destas seis edi¢des, um enormissimo senti-
mento de pertencga e de responsabilidade da comunidade para com o Festival.
Outro aspeto importante é, também, a promogé&o da inclusdo e diversidade, garan-
tindo a participagdo de diferentes grupos sociais e culturais no evento, bem como
a representatividade de diversas expressoes artisticas e tradicdes das Terras de
Tras-os-Montes e da Provincia de Zamora. Isto contribui para a construgéo de uma
paisagem cultural a escala regional mais ajustada com a realidade que represen-

ta, onde os diferentes tragos identitarios da regido encontram em Rio de Onor um
espago para a sua valorizagdo. Além disso, o Festival D’ONOR procura integrar-se
harmoniosamente no ambiente natural da regido, adotando praticas sustentaveis na
Sua organizagdo e incentivando o respeito e a preservagdo do meio ambiente. Dessa
forma, o festival ndo celebra apenas a cultura local, mas também se afirma como
agente de sensibilizagédo e agdo em favor do patriménio da regido.

De que forma achas que um concelho/regiao bem-formado, a nivel cultural, po-
dera ter um efeito na sociedade a médio e longo prazo?

A “boa formag8ao cultural de um concelho/regido” € um conceito, no meu entender,
demasiado ambiguo e, até, enganador. Acredito que nds, enquanto agentes cultu-
rais, temos uma responsabilidade enorme ao idealizar os vérios projetos ou ao pro-
gramar determinado evento. Temos, entre muitos outros pontos, o dever e obrigagdo
de saber analisar o que temos em maos e a quem o dirigimos, com foco, também,

na formacéo de publicos, claro. Para isso contribuem fatores diversos, desde a
forma como comunicamos, as ferramentas de acessibilidade que oferecemos, por
exemplo. Quero com isto dizer que, talvez, a questéo de “bem-formar” determinado
“concelho/regido” a “nivel cultural” deve ser antes vista como a soma do “bem-pro-
gramar/bem-comunicar/bem-gerir/bem-inovar/etc.”. Isto porque “formar publicos
(se entendermos o concelho/regido pelo publico, claro)” é apenas um dos resultados
do somar de todos os restantes processos. S6 um trabalho atento e cuidado na
dinamizag8o destes (e outros) instrumentos poderd, de facto, reverter num efeito

de desenvolvimento positivo a médio/longo prazo. Se o foco for apenas a formagéo
“do publico” aos gostos e opgdes do programador cultural, sem haver o necessério
conhecimento e trabalho de desenvolvimento, o resultado, penso eu, ndo serd o
mesmo.

O que mudou com as dinamicas criadas pela Associagcdao Montes de Festa?

O trabalho da “Montes de Festa - Associag&o” alterou bastante as dindmicas da
aldeia, sobretudo as sociais. Por exemplo, se antigamente a populag&o natural ndo
residente marcava o seu regresso por altura do calendario religioso das “Festas de
Rio de Onor”, hoje ajustam calenddarios e encontros, tanto com os locais e familias,
como com amigos de outras localidades, por ocasido do Festival. As residéncias
artisticas que dinamizamos ao longo do ano vao ocupando e estimulando os locais
para a edigdo seguinte. Habitantes que, de ano para ano, “capricham” na decoragdo
das suas casas e adegas para acolher quem os visita por altura do Festival. Outros
que passam o ano, ou parte dele, a idealizar e produzir os conteudos que irdo expor/
vender no Mercadinho Tradicional.

Como trabalharam a imagem da associagao e do festival desde o arranque? O
desenvolvimento da identidade visual e todo o design que acompanha as comu-
nicagdes?

Comegamos por definir os eixos estratégicos que nos definem: Montes (o lugar
onde estamos; a nossa identidade; a nossa natureza; o nosso privilégio; as pessoas
que moldam o espacgo — antes a bragos — tradigédo -, agora com maquinas — inovagéo)
de Festa (que celebramos; da espontaneidade; da alegria; da musica; do social; do re-
creativo; do baile do antigamente, da “party” do agora). A correlagéo entre a associa-
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¢80 e o seu ex-libris, o Festival D’ONOR &, em termos conceptuais, dbvia. A propria
visibilidade do Festival, em detrimento da associagéo, € também notdria. Pelo que
optamos por dar foco a identidade visual do Festival em si, idealizando o seguinte

conceito (iconografia):

Que importancia das a fotografia e video no relato e divulgag¢ao destas ativi-
dades culturais que desenvolvem? E qual o impacto que poderao ter na cena

cultural?

Considero como fundamental. Mais do que um registo ou uma evidéncia, vejo a
fotografia e o video como uma ferramenta. Na comunicagéo, claro, pelas fungdes
de ampliagdo do conteudo e testemunho, mas também na prépria organizagdo. Sao
fundamentais para perceber exatamente, seja a distancia (no conceito de tempo/
fisico) que for, das diferentes dindmicas existentes. Se o palco estava bem naque-
la posicédo, se as tendas do mercado funcionaram bem ali em termos visuais, se
naquele local ha sombras, se de facto estaria assim tanta gente, .... Estas, e muitas
outras questdes que a ferramenta “registo fotografia/video” nos permitem analisar

melhor.

consentimentos informacdos

[MPORTO
et i

DECLARAGAO DE CONSENTIMENTO PARA AO NUM PROJETO DE
Mestrado em Design da Imagem — Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto

Titulo do Projeto: Caixa Negra
Formulério de consentimento informado

O propdsito e os detalhes deste estudo foram-me explicados. Entendo que este estudo visa aprofundar o
conhecimento cientifico e que todos os procedimentos foram aprovados.

Li e compreend a informagao que me foi passada e este formulério de consentimento

Confirmo que:

Tive a oportunidade de fazer perguntas sobre a minha participago. Entendo que no tenho nenhuma
obrigagéo de paricipar do estudo. Entendo que tenho o direito de desistir deste estudo a qualquer momento
por qualquer motivo e que no serei obrigado a explicar meus motivos para desistir. Concordo em participar
neste estudo e também concordo em (marque sim ou n&o):

Ser entrevistado por escrito efou gravado em &udio como parte deste estudo | Simy/ | Nao
Ceder imagens que serdo incluidas nas publicagdes decorrentes desta simy/ | Nao
investigagao

Gostaria de ser contactado para aprovar a utilizagio das minhas imagens simy/ Nao

antes da sua publicagao

Gostaria de permanecer anénimo em todas as publicagdes (isso significa que | Sim Nao | /
gravagdes de video e fotos minhas ndo serdo usadas € meu nome real ndo
sera usado em publicagdes)

Entendo que quaisquer imagens e textos produzidos durante a pesquisa e simy/ |Nao
que me forem cedidos permanecerao de propriedade e direitos autorais do
projeto

Nome: Joao Aratjo
Assinatura

g
Data: 24/08/2024
Enderego de e-maillcontacto (opcional):
Nome do investigador: Natércia Machado

Assinatura do investigador: Nakeci Mo

Data: 24/08/2024

[PORTO

€Dt 8 ARres
GNIERSIOADE DO PORTO

DECLARACAO DE CC PARA AO NUM PROJETO DE
Mestrado em Design da Imagem — Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto

Titulo do Projeto: Caixa Negra
Formulério de consentimento informado

O propésito e os detalhes deste estudo foram-me explicados. Entendo que este estudo visa aprofundar o
todos os foram aprovados.

Li & compreendi a informagéo que me foi passada e este formuldrio de consentimento.

Confimo que:

Tive a oportunidade de fazer perguntas sobre a minha participagdo. Entendo que N tenho nenhuma
obrigagao de participar do estudo. Entendo que tenho o direito de desistir deste estudo a qualquer
momento por qualquer motivo & que n&o serei obrigado a explicar meus motivos para desistir. Concordo
em participar neste estudo € também concordo em (marque sim ou nao):

Ser entrevistado por escit do em dudio como parte d sim e [N
Ceder imagens que serdo incluidas nas publicagdes decorrentes desta Sim Nao
investigagao X
Gostaria de ser contactado para aprovar @ uliizagdo das minhas imagens  |Sim | Nao
antes a sua pubicagé X
Gostaria de permanecer anonimo em todas as publicagdes (isso significa que |Sim Nao
gravagdes de video e fotos minhas nao serdo usadas e meu nome real ngo
S usado o pubicacoos) X
Entendo que quaisquer imagens e textos produzidos durante a pesquisae | Sim Nao
queme 30 de propr forais d .
projeto X

Nome: - M a,\“\’\ q}a \)4«“)‘“—“’3

Assinatura:

Data: 004 07-0f /

Enderego de e-mailicontacto (opcional)

Nome do investigador: Natércia Machado

Assinatura do investigador: Nakecic Macado

Data: 06/09/2024

MPORTO

FACULDADE DE BELAS ATES

DECLARAGAO DE CONSENTIMENTO PARA PARTICIPAGAC NUM PROJETO DE INVESTIGAGAO
Mestrado em Design da Imagem — Faculdade de Belas Artes da Universidade do Parto

Titulo do Projeto: Gaixa Negra
Formulario de consentimenta informado

O propdsilo ¢ os detalhes deste esludo foram-me explicados. Entendo que este esiudo visa aprofundar o
conhecimento cientifico e que tados os procedimentos foram aprovados.

Li e compreendi a informagao que me fol passada e este fonmuldrio de consenlimento.

Confirmo que:

Tive a oportunidade de fazer perguntas sobre a minha parficipaggo. Entendo que na tanho nenhuma
obrigagio de participar do estudo. Entenda que tenho o direito de desislir deste estudo a qualquer momento
por qualquer molivo e que ndo serei obrigad ficar meus moti desistir. Concordo em participar
neste estudo & também concordo e (marqus Sim ou n&o)

Ser entrevistado por escrito efou gravado em dudio como pare dests estudo | Sim y Nao
Ceder imagens que seréo incluidas nas publicagbes decorrentes desta sim Nao
investgagao X

Gostaria de ser aprovar a 5 I sim Nao

antes da sua publicaggo

Gostaria de permanecer anshimo em todas as publicagbes (isso significa que | Sim Nao
gravagdes de video e fotos minhas nao serdo usadas & meu nome real n&o X
serd usado em publicagdes)

Entendo que quaisquer inmegens e textos produzidos durante a pesquisa @ | Sim Nao
que me forem cedidos permanecerio de propriedade e direitos aulorais do ><
projelo

Nome:  DAVID VAZ-
Assivaura;

Data: ()7 pé jwlw e Aoy

Endereco de e-malicontacto (opcional):

Nome do investigador: Natércia Machado

Assinatura do investigador: Nodecic, Mochadlo

Data: 07/06/2024

ACULDADE DE BELAS ARTES.
UNIVERSIDADE 0O PORTO

DECLARAGAO DE PARA AO NUM PROJETO DE
Mestrado em Design da Imagem — Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto

Titulo do Projeto: Caixa Negra
Formulério de consentimento informado

O propésito e os detalhes deste estudo foram-me explicados. Entendo que este estudo visa aprofundar o
conhecimento cientifico e que todos os procedimentos foram aprovados.

Li e compreendi a informagéo que me foi passada e este formulario de consentimento.

Confirmo que:

Tive a oportunidade de fazer perguntas sobre a minha participagéo. Entendo que no tenho nenhuma
obrigagao de participar do estudo. Entendo que tenho o direito de desistir deste estudo a qualquer momento
por qualquer motivo e que nao serei obrigado a explicar meus motivos para desistir. Concordo em participar
neste estudo e também concordo em (marque sim ou nao)

Ser entrevistado por escrito elou gravado em audio como parte deste estudo | Sim Nao

x
Ceder imagens que serdo incluidas nas publicacdes decorrentes desta sim Nzo
investigagao X
Gostaria de ser contactado para aprovar a utiizagéo das minhas imagens | Sim Nao
antes da sua publicagéo x
Gostaria de permanecer anénimo em todas as publicages (isso significa que | Sim Nao
gravagdes de video e fotos minhas ndo seréo usadas e meu nome real nao x
sera usado em publicacdes)
Entendo que quaisquer imagens e textos produzidos durante a pesquisae | Sim Nao
que me forem cedidos permanecerao e propriedade e direitos autorais do x
projeto

Nome: Tiago Veiga

Assinatura: "

Data: 14/06/2024

Enderego de e-mail/contacto (opcional):

Nome do investigador: Natércia Machado
Assinatura do investigador: Nodzcia Machodlo

Data: 14/06/2024
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estatisticas

PORDATA

ESTATISTICAS SO PORTUGAL

Despesas das Camaras Municipais em cultura e desporto em % do total de despesas
Que autarquias gastam maior ou menor percentagem de despesas em cultura e desporio?

Proporgo - %

Despesa das Camaras Municipais em cultura e desporto: total, correntes e

de capital
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Espetéculos ao vivo: Galerias de arte e outros espagos de exposigao temporaria: d
& Ponte da Barca 12,1 4,0
sessdes niimero de espacos exposicoes
©Onde ha mais e menos exibigdes de teatro, Onde ha mais e menos espagos dedicados & Onde se realizam mais e menos apresentagdes Ponte de Lima a7 184
concertos ou outros eventos artisticos ao vivo? apresentagao de artes plsticas? de pinturas, fotografias, esculturas ou
outras artes plasticas? Valenca 96 122
Tertitérios Sessdes Tertitérios Namero. Tenitdrios Exposigoes realizadas Viana do Castelo 91 8.0
Anos 2000 2021 Anos 2000 2022 Anos 2009 2022 Vila Nova de Cerveira 9,2 126
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Vieira do Minho 47 34
Museus: Alunos matriculados no ensino superior: Vila Nova de Famalico 143 123
obras expostas niimero total e por sexo Vizela 133 78
Onde ha mais e menos obras expostas de pinturas, ‘Onde héa mais e menos espagos museol6gicos Onde ha mais e menos homens ou mulheres : '
fotografias, esculturas ou outras em espagos de arte? | abertos a0 publico? afrequentar o ensino universitario e politécni Area Metropolitana do Porto 108 108
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Dados obtides em https:www.pordata.pt a 12-09-2023
Pévoa de Lanhoso 360 Pévoa de Lanhoso 1 1
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pedido do certificado de admissibiliclacle

[Portal da Empresa

Pedido de Nome - Constituigéo de Entidade

Passo 7: Comprovativo do Pedido

Dados do Documento de cobranga/Recibo

Documento de cobranga/Recibo n°:
CA - 4122621

Data:
25-07-2024

Entidade prestadora do servico
Instituto dos Registos e do Notariado, I.P.

NIPC:
508184258

Sede:

Av. D. Jodo 11, n® 1.8.01D, Edificio H
Campus da Justica

Apartado 8295

1803-001 Lisboa - Portugal

Documento de cobranca/Recibo emitido em nome de:
Natércia Gongalves Machado
NIF/NIPC:

Residéncia/Sede:

Dados do pedido

Tipo de entidade: Pessoa coletiva

Namero do Pedido: 4122621

12 preferéncia: Caixa Negra Associagdo

22 Preferénc Caixa Negra - Associacdo Cultural
32 Preferéncia: Associacao Cultural Caixa Negra
CAE Principal: 94991

CAEs Secundarios: 82300

Cédigo de Acesso ao Certificado de Admissibilidade:

https://eportugal.

REPUBLICA
& PORTUGUESA

-

Através deste codigo de acesso pode consultar o seu certificado a partir da pagina Empresa Online.

Descrigdo Valor
Certificado de Admissibilidade (online) | 75,00 €
[Total | 75,00 €|

Exmo. (a) Senhor (a)

O Certificado de Admissibilidade com o cédigo de acesso , foi indeferido com os seguintes fundamentos:

A firma ASSOCIAGAO CAIXA CULTURAL NEGRA:
E confundivel (art® 10°, n° 3, do Cédigo das Sociedades Comerciais e art® 33°, n%. 1 e 2 do Regime Juridico do Registo Nacional de Pessoas Colectivas, aprovado pelo
Decreto-Lei n® 129/98, de 13/5) com "CAIXA NEGRA" (CIRCULO DE INICIAGAO TEATRAL ACADEMIA COIMBRA) - ASSOCIAGAO

A firma NUCLEO CULTURAL CAIXA NEGRA:
E confundivel (art® 10°, n® 3, do Cédigo das Sociedades Comerciais e art® 33°, n%. 1 e 2 do Regime Juridico do Registo Nacional de Pessoas Colectivas, aprovado pelo
Decreto-Lei n® 129/98, de 13/5) com "CAIXA NEGRA" (CIRCULO DE INICIAGAO TEATRAL ACADEMIA COIMBRA) - ASSOCIAGAO

A firma NUCLEO - CAIXA CULTURAL NEGRA AMARES:
E confundivel (art® 10°, n® 3, do Cédigo das Sociedades Comerciais e art® 33°, n%. 1 e 2 do Regime Juridico do Registo Nacional de Pessoas Colectivas, aprovado pelo
Decreto-Lei n® 129/98, de 13/5) com "CAIXA NEGRA" (CIRCULO DE INICIAGAO TEATRAL ACADEMIA COIMBRA) - ASSOCIAGAO.

No prazo de 30 dias poderd impugnar o presente despacho mediante interposigédo de recurso hierarquico dirigido ao presidente do Instituto dos Registos e do Notariado
1.P., acompanhado da quantia de 175,00€ devida nos termos do artigo 279, n° 5.1 do Regulamento Emolumentar dos Registos e do Notariado, ou de impugnagéo
judicial para o 1° Juizo do Tribunal da Propriedade Intelectual, em Lisboa (cfr al i) do n° 1 do art® 89°-A da Lei 3/99, de 13/01, aditado pelo art® 2° da Lei n® 46/2011,
de 24/06). Em qualquer destes casos o recurso deve ser apresentado no Registo Nacional de Pessoas Colectivas (artigos 63° e seguintes do Regime Juridico do RNPC
aprovado pelo Decreto-Lei n® 129/98, de 13/05, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto-Lei n® 247-B/2008, de 30/12). No mesmo prazo, poderd ainda impugnar o
despacho através de interposigdo de recurso arbitral para o ARBITRARE - Centro de Arbitragem para a Propriedade Industrial, Nomes de Dominio, Firmas e
Denominagdes (artigos 73°-A e 73°-B, aditados ao Regime Juridico do RNPC pela Lei n® 29/2009, de 29/06), tendo a decis&o arbitral a mesma forga executiva que a

sentenga de um tribunal estadual (artigo 42°, n® 7 da Lei 63/2011, de 14/12).
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