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Resumo

O Porto Canal é uma estacdo televisiva criada a 29 de setembro de 2006. Embora se
defina como generalista, o canal mostra desde a sua génese o interesse pela Regido
Norte do pais, desempenhando assim um papel enquanto palco de representacdo para
as ldentidades Culturais, principalmente das comunidades abrangentes na sua area de
cobertura. Através de narrativas jornalisticas tematicas, o Porto Canal procura dar
visiblidade aos elementos culturais que caracterizam as identidades das coletividades
portuguesas, acompanhando e transmitindo as suas manifestacées de cultura popular
nas variadas formas (Tradi¢cdes, Folclore, Festividades, Gatronomia, Crengas,
Costumes...). Neste sentido, enquanto meio de comunica¢do, o Porto Canal pratica um
jornalismo de proximidade, permitindo a audiéncia desenvolver um sentimento de
identificacdo com o seu conteldo, e simultaneamente, um sentimento de pertenca
asssociado ao que é representado através dos blocos noticiosos da estacdo (Manha
Informativa, Tarde Informativa e Noite Informativa). Os alinhamentos que compde a
Informacdo do Porto Canal sdo caracterizados por serem diversificados, abrangendo
uma série de editorias, nas quais os profissionais procuram fazer reportagens que nao
sejam desenvolvidas por outros meios de comunicacao. Esta meta reflete-se sobretudo
nas pecas jornalisticas que sdo criadas apartir de uma prespetiva regional e local, com
especial detalhe no discurso do OFF, do som e da imagem e das fontes entrevistadas.
Assim, é na editoria da Cultura em que o Porto Canal se distingue dos restantes canais
de televisdo, representando componentes caracteristicos da cultura popular pelo pais,
olhando em particular para as regides e de que forma elas se afirmam pela sua

identidade.

Palavras-chave: Porto Canal; Comunicacdo Regional; Jornalismo de Proximidade;

Identidade Cultural; Representacdes Sociais



Abstract

Porto Canal is a television station created on September 29, 2006. Although it defines
itself as generalist, the channel has been interested in the country's northern region
since its inception, playing a role as a stage of representation for cultural identities,
especially those of the communities within its coverage area. Through thematic
journalistic narratives, Porto Canal seeks to give visibility to the cultural elements that
characterize the identities of Portuguese communities, accompanying and transmitting
their manifestations of popular culture in various forms (Traditions, Folklore, Festivities,
Gatronomy, Beliefs, Customs...). In this sense, as a means of communication, Porto
Canal practices proximity journalism, allowing the audience to develop a sense of
identification with its content, and at the same time, a sense of belonging associated
with what is represented through the station's news blocks (Manha Informativa, Tarde
Informativa and Noite Informativa). The line-ups that make up Porto Canal Information
are characterized by being diverse, covering a series of editorials, in which the
professionals try to do reports that are not developed by other media. This goal is
reflected above all in the journalistic pieces that are created from a regional and local
perspective, with special detail in the discourse of the OFF, the sound and image and the
sources interviewed. Thus, it is in the Culture section that Porto Canal distinguishes itself
from other television channels, representing characteristic components of popular
culture across the country, in particular looking at the regions and how they assert

themselves through their identity.

Key-words: Porto Canal; Regional Communication; Proximity Journalism; Cultural

Identity; Social Representations
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Introducgao

Os media, em particular os que praticam a comunicacdo regional através do jornalismo
de proximidade, desempenham um papel fundamental na representacao e
reconhecimento das identidades culturais. O Porto Canal, uma estacdo televisiva
portuguesa de cariz generalista mas com evidente foco na regido Norte do pais, serve
de exemplo para demonstrar de que modo estes meios de comunicacdo podem atuar
como palco para as representagdes sociais, evidenciando a sua relevancia na promogao
da coesdo e na valorizacdo do cardcter identitario das comunidades, construido através
da interagdo com a cultura e a comunicagao.

Tendo por base este principio, o presente estudo explora o impacto do Porto Canal na
comunicacao regional, destacando os elementos que reforcam a identidade cultural das
coletividades, maioritariamente nortenhas, transmitidos através dos blocos noticiosos
da estacdo. A revisao bibliografica abrange, numa fase primaria, uma contextualizacdo
da comunicacgao local e regional e o jornalismo de proximidade, facultando uma base
para compreender a importancia destes conceitos na construcdo de uma narrativa
comunitaria representativa. Perante esta prespetiva, sdo também exploradas as
televisdes locais e regionais, observando em que medida atuam como meios necessarios
para a democratizacdo da informacgao, assim como para a representacado do real, indo
de encontro aos interesses da audiéncia. Sdo, além disso, analisadas as teorias de
identidade e as teorias de comunicagao, e de que modo estas se relacionam, salientando
num ultimo ponto, o impacto dos media na identidade cultural. Assim, procura-se
refletir sobre a influéncia dos meios de comunicacdo na percepcao das identidades, pelo
meio da transmissdo das respetivas manifestacdes de cultura, através do caso do Porto
Canal. E, inclusive, feita uma apresentacdo da respetiva estacdo televisiva, seguida da
descricdo da parte pratica desenvolvida enquanto jornalista estagiraria na mesma,
proporcionando uma prespetiva interna da dindmica e das estratégias aplicadas pelo
canal no setor da Informacao.

Por conseguinte, a metodologia pretende responder a seguinte pergunta de
investigacdo: "De que forma é que o Porto Canal contribui como fator de coesdo de
identidade cultural?". Partindo desta questdo, procura-se identificar e analisar uma

série de conteudos audiovisuais do Porto Canal que representem manifestacGes
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culturais, verificando se atuam como promotores da coesdo cultural nas identidades

portuguesas.

1. Revisao de Literatura

1.1. Comunicagao Local e Regional e o Jornalismo de Proximidade
O jornalismo de proximidade assume-se como uma extensao da comunicagdo regional
e local, sendo um dos fatores-chave no seu ambito. Este tipo de jornalismo processa a
troca de informagdes e ideias dentro de uma regido especifica considerando as
particularidades culturais, sociais, econdmicas e geograficas dessa mesma drea,
desempenhando assim um papel fundamental na coesao social e na democratiza¢do da
informagdo, atuando como uma ponte vital entre a comunidade local e os
acontecimentos que a afetam diretamente. Numa primeira instancia, é necessario
primeiramente entender-se a definicdo dos conceitos de comunicacao “local e regional”
que, segundo Lopes (2008, p. 137), ndo sao delimitados por limites de forma linear, uma
vez que “vivemos em territorios flutuantes, talvez porque também mudamos
permanentemente de espacos”. Através do diciondrio da lingua portuguesa entende-se
gue a distingao dos significados no ambito da comunica¢do tem a sua complexidade.
Local define-se como uma “noticia dada por um jornal, relativa a localidade em que este
se publica; narrativa de um acontecimento especial incluida no noticiario de um jornal”.
Por sua vez o regional é “referente a uma regido, local; tipico ou caracteristico de
determinada regidao” (InfoPedia, Porto Editora, 2024). Ora, atendendo as definicdes,
assume-se uma interligacdo em que ambos se baseiam “em torno de conceitos como
territério, comunicacdo e comunidade”. (Valente, 2023, p. 16 apud Correia, 2012)
Contudo, embora teoricamente sejam analogos, existem diferencas no que respeita a
sua “mediacdo e circulacao”. (Franciscato & Gdes, 2020) O jornalismo regional “envolve
uma area de cobertura inferior a nacional, mas superior ao local” (Valente, 2023, p. 16)
e atua em quatro niveis como “microrregidao, mesorregidao, Estado e macrorregiao”.

(Franciscato & Gdes, 2020 apud Sénia Aguiar, 2016, p. 57)

“O primeiro corresponde a um aglomerado de pequenas cidades, enquanto o
segundo da conta de um aglomerado de cidades em torno de uma cidadepolo. O
terceiro, por sua via, enfrenta uma unidade da federacdo, ao passo que, o ultimo
engloba uma divisdo politico-administrativa.” (Valente, 2023, p. 16)
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Por sua vez, a escala do jornalismo local também se move dentro de um “determinado
recorte geografico especifico” desenvolvido a partir de dois niveis, “o mesolocal e o
macrolocal” (Franciscato & Gdes, 2020 apud Sénia Aguiar, 2016, p. 57), em que “o
primeiro integra municipios, cidades e centros urbanos”, e “o segundo incorpora as
metrdpoles e as regides metropolitanas.” (Valente, 2023, p. 16) Feitas as distin¢es,
assume-se que os dois conceitos de comunicagao regional e local estao intrinsecamente
interligados ao jornalismo de proximidade, sendo que ambos se dedicam a refletir e
promover a identidade e cultura regional de maneira aprimorada, enquanto atendem
as necessidades informativas especificas de uma populagdao geograficamente
delimitada. Embora o jornalismo de proximidade nao seja exclusivo destes meios, “é
neles que assume propor¢des mais significativas”. (Dias, 2012, p.13) Para Lopez (1998),
0s meios de comunicacdo regional e local,

“(...) apresentam-se como o resultado de uma reunido na qual a comunidade em
conjunto discute temas do seu interesse. O espectador estard sendo interpelado
como cidad3do mais do que como consumidor. E ai onde a comunicagdo local tem de
jogar as suas cartas no nivel social, politico e econdmico. A pluralidade de vozes,
também no dmbito local, é um elemento essencial da democracia”. (Ferreira, 2005,
p. 851 apud Lépez et al, 1998, p.3)

Através de um processo de recolha mais préximo do publico, o jornalismo regional e
local concentra-se na producao e disseminac¢ao de informagdes relevantes e contextuais
gue impactam diretamente as vidas dos cidad3aos nas suas respetivas comunidades,
tendo, portanto, sempre um foco particular na relevancia local, “onde a iminéncia e o
discernimento territorial guiam o discurso” (Valente, 2023, p.13). Este conceito é
explorado por Carlos Camponez (2002) que aponta que as especificidades da imprensa
regional e local resultam, essencialmente “do seu compromisso com a regidao e do seu

III

projeto editorial”, e que “é nesse compromisso que frutifica ou fracassa, se diversifica
ou homogeneiza a comunicacado”. (Carlos Camponez, 2002, p.103)

De acordo com a definicdo formal que consta no artigo primeiro do Estatuto da
Imprensa Regional — Decreto-Lei n.2 106/88 do Diario da Républica Portuguesa, sdo
consideradas de Imprensa Regional, todas as publicacdes periddicas de informacao geral

gue respeitem a lei da imprensa e que se destinem de modo predominante,

“(...) As respetivas comunidades regionais e locais, dediquem, de forma regular,
mais de metade da sua superficie redatorial a factos ou assuntos de ordem cultural,
social, religiosa, econdmica e politica a elas respeitantes e ndao estejam
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dependentes, diretamente ou por interposta pessoa, de qualquer poder politico,
inclusive o autarquico.” (Diario da Républica, Decreto-Lei n.2 106/88, 1998)

O Decreto-Lei, promulgado a 31 de marco de 1988, encontra-se ainda em vigor, no qual
estdo descritas, no segundo artigo, as seis fun¢des especificas da imprensa regional e
local em Portugal. Esta encarrega-se de “Promover a informacdo respeitante as diversas
regides, como parte integrante da informacgao nacional, nas suas multiplas facetas”, bem
como “Contribuir para o desenvolvimento da cultura e identidade regional através do
conhecimento e compreensdo do ambiente social, politico e econdmico das regides e
localidades, bem como para a promocao das suas potencialidades de desenvolvimento”.
Além disso cabe ainda a imprensa regional, “Assegurar as comunidades regionais e
locais o facil acesso a informacdo” e “Contribuir para o enriquecimento cultural e
informativo das comunidades regionais e locais, bem como para a ocupacdo dos seus
tempos livres” Por ultimo, deve “Proporcionar aos emigrantes portugueses no
estrangeiro informacdo geral sobre as suas comunidades de origem, fortalecendo os
lagos entre eles e as respetivas localidades e regiées” e ainda “Favorecer uma visdao da
problematica regional, integrada no todo nacional e internacional.” (Didrio da Républica,
Decreto-Lei n.2 106/88, 1998)

Cumprindo as especificidades descritas, a imprensa regional e local tem vindo a afirmar-
se progressivamente nos meios de comunicagao, representando atualmente uma parte
significativa do sistema medidtico portugués. Paralelamente observa-se uma evolucao
do jornalismo de proximidade que emerge como uma pratica especializada que procura
transmitir conteldos de e para uma comunidade especifica através de uma investigacao
mais minuciosa e préxima. Carlos Camponez (2002) desenvolve sobre o conceito

referindo que:

“E nesta recriacdo de territérios, de regides e de lugares que devemos também
procurar a formacgdo da nogdo de proximidade. (...) Do mesmo modo, o préximo em
jornalismo é também a representagdao que o medium faz do seu territério e,
consequentemente, dos destinatarios das suas mensagens. E, nesse sentido, a
imprensa local e regional é tanto vocacdo como intencionalidade”. (Camponez,
2002, p.113)

Um medium regional possui um conhecimento mais elevado acerca do publico a que se
destina em compara¢dao com os restantes jornais de atuagdo nacional e internacional,
“e tem a possibilidade de personalizar os conteidos para atender as demandas do
publico com maior precisdo”. (Ramos & Grupillo, 2016, p. 35) Esta teoria é também
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explorada por Coelho (2005, p.153) que afirma que os meios de comunicag¢do social
regionais e locais sdao assumidamente meios de comunica¢dao social de proximidade,
uma vez que “neles pratica-se um jornalismo de proximidade e, no caso da imprensa,
das radios ou das televisdes, os conteudos impressos e emitidos sdo, também eles, de
proximidade”. Kovach e Rosenstiel (2001) no livro Elementos do Jornalismo referem que
a proximidade geografica permite aos jornalistas locais terem uma compreensdao mais
profunda dos contextos e nuances das histdrias que acompanham, obtendo assim uma
cobertura meticulosa dos acontecimentos especificos, algo que é frequentemente
perdido no jornalismo de maior escala, ou seja, dos media que fazem uma cobertura
mais ampla e ndo tdo restrita. Camponez (2002) entende que “é um jornalismo que
reporta o que o jornalismo massificado ndo consegue reportar, precisamente devido a
generalidade das suas noticias, direcionadas para as grandes massas.”

A “nova sociedade de informagdo” é a atual consumidora do conteldo gerado pelos
media, e segundo Moragas Spa (1996, p.49), “ndo é apenas uma sociedade
transnacional, mas antes, uma sociedade ao mesmo tempo local e global e que pode ser

III

descrita como simultaneamente transnacional, nacional, regional e local”. Esta surgiu
na década 1980, resultante de um processo de globalizacdo, através do avanco
tecnolégico e digital que permitiu desenvolver os processos comunicativos, gerando
inclusive novas fontes de informacado. Contudo, a disseminac¢ao da informacao fez com
que houvesse uma reparticdo no que concerne aos grupos sociais consumidores dos
media, que passaram a ser progressivamente mais diversos e a consumir as noticias de
acordo com as suas preferéncias, o que promoveu o desenvolvimento de varios tipos de
jornalismo, inclusive do regional e local, assim como de proximidade.

De acordo com Castells, as tecnologias digitais redefiniram as distancias, embora nao
tenham anulado a geografia, e criaram “configuracdes territoriais que emergem de
processos simultaneos de concentracdo, descentralizacdo e conexdao espaciais,
incessantemente elaborados pela geometria variavel dos fluxos de informacdo global.”
(Castells, 2003, p.170) Na sua teoria sobre a sociedade em rede, Manuel Castells (1996)
enfatiza sobre a importancia da comunicacdo regional no contexto da globalizacdo. O
autor sugere que, apesar da globalizacdo e da predominancia dos grandes

conglomerados medidticos, a comunicacdo regional ocupa um espaco significativo, pois

atende a necessidades especificas que ndo sdo contempladas pelos meios de
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comunicacdao generalistas e globais. Destaca, inclusive, que a comunicacdo regional
pode oferecer uma perspetiva mais proxima e relevante, promovendo o
desenvolvimento regional e a coesdo social. Como menciona Jerénimo (2018), este tipo
de jornalismo possibilita a “formacao e socializagdo da cidadania, a qual considera como
fator decisivo a construcdo de uma sociedade critica essencial ao desenvolvimento do
regional e local”, o que se traduz “no sentimento de pertenca a determinada
comunidade”. (Melo & Silva, 2016, p.84)

Contudo, perante evolucdo da globalizagdo, “chegou-se a pressupor o fim da
comunicacdo local”, no entanto constatou-se o contrario, “a revalorizacdo da mesma,
a sua emergéncia ou consolidacdo em diferentes contextos e sob multiplas formas”.
(Peruzzo, 2005, p.70) Pinto et al (2012, p.169) afirmam que a sociedade em rede
permitiu “um cendrio de compressdo no espacgo/tempo e de glocalizacdo, em que
enquanto avanca a globalizagdo aumenta também o valor social de informagdo de
proximidade”. O conceito de proximidade, “um valor-noticia orientador” e “um dos
valores centrais do jornalismo” (Camponez, 2002, p. 35), surge entdo pela necessidade
de facultar informac¢des que sejam, de certa forma, préximas de uma determinada
audiéncia, sendo entdo o principal objetivo uma criar uma relagdo com mais interagao
entre o jornalista e o publico a que se direciona. Tal como explica Jeréonimo (2018) as
noticias mais préximas a nds sao as que dao o melhor conteddo para as conversas
“gerando maiores reverberacdes e criando uma cumplicidade entre imprensa e
audiéncia”.

O que acontece nos media locais e regionais é que “a proximidade assume um
significado préprio, marcante da sua especificidade e da sua identidade” (Camponez,
2002, p. 36). No caso, o conceito de proximidade ndo implica necessariamente um fator
de distancia entre o jornalista e o publico, podendo assumir varias dimensdes que
ultrapassam a geografia:

“(...) oterritdrio de pertenca e de identidade, ao qual a informacgéo local parece estar
ancorada, pode por si condicionar as formas de expressdo de uma comunica¢do de
massa, circunscrevendo os medias locais e regionais a formas de comunicagdo
mediatizadas a uma escala mais restrita e comunitaria. No entanto, devemos desde
jd notar que o territério ndo é necessariamente um limite as audiéncias”.
(Camponez, 202, p.108)

No mesmo fundamento tedrico, Perruzo (2005, p.74) afirma que, no jornalismo, a

proximidade pode ser de “base cultural, ideoldgica, idiomatica, de circulacdo da
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informacdo (...)”, assim como de “dimensdes como as de familiaridades no campo das
identidades histdrico-culturais (lingua, tradigées, religido (...)”, ou ainda proximidade de
interesses (ideoldgicos, politicos, de seguranca, crencas (...)”. Por sua vez, o fator de
proximidade é particularmente associado aos érgaos de comunicagdo que direcionam o
seu foco mediatico a uma comunidade ou area delimitada geograficamente, ou seja, aos
meios de informacgdo locais e regionais. Dai surge a afirmacdo de que a comunicagao
regional e o jornalismo de proximidade sdo conceitos que andam de “maos-dadas”,
devido aos métodos e objetivos que partilham em semelhanga. A proximidade é assim
essencial na informacdo jornalistica, no sentido em que constréi pontos de referéncia
sobre algo que estd préximo no espaco e no tempo. Neste segmento, destaca-se o fator
geografico como um aspeto fulcral no campo do jornalismo, cujas origens sado
fundamentalmente locais, possibilitando uma aproximacdo entre os meios de
comunicacgdo e o publico. Assim, a proximidade geografica é vista como uma espécie de
“apéndice” na construcao dos conteudos.

Observa-se que existem duas dimensdes de proximidade que se relacionam entre si,
sendo elas “a temdtica e a geogréfica”. (Valente, 2023, p. 13 apud Fontcuberta, 1993,
p.45) A primeira dimensdao refere-se as comunidades que procuram assuntos de
interesse comum, como explorado por Peruzzo (2005). Nesta perspetiva, os individuos
deste grupo estabelecem, de certa forma, um processo de identificacdo, relagao e
pertenca com o conteudo. Por norma esta proximidade ao tema, através de processos
de reconhecimento, torna-se mais vincada pela segunda dimensdo, referente a
proximidade geografica, tendo em conta a partilha do mesmo meio de coexisténcia.
Posto isto, determina-se que o aspeto geografico surge como fator determinante na
producado noticiosa de proximidade, guiando assim a linha editorial dos meios de
comunicacao regionais e locais. Verifica-se que,

“A regido onde determinado meio se insere, marca todo o funcionamento: desde a
escolha das tematicas a abordar, o enfoque que é dado e, consequentemente, a
mensagem transmitida. O territério aparece em primeiro lugar, e se a noticia se
refere a algo que ultrapassa esse espago, é analisado o impacto local que a mesma

podera ter”. (Melo & Silva, 2016, p.86)
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1.2. TelevisOes Locais e Regionais

Apresentados anteriormente os conceitos de local e regional na comunicagao, é
também importante entendé-los no ambito do jornalismo televisivo, em que se
distinguem através de trés pilares distintos, a “area de difusdo, propriedade e origem”.
(Coelho, 2005 apud Francisco Vacas, 1999) No que concerne a area de difusdo, as
televisoes locais fazem a emissdao para um municipio e, por sua vez, as regionais emitem
para uma regidao. No que respeita a propriedade, estas podem ser publicas ou privadas,
“embora a tendéncia histdrica europeia aponte para que o nascimento das televisdes
regionais esteja relacionado com o sector publico”. Quanto a origem, as televisdes
locais, por norma, sdo criadas na “drea a que se destinam”. Por sua vez, as televisdes
regionais nascem, maioritariamente, “de movimentos de descentralizacdo de grandes
canais de televisao nacional”. (Domingues, 2013, p.26)

Embora sejam apoiadas em trés dimensdes diferentes, tanto as televisdes regionais
como as locais, enquanto meios de difusdo de informacdo seguem, o objetivo de
alcangar uma comunidade especifica, através de um “compromisso com a regido e com
as pessoas que a habitam". (Camponez, 2002, p.19) Tal como descreve Bazi (2001, p.16),
este meio televisivo é aquele que “retransmite o seu sinal a uma determinada regido e
gue tenha a sua programacao voltada para ela mesma”, contudo, embora a cobertura
noticiosa se insira fundamentalmente em assuntos locais, abrange também, quase em
todas as elas, temas globais e nacionais, “por meio da unido da programacao do regional

I"

e nacional”. Em conformidade com este pensamento, Peruzzo (2005, p. 81) refere que
€ muito comum existir a tendéncia dos media locais e regionais reproduzirem os grandes
media, ou seja a grande-imprensa, “ao imitar o estilo de tratamento da informagdo ou
dedicar amplos espagos para noticias nacionais e internacionais”, isto deve-se, por vezes
a “exigéncia das matrizes, como no caso das redes de televisdo, ou entdo como
estratégia operativa.” A partir desta perspetiva, deduz-se que a tendéncia é para uma
globalizacdo de conteldos e de informacdo, em que os conceitos global e local se
associam, ao seguir uma maxima de “pensar globalmente, atuar localmente”.
(Camponez, 2002, p.74)

A televisdo regional emerge como um “poderoso mobilizador dos espacos publicos

regionais, no robustecimento da cidadania e comunhdo na regido/local” (Rebelo, 2010),
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0 que ndo acontece nos meios de comunicacdo de grande alcance, como é o caso
portugués da RTP, SIC e TVI, os canais que mais se destacam nos elementos politicos,
sociais e econémicos. Tal como explica Camponez, “o jornalismo regional e local explora
franjas de mercado deixadas livres pelos restantes media”, (Jeronimo, 2017, p. 15 apud
Camponez, 2002) assim, preenchem um espaco intermédio “entre a comunicagado
individual e os media nacionais”. (Dias, 2012, p.9) Neste sentido, depreende-se que os
meios de comunicacdo regional promovem a desglobalizacdo, seguindo o pensamento
de que é necessario “que alguém va ao fim da rua ja que as televisdes convencionais vao
ao fim do mundo”. (Melo & Silva, 2016, p.92 apud Couto, 2006)

A proximidade, caracteristica do meio televisivo, relaciona-se com a conce¢ao de uma
realidade partilhada entre quem transmite e quem recebe a informacdo, ou seja, o
emissor e o recetor. Assim, a televisdo de proximidade caracteriza-se por estar ao
servico da comunidade e ser, “a televisdao cimplice do processo de desenvolvimento
dessa comunidade, que produz e emite conteldos de proximidade”. (Coelho, 2005,
p.154). Esta proximidade, como ja explorado anteriormente, vai muito além da
dimensao geografica. O mesmo se verifica nas televisdes regionais que se preocupam
em criar uma ligacdo com a audiéncia em vdrios fatores “pela pertenca da estacdo a
regido, pelo discurso que corresponde as caracteristicas da sua audiéncia, pelo
investimento do prdéprio espaco no canal e pela sua autonomia na producdo de

III

programas de interesse regional”. (Dias, 2012, p.32) Na mesma linha de pensamento
Moragas Spa (1996, p. 42) desenvolve sobre o conceito de TV's regionais como veiculos
de informacao reservados a determinados objetivos:

“(...) el propio concepto de ‘television regional’ se ha utilizado con frecuencia para
presentar un modelo de televisién al que se supone reservada la informacién local
y el folklore. Por otra parte, la misma idea de regional se ha unido, en la mayoria de
casos, al costumbrismo y a la mera descentralizacion administrativa.” (Moragas Spa,
1996, p. 42)

No contexto da emergéncia da globalizacdo na comunicacdo, assiste-se a revitalizacdo
dos media locais e regionais, prossupondo-se que esta é também uma forma de
explicitar que os individuos requerem o direito a diferenca. Entende-se assim que a
globalizacdo serviu, “ao mesmo tempo, para que se produzisse um refor¢co das
identidades locais. Talvez tenha sido por medo do seu desaparecimento. Ou entdo, o
risco de se sentirem arrastadas pela corrente mundial, sem umas raizes onde se
agarrar”. (Correia, 2012, p. 90)
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Segundo Peruzzo (2005, p.66), os individuos reconhecem as vantagens que a
globalizagdo trouxe, contudo, demonstram a vontade de “ver as coisas do seu lugar, de
sua histéria e de sua cultura expressas nos meios de comunicacdo ao seu alcance”,
desenvolvendo um “sentimento de pertenga” (Melo & Silva, 2016, p.9) e identificagado.
Para Peruzzo (2005, p.67) esta procura pela informacdo regional, torna-se “um
momento impar na histéria a constituir novas modalidades de comunicagdo que
merecem ser compreendidas”. A mesma autora defende que os meios de comunicacao
de caracter local e regional “tém a possibilidade de mostrar melhor do que qualquer
outro, a vida” e isso explica que “as pessoas acompanhem os acontecimentos de forma
mais direta, pela vivéncia ou presenca pessoal, o que possibilita o confronto entre os
fatos e sua versao mediatica de forma mais natural”. (Peruzzo, 2005, p.77)

As televisGes cumprem as funcgGes classicas da comunicacgao social, sendo elas informar,
formar, entreter (...) contudo, tornam-se também espacos comuns e de conivéncias. De
todas as fungdes associadas aos meios de comunicacdo, a mais evidente é a funcao
informativa, encarregue de manter o cidaddo informado, sendo que a comunicagao
social de cariz regional e local deve ter como premissa orientadora servir como um
veiculo de informacgdo e palco de representagdo, de e para a comunidade a que se
destina. Os programas produzidos localmente sdo, essencialmente “os jornalisticos a
partir da realidade e dos acontecimentos locais, mas ha também outros géneros de
programas, como debates e documentarios”. (Peruzzo, 2005, p.72) O telejornal, de
caracter informativo, tornou-se no “produto de informacdo de maior impacto na
atualidade”, sendo que é através deste noticidrio local que o telespectador se relaciona
“com o que estd a ver porgue a noticia da cidade apresentada efetivamente faz parte
da sua vida quotidiana”. (Coutinho & Martins, 2008) Para alcancar o publico, o telejornal
deve ter em atencdo a realidade onde as pessoas estdo inseridas, uma vez que sdo
também estas telespectadoras que procuram a representacdo. Nesta perspetiva e
perante uma série de questdes as quais, verifica-se que o sistema televisivo local tem o
poder de responder a estas ansias da comunidade se identificar numa narrativa
direcionada a ela mesma, através de uma programacao restrita.

Aquilo que nos afeta direta ou indiretamente, tende a prender a nossa atencdo e
alimentar a nossa curiosidade por conhecer, “por dispor de mensagens que nos

oferecam ndo sé informacdo, sendo contexto e possiveis consequéncias que nos dotem
18



de conhecimento para entender as dindamicas da vida diaria e para que possamos atuar
com critério préprio” (Jerénimo, 2018, p. 119 apud Lopes Garcia, 2017). E partir das
televisdes que se faz uma “construcdo da realidade” (Jerénimo, 2018) que é transmitida
a sociedade da informacdo, através da imagem e da dimensdo social, com “a
particularidade de poder produzir aquilo a que os criticos literarios chamam o efeito do
real, de poder fazer ver e fazer crer no que se faz ver” e além disso de “mostrar aquilo
gue quer contar”, enquanto “diminui a distancia a que determinado acontecimento
decorre, elimina fronteiras, e faz-nos viver a situacao descrita” (Melo & Silva, 2016, p.91
apud Bourdieu, 2005, p.14) Coelho (2007) desenvolve sobre a linha orientadora que
deve guiar estas televisGes que praticam um jornalismo de proximidade, referindo “os
principios basicos do discurso jornalistico, nomeadamente a obrigacdo de dar voz a
todos os implicados no acontecimento, o que supde, a integracdo das opinides marginais
e de conflito”. (Coelho, 2007, p. 58)

A histdria das televisGes regionais na Europa e em Portugal destaca a importancia destas
emissoras na promocao da diversidade cultural, na cobertura de noticias locais e no
fortalecimento das identidades regionais tal como tem vindo a ser desenvolvido até
agora. A emergéncia da televisdo regional na Europa foi um processo gradual que se
desenvolveu a partir dos anos 1950 e se consolidou nas décadas seguintes, quando os
governos comecgaram a reconhecer a importancia de representar as diversidades
culturais e linguisticas dentro dos seus territérios, desencadeando assim um “processo
de descentralizacdo”. (Verissimo,2012, p.15) Tal como veio a acontecer mais tarde em
Portugal, ja num periodo mais recente, uma vez que nao foi um dos paises que esteve
presente nesta “primeira fase de descentralizacdo da televisdo”. (Mota, 2005, p.117) O
impulsionamento das televisdes regionais portuguesas sé se deu na década de 1980,
movidas pelos “ventos descentralizadores vindos de outros paises europeus”. (Mota,
2005, p.120) Tal como explica o autor, este reconhecimento sobre a importancia do
processo de descentralizacdo territorial e da autonomia no ambito regional e local para
a democratizacdao da comunica¢ao nao foi evidentemente desenvolvido até aos anos 80,
nos quais se deu inicio a “um certo desencantamento com o0s processos de
‘descentralizacdo central’ e testemunharam o nascimento de modelos de televisdo
regional novos e totalmente independentes das companhias de televisdo do Estado”.

(Mota, 2005, p.117 apud Moragas Spa & Garitaonandia, 1995) Numa investigacdo sobre
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o sistema televisivo regional na Europa, desenvolvida entre 1991 a 1994 por Moragas
Spa e Garitaonandia, coordenadores do grupo EUROTV, (encarregue de mapear as
televisdes regionais na Europa), os autores destacaram sete tipos de televisGes de

proximidade, resultando na seguinte tipologia de acordo com a cobertura:

a) televisio de producio delegada na

regiio

Centros regionais responsaveis pela produgio de programas para uma

emissora nacional, exemplo é o centro de produgdo da RTP do Porto.

b) televisio descentralizada

Centros regionais que estavam subordinados a uma estagio central,
produzindo diariamente de 15 a 20 minutos de contetdo para sua drea e
contribuindo para a produgio do noticidrio central. Exemplo disso era a

situagio dos centros regionais da RTP até serem cessados em 2002,

c) televisio regional autonoma

Um modelo com maior independéncia da estagio central em
comparaciio ao anterior, transmitindo mais conteido proprio, como

exemplificado pela BBC Escocia.

d) televisio federada

Operadores de televisdo independentes que contribuem para o canal
nacional sob a sua autoridade, enquanto participam na coordenagio e
transmitem programacdio especifica para sua regifio, como € o caso dos

canais dos Lander alemaes.

e) televisio independente de cobertura

regional

Emissoras que produzem e programam por conta propria para a sua

regifio, como 0s canais autondmicos espanhois.

f) televisio regional independente de

Caso dos canais que transmitem para comunidades linguisticas.

cobertura supra-regional, nacional ou

internacional

g) televisio local de influéncia regional | Emissoras de transmissdo terrestre cuja programacio atinge uma parte

significativa da regifio onde estio localizadas.

Tabela 1- Tipos de Televisdes de Proximidade (Mota, 2005, p. 117 apud Moragas Spa & Garitaonandia,
1992)
No continente europeu, o advento das televisdes regionais foi simultaneamente,

“(...) causa e consequéncia de algumas das principais transformag¢des no panorama
audiovisual europeu: o fim dos monopdlios estatais, a entrada dos operadores
privados no sector televisivo e o reconhecimento da democracia da comunicagdo”.
(Mota, 2005, p.117)

Paises como a Alemanha, Espanha, Itdlia, Franca e Reino Unido foram pioneiros nas
emergéncias destas televisdes. A Alemanha, detinha uma maior consciéncia da
democracia local, o que permitiu abrir “portas, ndo sé a criacdo de televisdes regionais
a partir de desdobramentos do servico publico, como a novos modelos auténomos de

I’I

televisdo regional” (Verissimo, 2012, p.7). Logo apds a Segunda Guerra Mundial, as
regides alemas (Ldnder) eram governadas pelo seu proprio governo regional, e por sua
vez, essa divisdo influenciou a criacdo de emissoras publicas de televisdao regionais, que
se tornaram uma caracteristica distintiva dos media alemdes. Exemplos dessas

emissoras sdo a Bayerischer Rundfunk (BR) na Baviera, criada em 1954, a Norddeutscher

20



Rundfunk (NDR) no norte da Alemanha e a Westdeutscher Rundfunk (WDR) na Renania
do Norte-Vestfadlia, que formavam anteriormente a NWDR, que comegou as
transmissdes em 1952, dividindo-se posteriormente em duas emissoras com servicos de
televisdao separadas a partir de 1961. Outro exemplo é a Siidwestrundfunk (SWR) no
sudoeste da Alemanha, fundada a 1998, é a segunda maior emissora da ARD depois do
WDR. Essas emissoras regionais nao transmitiam apenas a programacgao local, mas
também contribuiam para a programacao nacional da ARD, criada em 1950, o primeiro
canal televisivo do pais, que agrupa nove canais publicos regionais que cobrem a
Alemanha como um todo, embora sejam emissoras locais. Das Erste (em portugués: o
primeiro) é o principal canal da televisao alem3, sendo este desenvolvido a partir de uma
producdo conjunta das nove emissoras regionais pertencentes a ARD, que contribuem
para a programacdo do canal tendo em conta a proporcao da populacdo da regido em
gue determinada emissora atua.

Na Espanha, a emergéncia da televisdo regional foi marcada por um desenvolvimento
significativo durante as décadas de 1980 e 1990. A Lei de Radiodifusdao de 1983 abriu
caminho para a criagao de canais de televisao regionais, conhecidos como autonémicos
(que no caso portugués sdo a RTP Acores e RTP Madeira). Numa fase inicial, o pais nao
era portador de licencas sendo que os canais regionais ndo constavam nos planos do
gue seriam os media espanhdis, contudo, isto nao se revelou um problema, sendo que
em 1999, a Espanha ja possuia por volta de “700 emissoras locais”. (Mota, 2005)
Exemplos incluem a TV3 na Catalunha, canal pioneiro na transmissdo em “espanhol, o
cataldo e a lingua occitana” (Vigario, 2016, p. 24), e a ETB (Euskal Telebista) no Pais Basco
gue transmitia principalmente em basco (euskera) e castelhano nos primeiros anos,
sendo desde 1986 emitido integralmente em euskera, contando “sé com um bloco
informativo original, o Telenorte Pais Vasco”. (Vigario, 2016, p.24) Ambas iniciaram as
suas transmissGes em 1983. Esses canais sdao reconhecidos por transmitir numa
“linguagem regional”, que no caso espanhol se divide em quatro linguas principais, o
galego, o basco, o cataldao e o castelhano, abordando através desta linguagem a
diversidade cultural e linguistica das varias comunidades auténomas do pais. Neste
sentido, “cada televisdo tinha a sua identidade distinta” (Vigario, 2016, p.22), ideia que
é também complementada por Coelho (2005) que menciona esta identidade como

“distintiva fortemente marcada e onde a lingua era elemento diferenciador”. (Coelho,
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2005, p.173) Outros exemplos de televisbGes regionais espanholas sdo ainda o
TeleMadrid, sendo este o primeiro canal de televisdao autonémico da Comunidade de
Madrid, e também o Canal Sur, a televisdo regional de Andaluzia, ambas lancadas em
1989. Em 2001, na Espanha ja eram “897 emissoras locais” (Malainho, 2010), Mota
(2005) estima ainda que “o numero tenha crescido para mil, dos canais autondmicos aos
pequenos emissores”. Em 2003, o Governo espanhol autorizou “a participacao das
televisdes privadas de ambito nacional nos canais locais e autondmicos”, impondo uma
regra que a audiéncia destas ndo excedesse o niumero de oito milhdes de pessoas, “algo
que tinha proibido apenas um ano antes”. (Mota, 2005) Neste processo, verificou-se
que,

“Nas comunidades com uma identidade prépria comum muito marcada e
diferenciada do resto do pais — seja por motivos linguisticos, culturais ou
socioldgicos — existiu uma maior preocupagdao com o langamento de televisdes
locais, geridas por cidaddos, e encarregues de sublinhar as caracteristicas préprias
da comunidade a que se dirigia”. (Verissimo, 2012, p.9 apud Martin, 2008)

Na Itdlia, a RAI (Radiotelevisione Italiana) comegou suas transmissdes de televisao
nacional em 1954. No entanto, foi sé a partir da década de 1970 que a televisao regional
comecou a ganhar forma, inserida também no contexto de uma maior descentralizagao,
onde cada regido tinha a sua prépria programacdo, focada em noticias e eventos locais.
Exemplo disso, é a criacao da RAI 3, a terceira rede de televisdao, em 1974, com um forte
enfoque regional. Este canal foi estruturado para incluir blocos de programacdo
regional, permitindo que cada regido transmitisse conteddo local. Em 1982, ja seriam
cerca de “mil estacdes em Itdlia” segundo anunciava Francisco Cadima, sendo que, em
1994, 462 passaram a ser autorizadas. (Malainho, 2010, p.24 apud Cadima, 1998, p.229)
Outros exemplos de paises no contexto da emergéncia das televisdes regionais é
também a Franca, introduzida em 1974 com a criacdo da FR3 (France Régions 3), parte
do grupo France Télévisions, oferecendo uma ampla gama de conteldos regionais. Em
1975, as primeiras emissoras regionais comecaram a operar sob a sustentacdo da FR3,
cada uma responsavel por produzir e transmitir conteiddo local que refletisse as
caracteristicas culturais, sociais e econdmicas das suas respetivas regides e
comunidades. Assim, a FR3 expandiu-se progressivamente de modo a fazer a cobertura
de todas as regides da Franca, oferecendo blocos de programacdo regional,

especialmente no inicio da manh3, na hora de almoco e a noite. Esta emissora é agora
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conhecida como France 3, renomeacdo que aconteceu em 1992, reforcando de forma
mais vincada a sua identidade como um canal com forte foco no contexto regional. Este
continuou a manter uma programacao apoiada nas regides, contudo, introduziu nos
seus blocos mais conteudo nacional.

Ainda no contexto europeu, torna-se necessario destacar o Reino Unido, como um dos
paises de elevada importancia para o advento da emergéncia das televisGes regionais.
Também pioneiro numa primeira fase de descentralizacao, este foi marcado pela criacao
de uma estrutura descentralizada que comegou na década de 1950 com o advento da
Independent Television (ITV), uma alternativa a British Broadcasting Corporation (BBC),
fundada a 1922 (que também tem um forte componente regional com canais como BBC
Scotland e BBC Wales). Abordando um pouco os seus primeiros passos, a ITV, também
conhecida como Channel 3, foi estabelecida, em 1954, pelo Television Act (a lei britanica
que permitiu a criagdo da primeira rede comercial de televisdo no pais) como uma rede
de emissoras regionais comerciais. Cada regido do Reino Unido recebeu uma quantia
monetaria independente, de modo que as emissoras regionais produzissem e
transmitissem conteudo local. A primeira transmissdo da ITV foi em setembro de 1955,
sendo a regidao de Londres a primeira a “ir para o ar”. Outros exemplos de regides
representadas nas emissoras foram a Granada Television no noroeste da Inglaterra e a
Scottish Television na Escécia. Em 1968, a introducdao do ITV Network Planning
Committee ajudou a coordenar a programacao nacional e regional, garantindo que os
interesses locais fossem atendidos enquanto se mantinha uma identidade nacional
coesa. Em 1982 a Channel 4, uma espécie de “ITV2” foi langada como uma editora-
emissora publica de televisdo, alternativa aos canais existentes da BBC e ITV, com um
mandato para oferecer programacao inovadora e diversificada aos grupos minoritarios,
incluindo conteldos regionais produzidos por empresas independentes. Num periodo
mais proximo, em 2002, a ITV foi reestruturada, consolidando varias franquias regionais
em uma Unica entidade nacional, embora a producdo e a transmissao de conteudos
regionais tenham sido mantidas. Em novembro de 2002, um ponto de situagao feito
sobre os canais locais do Reino Unido concluiu que “apenas 26 televisGes das 40 que
obtiveram licenca desde 1999 continuavam a operar. Catorze encerraram no espacgo de
trés anos e apenas uma entre as 26 resistentes registava lucros.” (Mota, 2005, p. 118)

Num estudo mais recente, em 2015, o Reino Unido detinha cerca “39 estacdes de
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televisdo regional e 28 estaces de televisdo local” (Vigario, 2016, p.22 apud Kevin,
2015), ndo se tendo verificado uma grande evolugdo até a data.

Observemos agora o prisma nacional no que respeita as televisbes regionais
portuguesas em si. Em Portugal, “tal como na maioria dos paises europeus, o servigo
publico foi responsavel pelo lancamento dos primeiros canais regionais” (Mota, 2005,
p.117) A televisdao emergiu com o advento da RTP (Radio Televisdao Portuguesa), que
comecou as emissdes experimentais em 1956, a 4 de setembro de, em Lisboa, passando
mais tarde, a 7 de margo de 1957, a ter uma emissao regular a partir da feira popular da
capital. Lopes (2012, p.11) numa reflexdo aos anos que se somam ao aparecimento do
primeiro canal privado portugués, desenvolve sobre a importancia da televisao
enguanto um agente de mudanca de destaque na medida em que “mudou o pais que
somos, mudou o panorama audiovisual portugués, mudou o entretenimento e as
industrias culturais, mudou o jornalismo, mudou a tecnologia, mudou-nos enquanto
cidaddos.” A RTP foi também, 20 anos mais tarde, a pioneira no “lancamento das
emissdes de informacao regional” (Verissimo, 2012, p. 35), através da RTP Madeira e a
RTP Agores, que deram “inicio as suas emissdes regulares a 6 de agosto de 1972” e a “10
de agosto de 1975” (Vigario, 2016, p. 25 apud Cadima, 2002, p. 127), respetivamente,
para atender as necessidades especificas das comunidades insulares da Madeira e dos
Acores, oferecendo programac¢ao em lingua portuguesa com foco em noticias e eventos
das respetivas regides, através, por exemplo, do “Telejornal Madeira e Noticias RTP —
Madeira na RTP” e 0 “Telejornal Agores e Agores 24 na RTP Agores” (Vigario, 2016, p.25).
Estes canais abriram as portas para o que seria o advento da emergéncia da televisao
regional portuguesa, que sé se tornou uma realidade nas décadas seguintes.
Acompanhando uma evolugao histdrica, verifica-se que na segunda metade da década
de 80 e seguido disso, houve um ponto de viragem no sistema mediatico portugués. O
inicio da década de 80 do século XX é marcado pela implementacdo da transmissao a
cores, e é também durante esta década que sugiram varias estacOes “piratas” privadas
com enfoque local e regional, o que provocou um debate acerca da implementacdo da
televisdo privada em Portugal, sendo que detinham uma boa audiéncia nos conteudos
restritos que transmitiam, alguns deles sem direitos legais, o que levou a autoridade a
tomar medidas para cessar estas emissoras, que eram “constantemente perseguidas

pela fiscalizacdo”. (Mota, 2005, p.120) Paralelamente, desenvolvia-se uma maior
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vontade por parte destas em se afirmarem. Comegaram entdo a surgir em Portugal
“ecos europeus de necessidade de diversificacao da oferta televisiva vindos de paises
onde predominavam as televisdes estatais e onde os gostos se tornavam mais variados.”
(Sobral, 2012, p.147) Segundo Mota (2005) podemos distinguir dois momentos no que
diz respeito a esforgos de descentralizagcdo da producdo televisiva em Portugal:

“O primeiro, desde os finais dos anos oitenta até ao “chumbo” do referendo sobre
a regionalizacdo de 1998, caracterizou-se pela erupcdo de iniciativas civis,
regionalmente bem localizadas e inspiradas numa filosofia de genuina “televisdo de
proximidade”. O segundo comegou com a criagcdo dos canais de vocagdo regional e
difusdo nacional através do cabo, como estratégia comercial do operador principal
e com a participacdo da RTP num dos casos. O primeiro momento diluiu-se no
desanimo; o segundo fracassou na tentativa de criar uma televisdo regional no cabo,
cedo abandonado ao desinteresse dos seus pro-motores.” (Mota, 2005, p.120)

Ainda numa fase das televisbes piratas, foram algumas regides que marcaram a
ascensao das mesmas. Em 1985, um grupo de civis revindicava uma televisao regional a
Norte de Portugal, surgindo o “Férum Portucalense”, que pretendia “acabar” com o
monopdlio da RTP, possibilitando assim a abertura de espacos a outras emissoras, no
caso, a TVN, que emitia apartir do Porto. (Malainho, 2010, p.27) Contudo também em
outras cidades se verificou este movimento, tais como, “Loures, Sintra, Coimbra, Porto,
Braga (RTM), Guimaraes (TVR) e Braganga”. (Valente, 2023, p.32) Algumas destas nas
décadas de 80, conseguiam “roubar” centenas espectadores a televisdo do estado.
Posto isto verifica-se que embora em cendrios controversos, existiram sempre
tentativas na afirmacdo destes meios de comunicacdo, que demonstravam um “impacto
significativo nas populagées”. (Mota, 2005)

A par de todo este processo que se desenvolveu até chegarmos ao cenario atual, é
necessario também refletir sobre a evolucdo da tecnologia digital no final do século XX
gue proporcionou, além do acesso mais alargado a novos recursos, também a facilidade
da criacdo e a expansdo de canais regionais, através das designadas WebTv’'s que, de
forma simplificada, é a conversdo do conteldo televisivo adaptado a internet.
Resumidamente, estas televisdes surgiram como uma espécie de escape as politicas
impostas sobre os meios de comunicacdo. No caso portugués, a falta de apoio e
iniciativa do estado para apoiar os projetos das televisdes regionais, foi justificado com
a existéncia de mercado publicitario limitado, e sendo este restrito na época nao haveria

espaco para mais investimentos. Além disso, havia uma preocupacdo sobre “os perigos
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da proliferacdo cadtica e de erosdo da qualidade da programacdo, como acontecera
noutros paises europeus, onde se verificou um crescimento rapido e desordenado dos
canais locais” (Verissimo, 2012, p. 36 apud Mota, 2005). Coelho (2005) afirma mesmo
que a televisdao de proximidade nunca se mostrou uma prioridade para o mercado
audiovisual portugués, contudo, a medida que este setor se foi expandido também a
reivindica¢do social das comunidades regionais se fez ouvir, o que permitiu abrir um
caminho para a insercdo de uma programacao focado na regido, embora apoiada
maioritariamente nos conteuddos nacionais. Ora, até os canais regionais comegarem a
aparecer na televisdo portuguesa, o processo foi longo e dependente de muitas
tentativas. Juntando-se as TV's Piratas, estavam as Web TV’s, que fugiam ao que era a
definicdo de televisdo que constava na legislacdo, uma vez que se tratava de “televisdes
regionais online”. (Malainho, 2010, p.32) Em 2005 surgiu entdo este formato, sendo a
TVNET pioneira, resultante de “uma emergéncia tardia das televisdes locais hertzianas
gue nunca tivemos nas nossas regioes ou comunidades locais, em Portugal”. (Valente,
2023, p.34 apud Jesus, 2020) Com isto surgiram, alguns exemplos como, a
“MinhoActualTV, TVViana, ViseuTV, 36 MaltaTV, ValedoSousaTV, EspinhoTV, OesteTV,
PortiTV, TVBeja, AlentejoTV e GuimaraesTV” (Dias, 2012, p.40). Sendo a mais relevante
a “LocalVisaoTv” de 2006, que pretendia cobrir os territérios e comunidades que nao
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eram expostos na televisdao nacional “por via de um portal onde o internauta era
direcionado para os conteudos da zona pretendida” (Valente, 2023, p.34 apud Costa,
2018, p.28). Este projeto de televisdo local criou cerca de mais de 300 projetos de TV em
cada concelho do pais transmitidos pela internet. Estes projetos vieram, de certa forma,
ajudar a desbloquear os entraves impostos pelo governo, assumindo-se assim como um
método inovador para o debate deste tema, permitindo uma abertura num caminho
gue estd ainda nos dias de hoje a ser construido.

Feita a abordagem ao aparecimento das WebTV's, retomemos agora a histéria da
televisdo portuguesa continuando assim a sequéncia de linha temporal que estava a ser
desenvolvida. Na década de 1990, a liberalizacdo do setor de radiodifusdao em Portugal
permitiu a entrada de novos operadores no mercado, no caso dois canais de televisdo
privados, que “se juntaram a equacdo do mundo televisivo nacional” (Vigario, 2016,

p.25) A Sociedade Independente de Comunicacdo (SIC), “que comecou a operar em 6 de

outubro de 1992”, e a Televisdo Independente (TVI), “que realizou a sua primeira
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emissdao em 20 de fevereiro de 1993.” (Sobral, 2012, p.147) Este marco assinalou uma
mudanca no sistema medidtico portugués, e fez com que a televisdao adquirisse uma
nova dimensao na comunidade do pais. Além disso, nos anos 90 do século XX, “a criacao
de redes de distribuicdo por cabo abre igualmente espago para as televisdes de ambito
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regional” (Jerénimo, 2017, p. 91). As emissGes experimentais iniciaram em 1994, o que
proporcionou o aumento da oferta de servigos televisivos em Portugal. Esta conjuntura
desencadeou entdo surgimento de vdrias estacdes de televisdo regionais e locais,
embora com recursos e audiéncia limitados, comparadas as redes nacionais.

Em 1995, foi criada a Lei da Televisdao no qual se debatia pela primeira vez a permissao
dos canais regionais e locais que ndo seguissem uma regulamentacao, apoiado nesta
motivacdo, surgiu o “Movimento para a Legalizacdo das TelevisGes Regionais”. (Mota,
2005) Contudo a par deste acontecimento, surgiu também a “Comissdao de Reflexdo
sobre o Futuro da Televisdo” que viria a deter as fun¢des de debater acerca do futuro
estratégico da RTP, a televisdo do estado. (Malainho, 2010, p. 28) Posto isto, em féorum
de discussdo por parte desta entidade, um dos temas centrais e de maior relevancia para
o cendrio portugués, foram as televisdes regionais e locais, que viriam a ganhar voz no
sistema mediatico. Entdo em 1998, “através da lei n.2 31- A/1998, de 14 de julho” a
programacdo da RTP passou por um processo de descentralizacdo, por via das
delegacdes regionais, “distribuidas por varias cidades como Faro, Evora, Castelo Branco,
Coimbra e Braganca”. (Valente, 2023, p.33 apud Costa, 2018, p.21) No dia 8 de
novembro desse ano, houve uma votacdo ha cerca de um referendo sobre a
regionalizacdo, afirmando-se mais uma vez a vontade da criagdo destas televisdes, no
entanto foi reprovado, adiando-se mais uma vez este processo, que ja viria a ter varias
tentativas como por exemplo a TV Oeiras, um projeto que nasceu em 1997 em Lisboa,
mas que nunca chegou a ser emitido.

Mais tarde, além das emissoras publicas da RTP, surgiram vdrias pequenas estacdes de
televisdo fora do ambito televisivo do estado que atendiam 4dreas especificas,
desenvolvem-se através da TV por cabo. Exemplos incluem o Canal de Noticias de Lisboa
(CNL) da Lisboa TV, que comecou as emissdes em 1999, tendo sido adquirido pela SIC e
pela Norte TV (NTV) que comecou a emitir em 2001. (Almeida, 2013, p.35) Através desta
aquisicdo surgiu “o primeiro canal especializado em informagdao em Portugal, a SIC

Noticias, que comecaria a emitir no inicio de 2001, a 8 de janeiro”. (Malainho, 2010,
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p.29) Até 2006, ano em que surgiu o Porto Canal, sucessor do projeto NTV, e a Invicta
TV, as televisGes regionais estagnaram, até que em 2007, ja com as licencas
regulamentadas, “iniciaram-se as emissdes da RNTV (Regido Norte TV), antecessora
direta da atual RTV (Regides TV)”. (Malainho, 2010, p.30)

Todos os projetos origindrios da televisdo por cabo proporcionaram uma nova etapa na
construgao do jornalismo de proximidade em televisdo. Também a insercao da Televisdo

Digital Terrestre (TDT) em 2012 se tornou um ponto de partida,

“(...) para muitos operadores de TV local, deixando para trds condi¢des de
transmissdo precarias e um contexto de ilegalidade, mas significou também o fim
para outros, incapazes de corresponder as exigéncias do mercado.” (Verissimo,
2012, p.14)

Atualmente, de acordo com o Observatdrio Europeu do Audiovisual (2012), em Portugal
existem dois canais “regionais/locais” publicos (RTP Acores e RTP Madeira), e o canal
regional privado do Porto Canal, uma vez que o Regides TV cessou as emissdes em 2020.

(Verissimo, 2012, p.36). No que respeita a RTP Agores e a RTP Madeira verifica-se que,

“Os programas de Servico Publico de Média dirigidos as regides auténomas dos
Acores e da Madeira refletem, cada um, as realidades sociais, culturais, econémicas
e politicas destas regides, com cobertura informativa exigente, certificada,
independente, plural e equilibrada do que de relevante acontece em cada uma das
ilhas e comunidades, designadamente as da didspora. Tem programacao propria
qgue integra as idiossincrasias das regides. Valoriza a qualidade e a criagao
diversificada em cada territério ou comunidade”. (Livro Branco do Servigo Publico
de Média, 2023, p. 186)

O Porto Canal, enquanto canal regional privado, assume-se como a entidade principal
da presente investigacdo. Esta estagao “apresentou no inicio uma emissao dedicada em
exclusivo ao grande Porto, mas o seu perfil foi sendo alterado para abranger outras
zonas territoriais do centro e norte de Portugal” (Jerénimo, 2017, p. 91), com o intuito
de responder a alguns anseios de interesses locais e também de expor as caracteristicas
singulares da regido.

Como ja explorado anteriormente as televisdes regionais abrangem as tradicoes,
costumes e lingua da comunidade que cobrem e, seguindo esta linha de pensamento,
Rebelo e Lindemann (2017) em Porto, Literacia e ldentidade Local introduziram o
conceito de “portogués” como forma de descrever o modo de falar da regido do Porto
e de que forma este é introduzido no Porto Canal. Enquanto representante da
comunidade, no Porto Canal “a afetacdo ao Porto e a vinculacdo ao “portogués” sdo
destacdveis no conjunto da programacao vista, e isso acaba por ajudar a construir um
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projeto mais genuino, “tripeiro” e dinamico dando visibilidade aos temas associados “a
cidade e vizinhang¢a”. (Rebelo & Lindemann, 2017, p. 150-151) Complementando esta

ideia, os autores afirmam ainda que o Porto Canal:

“(...) cumpre a importante fun¢do de partilha e comunhdo com a cidade e suas
vicissitudes, que bem dirigidas podem estimular o sentido de participagdo
mobilizadora da cidadania e o uso dos meios locais para desenvolver a literacia da
e sobre a cidade” (Rebelo e Lindemann, 2017, p. 150-151)

Mais a frente na investigacdo, no capitulo “Porto Canal: Histéria, Identidade e
Atualidade” serad abordada de forma mais pormenorizada esta esta¢do, que é até aos
dias de hoje, uma forte representacdo da programacdo regional na televisdo
portuguesa.

Em suma deste capitulo referente a histdria das televisdes regionais e locais, torna-se
necessario destacar que estes “servicos de televisdo foram desenvolvidos com base em
modelos de servico publicos nacionais que davam alguma prioridade a promocgao e
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protecdo da identidade cultural nacional”. (Mcquail, 2003, p.236) Estes canais regionais
procuraram assim “ocupar um espaco de informacao televisiva que, aparentemente, se
encontrava por explorar em Portugal”, apesar das estacdes televisivas de cariz
generalista terem também na sua programacao conteudos informativos “voltados para
as regides e disporem de correspondentes e delegacdes nos diferentes distritos”.
(Jerénimo, 2017, p. 87) Através deste processo de priorizacdo do conteudo de
proximidade, as televisOes regionais e locais tornaram-se espacos publicos, ligados pelas
identidades as quais pretendem dar voz, e dessa forma afirmar de forma reforcada os
sentimentos de pertenca, destacando também as identidades culturais as quais se
destinam através da sua programacao. Coelho (2005, p. 204) afirma que a televisdo de
proximidade se transformou num elo entre os elementos de determinada comunidade
e que desta forma atua enquanto montra dessa mesma comunidade “para dentro e para
fora das suas fronteiras”. Além disso mostra-se um forte instrumento de fortalecimento

III

da identidade “enquanto potenciador da atividade econdmica local” e “enquanto palco
da discussdao e debate dos problemas que afetam o territério”. Neste prisma visam
encontrar solucdes que potenciem o seu desenvolvimento, tornando-se assim um dos
motores de progresso. Assim, estes meios de comunicacao desenvolvem uma relagao

com a comunidade que representam, tornando-se num dos elementos-chave na sua

29



afirmacdo e valorizagcdo, com o propdsito do “reforco da identidade regional e o

desenvolvimento da propria regidao”. (Coelho, 2005, p.153)

1.3. Teorias de Identidade e Teorias de Comunicacao

No livro Teorias de Comunicagdo em Massas, Denis Mcquail refere que “um tema
recorrente do debate e da investigacdo sobre a globalizacdo dos media diz respeito a
identidade cultural.” (Mcquail, 2003, p. 238) Na mesma linha de pensamento, Stuart Hall
(1992, p.80) na obra A identidade cultural na pds-modernidade afirma que “em certa
medida, o que estd a ser discutido é a tensdo entre o —global- e o —local- na
transformacao das identidades.” McQuail debate sobre “a vasta questao da identidade
social e cultural: quem somos, o que somos e como somos diferentes uns dos outros”,
como uma das questbes que esta no centro das investigacdes sobre “a construg¢do do
significado pelos media”. Neste prisma os meios de comunicagado,

“(...) refletem e reforgam muitos marcadores convencionais e sistemas de fronteira
em relagdo ao género, classe, etnia, religido, nacionalidade, subculturas {...)
Também contribuem muito para tornar mais frageis as fronteiras mantidas por
circunstancias ou por outras instituicGes. As mensagens dos media podem ser
também minadas por alternativas e por apoios a definigdes de identidade por si
mesmos escolhidas.” (McQuail, 2003, p.492)

Assim, assume-se desde logo que os sistemas culturais e mediaticos atuam como
elementos que redefinem as identidades sociais. A identidade individual pode,
analiticamente, ser apreendida pelas suas dimensdes “pessoal, social e coletiva”.
(Naujorks, 2021, p.267) Schlesinger (1987) numa definicdo ao conceito de “identidade
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cultural”, comega por sugerir uma abordagem do que se trata a “identidade coletiva”.
Segundo o autor, uma identidade coletiva perdura no tempo e resiste as mudancas,
“embora a sua sobrevivéncia exija também ser conscientemente expressa, reforcada e
transmitida.” Devido a este motivo, é necessario ter acesso e auxilio de meios de
comunicacao relevantes. Para o autor, a identidade coletiva pode determinar aquilo que

chamamos de identidade cultural:

“O conceito pode aplicar-se bem aquilo a que chamamos identidades culturais no
debate sobre transnacionalizagcdo, uma vez que se assume existir um conjunto de
pessoas partilhando certas caracteristicas culturais significativas de etnicidade,
lingua, modo de vida, etc., e partilhando também o mesmo lugar e 0 mesmo
tempo.” (McQuail, 2003, p.239 apud Schlesinger, 1987)

No mesmo pensamento, Castells (2018, p. 54) refere que se entende por identidade “a

fonte de significado e experiéncia de um povo”. Partindo deste principio, numa primeira
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abordagem geral, podemos considerar a identidade cultural, associada a identidade
coletiva, como um conceito multifacetado que abrange um conjunto de elementos
culturais que caracterizam um grupo especifico de pessoas. Assim, entende-se que a
identidade coletiva advém, essencialmente, das especificidades que o sujeito estabelece
em relacdo aos outros grupos e pessoas “com base nos sentimentos e percec¢des de
pertencimento a uma categoria ou grupo social especifico”. (Naujorks, 2021, p.277)
Assim sendo, a identidade coletiva destaca-se precisamente pela existéncia “de um
quadro interpretativo em relagao ao qual o individuo podera convergir ou se alinhar”.
(Naujorks, 2021, p.278 apud Hunt, & Benford, 2004).

Esta identidade é entdo formada e mantida através de um processo dinamico de
interagao social, onde os individuos e as comunidades constroem evolutivamente um
sentido de pertenca e coesdo. O conceito de identidade, como descreve Stuart Hall
(2006, p.38), “é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de processos
inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no momento do nascimento.
Existe sempre algo 'imaginario ou fantasiado sobre a sua unidade”. Ela permanece
sempre incompleta, estd sempre "em processo", sempre a ser construida. Na mesma
obra A identidade cultural na pés-modernidade Hall (1992) menciona que a identidade,
numa concecao socioldgica,

“Preenche o espaco entre o "'interior" e o "exterior"- entre o mundo pessoal e o
mundo publico. O fato de que projetamos a "nds préprios" nessas identidades
culturais, ao mesmo tempo que internalizamos seus significados e valores,
tornando-os parte de nds, contribui para alinhar nossos sentimentos subjetivos com
os lugares objetivos que ocupamos no mundo social e cultural”. (Hall, 2006, p. 11)

Assim, a identidade interliga o individuo a estrutura e cria uma estabilidade para as
comunidades, assim como para os mundos culturais em que elas se inserem e habitam,
“tornando ambos reciprocamente mais unificados e prediziveis.” (Hall, 2006, p.12) Ao
mesmo tempo que o0s sujeitos constroem a estrutura social, eles também sdo
constituidos por elas. Assim, a identidade provém, essencialmente, “dos processos de
interacdo que se ddo em um contexto social estruturado”. (Naujorks, 2021, p.276) Este
processo é, simultaneamente, “individual e social, e acontece tendo como referéncia
valores, concecdes e formas de agir e pensar disponibilizados pela cultura”. (Naujorks,

2021, p.268 apud Burke, & Stets, 2009)
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Verifica-se que a cultura se encontra diversas vezes identificada na construcdo das
teorias da identidade, desde modo torna-se necessario abordar este conceito e de que
forma este se insere no campo da comunicacdo, de modo a conseguir chegar a uma
definicdo aprimorada do que é entdo ao certo a identidade cultural. Partimos do
principio de que este é um conceito multifacetado, na medida em que abrange um
conjunto de elementos. Ao longo dos anos a cultura tem sido objeto de estudo em
algumas investigagdes, tendo por isso, sido desenvolvidas varias conceg¢des acerca do
termo, afirmando a sua complexidade. Na obra Teorias da Cultura, Pires (2004, p.39)
afirma que o conceito foi sofrendo uma “evolucdo conceptual”, contudo, numa
abordagem geral, pode assumir-se que a cultura se refere:

“(...) aos componentes simbdlicos e apreendidos do comportamento humano, tais
como, a lingua, a religido, os habitos de vida, e as convengdes. Sendo o oposto do
instinto, é muitas vezes considerada como aquilo que distingue o homem do animal.
No ambito desta perspetiva, cultura, que apenas o homem possui, corresponde ao
desenvolvimento intelectual e a um refinamento de atitudes.” (Pires, 2004, p. 35)

Ainda em Teorias da Cultura, Maria Laura Bettencout Pires (2004) refere que é
importante distinguirmos 3 caracteristicas que sdo essenciais na definicdo de cultura,
sendo esta sempre “simbdlica”, “aprendida” e “partilhada”. Simbdlica na medida em
gue “possibilita o desenvolvimento de pensamentos complexos através de formas de
comunicacao simbdlica como a arte”. Por outro lado, é também aprendida “através de
um processo de enculturacdo que determina que o individuo é sujeito a um processo de
aprendizagem continuo, podendo assimilar outras culturas ao longo da vida”. E por fim,
é partilhada, ou seja, “passa de geracdo para geracgao, resistindo ao tempo, através da
partilha e preservacdo de conhecimentos.” (Pires, 2004, p. 39)

Thompson (2005) em Estudos Culturais e Educacdo no Mundo Contempordneo refere
gue as investigacoes modernas sobre a cultura convergem entre as abordagens
“culturalista e estruturalista”. Na perspetiva estruturalista, a cultura atua como “uma
espécie de maquina ideoldgica que, quase sem esforco, reproduz a ideologia dominante
da sociedade.” Por sua vez, a visdo culturalista determina que “o individuo é concebido
como alguém dotado de competéncias culturais que o tornam capaz de desconstruir e
resistir a ideologia dominante de uma sociedade.” (Thompson, 2005, p.23) Posto isto, a
confluéncia entre estas duas abordagens, permite ter uma visdo mais global para a

analise, “a qual mapeia as principais dimensodes dos processos culturais nos termos de
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um circuito de cultura que compreende: produc¢do, consumo, representacao, formacao
de identidade e regulagdao”. (Thompson, 2005, p. 24) Verifica-se que cada etapa
presente neste processo se torna essencial na criacao de significados, e que através da
interligacdo das mesmas, se desenvolve a cultura, que apenas existe através da relagao
entre todo este ciclo. E também neste processo que podemos inserir os media enquanto
representantes da cultura, associados as formas de produgdo e a representagdo e
difusdo cultural em si, de modo a garantir uma percecdo real da “formacdo de
identidade” e da “regulagdao”. (Thompson, 2005, p. 24) Como afirma Coelho (2005,
p.153) “sé a comunica¢do permite a sobrevivéncia e progressdo de uma regido”, uma
vez que, para Ribeiro (2005, p.54), a identidade regional precisa de “mecanismos de
producdo simbdlica que contemplem o reforco do sentimento de pertenca”. E nesta
medida que sdo criados os “meios de comunicacdo social préprios” (Coelho, 2005, p.
153) capazes de funcionar como “veiculos da cultura”.

Ora, juntando toda esta teoria do que é a identidade e a cultura, avencemos para o que
diz respeito a definicdo e conceito de identidade cultural. Esta pode ser por fim
entendida como o conjunto de caracteristicas que permitem a um grupo de pessoas
distinguir-se dos restantes grupos. Esses elementos incluem, por exemplo, a lingua, as
praticas religiosas, as tradicOes, culturais e culindrias, os rituais, os costumes,
festividades, as artes, etc... E através da partilha e transmiss3o dessas caracteristicas que
um grupo mantém a sua coesdo e continuidade ao longo do tempo, sendo assim
distinguido pelas suas caracteristicas particulares no meio de um todo. Para Stuart Hall
(2006, p.47), no mundo contemporaneo, as culturas nacionais em que nascemos sao
uma das principais fontes de identidade cultural, contundo as culturas regionais e locais
estdo ja a afirmar-se neste cendrio como elementos de forte caracter representativo
cultural, permitindo assim ter vdarias identidades dentro daquela que é a identidade
nacional.

“As identidades permanecem fortes, especialmente com respeito a coisas como
direitos legais e de cidadania, mas as identidades locais, regionais e comunitarias
tém se tornado cada vez mais importantes. Colocadas acima do nivel da cultura
nacional, as identificagdes -globais- comegam a deslocar e algumas vezes, a apagar,
as identidades nacionais.” (Stuart Hall, 2006, p.78)

No que respeita a identidade nacional, a primeira representacao da comunidade em que

nos inserimos e que nos distingue perante outros paises, Stuart Hall (2006, p.58)
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considera que devemos ter em mente trés conceitos, ressonantes daquilo que constitui
a cultura de um pais como uma "comunidade imaginada": “As memdrias do passado; o
desejo por viver em conjunto e a perpetuacao da heranga”. Isto remete-nos para o que
chamamos de nag¢do, que segundo Timothy Brennan (1990) se refere "'tanto ao moderno
estado-nacdo quanto a algo mais antigo e nebuloso - a natio-uma comunidade local, um
domicilio, uma condicao de pertencimento" (Stuart Hall,2006, p. 58 apud Brennan,
1990, p. 45). Depreende-se entdo que a nagdo “ndo é apenas uma entidade politica, mas
algo que produz sentidos: um sistema de representac¢ao cultural.” (Hall, 2006, p.49)

Em concordancia com este pensamento, Coelho (2005) refere que a identidade cultural
é sempre construida através de uma série de elementos que vao sendo apreendidos
pela convivéncia e o local na qual uma comunidade se insere, juntando elementos de
heranca nacional com aqueles que vao sendo apreendidos na proximidade, através do
espaco geografico e do quotidiano em que um individuo se integra. Esta identidade
cultural vai sendo desenvolvida, na medida em que se assume como uma identidade
regional, tornando-se assim “o motor da regido". No caso, a regido representa
sobretudo uma relacdo entre pessoas, mostrando-se como um espaco de identificacdo
e de construgado social. Assim, “as regioes com forte grau de identidade esforcam-se por
preservar e reforcar o conjunto de elementos que as distingue das demais.” (Coelho,
2005, p.153) Este processo na construgao da identidade cultural é alimentado:

“(...) pela histdria, pela memdria coletiva, pela tradicdo, pela geografia, pela religido.
Havendo coeréncia e uma certa continuidade na aquisicdo dessa matéria-prima,
forma-se essa identidade comum aos sujeitos que a construiram. Depois de
construi-la, é preciso manté-la e renova-la.” (Coelho, 2005, p. 135)

E precisamente neste Ultimo processo de mantimento e renovagdo que entram os
media, interligando assim a identidade e a comunicagdo. Como tem vindo a ser
abordado até agora, verifica-se que a comunica¢ao desempenha um papel crucial nesse
processo através essencialmente dos canais locais e regionais, uma vez que “a
identidade e coesdo foram em grande medida definidas em termos geograficos”.
(McQuail, 2003, p.127) Estes meios de comunicacdo servem como um canal através do
qual as narrativas culturais sdo transmitidas, reforcadas e, por vezes, transformadas.
Neste contexto, a televisdo, em especifico, assume-se como o meio mais eficiente para

esta missdo perante a diversidade dos meios comunica¢ao que existem, uma vez que

possui um grande alcance e influéncia junto das populacdes, sendo por isso, o maior
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agente mais poderoso ao nivel das representacdes sociais. A televisdo permite a
audiéncia acompanhar mesmo a distancia, tendo, tal como os restantes meios de
comunicacdo, uma funcdo social e cultural. McQuail (2003) apoiando-se noutros
autores, em abordagem sobre a fun¢do da integracao social dos media, afirma que os

meios de comunicacdo das comunidades locais:

“(...) tém sido consistentemente descritos, depois do trabalho de Janowitz (1952),
como ajudando a promover a identidade e organizagao social dentro do anonimato
das grandes sociedades urbanas (Stamm, 1985). Apoiam geralmente valores da
comunidade e a manutenc¢do de uma ordem local (Jackson, 1971; Cox e Morgan,
1973; Murphy, 1976). Estas tendéncias sdo geralmente atribuidas a um desejo de
agradar as suas audiéncias potenciais, ou pelo menos de ndo as ofender.” (McQuail,
2003, p.83)

Recorrendo novamente a investigacdo de Stuart Hall (1992), é possivel dizer que a
formacao da identidade cultural é um processo continuo e dinamico que envolve tanto
a preservacao de elementos tradicionais quanto a adaptacdo a novas influéncias. Este
processo é entdo mediado pela comunicagdo, que facilita a disseminagao e a negociagao
de significados culturais, tal como explora McQuail (2003) os media tendem a apoiar os
valores ndo sé da sociedade como um todo, mas também de segmentos dentro dela,
definidos de maneiras diferentes. Posto isto, destaca-se o impacto significativo dos
meios de comunica¢do na maneira como as identidades culturais sdo moldadas,
apresentando narrativas que podem tanto reforcar como desafiar as percecdes culturais
estabelecidas. McQuail defende inclusive que “os media servem em grande medida para
constituir as nossas percecoes e definicdes da realidade social e de normalidade para os
fins de uma vida publica, social, e sdo unia fonte-chave de padrdes, modelos e normas.”
(Mcquail, 2003, p.67)

Para entender melhor o papel da comunicacdo na construcdo e preservacdo da
identidade cultural e de que forma os dois campos se relacionam, podem ser
consideradas varias teorias. Entre elas, destacam-se a Teoria da Identidade Social (Henri
Tajfel), a Teoria da Representacdo Cultural (Stuart Hall), e a Teoria da Comunicagéo
Cultural (James W. Carey).

A Teoria da Identidade Social, formulada por Henri Tajfel (1972, 1981) sugere que a
identidade de uma pessoa é definida em parte pela pertenca a grupos sociais, ou seja,
por meio da identidade coletiva que origina assim o que entendemos por identidade

cultural, conceitos ja explorados anteriormente. O autor desenvolveu esta teoria a partir
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das suas investigacOes de percecdo visual, interpretando assim a identidade psicossocial
como a sensac¢ado de pertenca e identificagdo a um grupo e, por sua vez, a exclusdo de
outro. Esta teoria sugere que a cognicdo, a nossa funcdo psicoldgica na aquisicdo de
conhecimento, tende a categorizar ou agrupar uma série de objetos, eventos e pessoas
com base nas suas semelhancas fisicas, psicoldgicas, comportamentais ou de outro tipo.
Assim, a percecdo social envolve o processo de categorizagao, onde pessoas com
determinadas caracteristicas sdo agrupadas, diferenciando-se das restantes que nao
possuem as mesmas particularidades. Os primeiros sujeitos com um sentido de
identificacdo formam um grupo, enquanto os outros constituem um diferente grupo, o
que leva a distingdo, oposicdo e, por vezes, vezes, conflito entre eles. O grupo no qual
nos inserimos é chamado de ingroup (intragrupo, endogrupo), enquanto o grupo ao qual
ndo pertencemos é designado de outgroup (extragrupo, exogrupo). (Paiva, 2007, p.79)
Para Tajfel (1972) a identidade social de um individuo esta associada ao conhecimento
da sua integracao a determinados grupos sociais e ao significado emocional e valorativo
resultante dessa pertenca. Uma curiosidade particular no processo da categorizacao é
observar que os membros do outgroup sao entendidos como mais homogéneos, ou seja,
similares, enquanto os do ingroup sdo vistos como heterogéneos, mais diversos. A
pertenca e identificacdo a um grupo podem ser fruto da escolha individual, imposicdo
externa ou mero acontecimento. O fator crucial nesta teoria da identidade social é a
sensacdo de pertenca em si. A motivacdo relacionada a autoestima é fundamental para
este processo de identificacdo, uma vez que esta inicia, mantém, modifica ou termina o
processo de adesdo ao grupo. (Paiva, 2007, p.79)

A comunicacdo desempenha um papel crucial nesta teoria, uma vez que tem a
capacidade de moldar a perce¢do social, que influencia também na construcdo da
identidade psicossocial. O jornalismo, além de informativo desempenha um papel
crucial na criagcdo, manutencao e transformacao dos esteredtipos sociais, especialmente
aqueles relacionados a grupos étnicos. Tajfel (1972) na sua teoria refere que, embora a
partida se assuma como algo negativo, o estereétipo tem fungdes cognitivas e sociais

relevantes, tais como:

“Ajudar o individuo a organizar e simplificar a informacao social, ou seja, ajudar na
estruturagdo cognitiva do seu meio; servir como guia para a agdo em circunstancias
apropriadas; proteger o sistema de valores do individuo; justificar as ac¢Oes
cometidas ou previstas contra determinado grupo; proporcionar uma diferenciagao
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positiva do grupo de pertenga, o que contribui para uma identidade social positiva
e para o aumento da autoestima.” (Cabecinhas, 2002, p.3 e 4 apud Tajfel, 1972)

Assim, os meios de comunicac¢do, como transmissores da realidade possuem uma forte
influéncia perante a audiéncia no modo em como a representam, podendo ou ndo,
promover esteredtipos. A comunicacdo torna-se um fator-chave no ambito da
categorizagdo social, que pode ser entendida como “um sistema de orientagdo que
ajuda a criar e a definir o lugar do individuo na sociedade” (Fernandes & Pereira, 2018,
p. 35 apud Tajfel, 1981, p. 291) Seguindo uma abordagem ética e responsavel, a
comunicacdo pode ajudar a construir pontes entre diferentes segmentos da sociedade,
promovendo a coesdo social. De outro modo, uma comunicacdo tendenciosa ou
sensacionalista pode intensificar a percecdo de homogeneidade nos outgroups e a
heterogeneidade nos ingroups, agravando as tensoes sociais.

Perante esta problematica, Stuart Hall, um dos maiores contributos para os Estudos
Culturais e dos Media, explora na Teoria da RepresentacGo Cultural, apoiado na
semidtica, o modo como as identidades culturais sdo construidas, moldadas e
representadas através da comunicacdo, sendo que para o autor “a linguagem é um dos
‘meios’ através do qual pensamentos, ideias e sentimentos sdo representados numa
cultura” (2016, p.1), por sua vez, “a cultura é colocada como o local de criacdo e troca
de significados dentro de um grupo ou sociedade, além de estar relacionada a
sentimentos, conceitos, ideias e o senso de pertencimento.” (Oliveira, 2017, p. 404 apud
Hall, 1997). O papel da representacdo e a sua ligacdo com a linguagem é de facil
compreensao, nesta relacdao “as linguas operam por sistemas de representacdes e é a
representacdo que liga o sentido e a linguagem a cultura.” (ibidem, p.405)

Segundo Hall, a maneira como os media representam os grupos culturais pode
influenciar significativamente a perce¢do que esses grupos tém de si mesmos e como
sdo vistos por outros, influenciando assim também a construcdo da percecdo da
identidade cultural. Para o autor, a identidade cultural pode ser pensada, pelo menos,
de duas formas diferentes, tal como explora no ensaio Identidade Cultural e Didspora

de 1996.

“O primeiro posicionamento define "identidade cultural" em termos de uma cultura
indivisa, mas partilhada, uma espécie de "verdadeiro modo de ser" coletivo, oculto
no seio de muitos outros "modos de ser" mais superficiais ou impostos de forma
artificial, que as pessoas com uma histdria e ancestralidade em comum partilhariam.
(...) Este segundo posicionamento reconhece que, a par dos muitos momentos de
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semelhanca, existem pontos criticos de profunda e significativa diferenca que
constituem "aquilo que somos realmente'; ou melhor - visto que a histéria interveio
no processo -, "aquilo em que nos torndmos" (..) Nesta segunda acepcao,
identidade cultural é um "tornar-se" e ndo apenas um "ser'". Pertence tanto ao
futuro como ao passado.” (Hall, 1996, p.22 e 24)

As representacOes através das varias formas da linguagem, que atua como “um
repositério de valores e significados” (Oliveira, 2017, p. 404 apud Hall, 1997), podem
contribuir para o desenvolvimento das identidades e reforcar os esteredtipos, como
abordado também por Henri Tajfel, ou, alternativamente, desconstruir imagens
preconcebidas. Para o autor as representagdes culturais ndo sao simples reflexos da
realidade, mas construcdes complexas que refletem e moldam as relagdes de poder e
as hierarquias sociais. Assim, “as representacdes tém sérias implicacbes sobre as
identidades, pois as mesmas tém a ver como temos sido representados e como essa
representacdo afeta a forma como nds podemos representar, surgindo das préprias
narrativas do eu”. (Moraes, 2019, p.170 apud Hall, 2000, p.109) O autor desenvolve trés

teorias que discutem a representagao: a reflexiva, a intencional e a construcionista.

“Na teoria reflexiva, a linguagem funciona como espelho que reflete o verdadeiro
significado jd existente no mundo; na intencional, aquele que fala impde o
significado através da linguagem; e, na teoria construcionista, a linguagem é tomada
como um produto social, no qual os significados sdo construidos através dos
sistemas de representacdo. E nessa terceira visdo que o autor encontra um melhor
ajuste a sua concegdo da representagdo.” (Moraes, 2019, p. 169 apud Hall, 2002, p.
9-10)

No seu livro Representacbes culturais e Prdticas de SignificacGo, Hall analisa
precisamente a maneira como as diferencas raciais e étnicas tém sido codificadas dentro
da representacdo popular, abordado os casos especificos das comunidades negras, que
ao contrario do que acontecia na década de 1980, estdo agora presentes na media
popular e em uma variedade de categorias da vida cultural. Através destes exemplos,
Hall conclui que “a caracteristica mais marcante da representacdo da diferenca “racial”
na media tem sido o aumento de volume, do intervalo e da normalizacdo da
representacdo racializada.” (Hall, 2016, p.224)

A partir desta teoria, Hall sugere entdo que os media sdo ativos na producdo de
significados culturais, ao invés de meramente transmiti-los de forma neutra. Esses
significados sdo codificados pelos produtores de informacdo, que escolhem como

apresentar certos grupos e questdes, e sao entao decodificados pelos consumidores dos

media, que interpretam essas representacdes de acordo com seus proprios contextos e
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experiéncias. Nesta perspetiva, Hall (1980) assume que “produzir sentido depende da
pratica da interpretacdo, e esta é ativamente sustentada por nés ao usarmos o cédigo:
codificando, colocando coisas nele. E pela pessoa do outro lado, que interpreta e
descodifica o sentido”. Torna-se assim central para a teoria de Hall o conceito de
codificacdo e decodificacdo, desenvolvido no artigo CodificacGo e Descodificagdo no
Discurso Televisivo, publicado em 1973 para o Coléquio do Conselho da Europa sobre o
"Treinamento em Leituras Criticas da Linguagem Televisiva". Os mesmos conceitos
foram também desenvolvidos pelo autor em 1980 na obra Cultura, Media e Linguagem.
Neste modelo, o sociélogo propde entdo que a codificacdo é o processo pelo qual as
mensagens sao construidas pelos produtores de informacdo, que selecionam certos
temas, imagens, narrativas e discursos para transmitir uma mensagem especifica. Essas
escolhas sdo influenciadas por diversos fatores, incluindo, por exemplo, ideologias

dominantes, interesses comerciais e normas culturais. Segundo Hall (1997),

“(...) a agdo social é significativa tanto para aqueles que a praticam quanto para os
gue a observam: ndao em si mesma, mas em razao dos muitos e variados sistemas
de significado que os seres humanos utilizam para definir o que significam as coisas
e para codificar, organizar e regular sua conduta uns em relagdao aos outros”.
(Moraes, 2019, p. 118 apud Hall, 1997, p. 16).

Por sua vez, a decodificacdo, atribuida também a Teoria da Rececdo, refere-se ao
processo através do qual os recetores de informacao interpretam e atribuem significado
a essas mensagens codificadas, ou seja, o texto que é produzido é diferente do texto
recebido dependendo da forma que é lido. Assim, Para Hall (1997),

“0 sentido das coisas é o que nos permite ter nogdo de nossa prépria identidade, e
gue este sentido é continuamente reelaborado de acordo com o periodo em que
vivemos, as experiéncias que temos e pela interacdo social. E a elaboracdo destes
sentidos que irdo regular nossas praticas e condutas na sociedade a qual
pertencemos.” (Oliveira, 2017, p. 405 apud Hall, 1997)

Nesta linha de pensamento, o socidlogo identifica trés posicdes principais de
decodificacdo que um espetador pode tomar ao decodificar uma mensagem na

televisdao, o meio de comunicacao com maior alcance e influéncia.
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“Uma posicdo dominante ou preferencial, quando o sentido da mensagem é decodificado
segundo as referéncias da sua construgdo.” (Costa, 2012, p. 113 apud Hall, 2003) Na
perspetiva televisiva, os espectadores aceitam e reproduzem os significados pretendidos
pelos media, partilhando as mesmas interpretacdes e ideologias predominantes.
QOcorre “quando o sentido da mensagem entra em negociagio com as condigdes particulares
dos recetores”. (Costa, 2012, p. 113 apud Hall, 2003) No caso, os espectadores reconhecem
as intencdes dos produtores de informagdo, mas interpretam as mensagens de uma forma que

Negociagio reflete as suas proprias experiéncias e perspetivas. Assim, negociam ativamente o
significado das representagdes culturais. Para Hall (2003), as leituras negociadas sdo
presumivelmente o que grande parte das pessoas faz no dia-a-dia.

Dominante
on
Preferencial

“Quando o recetor entende a proposta dominante da mensagem, mas a interpreta segundo

Contra- . . . :
hesemonia uma estrutura de referéncia alternativa.” (Costa, 2012, p. 113 apud Hall, 2003) Assim, os
g ou espectadores rejeitam os significados dominantes propostos pelos meios de comunicagio e

Oposicle reinterpretam as mensagens de uma maneira que desafia as normas e ideologias

predominantes. A audiéncia adota uma posigdo critica e contestatdria em relagdo as
representacdes culturais.

Tabela 2- Tipos de Descodificagdo (Costa, 2022, p.113 apud Hall, 2003)

Estas trés categorias trouxeram para as teorias da rece¢do “um olhar mais aberto as
pluralidades e menos objetivador” (Costa, 2012, p. 114). Permitido compreender a
descodificagdo como uma recegao cultural num contexto em que as subjetividades sdo
vistas como subjetividades negociadas e consentidas, e ndo apenas como dominadas
(Costa, 2012, p. 113 apud Oliveira, 1999). Ou seja, as pessoas, no caso do jornalismo os
espectadores, ndo sdo apenas passivamente influenciadas pela cultura dominante e
pela codificacdo dos media, mas também participam ativamente no processo de
negociacdo e consentimento das influéncias culturais que recebem. Isto sugere um
dinamismo maior nas rela¢des culturais, onde o individuo tem também capacidade de
interpretar as identidades culturais de varios modos, neste sentido Hall reconhece que
gue cada momento de desconstrucao é, também, um momento de reconstrucdo.
(Costa, 2012, p. 117)

Em conclusdo deste capitulo, analisemos ainda a Teoria da Comunicacdo Cultural de
James W. Carey, fundador dos estudos culturais criticos nos EUA, através da obra Uma
abordagem cultural da Comunica¢do de 1989 e do ensaio fundador da mesma, de 1975.
Esta teoria torna-se fundamental na convergéncia entre a comunicacdo e a cultura,
examinando de que forma as praticas comunicativas contribuem também para a
construcdo da identidade cultural. Perante esta ideia, o autor considera que a
comunicacdo vai além da transmissdao de informacdo, que “é a que se encontra mais
difundida nas culturas industriais, vinculando-se a no¢6es como “enviar”, “transmitir”
ou “dar informacdo aos outros”. (Subtil, 2014, p.25 apud Carey, 1975) James Carey
diferencia-se de Stuart Hall e aborda assim a forma como a comunicacdo se expande a

diversos campos e atua igualmente como um processo simbdlico através do qual os
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significados culturais sdo criados, transformados e partilhados. O autor entende entdo
gue esta nao deve ser limitada ao processo de transmissao do emissor ao recetor, e ao
invés disso deve ser entendida como um ritual que promove o senso de comunidade e
coletividade, essencial para a construgdao e manutengdo da identidade cultural. Neste
caso a comunicacdo perante esta visdo “esta associada a palavras como partilha,
participacdo, associacdo, companhia e posse de uma fé comum. E na evocacdo de
noc¢des como comunhdo, comunidade e Comunicacdo que, segundo Carey, a abordagem
ritual assenta.” (Subtil, 2014, p.28 apud Carey, 1975)

Contudo, embora faca uma critica ao modelo simplista da comunicacdo como
transmissor, o autor ndo deixa de ressalvar a sua utilidade, ainda que, na sua concecao,
esta seja uma visdo restrita quando se trata de compreender o papel mais profundo e
complexo da comunicacdo na vida cultural e social. Neste prisma, Carey define
precisamente duas formas de vermos a comunicacao, a partir da “visdo transmissiva” e
da “visdo ritual”. (Subtil, 2014, p.24) A abordagem ritual defendida por Carey,
contrapondo a visdao transmissiva,

“Esta orientada para a manuteng¢ao da sociedade no tempo e n3do para a
disseminagdo das mensagens no espago, para a representagdo de crengas
partilhadas e ndo para o ato de transmitir informac¢do. Enquanto o modelo
transmissivo consiste na disseminagdo das mensagens a distancia, a visdo ritual
centra-se nos efeitos de realidade da Comunicagdo no quotidiano e no cerimonial
que atrai as pessoas para a partilha e a convivialidade”. (Subtil, 2014, p.28)

O poder dos media na formacdo da cultura é um aspeto central no desenvolvimento da
teoria de Carey. Os meios de comunicacdo, como facilitadores do processo,
desempenham um papel vital na mediacdo da cultura, através da producdo e
disseminacdo de conteudo cultural, ajudam assim a construir e manter uma percecao
de identidade coletiva, redefinindo a realidade social e influenciando a maneira como
as pessoas percebem o mundo e a si mesmas. Para o autor, todos os rituais comegam
no contexto da conversacao, embora possam também ocorrer através dos meios de
comunicacdo como a imprensa, a televisdo e a internet. No entanto, estas formas mais
do que criadoras de novas comunidades, recordam-nos as comunidades que em algum
momento fizeram parte do ritual e da conversacao. (Subtil, 2014, p.38 apud Carey, 1995)
A contribuicdo de Carey torna-se mais metodolégica do que tedrica, em que o autor
consegue integrar as suas duas visées num unico objeto de estudo. O jornalismo, neste

caso, é analisado como um objeto de pesquisa que diverge a partir destas duas
41



dimensdes comunicacionais. Através da perspetiva da comunicacdo com funcdo
transmissiva, o jornal atua como um veiculo de informagdo para o publico, noticia e
entretém “a distancias cada vez mais longas” e cria duvidas “sobre os seus efeitos nas
audiéncias, as suas fungbes e as das noticias relativamente aos processos de integracao
social, estabilidade e adaptac¢do.” (Subtil, 2014, p. 30 apud Carey, 1975, 1992, p.21) Por
sua vez, ao analisarmos um jornal pela ética ritualistica, verifica-se que a leitura do
mesmo ajuda a construir ou reforcar uma visdo de mundo partilhada. Neste prisma,
“mais do que descrever o mundo, o jornal torna possivel participarmos coletivamente
num rito social que faz com que um didlogo coletivo possa ocorrer e uma realidade possa
ser partilhada” (Ibidem). Esta perspetiva ndo se restringe a ver apenas informagdo nas
noticias, mas também “um convite a participacdo na base do nosso assumir,
frequentemente de forma vicdria, papéis sociais dentro desse processo”. Para Carey, a
medida que os individuos, no papel de leitores, consomem o jornal na sua continuidade,
assumem também um compromisso “na mudanca continua dos papéis e do focus
dramatico”. (Subtil, 2014, p. 30 apud Carey, 1975, 1992, p.21)

O autor explora detalhadamente este processo, enfatizando sobre a importancia da
visdo ritualistica nos meios de comunicacdo, que indiretamente nos tornam
participantes do meio envolvente, contribuindo assim para a promog¢do de uma coesao
social e reafirmando o sentimento da coletividade. Na perspetiva do autor, quando
analisamos um jornal através do modelo de transmissao, vemo-lo como um meio difusor
“de noticias, conhecimento e entretenimento” a distancias cada vez mais dispersas
(Carey, 1975, 1992). As questdes principais que surgem dizem respeito aos efeitos desse
processo sobre o publico: A noticia pode ser uma ferramenta que esclarece ou distorce
a realidade, que influencia ou modifica atitudes, e que pode conquistar credibilidade ou
gerar duvidas e descrenca. Além disso, emergem também perguntas sobre as funcdes
do veiculo de noticias: Ele fortalece ou enfraquece a integragdo social? Promove
estabilidade ou instabilidade na sociedade? Essas s3ao as dindmicas examinadas na
“pesquisa de comunicacdo como transmissdo de mensagens.” Por sua vez, sob a
perspetiva da comunica¢cdo como ritual, o jornal é entendido de maneira diferente,
gerando outras problematicas. A leitura do jornal ndo se limita ao “ato de enviar ou
receber informacdes”, mas uma forma de participar numa acgao coletiva, “em que nada

novo é aprendido”, mas uma visdao especifica do mundo é reafirmada. Neste prisma,
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escrever e ler noticias sdo vistos como “atos ritualisticos e dramaticos”. O que o leitor
recebe ndao é informagao pura, mas um retrato do mundo. Durante a leitura, os
individuos participam “numa constante troca de perspetivas e focos dramaticos”. Assim,
sob essa oOtica, a noticia ndo é apenas um meio de informar, mas um meio que
representa um palco de encenacado e foco dramatico. Nao descreve o mundo de forma
objetiva, mas “existe apenas dentro de um tempo histdrico” e convida-nos a aceitar, de
forma indireta, papéis sociais dentro daquilo que nao é informacdo, mas sim drama, no
qual participamos. (Bastos, 2009, apud James Carey, 1989, p. 16-17)

Assim, a teoria da comunicacdo cultural de James Carey pretende destacar o papel que
os media desempenham na manutencao e reforgo das comunidades e culturas. O autor
observa que os meios de comunicac¢do “servem ndo sé para transmitir informacao, mas
para manter o sentido de comunidade" (Bastos, 2009, apud Carey, 1989, p. 18) e que
"os rituais mediaticos relembram-nos constantemente as comunidades que integramos
e os valores que partilhamos" (Bastos, 2009, apud Carey, 1989, p. 21) tendo assim
impacto no que concerne a promog¢ao e manutencdo da identidade coletiva e cultural.
Assume-se entdo que os media ndo disseminam apenas informacdes, mas também
funcionam como veiculos para a continuidade dos rituais comunicativos que formam e
sustentam a sociedade.

Através da analise das teorias desenvolvidas por Henri Tajfel, Stuart Hall e James Carey
torna-se possivel concluir que a identidade ndo é um conceito fixo, mas dindmico e em
constante evolucdo, influenciado por representacbes culturais e mediado pela
comunicacao. O entendimento aprofundado destas investigacbes permite uma
apreciacao mais completa das complexas interacdes entre os conceitos de identidade,
cultura e comunicagdo, proporcionando bases necessarias para o estudo das relagdes

sociais contemporaneas.

1.4. Impacto dos Media na Identidade Cultural

Como explorado nas teorias anteriores, existem provas que o uso dos media pode ter
um papel importante na expressao e reforco da identidade dos subgrupos de diferentes
tipos. Isso ndo surpreende, uma vez que os media sdo parte da cultura. (McQuail, 2003,

p.403) Garzia complementa esta ideia referindo que “quando falamos de comunicagao
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Proximo

e de cultura e de que a comunicacdo também é cultura, também ndo podemos esquecer
que toda a comunicagdo é identitdria”. (Lopez Garcia, 2017, p. 130).

Segundo McQuail (2003, p.114) “diferentes tipos de media podem ter diferentes tipos
de impacto no declinio, manutengdo ou florescimento da experiéncia e da identidade

I”

cultural”. Na mesma linha de pensamento, o autor defende que “os media locais, étnicos
€ mais pessoais, ajudam a suportar a manutencgao das identidades e autonomia cultural
enquanto o conteudo dos media internacionais tem mais impacto em fendémenos
culturais de curto tempo e mais superficiais, como a moda, o estilo e o gosto”. (p.115)
Posto isto, pode afirmar-se que os media ndo se limitam “a uma unica tecnologia
dominante”, assim, “diferentes media podem compensar-se (ou «refor¢ar-se») uns aos
outros na influéncia cultural”. (McQuail, 2003, p.115) Na sua obra Teoria da
Comunicacao de Massas, Mcquail defende que é possivel mapear as relacdes entre os
media e a identidade cultural em termos de duas dimensdes principais, o tempo e o
espaco:

“O tempo é escolhido porque a dura¢do pode ser considerada um aspecto central

de todas as culturas e o seu grau o teste de saliéncia e de significagao. As identidades
mais perduraveis assentam na lingua, na religidao, na nacionalidade, etc., as mais
efémeras no gosto, na moda e no estilo. Neste

TEMPO contexto, a capacidade de os media se
Longo estenderem no espago é também o critério mais
A relevante das tendéncias globalizantes. Os canais
+ Ientidades culturais mediaticos e os seus conteudos podem abranger

de naglo, linguagem, etc. do estritamente local (e mais préoximo de casa) ao

+ Imegridade + Conlestagdo mais global, transportando mensagens remotas
culural cultural tanto geografica como culturalmente. No espacgo
Distante assim mapeado, fazendo o grafico de uma

(media locais)

> (conteido global  dimensdo contra a outra, existem possibilidades
dos media) de diferentes relagdes, mas ndo necessariamente
» Formas hibeidas » Colura global dos media incompativeis, entre os media e a identidade.
dos media Diferentes tipos de media podem ter diferentes
*Mod, el e, tipos de impacto no declinio, manutencdo ou
¥ florescimento da experiéncia e da identidade
Carto cultural.” (Mcquail, 2003, p.114)
Fig. 1 Media e Identidade Cultural: as dimensdes do tempo e do espaco entre elas localizam as principais
variantes da rela¢do. (McQuail, 2003, p, 114)

Recorrendo a esta perspetiva de McQuail (2003, p. 115), assume-se que 0s meios mais
proximos “de casa”, sdo aqueles que mais contribuem para a preservacdo das
identidades e da autonomia cultural, uma vez que vao ao encontro das preferéncias e

experiéncias pessoais dos espectadores, explorando fatores concretos. Por sua vez, os
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conteudos dos media globais tendem a influenciar mais os fendmenos culturais de curta
duragao e mais superficiais, como a moda, o estilo e o gosto.

No ambito do jornalismo, quando uma regido possui um forte grau de identidade,
esforga-se por demarcar as suas caracteristicas das demais regides, e “para tal, exige a
criacdo de meios de comunicacgdo social préprios" (Coelho, 2005, p.153), pois permitem
e facilitam “a criacdo de um quadro de referéncias, descortinado pela identidade local
que se transforma no mostruario local (ou regional) amplificando a sua visibilidade e
propiciando a sua abertura ao exterior.” (Rebelo, 2011, p. 317) Os meios de
comunicacdo regionais, através da troca de informacgdes, narrativas e ao noticiar os
elementos culturais particulares de uma regido especifica, ajudam na formac¢do de uma
identidade partilhada, o que ja exploramos como identidade coletiva que promove
assim a cultural. Neste prisma, entendemos que funcionam como instrumentos de acao
coletiva, capazes de captar as potencialidades locais para a promogdo do
desenvolvimento da comunidade, a reproducdo social e a preservacdo da identidade
cultural, uma vez que auxiliam a “manter vivas” as praticas culturais. Assim, torna-se
uma das premissas deste jornalismo criar “vinculos com as pessoas e fortificar a
identidade de lugar”. (Assis & Rangel, 2006, p. 2) Neste sentido,

“A importancia do jornalismo regional da-se pelo agrupamento das pessoas da
regido, e pelo sentimento de estar inserido em algum grupo, e de se tornar um
membro participante. Esse ajuntamento forma a entidade cultural, pois o grupo
comunal pertence a uma cultura semelhante”. (Assis & Rangel, 2006, p. 3)

Assim, permite que os individuos se vejam representados nas noticias, desempenhando
um papel vital ao fornecer informagdes que sdo diretamente relevantes para a vida
guotidiana das pessoas, contribuindo assim para o tal sentimento de pertencimento e
identificacdo.

“Ainformacdo, asimagens e as ideias tornadas disponiveis pelos media podem, para
a maioria das pessoas, ser a fonte principal da consciéncia de um passado comum
(historia) e da sua localizagdo social atual. SGo também um armazém de memdrias
e um mapa de onde estamos e de quem somos (identidade) e podem ainda oferecer
os materiais para a orientacdo do futuro”. (McQuail, 2003, p.67)

A aposta nestes meios de comunicagao torna-se cada vez mais importante, uma vez que
segundo Stuart Hall (2006), o processo de globalizacdo trouxe consequéncias na medida
em que as identidades culturais sofreram um processo de deslocamento e

fragmentacdo. (Moraes, 2019, p.171) Para o autor,

45



“Quanto mais a vida se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos sistemas de
comunicacdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam
desvinculadas — desalojadas — de tempos, lugares, histérias e tradi¢cdes especificos
e parecem ‘flutuar livremente’. Somos confrontados por uma gama de diferentes
identidades (cada qual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes
partes de néds), dentre as quais parece possivel fazer uma escolha.” (Moraes, 2019,
p.171 apud Hall, 2006, p. 75)

Os media regionais e locais ndo desempenha apenas um papel importante na questao
identitdria de uma regido, mas também atuam como um elemento unificador para a
comunidade, transformando a audiéncia como membro integrante dessa coletividade.
Estabelecem assim todos os individuos a uma cultura comum, promovendo a coesdo
entre as pessoas que pertencem a esse grupo. Com a globaliza¢do, o jornalismo de
proximidade foge ao comum ao transmitir o particular, aquilo que é préximo. Em
concordancia com esta teoria, Camponez (2002) reflete sobre a questdo da proximidade
na comunicacao regional, enquanto fenédmeno diferenciador numa era cada vez mais
global. “Somos tdo iguais que precisamente o nosso (mundo) é o que nos diferencia,
(...), o que nos da identidade”, complementando que “chegados a aldeia global (...) a
Unica coisa que nos diferencia na realidade é a nossa aldeia” (Camponez, 2002, p. 120).
Portanto, é a regido que confere singularidade a uma pessoa, tornando-se uma das
caracteristicas mais distintivas de cada individuo. Mesmo em contexto de globalizacao,
o individual e a identidade especifica mantém a sua relevancia e influéncia.

Como principais representantes das expressdes culturais, estes media assumem ao
mesmo tempo um duplo-papel, além se mostrarem preservadores da cultura, podem
também ser transformadores da mesma, ao introduzir novos elementos e perspetivas
gue podem desafiar e modificar as normas culturais existentes. Nesta visdo,
considerando a perspetiva de Foucault (1997), é possivel afirmar que a televisdo é parte
integrante da estrutura social, emergindo como um “veiculo de cultura”, uma vez que é
o principal meio transmissor de atividades culturais. Na ética estruturalista do autor, a
televisdo coloca narrativas e imagens que delimitam aquilo que pode ou ndo ser
considerado cultura, sendo assim mais que uma difusora de cultura, uma criadora.
(Costa, 2018, p.32)

O jornalismo, televisivo em particular, é hoje a grande “praca publica” do pais, o palco

onde tudo o que acontece é transmitido. A partir desta premissa, vemos a televisdo
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como “uma das principais fontes de construcdo da realidade social, através da difusdo
de modelos de comportamento, de estilos de vida, de representa¢des da realidade
natural e social.” (Ferreira, 2013, p.114) Este processo desenvolve-se através da partilha
das noticias que os profissionais da comunicagdo determinam ser ou, ndo relevantes
para a comunidade, através do chamado processo de gatekeeping. Também aqui se
torna necessdrio falar do agendamento, no qual, se considera que os individuos
agendam os seus temas e as suas conversas em funcdo do que a televisdo noticia. Assim,
vemos a televisdo como uma evidente fonte de representa¢ao daquilo que é a nossa
construgao social. “O consumo mediatico impde novas formas de narrar eventos,
culturas e tradigdes” (Martins, 2022, p.132), tornando-nos assim numa “sociedade
mediada” com uma “cultura mediada” (Thompson, 2005). Na perspetiva de Serge
Moscovici, no seu estudo de 1961 La Psychanalyse: son image et son public, esta

representacdo social pode ser definida como:

“Um sistema de valores, ideias e praticas, com uma dupla fungdo: primeiro,
estabelecer uma ordem que possibilitard as pessoas orientar-se em seu mundo
material e social e controla-lo; e, em segundo lugar, possibilitar que a comunicagdo
seja possivel entre os membros de uma comunidade, fornecendo-lhes um cédigo
para nomear e classificar, sem ambiguidade, os vdrios aspectos de seu mundo e da
sua histdria individual e social”. (Rechena, 2011, p.2018 apud Moscovici, 2004, p.21)

Assumimos que para ser feita uma representacao fidedigna do real, um ponto de partida
para os meios de comunicacao, deve ser o estudo das identidades. Sendo que esta area
se torna necessaria para todo o processo que o jornalismo envolve, uma vez que cabe
aos jornalistas, por exemplo através das entrevistas ou das noticias a que se destina,
reconhecer “Quem é” o outro, a quem se dirige, e todo o contexto em que este seinsere,
compreendendo assim a sua importancia. Neste sentido,

“S6 um mediador que estuda as culturas do local ao universal passando pelo
regional e nacional, poderd atuar como agente de mediagao social. S6 o jornalista
que se aperfeicoa para poder criar, terd alguma possibilidade interveniente no
processo de mediagdo social. S6 o mediador que se obriga a um projeto de pesquisa
cognoscitiva tera competéncia para modificar o status quo (hegemonia do emissor)
e praticar o discurso polifénico e polissémico.” (Amphilo, 2014, p.183 apud Medina,
1996, p. 20)

Recorrendo novamente as investigacGes de Stuart Hall, autor essencial para a pesquisa
das identidades culturais, entendemos que estas sdo compostas por simbolos e

representacdes, e que o discurso orientado pelos media acerca das mesmas se torna um
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“modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢des quanto a
concegao que temos de nés mesmos”. (Hall, 2006, p. 50)

Em suma, verificamos que, na atualidade, é essencial ter um conhecimento bdasico sobre
as identidades, em particular, as identidades culturais para atuar no campo jornalistico.
A profundidade da expressdo do profissional de comunicacdo deve estar em
conformidade com o interveniente, ou com a situagcdo contextual que presencia.
Conhecer a identidade cultural da fonte jornalistica pode ser crucial para o
entendimento do discurso e para a construg¢ao da narrativa que é representada através
deste meio, influenciando a percecdo de quem consome a narrativa. Nesse contexto, o
jornalismo pode contribuir para a formacao da identidade cultural, visto que, além de
ser um elemento simbdlico que reflete a sociedade, também constrdi o presente com a
criacdo do discurso da realidade social por meio de noticias e reportagens, produzindo
e representando os significados no cenario atual. Assim, situado no tempo e no espacgo
como mostrou Hall, o jornalismo ndo sé relata o presente, mas também constrdi a
memoaria, jd que os seus registos contém os discursos do imaginario social. (Amphilo,

2014, p.183 apud Medina, 1996) Nos tempos atuais torna-se relevante:

“Pensar na comunica¢do como agente agregador, fator de promogdo dos valores e
da cultura. Os media, como fator de globalizagdo, devem enraizar-se nas
comunidades, de modo a construir narrativas locais. Desta forma, a comunicacdo
ird cumprir o seu dever integrador.” (Mutsuque, Jamal & Martins, 2022, p.135)

2. Porto Canal: Historia, Identidade e Atualidade

O Porto Canal é uma estacao televisiva privada, fundada a 29 de setembro de 2006, com
sede no Porto na Senhora da Hora, considerada o centro de producdo, onde sdo feitas
as emissoes dos programas de informacdo. Além disso, possui também um estidio no
Estadio do Dragdo, onde “s3ao produzidos os programas de entretenimento e os espacgos
relacionados com o universo FC Porto.” (Fc Porto, 2024)

Embora se defina como “canal generalista, informativo, formativo, de entretenimento e
servico publico, focado no Mundo que é o Territério”, (Porto Canal, 2015) o Porto Canal
segue uma linha editoral especifica, que surgiu como uma resposta a necessidade de
uma representacao mais forte da regido Norte de Portugal nos meios de comunicacdo
social. A cobertura tem assim particular incidéncia regional, o que é destaque na grelha
de programacdo, contudo, abrange também a atualidade a nivel nacional e mundial.
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Fundado pelo grupo Media Luso Comunicacdes, o Porto Canal tem vindo entdo a
afirmar-se como um meio de comunicacdao de proximidade desde a sua criagdo.
Inicialmente, o foco prevalecia no Grande Porto, tendo vindo a expandir-se, em 2009,
ao Norte do pais, visando dar voz as noticias, eventos e personalidades que moldam a
regido. Assim foram abertas varias delegacbes, chegando a atingir um marco de 11,
restando atualmente 3 delega¢des, em Vila Real, Braga e Lisboa.

A 1 de agosto de 2011, o Futebol Clube do Porto (FC Porto) passou a gerir o canal,
tornando oficialmente a FC Porto Media como proprietdria em 2015, juntamente com a
MediaPro Portugal, envolvendo inclusive a Sociedade dos Aliados, até a presente data.
Esta mudanga trouxe evidentes transformagdes no canal, que passou a ter uma maior
presenca no desporto, promovendo uma ampliacdo da cobertura desportiva e novos
formatos de entretenimento, aliados ao investimento em qualidade e tecnologia para
um maior desempenho da estacao, refletido através da “programacao, nova imagem
grafica, novas caras e upgrade tecnoldgico.” (Porto Canal, 2015)

De acordo com uma publicacdo feita no site oficial do Fc Porto, atual detentor da
estacdo, o Porto Canal é visto como:

“Um canal de televisdo dedicado a todo o territério nacional, com uma programacao
diversificada, composta por informagdo, desporto e entretenimento. Embora
detenha conteudos exclusivos relativos ao FC Porto, é um canal generalista, sendo
alids o Unico do género em Portugal feito fora de Lisboa. E ainda a Unica estacdo
televisiva com praticamente 100 por cento de produgdo portuguesa propria.” (FC
Porto, 2024)

Antes do surgimento do Porto Canal, havia ja um outro canal que seguia uma linha de
proximidade e transmitia as suas emissdes a partir do Porto, a NTV (Porto TV,
Informacdo e Multimédia S.A), considerada em Portugal como a segunda televisao
regional. O canal foi criado em 2001, no entanto fracassou por falta de vias econdmicas,

tendo sido posteriormente comprado pela RTP, dando origem a RTPN (atual RTP3).

“0 desaparecimento do Unico canal que se dedicava exclusivamente a regido Norte
de Portugal (NTV), "que chegou a liderar as audiéncias dos canais cabo no Grande
Porto, em largas franjas hordrias, muito especialmente durante o horario nobre",
aliado ao facto de existir "'um sentimento de uma identidade cultural no Norte do
pais", pesou na decisdo de apostar no langamento de um novo projeto.”(Publico,
2005)

Posto isto, comecaram a ser divulgadas as noticias do novo canal, que era entendido

como um substituto a entdo extinta NTV, tal como divulgou o Jornal de Noticias, em
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2004, sustentado pela ideia de que o Porto Canal continuaria com o legado de transmitir

a informac3o regional da Area Metropolitana do Porto.
“Recuperar a ideia de uma televisdo direcionada para a Area Metropolitana do
Porto (AMP), perdida com a venda da NTV a RTP, levou um grupo de pessoas ligadas
a comunicagdo a langar um novo canal. Chama-se Porto Canal e devera ser langado

no primeiro trimestre de 2005.” (Jornal de Noticias, 2004)

Desde a sua génese, que o Porto Canal foi distinguido por assumir “uma condicdo

I”

regional”, procurando alcancar “pessoas que sentem afinidades com o Norte do pais e,

muito em especial, com a AMP". A principal caracteristica passava por “fazer uma

4

televisdo de proximidade” para que fosse “um dos canais mais vistos na regido do
Grande Porto.” (Publico, 2005) Contudo, ainda que o foco seja assumidamente regional,
o canal ndo esquece os temas que abrangem o territdrio nacional, assim como assuntos
a nivel mundial, o que permite, alcancar também uma “audiéncia muito heterégenea”.
(Daniela Assuncdo, 2024, apéndice 2) Neste sentido, o canal procurou sempre
“capitalizar a procura crescente por parte de um publico urbano de conteddos com que
se identifique" (Publico, 2005) com a intencdo de possuir uma “audiéncia cada vez mais
vasta e participativa.” (Dias, 2012, p.50)

A primeira emissao do canal foi para o ar a 29 de setembro de 2006, as 19 horas na
“posicao 13 do pacote digital da TV Cabo” (Vigario, 2016, p.33). “Boa tarde. A partir de
agora, esta no ar o Porto Canal. E uma estacdo de proximidade, sem provincianismos,
mas com muita identidade”. (Silva, 2019) Foi assim que se deu inicio as primeiras
transmissdes regulares do Canal, pelo jornalista Pedro Carvalho da Silva no programa
“Reporter da Cidade”, o que se tornou “a linha condutora do canal”. (Vigario, 2016, p.33,
apud RTP, 29 de setembro de 2006)

Durante o primeiro més e meio de emissao do Porto Canal, em 2006, “a grelha de
programacdo comportava 18 horas de emissao, entre as 10:00 e as 04:00” (Vigario,
2016, p.33) assegura por uma equipa inicial de 3 jornalistas, 1 produtora e 1 repdrter de
imagem. De modo a aumentar o tempo de emissdo para 24 horas por dia, a 14 de
outubro estrearam 20 novos programas (Jornal de Noticias, 12 de outubro de 2006). A
alargar a grelha de programacdo, aumentaram também os profissionais responsaveis
pelas emissdes. Em 2007, “o numero de jornalistas subiu para 6, passando a contar com

2 produtores e 3 repdrteres de imagem.” (Domingues, 2013, p.71)
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Em junho de 2010 foram inauguradas delegacdes em pontos estratégicos do pais. Para
Juan Figuerosa, diretor na época, este foi “o primeiro passo para a abertura de uma rede
de delegacdes regionais, com as quais o Porto Canal espera dar maior visibilidade as
principais comunidades urbanas nortenhas" em regides de menor visibilidade nos media
televisivos. (Jornal de Noticias, 30 de junho de 2010). As 3 delegacGes tiveram sede em
Penafiel (responsavel pelas regides de Vale do Sousa e Tamega), Mirandela (encarregue
pelo territorio de Tras-os-Montes) e Arcos de Valdevez (cobertura da sub-regido do Alto
Minho). Este progresso foi justificado como uma forma de “dar voz a regiGes menos
mediaticas, promover o conhecimento do pais, discutir os problemas que habitualmente
nao tém cobertura informativa”. O processo passou entdo por “reforcar as ligacGes
regionais” do canal, “vincando assim o caracter de proximidade da sua informacao e
entretenimento”, cumprindo-se “a matriz editorial do Porto Canal”, pelo que se
pretendia “o aprofundamento da descentralizacdo da nossa producdo televisiva”.
(Jornal de Noticias, 30 de junho de 2010) Nesta altura, a equipa do Porto Canal era
constituida por 10 jornalistas e que se encontravam na sede e por 6 jornalistas e 3
reporteres de imagem distribuidos pelas 3 novas delegacdes e 2 produtores.

A par desta mudancga, também 2010, “o Porto Canal tornou-se pioneiro em Portugal na
utilizacdo da tecnologia LiveU”, com esta tecnologia foi possivel transmitir sinal de video
e audio através de um equipamento, transportado nas mochilas, que ndao necessita
conexao por satélite, sendo assim possivel efetuar a emissdo de qualquer parte
utilizando rede moével, o que acontece ainda nos dias de hoje no que diz respeito a
transmissao dos diretos. Deste modo, o canal mostrou-se revolucionario nas emissoes
ao vivo, pela maior rapidez na difusdo de informacdo juntamente com a agilidade dos
recursos e diminuicdo dos custos. (Dias, 2012, p.51)

Com um avanco positivo claro, “no primeiro trimestre de 2011”, foram inauguradas mais
3 delegacbes “nas zonas do Cavado, Ave e Douro” (RTP, 17 de novembro de 2010) A
primeira sub-regido é referente a zona de Braga, a segunda a Guimardes e a ultima diz
respeito a Vila Real. Além disso, foram contratados na época 17 jornalistas, assim como
cerca de 8 a 13 operadores de camara. Segundo o diretor geral, na época a decisdo foi
tomada para que as pessoas percebessem o vinculo reforcado da televisdo ao Norte do

pais. Com as 6 delegacdes em funcionamento, o Porto Canal abrangeu a sua area de
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interferéncia, ndo se restringindo apenas aos 14 concelhos da area Metropolitana do
Porto.

O dia 1 de agosto de 2011 foi considerado um ponto de viragem na estacdo. Nesta data,
o canal sofreu uma grande mudanca ao ser adquirido pelo Futebol Clube do Porto que
deteve os 97% pertencentes a Media Luso, associada ao grupo espanhol Mediapro, na
altura o maior acionista do canal. Esta mudanca foi considerada "uma nova dimensao
no panorama televisivo portugués" em que Juan Figueroa distinguiu a parceria como
uma fonte segura para consolidar as audiéncias do Porto Canal. (Expresso, 4 de margo
de 2011). Junto com esta mudanca, “comecaram a ser visiveis as primeiras alteracdes
na grelha da estac¢do televisiva” (Dias, 2012, p.51) em programas como “Somos Porto”,
“Telediario” e o“Flash Porto”. Os conteldos relativos ao desporto na estacdo passaram
entdao “a ser exclusivamente determinados pelo clube e a ter espagos préprios na
programacao.” Por sua vez, a restante informacdo de cariz generalista e outros
“manteve a sua autonomia continuando a abordar os mais diversos temas”. (Dias, 2012,
p.52) Neste ponto, Domingues de Andrade, na época diretor de informacdo e
programacao, define a gestdo do canal como assente em dois pontos que guiam o leque
de conteudos do canal, sendo eles baseados em conteudos de cariz desportivo geridos
pelo clube associado, e os restantes conteddos que englobam a informacdo entre
outros. (Expresso, 1 de agosto de 2011)

Em 2012, Julio Magalh3es entra para o canal como diretor-geral, com um objetivo
comum aos restantes profissionais, para que este fosse “generalista, com informacao,
feito na regidao Norte para todo o Pais e para os portugueses no estrangeiro” (Negdcios,
10 de janeiro de 2012) A grelha de programacdo nesse ano voltou a sofrer uma
renovacao, exemplos sdo, “as sinteses informativas passaram a ter mais presenca na
programacdo ao longo do dia” (Dias, 2012, p52) e passou a ser emitido um novo
programa, “Territérios”, que era direcionada para os telespectadores da regido Norte.
A 6 de margo do mesmo ano foi ainda inaugurada uma nova delegacdo em Lisboa, sendo
a primeira delegacdo fora da zona norte do pais. Segundo Vanda Balieiro, a motivacao
para a abertura desta nova delegacdo na capital foi de “ouvir a opinido de protagonistas

I”

nortenhos que estabeleceram a sua atividade profissional” em Lisboa e “dar voz aos
assuntos que ocorrendo em Lisboa tém relevancia para o Norte do pais” Dias (2012, p.52

apud Balieiro, 2012)
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Em 2013 eram 5 os noticiarios em destaque na grelha de programacao, “o Jornal das
13h, as Noticias as 17h e as 18h, o Jornal Diario as 20h e o Ultimo Jornal as 24h” e foram
ainda criados dois blocos informativos o “Especial Informagdo e Grande Entrevista”.
(Domingues, 2013, p.53) juntando-se a um leque de programas “onde se analisa a regido
norte, o pais e o mundo”. (Domingues, 2013, p. 52) Perante uma programacao variada,
o Porto Canal atua como “uma voz relevante no panorama mediatico portugués”. (Porto
Canal, 14 de outubro de 2014)

Em 2014, ja era noticia a intengdo do FC Porto Media em adquirir a totalidade do Porto
Canal. Manuel Tavares, na altura diretor da respetiva organizacdo, revelou que o
objetivo do acordo ambicionava a “expansdo da marca a nivel internacional”, além de
“potenciar a utilizacdo de ativos do futebol profissional” e “desenvolver novas parcerias
na area de Media”. (Observador, 13 de agosto de 2014) Este acordo deu-se em 2015,
em que Manuel Tavares fez questao de reforcgar a ideia da proximidade desde sempre
associada a missdo, visdo e valores da estacdo televisiva, referindo desde logo a vontade
de “continuar a ser um canal da regido e para a regido. E uma frase politica” (Publico, 18
de outubro de 2014)

Foi a 11 de janeiro de 2016 que se deu uma nova era na estagao com um Porto Canal
“totalmente renovado “com "novidades na programacao, nova imagem grafica, novas
caras e upgrade tecnolégico”. (Sapo MAG, 21 de dezembro de 2015) A requalificacdo do
canal teve como base um investimento “tanto a nivel qualitativo e tecnolégico como no
consideravel reforgo da aposta nas infraestruturas com um novo centro de produgao no
Dragdo”. (Porto Canal, 18 de dezembro de 2015) Além disso houve também o
“melhoramento do centro de Matosinhos, alargando assim a capacidade de oferta dos
conteudos da nossa estacdo” e uma ateng¢ao no que respeita a “qualidade do som e da
imagem” passando a ser utilizado o “formato HDTV” (Porto canal, 6 de janeiro de 2016).
Também a imagem gréfica do canal, no que concerne ao logétipo foi redesenhada, face
ao "momento de renovacdo e de unido do canal ao FCPorto". (Sapo MAG, 21 de
dezembro de 2015) A metamorfose da estacdo desenvolveu-se com o objetivo de

“SENTIR AINDA MAIS”. (Porto Canal, 18 de dezembro de 2015).
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Fig. 2- Evolugdo gréfica do Porto Canal
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Fig. 3- Identidade Visual atual do Porto Canal
A nova imagem grafica do Porto Canal refletiu-se sobretudo no logétipo renovado, que
se mantém até a atualidade (Figura 3). Este é composto por “duas dimensdes”, através
da utilizacdo de um icone que remete para diversas pontes, “representando o meio de
unido e de comunicacao pelo pais”, e apresenta também o lettering com o nome “Porto

III

Canal”, dando especial destaque a palavra Porto, que se encontra centralizada no
inferior do icone alusivo as pontes. A criagdo do logétipo teve como fonte de inspiragdo
guatro elementos: A “Esfera Armilar”, associada a época dos Descobrimentos em que
foi utilizada “como instrumento de navegacdao que norteou os portugueses”, com o
objetivo de expandir o canal por Portugal. O elemento das pontes que “sdo entendidas
como meio de unido, do Porto para o mundo", também “o microfone” que “dd voz a

todos os intervenientes do canal” e o “Futebol Clube do Porto”, proprietario do canal,

que se encontra associado ao logétipo. (Porto Canal, 6 de janeiro de 2016)
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Fig.4- Logdtipos da programacéao do Porto Canal

O logdtipo manteve-se fixo desde a sua modificacdo, em 2016, até a atualidade.
Contudo, a par desta evolugdo foram também implementadas algumas mudancas,
nomeadamente nas cores do logdtipo que fizeram com que surgisse entdo varias
versGes do mesmo, o que permitiu distinguir os diferentes conteddos da programacao
do canal. No que concerne aos setores abrangidos, a cor laranja representa os
conteudos desportivos, o amarelo esta associado a informacdo, o azul-escuro

representa o entretenimento geral, o azul-claro remete para a cultura, e por ultimo, a
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cor verde no logdtipo caracteriza programas que se incluem no bem-estar. (Vigario,
2016, p. 39)

Com todos os progressos do canal, fruto de um grande investimento, o objetivo passou
por “fazer com que o publico de todo o territério, sinta mais a cultura, a informacao, o
entretenimento e o desporto, com mais horas de emissdao e com uma melhor oferta.”
(Porto canal, 6 de janeiro de 2016). A aposta do canal foi em criar uma programacgao
mais diversa e dinamica durante as 24 horas de emissdo consecutivas, juntando assim
novos programas e outros ja existentes. O desporto passou a ter uma maior presenga no
canal, com uma maior associacdo ao FC Porto, através de “mais emissdes de diretos dos
jogos do FC Porto equipa B, FC Porto Sub 15, FC Porto Sub 17 e FC Porto Sub 19”, além
disso houve também uma preocupacdo na inclusdo de outras modalidades, como o
“andebol, o basquetebol e o hdquei em patins.” Para acentuar este investimento do
desporto, foi ainda criando “um novo espago de informacgdo” intitulado de “Jornal de
Desporto”, onde era apresentada “toda a atualidade transversal de todas as
modalidades desportivas e ndo exclusivamente a conteuldos relativos ao FC Porto” (Porto
Canal, 6 de janeiro de 2016)

Em 2016, houve ainda também mudancas no que respeita a requalificacdo dos estudios
da Senhora da Hora. O cendrio real tinha a particularidade de poder ser removido e
ajustado aos varios programas alguns de entretenhimento e outros informativos. O facto

IH

de ser um cendrio “moldavel” permitia transmitir os programas do mesmo sitio sem
gualquer interferéncia. Contudo, em 2016, o entretenimento passou a ser transmitido
“na zona subterranea do Dragdo Caixa, nas Antas”, atualmente os Estudios do estadio do
Dragdo, (Vigario, 2016, p.40), continuando a ser transmitida a parte da informacdo a
partir da sede, como verificado desde o comeco até a data. Foi nesta época
implementado o cendrio virtual “Chroma Key” que permitiu dar palco a vdrios
programas, de formatos e géneros distintos. Esta tela verde revolucionou a tecnologia
do estudio, permitindo adaptar-se a cada cenario virtualmente, processo que ocorre
ainda atualmente, nos estudios da Senhora da Hora e do Dragdo, dependendo do
programa, contudo, continua a haver alguns que contam com o cenario fisico.

5 anos depois, em 2021, houve uma mudanca na direcdo que marcou a estacao, Julio

Magalhdes apds 9 anos como diretor-geral despede-se do Porto Canal.

Simultaneamente, Estela Machado, veio da RTP para a estacdo como “Diretora-adjunta
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de Informacdo”. Segundo a jornalista "o crescimento do Porto Canal passa pela
Informacgao do territério". (TSF, 5 de margo de 2021) Acompanhando esta contratagao
houve ainda a apresentacao de uma nova grelha de programacdao. Para Tiago Girdo, que
se tornou diretor de informacdo do canal na época, “a Informagdo como o
Entretenimento vdo estar mais préximos das regides e das pessoas". (TSF, 5 de marco
de 2021) A "Manha Informativa" era emitida as oito da manha, e olhava “para o
territério, a meteorologia, o transito ou os jornais". No periodo da tarde estava o "Viver
Aqui", com "cinco repdrteres no terreno espalhados pelo Norte" e a noite, a “Noite
Informativa” de segunda a domingo, com “muitos noticidrios e comentadores”. Tiago
Girdo reforga os dois eixos do Porto Canal como sendo: O territério e os contetdos do
Futebol Clube do Porto. (TSF, 5 de marco de 2021) Os trés programas ainda existem
atualmente.

Em 2022, o Porto Canal afirmou o seu posicionamento no mundo digital que estava em
ascensdo. No comeco deste ano, praticamente todos os jornalistas estavam
vocacionados para a parte da producgdo de conteudos informativos para televisao,
contudo, “uma parte desses profissionais foi alocada para comecar a trabalhar, quase
que de forma exclusiva, na criacdo de contetudos online e multimédia.” (Costa, 2023, p.
16) Nos tempos que correm, o Porto Canal é notavel a presenca do canal no digital. A
rede social Facebook tem o maior impacto estatistico, seguindo-se do Instagram e por
fim o Twitter. Através destas plataformas, sdo partilhadas as noticias que constam no
website, que continua a ser a fonte principal do setor digital do Porto Canal. Onde se
verifica uma maior interagdo com o publico online é no Instagram, tendo em conta que
é nesta plataforma que se observa “a nova orientacdo digitalizada e de multimédia da
empresa” com a criacdo de conteudos exclusivos difundidos pelos seguidores que
acompanham a pdagina diariamente. (Costa, 2023, p. 16)

Em marco de 2023, hd novamente mudancas na direcdo. “Manuel Tavares,
administrador executivo, passa a acumular esse cargo com o de diretor geral e Estela
Machado assume os cargos de diretora de informacao e diretora de programas". Jornal
de Noticias, 8 de marco de 2023)

Atualmente, segundo dados fornecidos por Daniela Assungdo, coordenadora geral de
conteuldos, a sede do Porto Canal, localizada em Matosinhos, abrange o maior nimero

de recursos humanos da estacdo. Ao todo sdo 21 jornalistas que compdem a redacdo do
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canal, divididos em cargos de coordenacdo, apresentacdo ou reporter. A par dos
jornalistas, a reda¢ao é composta ainda por 6 produtores. Os repdrteres de imagem sao
subcontratados, sendo que da agenda diaria fazem parte, pelo menos, 5.

Além disso, o Porto Canal conta, de momento, também com trés delegagdes,
asseguradas, cada uma delas, por uma equipa composta por um jornalista e um repoérter
de imagem. Sdo, portanto, a delegacao de Vila Real, encarregue de cobrir as noticias
referentes a regido de Tras-os-Montes e da zona mais a norte da Beira Alta; a delegacao
de Braga que acompanha o quotidiano da regidao do Minho e a delegagao de Lisboa, ativa
apenas quando é solicitada em casos necessarios. Em outros anos, o Porto Canal ja
chegou a ter 11 delegag¢des, contudo, atualmente apenas dispde das 3 mencionadas,
por falta de recursos financeiros e também por uma questdo de posicionamento
estratégico. Com a equipa de jornalistas encarregue da Area Metropolitana do Porto,
juntamente com as delegacdes, a cobertura jornalistica atual do Porto Canal é gerida da
seguinte forma: Toda a regido Norte é coberta, sem excecdo, tendo uma maior
incidéncia, de forma clara na zona do Porto, mas também em Braga-Guimaraes e Trds-
os-Montes onde existem duas equipas (Mapa Norte- Fig.5). Além da regido Norte, o
Porto Canal cobre também parte da regido centro. Aveiro e Viseu sdo os dois distritos
visados. (Mapa Centro- Fig.6)
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No que concerne a programagdo em vigor, embora o Porto Canal se assuma como
generalista, tende, como ja verificado desde o inicio da estacdo, a ter particular atencdo

ao territorio norte, procurando sempre encontrar e emitir as noticias que, de certa,
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forma, impactem a regido. A informacao, o entretenimento, assim como a cultura, a arte
e o desporto diversificam a transmissao continua da estagdo. Nao esquecendo que, a
promogcao do Norte é um dos guias para a maior parte dos programas que constam no
canal, contribuindo para a afirmagao da diversidade regional do pais.

“O Porto Canal assume-se como porta-estandarte da regido Norte e, ao nivel da
producdo jornalistica, € dado um énfase quase exclusivo a regido, pelo menos no
que diz respeito aos servigcos no terreno.” (Hugo Costa, 2024, apéndice 1)

Identifica-se entdo, mais uma vez, através dos estatutos editoriais e da propria
programacdo o sentido de “proximidade”, uma das caracteristicas mais vincadas do
canal, pela sua missdao de “contribuir, através do esclarecimento da opinido publica e da
partilha de informacdo, para a afirmacado da identidade, da cultura e dos valores do Pais
e das suas regides.” (Costa, 2023, p. 23) Os blocos informativos que sdo diariamente
apresentados na emissdao sdo a Manha Informativa, a Tarde Informativa e a Noite
Informativa, vulgarmente conhecidos por “telejornais”. E nestes programas que toda a
informacao é transmitida a audiéncia do canal, havendo uma particularidade nos seus
alinhamentos que sdo divididos por categorias. Como por exemplo, “a noticia do dia é,
tendencialmente, aquela que abre o noticidrio, enquanto os conteudos desportivos e
internacionais sdo alinhados mais para a reta final do bloco informativo.” (Costa, 2023,
p. 28) Daniela Assunc¢do, coordenadora dos conteudos gerais, evidencia o compromisso
com a regido como premissa do canal, no que respeita também a informacdo. “O
alinhamento de todos os jornais é feito em funcao da importancia das pegas para o Porto
Canal. Uma peca sobre algo local, vai ter muito mais importancia do que um assunto
nacional. Portanto, fica sempre na "cabeca" dos alinhamentos.” (Daniela Assuncdo,
2024, apéndice 2)

Numa entrevista feita a jornalista Ana Rita Basto, é possivel fazer um ponto de situacao
atual acerca da dinamica do canal, que segundo a sua perspetiva, embora se tenha

ajustado com o tempo, seguiu sempre os objetivos primarios desde a sua génese.

“Ao longos dos anos o Porto Canal foi fazendo alguns ajustes na linha editorial e na
programacdo, mas a matriz do canal esteve sempre presente. O canal feito a partir
do Norte, que olha para a regido de uma forma mais cuidada. Mesmo em assuntos
nacionais, tentamos perceber o impacto que tém nas populagées a nivel mais local.
Tentamos que toda a regido se sinta de alguma forma representada naquilo que
fazemos. A ligacdo ao Futebol Clube do Porto é outra das marcas distintivas, € uma
instituicdo que representa ao pais nacional e internacionalmente, por isso
acabamos também por nos distinguirmos dos outros drgdos de comunicagdo, por
termos conteudos exclusivos do clube”. (Ana Rita Bastos, 2024, apéndice 3)
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3. Estagio no Porto Canal

O meu estagio no Porto Canal foi realizado no ambito da conclusdao do mestrado em
Ciéncias da Comunicacdo, vertente de Média e Jornalismo, na Faculdade de Letras da
Universidade do Porto. O periodo de duracdo foi de 3 meses, contabilizando no total
544 horas, sendo o inicio a 2 de outubro de 2023 e o término a 3 de janeiro de 2024.
Durante os 3 meses de estagio no Porto Canal foi-me permitindo aplicar de forma pratica
os conteudos tedricos adquiridos ao longo da minha formag¢ao académica, focada em
global na drea da comunicacdo desde a licenciatura, tendo a particularidade de o
mestrado ser especializado na area jornalistica, um campo que se insere na minha
ambicdo profissional.

Na instituicdo acolhedora as fungbes que me foram atribuidas foram as de uma
jornalista estagidria, na qual desempenhei tarefas tais como, o acompanhamento e
realizacdo de reportagens, assim como o auxilio na redacdo no que era referente ao
conteudo dos programas didrios na grelha de programac¢ado do Porto Canal. Dentro do
canal havia também estdgios na parte da producdo de informacdo, assim como no
entretenimento e no sector responsavel pelo digital. O meu estdgio desempenhou-se
exclusivamente na redacdo, acompanhado igualmente pelo trabalho em campo, e foi
inserido no meio do jornalismo televisivo.

Os turnos dos estagiarios eram divididos em 2 horarios, manha e tarde, das 08h as 17h
ou das 14h as 22h, respetivamente. Posto isto, ficou decidido que na primeira semana
de estdgio faria o horario das 08h as 17h, sendo que nesta altura, eramos 5 estagiarias
no canal, divididas entre a manha e tarde para auxiliar no trabalho proposto. A partir dai
os horarios foram rotativos, fazendo uma semana o horario da manha e outra semana
o hordrio de tarde e assim sucessivamente até ao final do estagio, salvo exce¢cdes em
que era necessario estar no canal em outros hordrios que ndo o planeado (anexo 1). Na
redacdo o trabalho é essencialmente de pesquisa, producao e criacdo, elaborando assim
os programas da grelha do Porto Canal, transmitidos, quase sempre, através dos
estudios da estacdo, sendo eles na Senhora da Hora e no Estadio do Dragdo, passando
sempre pela régie, de onde sdao emitidos e estruturados. O meu estagio foi realizado

exclusivamente no Centro de producdo da Senhora da Hora, a sede do Porto Canal.
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3.1. Local de estagio: As instalagdes do Porto Canal

O Porto Canal conta, atualmente, com dois centros de produgdo, sendo eles em
Matosinhos, na Senhora da Hora e o outro em Campanh3, no Dragdo. Embora ambos
pertencam a estagdo televisiva e sejam utilizados com o propdsito comum de produzir
conteudo, possuem, contudo, a sua independéncia. Isto é, os centros de producdo nao
tém ligacdo entre si no que respeita ao cariz dos contelddos e aos profissionais das
redagdes, sendo o cruzamento de informacao feito a partir da direcao e coordenacgao de
cada instalacdo. Assim, é feita a gestdo dos conteudos que preenchem a grelha de
programacao do Porto Canal, garantido uma emissdo continua e intercalada entre a
informacgao, entretenimento e os conteudos relativos ao Futebol Clube do Porto.

A sede do Porto Canal, na Senhora da Hora, é o centro de producdo responsavel pela
informacdo generalista da estacdo. Neste local, que conta com um estudio, sdo gravados
e emitidos todos os conteudos noticiosos do canal, como os programas “Manha
Informativa” e “Noite Informativa”, que tém lugar de destaque na grelha de
programacao no que concerne a Informagdo. Por sua vez, é também neste centro de
producdo, que sdo gravados os programas de “InfoEntretenimento”, que juntam o
cunho informativo e interativo, uma das apostas do Porto Canal, em programas como o
“Consultoério”, e programas de cariz informativo e pedagdgico como o “Economia Real”
ou “Justica as Claras”.

As instalagdes da Senhora da Hora estdo divididas em 2 pisos. Ao entrar no canal, no
piso inferior encontra-se a sala onde se relinem os repdrteres de imagem responsaveis
pelo material audiovisual, a cabine de gravacdo de voz, onde sdo gravadas as pecgas e
reportagens, assim como a sala destinada a caracterizacdo e maquilhagem. E também
neste piso que se encontra o estudio de gravacdo de onde os pivots de informagao fazem
os programas. Além disso, no piso inferior ha também a parte do “Digital”, na qual os
jornalistas de multimédia sdo responsaveis por produzir os conteudos para o site e redes
sociais do canal. Passando para o piso superior, € nele que se encontra a redacao,
composta por jornalistas, produtores e condenadores, que trabalham com um objetivo
comum: produzir e gerir a informacdo que é transmitida pelo Porto Canal. A redacao
estd dividida por funcGes, sendo estas, a producdo de informacdo que trata dos

contactos, ou seja, das fontes, e toda a logistica envolvente para a realizacdo de um
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programa. Os produtores distinguidos entre coordenadores e operativos, sao
responsaveis por fazer o planeamento do conteludo dos programas tais como as
reportagens, definindo qual serd o tema a seguir. Estdo encarregues também de
organizar os espagos de gravacdo, os horarios, assegurar a disponibilidade dos
convidados e efetuar os contactos precisos para a realizacdo do programa. Os
produtores tratam também da agenda do dia seguinte, que é enviada no final de cada
dia, onde sdo assinalados todos os trabalhos a realizar, assim como os profissionais
responsaveis e o hordrio respetivo. Além disso, tratam também do alinhamento dos
programas, ou seja, a ordem pela qual os conteludos sdo transmitidos, auxiliando assim
o trabalho do coordenador. Os coordenadores dos programas ficavam entdo na parte
da coordenacdo, juntamente com os pivots, que rodavam de funcdo conforme a
semana. Tratam do guido de conteudos, fazendo uma pesquisa pelos varios sites
jornalisticos de modo a ter sempre noticias atualizadas e saber de que se tratavam os
assuntos do dia, produzindo assim o conteudo para o programa em questdo, com o
auxilio dos estagidrios, a quem atribuiam tarefas. Durante as emissGes, os pivots
dirigem-se ao estldio (anexo 2) e os coordenadores a régie (anexo 3) para assegurar o
bom funcionamento da emissao.

Na redacdo estdo também os jornalistas, alguns dos quais ficam responsaveis por ficar
no local a auxiliar na escrita de noticias e producdao de conteldos para os programas,
sendo estes os chamados redatores, que vao rodando de acordo com as semanas, e 0s
restantes jornalistas que regressam do trabalho no terreno e necessitam de editar as
pecas. Também na redagdo se encontra o gabinete onde esta a Diretora de Informacao
e o Diretor da Coordenagao Geral e de Planeamento de Meios, responsaveis por gerir
todo o trabalho que acontece no local, e por fim, tem a zona onde ficam os estagiarios,
encarregues de auxiliar em todas as tarefas propostas pelos trabalhadores do Porto
Canal. Ainda que seja um espaco amplo e haja comunicacdo aberta entre todos os
trabalhadores, facilitando assim a troca de duvidas e informacdo, a divisdo é feita
essencialmente através dos computadores, que se encontram distribuidos pelas areas
respetivas a cada funcdo.

Por fim, é também no piso superior que se encontra o departamento comercial e de
entretenimento, o grafismo que auxilia na criacdo do audiovisual dos programas, uma

sala de reunides, a copa para as horas de refeicdo e a régie. Na régie, o espaco é
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composto essencialmente pelas televisGes que acompanham os canais concorrentes,
assim como os televisores responsaveis pela emissao decorrente no canal. Neste espago
estdao também os técnicos de som e imagem, que tratam de colocar os contetddos no ar,
assim como definir os angulos das camaras que se enquadram no momento, colocar os
separadores, o genérico, os ordculos, entre outros pormenores relevantes para o bom
desempenho dos programas e a sua dinamica.

Embora n3o tenha conhecimento aprofundado das instalacdes do Centro de Producdo
do Dragdo (CPD), nem me tenha deslocado ao local em nenhuma das tarefas, é nos dada
alguma informacdo ao longo do estdgio acerca das funcdes desempenhada nessa
redagao, que disponibiliza os mesmos recursos e comodidades. Este polo de produgao,
gue se encontra em baixo do Dragdo Arena, conta com o estudio do qual é transmitido
o programa de info-entretenimento com maior destaque do canal, o “Viver Aqui”. Além
disso, justificado também pela sua proximidade as instala¢es do clube, é no CPD, que
todos os conteudos desportivos, televisivos ou digitais, sobre o Futebol Clube do Porto
sdao produzidos. No caso, o “Flash Porto”, um noticiario estritamente dedicado ao clube,
assim como o “Universo Porto”, ou em dia de jogo por exemplo, de onde sdo
transmitidas as narragGes das partidas de varias modalidades e escaldes, sendo a equipa
principal do FC Porto o principal destaque, havendo ainda o “Pré-Match” e o “Pés-
match”.

Além disso, ha ainda um programa do Porto Canal que nao é gravado em nenhum dos
estudios da estagdo, sendo ele o “Glitter Show” e o “Glitter Late Night”, desde 2017 e
2019, respetivamente, apresentado por Carina Caldeira, antiga apresentadora do
concurso “Azul ou Branco” do canal. O Glitter, através de uma parceria do Porto Canal

com a Altice, é gravado em Lisboa nos estudios da Altice Portugal.

3.2. Tarefas realizadas na redagao

Enquanto jornalista estagidria, o primeiro contacto com o trabalho televisivo foi feito a
partir da redacdo. Ao chegar ao local, a minha rotina diaria centrava-se sobre tudo no
trabalho escrito. Iniciando a sessdo no computador, através das passwords que nos
eram facultadas, exclusivas a cada estagiaria, conseguia ter acesso aos programas que

eram necessarios para a realizacdo das tarefas. (Anexo 4)
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A pesquisa de informacdo sobre a atualidade e os temas relevantes para o dia era feita
essencialmente através da Agéncia Lusa (Anexo 5) e da Reuters (Anexo 6), sendo a
primeira uma fonte de noticias nacional e a segunda utilizada para todo o conteldo
internacional, no entanto, por vezes eram também acedidos outros periddicos
portugueses. Com esta pesquisa didria fazia um processo de gatekeeping, selecionando
0 que era ou ndo relevante, e, portanto, o que poderia ou ndo ser noticia para o dia,
tendo também particular atencdo se teria algum interesse a nivel regional, ou seja, se
teria algum impacto na Area Metropolitana do Porto. Além disso, quando me era
solicitado, acedia também ao site ProCiv (Autoridade Nacional de Emergéncia e
Protecdo Civil) para acompanhar qualquer ocorréncia que pudesse existir em tempo
real, o que poderia ser noticia para a qual a equipa do Porto Canal tivesse de se deslocar.
Ao mesmo tempo, mantinha sempre o programa Dalet Galaxy em funcionamento,
sendo que esta aplicacdo é a base de todo o trabalho realizado, na qual se deposita a
troca de informacdo entre os profissionais da redacdo, assim como toda a producdo
jornalistica. De forma breve, é no Dalet que sdo colocados todos os programas que
preenchem a grelha de programacao, mantendo a emissdo ativa. Este software contém
entdo toda a programacao do Porto Canal, através de um calendario, dividido por meses
e dias, no qual constava o alinhamento dos programas a serem emitidos a tal data.
Dentro de cada programa é possivel ver a ordem cronoldgica pela qual os conteldos sao
transmitidos, permitindo uma consisténcia temadtica, criada e organizada pelos
coordenadores responsaveis pela emissao a x dia. (Anexo 7)

A producdo jornalistica que sustenta os alinhamentos dos programas informativos é
composta essencialmente pelos genéricos, separadores, diretos, falsos-diretos, mas
sobretudo pelas pecas, os TH’s (cortes de entrevistas), os Cola TH’'S (OFF + TH) e os
OFF’s, sendo que diariamente estava encarregue de fazer algumas destas tarefas
propostas pelos coordenadores que iam inserindo no Dalet conforme os temas se
mostram-se relevantes para o dia. O programa permitia clicar em cada um dos
conteuldos e inserir o texto e audiovisual respetivo a noticia que era elaborado pelos
redatores, estagiarios, coordenadores e pivots. Quando a funcdo era atribuida a alguma
estagidria era colocado o nome da mesma no separador “Bolachas” do Dalet. No meu
estdgio, o trabalho escrito que me era atribuido era essencialmente para os Blocos

Noticiosos, “Manh3 Informativa” “Tarde Informativa” e “Noite Informativa”, havendo
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também tarefas quando necessario para a “Ordem do Dia” e os blocos dos “+ Info”
dados em varios horarios do dia, de 1 em 1 hora (exemplo 15:30 e 16:30).

Para escrever os OFF’s, que dos conteudos anterior, era o mais pedido pelos
coordenadores era necessario abreviar uma noticia tornando-a clara e concisa, mas com
a informacdo necessaria respeitando a escrita televisiva. Fazia um trabalho de pesquisa
sobre a noticia sendo que o tema da mesma constava sempre no Dalet, e por vezes,
também o link de onde a poderia encontrar, contudo a Agéncia Lusa e a Reuters eram,
como ja referido anteriormente, a fonte principal. Apds ler a noticia, abria o Word ou
diretamente o Dalet e reformulava a mesma, dividindo o que era de maior relevancia
para uma primeira frase, o chamado Lead, deixando os outros factos relevantes para um
segundo paragrafo, tentando sempre que fosse o menos extenso possivel e de
linguagem clara para todo o tipo de audiéncia.

Para os TH’'s, era feita uma recolha e selecdo de testemunho dos intervenientes,
selecionando apenas uma ideia que introduzisse o conteddo audiovisual que ia ser
reproduzido (corte de entrevista). Os Cola+TH por sua vez, juntavam os dois contetdos
referidos anteriormente, no qual a noticia era dada em OFF inicialmente e logo de
seguida um corte de uma entrevista na qual o entrevistado estava associado ao tema,
ou falava sobre o mesmo, complementando a informacado transmitida.

Além disso, ha também as pecas jornalisticas, podendo ser estas realizadas em terreno
ou uma “peca a redator”. As pecas, ja com um grau de dificuldade mais elevado que os
anteriores conteldos mencionados, sdo a noticia dada de forma mais detalhada através
de um conteldo audiovisual. A maioria das pecas, atribuidas aos jornalistas da estacao,
é realizada depois da deslocacdo ao terreno, ou seja, de um contacto préximo com a
noticia, sendo a “Peca a redator” atribuida quando nao é possivel deslocar ao local. Para
estas pecas, era necessario recorrer a Agéncia Lusa e a Reuters, mais uma vez, onde era
fornecida a noticia escrita ou o Script, assim como o material visual necessario para
compor a mesma.

Depois da elaboracdo do texto, respeitando a ordem de ideias e relevancia para o
jornalismo televisivo e supervisionado no final pelo coordenador presente, o préoximo
passo para a realizacdo da peca era a sonorizacdo, ou seja, a gravacao dos audios
informativos que vdao acompanhar a imagem. Este processo era feito na sala de

sonoriza¢ao, no piso inferior, através do programa Audacity. A colocacdo da voz era por
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vezes também supervisionada pelos coordenadores, que acompanhavam os estagiarios
de modo a melhorar a sua sonorizagao nas pecas jornalisticas. (Anexo 8)

Juntamente com o Dalet e o Audacity, outro programa essencial na producao jornalistica
do Porto Canal é o Adobe Premiére. (Anexo 9) Nele, é produzido o conteudo audiovisual
gue acompanha a parte escrita dos pontos detalhados. Este software de edicdo de video
e som, é amplamente usado nas redagdes jornalisticas, e na producdo audiovisual em
geral. O programa oferece uma série de recursos para editar, cortar, ajustar, organizar
e aprimorar os videos, tornando-se uma ferramenta essencial para a criagdao de
conteudo jornalistico em formato audiovisual. Era no Adobe Premiére que “pintava” os
OFF’s, com imagens de arquivo do canal que podiam ser procuradas através de palavras-
chaves relativas ao tema, no “Dalet Xtend”, uma extensao de aquivo do canal. Em alguns
dos casos ja havia imagens feitas que podia ser utilizada, em outros casos tinha de
compilar varias imagens de modo a formar 1 minuto de video, que por norma era o
pretendido para ndo dar margem de erro na emissdao. Para os TH’s era necessario
exportar primeiramente as entrevistas da Agéncia Lusa ou da Reuters e cortar
posteriormente as falas a serem utilizadas, tendo no mdaximo entre 0:30 a 0:45
segundos. Se fosse a juncdo de dois TH’S colocava-se o efeito do “Pano Branco”, uma
espécie de flash para disfarcar o corte. Outro dos cortes necessarios através deste
programa era utilizado nos Falsos Diretos, enviados através das “Mochilas” para o
sistema, no qual era encarregue de cortar o que ndo era necessario, tendo sempre em
conta a necessidade de deixar os 3 segundos iniciais e finais a mais de cada falso direto,
para posteriormente ser colocado no ar.

Além disso o Adobe Premiére era também essencial para a edi¢cdo das pecas, algumas
delas, como ja mencionado eram “pecgas a redatora”, ou seja, sem ser necessario ir ao
terreno, apenas utilizando conteudo das plataformas que inseriam a noticia, as imagens
e as entrevistas, sendo apenas preciso estruturar a peca em si. No caso dos conteudos
internacionais retirados da Reuteurs, o Adobe Premiere era também preciso para criar
as legendas em portugués utilizando o “Script” que era fornecido na mesma fonte. Para
as pecas criadas a partir do terreno, o processo era mais complexo, tal como vai ser
detalhado no ponto seguinte.

Contudo, era necessdrio ter em atencao que qualquer contelddo audiovisual criado a

partir do Adobe Premiére de modo a ser emitido em televisdo, obedecia a umas certas
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especificidades referentes a sua edicdo, incluindo o padrdo comum e as técnicas
utilizadas nas pecas jornalisticas, a adequac¢do da sonoridade mediante o conteudo,
regulando a voz e 0 som ambiente, assim como a nivel de exportacdo, que era especifica
em determinado formato (XDComEx1080i) para o Dalet News, para posteriormente ser
inserido no sistema do Dalet Galaxy, ndo havendo erros na transmissao.

Por fim, o programa do InterXl, também utilizado na redagdo por todos os profissionais,
contém o alinhamento organizado pelos funciondrios da producdo e posteriormente
também utilizado na régie durante a emissao. (Anexo 10) Neste programa, além de estar
presente a ordem cronoldgica, é possivel inserir os oraculos respetivos a cada conteldo
elaborado. No caso, tinha sempre um “Destaque Azul” e um “Destaque + Titulo”,
dependendo da noticia poderiam ser mais de modo a complementar a informacdo. Nos
TH’s e pecas jornalisticas era necessario colocar ainda o nome e cargo da pessoa
entrevistada, no “Destaque de duas linhas”.

Numa fase inicial do estagio foi dada uma breve formacao pelos jornalistas da estacdo
acerca da utilizagdo dos programas detalhados acima. Ao longo do mesmo, o
acompanhamento na redacdo era continuo e havia sempre uma supervisdo por parte
dos coordenadores e jornalistas na reda¢do nas tarefas que realizava. S6 depois da
aprovacao por parte dos mesmos, é que os contetdos iam “para o ar”. Este auxilio por
parte dos profissionais ja experientes, permitiu adquirir e colocar em pratica todos os

elementos essenciais na produgdo de conteudos televisivos. (Anexo 11)

3.3. Tarefas realizadas no terreno

Numa primeira fase do estagio, as saidas para o terreno eram feitas a acompanhar os
jornalistas experientes do canal. Perante esta observacdo, era possivel analisar e
adquirir de perto todo o trabalho que envolve a deslocagdo até a noticia, assim como
gue procedimentos um jornalista deve seguir perante as situacdes. O trabalho de campo
era iniciado na redacdo, a partir da agenda que era enviada a todos os jornalistas no dia
anterior. Na agenda, elaborada e enviada pelos produtores, constavam todas as saidas
do dia, assim como a que jornalista e repdrter de imagem estava encarregue
determinada tarefa, além disso, era devidamente identificado o local, a hora de saida
do canal e do inicio do evento, assim como um breve resumo e contextualizacdo acerca

do que se tratava,
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“(...) O mesmo acontece com os 58 servigcos da responsabilidade dos jornalistas do
Dragdo, a que se da o nome de agenda flash. Desta forma, cada tarefa atribuida as
delegacdes é representada por diferentes cores, entre elas estd Lisboa, denotada a
cor-de-rosa, Vila Real, demarcada a amarelo, e Braga, refletida a cor-de-rosa
choque. Ja os contetdos do FC Porto estdo evidenciados a azul, bem como os nomes
dos jornalistas do digital.” (Valente, 2023, p.58)

Nas primeiras semanas, acompanhei jornalistas profissionais em algumas ocasides: a
primeira saida, a 6 de outubro, foi a dois locais diferentes, iniciando a manha a gravar
conteudo para o bloco informativo sobre a greve das finangas, tendo-me depois
deslocado 3 feira de santana, para observar os diretos para o programa Ordem do Dia,
sobre o tema regionalizacdo. Ao todo, ao longo do programa de 1 hora, a jornalista fez
3 diretos e 2 falsos-diretos. A 9 de outubro, acompanhei também outra jornalista num
servico sobre abertura de um centro de cultura do politécnico do Porto no Marqués de
Pombal, na qual a profissional teve de gravar um falso-direto e conteudo para peca
jornalistica. No dia seguinte, acompanhei outro jornalista numa conferéncia sobre um
sistema de videovigilancia nas florestas para a prevencao de incéndios, em Braga. Na
qual foi feito também um falso-direto e a recolha de material para a elaboracdo de uma
peca. A 13 de outubro tive o primeiro contacto com o que se diz ser “a emogao de um
direto” e tudo o que estd por trds do mesmo, em eventos de grande cobertura
mediatica. Neste dia acompanhei um jornalista numa conferéncia no Auditério
Municipal de Gondomar, na qual foram apresentadas a 4 novas linhas do metro do
Porto. No evento estiveram presentes Antdnio Costa, na altura ainda primeiro-ministro,
e o Ministro do Ambiente, Duarte Cordeiro, entre outras figuras de destaque para o
evento. Observar toda a dindmica em volta de evento que em estavam presentes os
varios canais, permitiu ter outra perce¢ao acerca de tudo o que envolve o jornalismo
televiso “por detrds das camaras”. Foi-me possivel acompanhar o direto da chegada dos
ministros ao auditério, assim como toda a conferéncia que foi também transmitida e no
final, as entrevistas que o jornalista do canal fez a trés dos elementos presentes na
conferéncia. A Ultima saida que fiz a acompanhar um jornalista, numa fase de
observacao, foi a 17 de outubro, na sé do Porto onde iria decorrer um festival de musica
de drgdos. Quando regressei a redacdo, como forma de treino, tive de elaborar uma
peca sobre esse mesmo evento que fui acompanhar. A peca que fiz serviu como forma
de avaliacdo para a Coordenadora Geral de Conteudos entender o nivel de

conhecimento que ja tinha adquirido até a data, e se estava apta para sair em
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reportagem de forma independente, apenas com o repdrter de imagem, assim como
para elaborar pegas jornalisticas de determinados eventos que passassem
posteriormente nos Blocos Noticiosos. Depois de verificada a minha evolucdo até a data,
tive a aprovacao de que as restantes saidas para o terreno seriam por conta propria,
incumbindo-me a mim a func¢do de assumir o papel de jornalista. Todas as saidas que
acompanhei me permitiram entender toda a dinamica que acontece no terreno, assim
como de que forma é construida a relacdao dos profissionais do jornalismo com as fontes,
além do mais, permitiu ter inclusive a percecao da agilidade e da adaptac¢do instantanea
gue é necessdria no caso de imprevistos que surjam no servico, quer nos horarios, locais,
problemas técnicos ou até mesmo na conduc¢do das entrevistas. Cabe ao jornalista
conduzir da melhor forma a situacdo em prol do bom sucesso na recolha de informacao
gue necessita, sendo este o elo entre o publico e as noticias.

Perante todo o conhecimento adquirido, foram-me atribuidas inicialmente algumas
pecas a redatora, de modo a aprimorar o meu desempenho na elaboracdo dos textos
jornalisticos, na edi¢do do audiovisual, assim como na sonoriza¢do, no que respeita a
colocacdo de voz. Diariamente recebia a agenda, tal como ja referido, e tinha sempre
em atenc¢do que tarefas me eram atribuidas e se alguma delas incluia uma saida em
reportagem. (Anexo 12) Quase a terminar o primeiro més de estdgio, a 27 de outubro,
tive entdo a oportunidade de experienciar o contacto direto com a noticia no terreno.
Este evento que cobri decorreu nos Pacos do Concelho e tratava-se de uma acdo
comemorativa dos 900 anos da carta do foral do Porto. Foi neste primeiro evento que
fiz as primeiras entrevistas referentes ao estagio no Porto Canal, nas quais entrevistei o
Presidente da Camara Municipal do Porto, Rui Moreira, e Jodo Bento, Diretor executivo
dos CTT. Este primeiro contacto, tendo sido logo numa primeira instancia com figuras
de estatuto, realcou, pelas circunstancias em si, a seriedade e responsabilidade no
trabalho que me foi incumbido. O processo para a realizagdo do mesmo, come¢ou numa
primeira fase, na redacdo, através de uma preparacdo prévia acerca do tema do evento.
Perante esta contextualizacgdo, estruturei algumas perguntas, para conduzir a entrevista,
gue respondessem a determinados pontos que fossem de interesse publico. Nesta
primeira saida ao terreno, todas as perguntas foram revistas por um coordenador.
Chegando ao local, acompanhei a ceriménia comemorativa tirando notas do que

poderia ser relevante para dar em OFF na peca que iria elaborar, tendo posteriormente
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realizado as entrevistas das quais retirei os TH's, que complementariam o meu trabalho.
Entrevistadas as fontes e recolhida a informagdo necessdria no local, o trabalho
continuaria na redacdo, onde finalizava as pecas para passarem nos Blocos Noticiosos.
Por norma, todas as pegas que me eram atribuidas quando saia, constavam na agenda
como “Peca para a Tarde Informativa”. No caso, a peca tinha de estar pronta antes das
18:30, e ser revista por um profissional antes de ser emitida. Quando ndo passava na
Tarde Informativa, era encaixada em outro alinhamento dos restantes blocos
informativos. Era entdo na redagao, que era iniciado, assim como terminado todo o
trabalho que envolvia uma saida em reportagem. Como ja descrito no ponto anterior, o
Adobe Prémiere é a ferramenta fundamental para a edi¢do das pecas. Nesta plataforma
conseguia aceder aos conteldos captados na saida que eram posteriormente
transferidos para a minha pasta de estagidria pelo repérter de imagem quando
chegdvamos ao canal. O meu processo de montagem da peca, passava inicialmente por
exportar e ouvir as entrevistas para cortar apenas o essencial para a pega, tendo sempre
em aten¢do o tempo, que ndo podia ser demasiado extenso e sendo assim aproveitado
da melhor forma, com informacao dos entrevistados que complementasse o meu texto.
Cortados os TH's, passava para a escrita, elaborando um texto jornalistico para a peca
gue intercalasse os OFF'S com os TH’S, regra geral este comecava sempre com um OFF
e terminava com outro OFF. Depois de revisto o texto, passava para a sonoriza¢ao do
mesmo na sala de captacdo de voz, onde repetia varias vezes a diccdo procurado sempre
alcancar uma melhor colocacdo de voz com o passar das pecas. Com o dudio, os TH's e
as imagens para “pintar”, ja me era entdo possivel estruturar a versao final da peca,
havendo alguns formatos especificos a ser seguidos, como por exemplo a nivel do som.
Por norma, a voz dos TH's, assim como a minha voz, era colocada na faixa do Al (dudio
1) e deveria estar entre os valores 6-12, sendo que o audio ambiente das imagens
deveria estar numa segunda faixa A2, com valores entre 36 e 42 (0 mesmo acontecia
nos OFF’s). O dudio do OFF era acompanhado pelas imagens recolhidas que “pintavam”
a peca, sendo intercaladas com os cortes das entrevistas. Havia sempre o cuidado de
ndo ter nenhuma falha, o chamado “negro”, assim como deixar sempre um intervalo de
alguns segundos no comeco e inicio da peca, ndo comec¢ando logo com o audio, para dar
tempo de colocar na emissdo sem falhas. No final da construcdo da peca, esta era mais

uma vez verificada por um responsavel, sé depois sendo possivel exporta-la. Para a
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exportacdo, era necessario dar o “in” e o “out” no comeco e fim da mesma, transferindo-
a depois para o “Dalet News” em formato XDComEx1080i (obrigatério no canal, sendo
nao era possivel ser transmitida). No Dalet Galaxy, o programa base da estacdo, colava
o texto da peca na faixa referente a esse conteudo, e “puxava” o video para essa janela,
na qual escrevia também uma sugestdo de texto introdutdrio da peca para o pivot dar,
seguindo-se do conteldo audiovisual. Era também importante ndao esquecer os
ordaculos, que eram responsabilidade de cada jornalista e estagidria que faziam as suas
pecas, uma vez que saberiam melhor que conteddo colocar em ordaculo. Este
procedimento era feito no “X1”, como chamado na redacao.

Nem sempre que saia para o terreno trazia conteudo suficiente para pega, algumas das
vezes, apenas eram dados uns TH’s ou OFF+ TH acerca do tema ou evento que ia cobrir.
Contudo, de um ponto de vista pessoal, fazer as pecas das minhas saidas em reportagem
era 0 mais vantajoso do estagio pois permitia adquirir todos os conhecimentos,
ferramentas e técnicas que um jornalista carrega no quotidiano profissional. Todo esta
evolucao foi notdéria desde a minha primeira saida até a ultima. Real¢ando as principais
mudancas sentidas: A primeira era na preparacdo, numa fase primaria sentia
necessidade de escrever e decorar as perguntas das entrevistas, sendo que
posteriormente se tornou algo tdo natural que pessoalmente comecei a preferir apenas
ler previamente sobre o que se tratava o assunto e fazer apenas as questdes na hora,
improvisadas, e colocadas conforme o rumo da entrevista. Comecei a levar as
entrevistas como uma “conversa” como se me colocasse no papel de espectadora,
perguntando a mim mesma “O que gostaria de saber sobre este tema se estivesse a ver
televisdo em casa? O que é importante?” E assim foi. Passou a ndo existir um guido
prévio, o que contribuiu para a minha evolucdo no que respeita ao “a vontade”, e a
adaptacdo as situagdes que um jornalista precisa de ter em campo. No que respeita a
parte técnica, ja na redacdo, houve ainda trés mudancas particularmente sentidas. A
minha escrita para televisdo foi aprimorada, sendo os textos das pecas escritos cada vez
mais facilmente e aprovados, quase de imediato, pelos coordenadores. Nao havendo,
portanto, grandes alteragdes no texto, o que demonstrava que ia cada vez mais ao
encontra do pretendido. Também a gravacao de voz melhorou, sendo que ao longo da
realizacdo das pecas senti que a minha voz “de jornalista” foi-se adaptando

gradualmente, sendo-me mais facil para mim coloca-la mediante a entoacdo necessaria
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(numa fase inicial tinha dificuldade em como acabava a peca, sendo necessario descer
o tom). Juntando a estas mudangas, a minha edicdo das pegas tornou-se mais
desenvolvida, sendo que no comeco demorava cerca de 2/3 horas a editar, o que depois
se tornou cerca de 1 hora, ou por vezes, dependendo da extensao da pega, menos
tempo. Tive a confirmacdo desta evolucdo perante o feedback dos profissionais do canal
que me davam cada vez mais autonomia, confiando no meu trabalho e atribuindo-me
diversas tarefas, entre elas, as saidas para o terreno, que eram para qualquer estagiaria,
o maior voto de confianga, uma vez que enquanto “jornalista estagiaria” representava
o canal nessas situagoes.

No total desenvolvi 24 reportagens, sendo 16 delas pecas a redator e 8 delas em saidas
para o terreno (no caso, houve mais saidas, mas nem todas deram peca como ja

mencionado).

Data Local Duracio Género Tematica 30-11-2023 |  Sede do SPN, 2:20 Peca CI do sindicato
Jornalistico Porto, 1100 Jornalistica | dos professores do
05-10-2023 | Peca a Redator™ 310 Peca Caes ajudam no Norte
Jomalistica | combate ao stress 05-12-2023 | Auditéric Nicleo 2:36 Pega Nicleo regicnal
no [CBAS Regional Norte, Jomnalistica | do Norte daLiga
19-10-23 | Peca a Redator™ 1:48 Peca Primeiro-Ministro Liga Portuguesa Portuguesa contra
Jornalistica | britinico et Gaza cantra o saners, o caners
24-10-2023 | Peca a Redator™ 2:00 Peca Alto Minho recebe Arecsa, 10600 homenageia 78
Jornalistica menos 3 milhdes voluntarios
_ do que esperava 08-12-2023 | Paranhos, 10h45 2:02 Pega 66* Edigio da
26-10-2023 | Pega a Redator™ 0:58 Peca Grandes empresas TJornalistica Volta a Paranhos
Jornalistica representam conta com 2500
metade i{a.s participantes
CXPOMtALOes 12-12-2023 | Pega a Redator® 3:.22 Peca Chega ao fim a 28
27-10-2023 Pagos do 2:13 Peca Municipio do Tornalistica Conferéneia Das
Concelho, Porto Jornalistica Porto e CTT NacBes Unidas
12h00 apresentam selo Sobre As
cgnongcmorau\‘o dos alteragdes
anos da carta climiticas
deforaldoPorto | 1749577073 | Brasmar SA, Und.| 335 Pega | Bacalhou no Natal
31-10-2023 | Pega & Redator 2:08 Pesa Inauguragio do Indt 2, Famalic3o Fomalistica | - dos parmgneses
Jomalistica | centro europeu de e
Cloud Security Brasmar,
Portugal Cmﬁcm de Prod.
01-11-2023 | Forum da Maia, 224 Peca World Press Photo Alimentares, SA,
10830 Tomalistica 2023 Trofa,
13-11-2023 | Peca a Redator 233 Peca Valpacos queda 10h00 _
Jornalistica colheita da 22-12-23 Edsificio do 2:09 Pega Alfredo Maia
azeitona Projeto Aprende Jomalistica retne com
16-11-2023 | Pega a Redator™ 1226 Pega David Cameron +, Vila Nova de movimento de
Tomalistica visita Kiev Gaiz, 11830 utentes dos
17-11-2023 |  Hospital da 2:37 Peca Prosseguem agoes servicos piblicos |
Prelada, TJornaliztica de deniincia 26-12-2023 | Pega a Redator® 2:18 Pega Pai mata familia
Porto,00h00 piblica da Jornalistica em Franga
situagdo das 28-12-2023 | Pecga a Redator™ 1:32 Peca 20 Mil doentes
cantinas Jornalistica sem consulta de
20-11-2023 | Pega a Redator™ 2:20 Pega Instituigdes de saude mental
Jornalistica | solidariedade em 20.12-2023 | Peca a Redator® 315 Peca Feriados e Pontes
dificuldade Jomalistica em 2024
22-11-2023 | Peca a Redator™ 2:43 Pega Mirandela 02-01-2024 | Pega & Redator® 225 Pega Avifio em chamas
Jornalistica organiza cordio Jornalistica no aeroporto de
humano em Toquio
protesto pelo 03-01-2024 | Peca a Redator™ 2:27 Pega Ponto de situagio
encerramento da Jornalistica | das pistas incéndio
cirurgia geral | queda de avido no
29-11-2023 | Pega a Redator™ 249 Pega Conflito Israel- Japio
Jomnalistica | Hamas novidades

Tabela 3- Descri¢do das pegas jornalisticas realizadas em periodo de estagio

* “Peca a Redator”: Peca construida através da consulta de fontes viaveis que fornecem as informacgdes

e o material necessario para a construgdo da mesma.
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Sdo diversos os casos em que um jornalista tem de construir uma peca a redator, ou
seja, a partir da redac¢do. Tal como descreve Valente (2023, p.60), exemplo disso, “sdo
as noticias internacionais e acontecimentos de ultima hora, em que o profissional ndo
se consegue deslocar para o terreno. Nestes casos, o arquivo do Porto Canal tem sempre
disponiveis imagens alusivas ao tema em causa, para que o jornalista consiga editar a
reportagem.”

Perante as minhas saidas para o terreno, destaco particularmente a peca “Bacalhau no
Natal dos Portugueses” no dia 14 de dezembro de 2023. (Anexo 13) Esta reportagem foi
caracteristica da época natalicia na qual tive a oportunidade de acompanhar “todo o
processo do bacalhau até chegar industrias comerciais”. Foi uma reportagem bastante
completa, com varias entrevistas, que me deu muito gosto de realizar e me permitiu ter
outra visdo acerca de todo o procedimento envolvendo o Bacalhau, um ingrediente que
é tdo portugués. Contudo, todas as pecas, a redatora ou no terreno, me foram
vantajosas e se tornaram uma agraddavel experiéncia a nivel profissional, contribuindo
também para o meu desenvolvimento pessoal. Reconhe¢o que as saidas em
reportagem, foram sem sombra de duvida, a minha tarefa predileta no decorrer do
estagio entre outubro de 2023 e janeiro de 2024. Além disso, no més de novembro
acompanhei a partir de uma redacdo uma crise politica no governo, que resultou na
destituicdo de Anténio Costa de Primeiro-Ministro. Este tema foi lider nos conteldos
mediaticos, permitindo-me observar de que forma uma estacdo televisiva se reorganiza
perante uma noticia de ultima hora de tal dimensao, restruturando totalmente a sua
grelha de programacao e acompanhando a informagao ao minuto.

Tudo isto, permitiu-me ter, de facto, uma experiéncia real do que é um jornalista no

mundo televisivo. (Anexo 14)

4. Estudo de Caso

4.1. O Porto Canal como palco de representagdao das lIdentidades

Culturais

Ao longo desta investigacdo evidencio continuamente a relevancia da televisdo,

principal meio difusor de informacdo, na preservacao, transformacdo, formacao e
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representacdo das identidades culturais. Uma das manifestacdes mais significativas
deste facto é a forma como um canal de incidéncia local e regional, em particular o Porto
Canal como principal objeto de estudo deste caso, atua como mostrudrio para a cultura
popular, promovendo as tradi¢cdes, valores e expressdoes de uma determinada
comunidade para que estas ganhem a visibilidade e reconhecimento que ndo tém em
outros meios de comunicagao.

Embora tenha feito anteriormente uma definicdo abrangente do que é a cultura,
entendendo-a como um conjunto de praticas e elementos simbdlicos que caracterizam
e distinguem um grupo social ao longo do tempo, torna-se necessdrio para a
metodologia que se segue, fazer uma breve definicdo do que é a cultura popular e da
folkcomunicacdo, representada pelo Porto Canal no que toca a questdo da
representacdo das identidades. Simplificando, podemos ver a cultura popular como
qualquer elemento simbdlico que uma comunidade produz e no qual participa
ativamente de modo a manter a sua continuidade no tempo. “E transmitida pelos
antepassados, mas ndo é imutdvel, pois passa por constante transformagdo em contato
com outras culturas.” (Macedo, 2018, p.239) Icomos (2002) considera que a cultura é
poderosa:

“(...) pela sua expansdo no meio da comunidade, onde existe uma mistura de
costumes e que promove a identidade de cada povo. Sem cultura uma comunidade
ndo existe porque a sua natureza esta baseada na cultura pois a cultura define um
povo.” (ICOMOS, 2002)

A cultura popular esta vivamente associada ao conceito de folclore e a tradicdo de uma
comunidade. “Falar sobre folclore é falar de todas as manifesta¢des culturais populares
de um povo” (Bonin, 2021, p. 89). Para Cascudo (2013, p. 24) o folclore “é a cultura do
popular, tornada normativa pela tradicdo. (...) O folclore estuda todas as manifestacdes
tradicionais na vida coletiva”. E o conjunto de cria¢des culturais de uma comunidade,
baseado nas tradicdes e apresentado tanto individualmente como coletivamente,
representando a identidade de determinado grupo social. A comunica¢do apoiada na
cultura popular gerou o conceito de folkcomunicagdo (Luiz Beltrdo, 1980), que Amphilo
(2011, p.200) acredita ter impacto no “desenvolvimento regional, inclusdo e

III

transformacdo social” se for desenvolvido através de um meio de comunicacao que se
preocupe com a comunidade e “promova as festas populares e religiosas, visando a

projecdo mediatica e a partir dessa projecdao, desencadeie outros processos, como
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a procura pelo turismo religioso, cultural, regional, movimentando a economia das
cidades.” Em concordancia com esta teoria, Lima (2007, p. 75) entende que é nos locais
e regides que se iniciam as mostras folkcomunicacionais, e a apropriacao dessa cultura
popular pelos meios de comunica¢do pode ser compreendida pelo conceito folkmedia.
Nesta perspetiva, Woitowicz (2012) defende que:

“A folkcomunicagao (...), ao se basear na cultura e na comunicagdo popular, permite
aprofundar o debate sobre jornalismo cultural e cultura popular,
possibilitando reflexdes centradas na relagdo entre a comunica¢do de massa e as
manifestacdes que configuram a identidade dos grupos e comunidades, na
perspectiva da folkmedia.” (Woitowicz, 2012, p. 2)

Assim, percebemos mais uma vez o impacto dos media na identidade cultural, ao
salvaguardarem a cultura tradicional e popular, enquanto expressao cultural, para as
comunidades. A evolucdo da identidade cultural de um povo depende desta
preservacao e “da importante compreensdo de que todos nds vivenciamos e sentimos
o folclore no nosso quotidiano”. (Bonin, 2021, p.91) Neste sentido, € um tema que deve
ter lugar nos alinhamentos televisivos porque é esta identidade que caracteriza os
diferentes espetros de uma audiéncia, e que define quem é quem, o que caracteriza e
distingue o individuo, que é por vezes, além de espectador, também uma fonte
jornalistica. E aqui que entram as emissoras locais e regionais, como palcos de
representacdo dessas identidades, ao permitirem a “intercomunicacdo e
autoidentificacdo da comunidade em que atua” e também ao estimularem “a formacgao
de consciéncias”, revalorizando a cultura local. E neste ponto que assenta mais uma vez
a relagdo do meio de comunicagdo com o publico, destacando o elemento da
proximidade, que neste sentido vai além da drea geografica, e se assume através da
cultura, com a qual o telespectador se identifica. Torna-se um facto que “um veiculo
regional precisa ter vocacdo regional”, o que significa que “deve dar destaque aos
acontecimentos da regido em que se insere e ter compromisso com o seu publico”.
Teixeira (1999, p. 29 apud Cabral, 2006, p. 1) Estes acontecimentos devem também
incluir também a valorizacdo da cultura da drea de cobertura que abrange, através da
divulgacdo de elementos de identidade cultural, como o folclore, a histéria e patriménio,
a arte, costumes e técnicas, religido e crencas, manifestacGes festivas, praticas
desportivas, a gastronomia, a lingua, o vestudrio, entre uma série de fatores que formam

an

o “"verdadeiro modo de ser” (Hall, 2006, p.22) de uma comunidade. Segundo Dias

74



(2006, p. 58) uma das melhores formas de representar as identidades locais e regionais
¢é através destas manifestagdes culturais, que sdo preservadas de modo a “reverenciar
o passado e preservar a identidade cultural dessa populagdo”. Contudo, embora sejam
associadas ao passado, foram com o passar dos anos adquirindo caracteristicas “que as
tornaram elementos dindmicos da cultura popular”, progressivamente modernizada
mediante as interagdes sociais partilhadas pela comunidade com o tempo, o mesmo
acontece no contemporaneo. Assim, “a identidade também sofre transformacdes na
medida em que se vai construindo, caminhado para o futuro sem esquecer o passado.”
(Pedro & Dias, 2008, p.12)

Neste prisma, observamos que Porto Canal, enquanto canal televisivo, ndo se limita a
divulgar a cultura popular, mas também fortalece o sentimento de pertenca e a
identidade coletiva dos habitantes do Porto e das regides circundantes em que atua.
Através da construcdo dos alinhamentos, o canal reforca a importancia da cultura
popular no contexto da globalizacdo, tornando-se palco para os elementos simbdlicos
serem representados, como “praticas, obras e valores culturais das classes e dos meios
populares.” (Ander-Egg, 1999, p.44). Como mencionam Rebelo e Teixeira, “a cidade do
Porto tem uma histdria ligada a resisténcia ao centralismo e reivindicacdo da identidade
local. Para se afirmar, o Porto tem de ganhar forca politica, econémica e

III

comunicacional”. Nesta ordem de ideias, o Porto Canal procura responder “a alguns
imperativos de interesse local e também de projecdo de particularismos e
singularidades da regido” (Rebelo & Teixeira, 2014, p. 1-2) Assim, para o Porto Canal,
“mais do que estar no local e do que cobrir toda a regido geograficamente, importa que
0s assuntos que sdo motivo de reportagem tenham uma abordagem regional ou local”.

(Dias, 2012, p.77) Para esta atuacdo, o jornalista Hugo Costa defende que:

“Num 6rgao de comunicag¢do social de ambito regional, como é o caso do Porto
Canal, é desejavel que exista um conhecimento da realidade geogréfica,
socioecondmica e politica da regido em que o érgdo se insere. Convém que o
jornalista conhega os principais protagonistas, os problemas mais prementes, as
caréncias e valéncias, as ansias da populacdo, entre tantas outras variaveis da
realidade regional.” (Hugo Costa, 2024, apéndice 1)

Com uma linha editorial que o diferencia dos restantes meios de comunicac¢do, o Porto
Canal procura assim “fazer coisas diferentes, mas nao deixa de fazer os assuntos

importantes que os outros fazem” embora afirme sempre a relevancia de temas que

“"

interessam mais para a construcdo da programacdao, exemplos sdo “a
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Descentralizacdo/Regionalizacdo, Problemas de inseguranca na cidade do Porto, a
questdao do IMI das barragens do Douro e muitos outros”. Nesta perspetiva, os
profissionais da estacdo, responsdaveis por assegurar uma audiéncia informada, definem
o trabalho jornalistico realizado no canal desta forma: “E como se olhdssemos para a
regido através de uma lupa, tentamos ir mais longe e perceber quais os assuntos que
mais interessam as populagdes.” (Ana Rita Bastos, 2024, apéndice 3)

Em concordancia, Daniela Assun¢do, encarregue da coordenacdo geral da Informacao,
menciona que a definicdo de temas para a criacdo de conteldo noticioso, é determinada
em funcdo da linha editorial do canal, que se guia por elementos-chave como
“proximidade, temas eixo como regionalizacdo e/ou descentralizagcdo e territorio e
também grau de importancia”. Por isso, “sempre que os temas sdo sobre

III

local/regional”, o Porto Canal procura “dar mais visibilidade do que outros assuntos”.
Assim, “tudo o que seja festivais da regido, pecas de teatro que marcam a temporada,
exposicoes relevantes para a regido, etc... merecem espaco em reportagem.” (Daniela
Assuncdo, 2024, apéndice 2) Nesta entrevista, a profissional pela qual passa toda a
criacdo dos blocos noticiosos menciona a preocupacdo do Porto Canal em ser um palco
de representagdo das identidades, ao tentar “dar voz a instituicdes e organismo que
perdem relevancia noutros canais nacionais.” Através dos blocos noticiosos, Manh3,
Tarde e Noite Informativa, o canal procura noticiar uma variedade de temas que sejam
apelativos a audiéncia, ou que a afetem diretamente. Embora o canal defina esta
audiéncia como “muito heterogénea”, é de notar que os principais espectadores se
encontram préximos geograficamente do canal, abrangendo essencialmente as areas
em que este atua.

E aqui que entram as narrativas jornalisticas com elementos de identidade cultural que
conectam o publico com as suas raizes locais, ao promover este sentido de proximidade.
Na construcdo didria da Informacdo que é transmitida pelo canal, “a Cultura, como
gualquer tema é super importante para os alinhamentos de jornais, porque serve para
dar um respiro das "mas" noticias que compdem a maioria dos alinhamentos.” As pecas
com presenca de cultura popular aparecem principalmente nas tardes informativas,
“mais ou menos a meio do jornal (...) sempre de forma estratégica para quebrar temas.”
Contudo embora sejam pecas que seguem a linha editorial do canal e interessam ao

publico pelo fator da identificacdo, Daniela Assunc¢do no que respeita aos temas que dado
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abertura aos blocos noticiosos, considera que “Abertura por si s6 como peca de cultura,
nado da para abrir um jornal”. Contudo ja houve exce¢des, em cultura ja abriu os jornais
do Porto Canal, “por exemplo, quando a Seiva Trupe perdeu os apoios do Governo”.
(Daniela Assung¢ao, 2024, apéndice 2) Embora ndo sejam recorrentemente temas de
abertura na Informacdo do canal, é nos blocos noticiosos, em particular na Tarde
Informativa como mencionado pela jornalista, que as narrativas com foco na identidade
cultural ganham espaco, recebendo aqui um critério de diferenciacdo uma vez que nao
sao exploradas em outros meios. No caso, sdo precisamente estas pecgas especificas que
distinguem o Porto Canal dos restantes canais. Neste sentido, a estacdo revela a sua
preocupacdo para com a representacao das identidades, considerando a importancia de
as manter “para ajudar a preservar costumes, tradicbes e memérias”. A jornalista da
exemplos de casos especificos que o Porto Canal procura cobrir neste campo:
“Tentamos fazer sempre em destaque o Carnaval dos Caretos, A Semana Santa em
Braga, o Fantasporto ou a exposigdes em Serralves, para ajudar a manter essa
identidade cultural (...)” Além destes, a jornalista d4 outros exemplos, “O Carnaval de
Ovar é recorrente”, assim como a “Noite Branca de Braga, pecas de Teatro no Teatro
Nacional de Sado Jodo ou Theatro Circo.” No que respeita a regido do Porto em si, ha
também pecas jornalisticas que sdo quase obrigatérias no alinhamento durante a
temporada em que decorrem, o canal olha “com especial atencdo para as festividades
do S3o Jodo, para a viagem Medieval, O S3o Pedro e o Santo Antdénio.” (Daniela
Assuncdo, 2024, apéndice 2)

Através do acompanhamento destes eventos, e posteriormente da criacdo e
transmissdao destas narrativas jornalisticas para o publico, o Porto Canal evidéncia a
relevancia do tema da identidade cultural no seu setor informativo, como forma de
“mostrar as diferencas, aquilo que define determinado local.” Neste sentido, a
identidade de uma regido é coberta e representada de diversas formas, podendo ser
“uma festa, tradicdo ou simplesmente algum elemento etnografico.” Os jornalistas,
encarregues de produzir estes conteludos que preenchem os alinhamentos, consideram
gue a Regido Norte “é rica na producdo de elementos distintivos, tradicbes, pagas e

x 0

cristds”, e nesta perspetiva, entendem a responsabilidade que Ihes compete “em muitos
momentos” de “ajudar na divulgacdo e preservacdo dessas marcas distintivas”. (Ana Rita
Basto, 2024, apéndice 3)
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4.2. Metodologia

Tendo em conta o que foi explorado no subcapitulo anterior e atendendo a alguns
exemplos ja mencionados, surge a necessidade de perceber efetivamente como o Porto
Canal nos transmite elementos de identidade cultural de acordo com o seu enfoque e
como os blocos informativos e a funcdo noticiosa participam deste processo. Embora
faca uma cobertura ampla na Informagao, incluindo nos alinhamentos as noticias que
impactam o nacional e internacional, o foco é sempre regional, privilegiando assim as
principais areas de cobertura do canal: Zona Norte (Alto Minho, Cavado, Ave, Area
Metropolitana do Porto, Alto Tamega, Tamega e Sousa, Douro e Tras-os-Montes) e Zona
Centro (Baixo-Vouga, Dao-LefGes). (Fig. 5 e 6, p.57) Neste sentido, torna-se evidente que
grande parte das pecas jornalisticas emitidas pelo canal sejam de cariz regional e local,
através da pratica de um jornalismo de proximidade, o mesmo acontece no que se
refere as reportagens de cultura popular.

Considerando esta série de elementos e refletindo sobre eles, torna-se relevante para o
presente relatério aferir, no campo definido, “De que forma é que o Porto Canal
contribui como fator de coesdo de identidade cultural?”. Para responder a pergunta de
partida, mostra-se pertinente a aplicacdo de uma investigacdo de natureza qualitativa,
centrando-se num estudo de caso com uma abordagem multi-metodoldgica, através da
utilizacdo de técnicas de recolha e analise de dados como a andlise de conteldo e do
discurso, amparada por uma série de entrevistas colocadas a profissionais do canal
(Daniela Assungao- Coordenadora Geral de Informagao, Ana Rita Bastos- Coordenadora
de Conteuldos Didrios e Hugo Costa- Jornalista) para complemento e validacdo da
informacdo, como tem vindo a ser aplicado ao longo deste capitulo. Face a escolha da
presente metodologia, entende-se que esta serd uma pesquisa exploratéria e
explicativa, desenvolvida mediante a identificagdo de elementos de identidade cultural
na amostra e a sua respetiva categorizagdo e analise, e ndao tem a ambigdo de ser um
trabalho exaustivo de ambito etnografico.

Através da aplicacdo e combinacdo dos métodos de pesquisa eleitos, pretende-se
confirmar ou invalidar duas hipdteses de trabalho, que se apresentam como “respostas
provisdrias a pergunta de partida” (Campenhoudt & Quivy, 1992, p.138), definidas a
priori para delinear o que se pretende verificar face a questado central da investigacao:

H1) O Porto Canal atua como um espaco de representacdo para historias e narrativas
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locais que podem ndo ter visibilidade em canais de ambito nacional; H2) As pecas
jornalistas de algumas temadticas locais contribuem como elementos de coesdo e
identidade cultural. Posteriormente, apds a discussdo dos resultados provenientes da
andlise da amostra, torna-se possivel “testar as hipoteses, confrontando-as com os
dados da observacdo” (Campenhoudt & Quivy, 1992, p.120), de modo a tentar obter
respostas conclusivas. Para obter os dados necessarios que respondam a linha
orientadora da metodologia descrita, foi realizada uma pré-analise nos alinhamentos
gue constam no programa Dalet Galaxy entre as datas de 2 de outubro a 3 de janeiro
(periodo de estagio). Numa fase inicial esta pré-analise foi feita através da observacao
do alinhamento didrio dos trés blocos noticiosos do Porto Canal (Manha Informativa,
Tarde Informativa e Noite Informativa) com o intuito de identificar conteudos
jornalisticos que possuissem elementos de identidade cultural. Esta analise foi
posteriormente circunscrita a apenas um dos programas, tendo em conta que, segundo
a entrevista feita a Coordenadora Geral de Informacdo, “as pecas com presenca de
cultura popular aparecem principalmente nas tardes informativas”, sendo estas pecas
as necessarias para formar a amostra. (Daniela Assuncdo, 2024, apéndice 2) Neste
sentido, a amostra compreende 15 conteudos da Tarde Informativa, um dos espagos de
informacdo do canal, que emite as “noticias que estdo a marcar a atualidade.” (Porto
Canal) O programa inicia a emissdao as 18h30 e acaba as 19h40, contudo o horario pode
sofrer alteracbes mediante as transmissdes de jogos do FC Porto. Nestas excecbes a
grelha de programacéo é reformulada e a transmissdo é mais cedo, das 17h30 as 18h30.
Os conteldos recolhidos foram todos emitidos em Tardes Informativas diferentes,
sendo que, divididos entre géneros jornalisticos, 13 sdo pecas jornalisticas (reportagens)
e 2 sdao OFF’s, transmitidos mais precisamente entre os periodos de 12 de outubro e 29
de dezembro do ano 2023. “Na reportagem, o género jornalistico por exceléncia, o
objetivo é aprofundar a informacao”, sendo que as reportagens tematicas em questao
se inserem nesta perspetiva de aprofundamento do prisma de andlise. O OFF, por sua
vez, corresponde as noticias que sao “lidas pelo apresentador do noticidrio”, podendo
conter, ou ndo, imagens a ilustrar a informacao que é dita. (Cerqueira & Lima, 2020, p.7
apud Lopes, 1999)

Os materiais fornecidos para a amostra utilizados na analise de dados foram facultados

pelo arquivo do Porto Canal, localizado no Centro de Producdo do Dragdo. Trata-se de
79



conteudos que estdo presentes nos alinhamentos dos espacos de informacgdo do canal,
além da Tarde Informativa, aparecem repetidos também nos restantes blocos (Manha
Informativa e Noite Informativa) uma vez que muitas das pecas e OFF’s sdo dados mais
do que uma vez no dia, e por vezes, no dia seguinte. O material selecionado é, por isso,
fidedigno e representativo para a andlise de dados e a respetiva discussao de resultados.
De destacar ainda, que na selecao e recolha dos conteldos houve o particular interesse
em selecionar também reportagens de autoria prépria que se enquadrassem no objetivo
da questdo, facultando assim um complemento a exposi¢cao do trabalho desenvolvido
enguanto jornalista estagidria no Porto Canal. Desta forma, evidencio que 4 das pecas
jornalisticas selecionadas para amostra sdo de minha autoria.

Por conseguinte, o presente estudo de caso desenvolve a analise de conteldo e do
discurso com base nos conceitos definidos e integra fatores como a tipologia dos
elementos de identidade cultural (p.74) e a sua respetiva identificacdo e explicagdo nas
narrativas das pecas jornalisticas e OFF’s.

“0 jornalismo narra a sociedade para a prépria sociedade, por meio de um texto
construido a partir de elementos exteriores ou anteriores, como a histéria, o senso
comum e a cultura. A analise de discurso procura identificar onde esses elementos
estdo inseridos nessa linguagem (...)” (Steffen & Filho, 2017, p.17)

Olhando para a escrita televisiva, refletida no discurso do OFF, os jornalistas consideram

ser “sempre importante haver uma contextualizacdo do objeto da reportagem”. Embora
a editoria da cultura ndo seja considerada hard news, “deve haver sempre a
preocupacado de encontrar dados novos, mais atuais, e prioriza-los no texto jornalistico”.
Usando o exemplo das pecgas culturais, “o jornalista pode sempre tentar procurar

elementos interessantes que extrapolam da exposicao, do evento ou do espaco que estd

III

a ser coberto para a realidade regional”, recorrendo aqui por exemplo ao discurso do

som e da imagem, ou até mesmo das fontes, para alterar a dinamica da reportagem.
(Hugo Costa, 2024, Apéndice 1) Contudo,

“Nao podemos esquecer que o discurso jornalistico deve ser factual, objetivo e
claro. Ainda assim, ha determinados tipos de pecas que podem - e devem - recrutar
o lado mais criativo do jornalista e da escrita jornalistica. Pegas que se insiram na
“editoria” de cultura sdo um bom exemplo de um teste a criatividade jornalistica.
Em televisdo, essa criatividade pode ser explorada de variadissimas formas, desde
o encadeamento das imagens e dos sons, até a prdpria escrita do texto, que pode
incluir jogos de palavras, metaforas ou mesmo expressdes mais “regionais””. (Hugo
Costa, 2024, Apéndice 1)
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Sumariamente, entende-se que as varidveis expostas no presente subcapitulo se
mostram relevantes para a investigacao, tendo em conta a relagao da estacdo televisiva
do Porto Canal com as regides, enquanto representante das suas identidades culturais

nas variadas formas de manifestacao.
4.3. Analise de Dados e Discussao de Resultados

A presente andlise incide sobre uma amostra de 15 conteldos audiovisuais, 13 pegas
jornalisticas e 2 OFF’s, transmitidos na Tarde Informativa do Porto Canal. Numa fase
inicial da analise foi elaborada uma tabela com 6 parametros: “Titulo; Data; Duracao;
Género Jornalistico, Cobertura, Tipificagdo dos Elementos de Identidade Cultural”. A
partir do titulo atribuido as pecas ja é possivel entender de forma global do que se trata
a mesma, contudo, torna-se sobretudo necessdrio ler o discurso do OFF para entender
de que forma esta se insere na categoria da cultura e na questdo da representacao das
identidades. Feita uma leitura primaria, é de notar que a ultima varidvel se mostra
fundamental para evidenciar a presenca de Elementos Culturais nas reportagens eleitas
e de que forma estes sdo manifestados, partindo do principio de que podem ser através
do folclore, a histéria e patriménio, manifestacdes artisticas e musicais, tradicGes,
religido e crencas, manifestacdes festivas, praticas desportivas e gastrondmicas,
elementos de agregacao, passagens de testemunho, etc... Manifesta¢des culturais
entendidas a partir da definicdo do conceito de cultura, abordado na revisdao de
literatura mediante as perspetivas de diversos autores. Tal como a tabela seguinte
comprova, a tipologia segundo a manifestacdo dos elementos de identidade cultural foi
necessaria para ter conhecimento da variedade de contelddos referentes ao tema
central da questao que o Porto Canal cobre. Para os jornalistas da estacdo, embora se
assuma como um canal generalista, é sobretudo uma “televisdao com sotaque do Norte”
e neste sentido “o0 modo de ser e de viver da populacdo e o dia-a-dia da regido acabam
por ter reflexo na informacdo que é produzida” e aqui se verifica mais uma vez, a
intencdo do canal em privilegiar “as noticias que mais rapidamente criam empatia e
interesse no publico”, ou seja as noticias mais préximas dos seus interesses, o que nao
implica diretamente uma proximidade geografica, como acontece nas de incidéncia
nacional. (Hugo Costa, 2024, apéndice 1) Nestes casos verificam-se manifestacdes
culturais comuns ao sentido de na¢do, através da partilha de interesses nacionais, o que

promove uma identificacdo coletiva ao nivel do pais. Além disso, a exposicao de eventos
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em diversas regiGes ajuda a promover o turismo local na medida em que desperta a
atencao dos espectadores de todo o pais para visitar as diferentes culturas portuguesas.
Na amostra eleita, 10 dos conteudos sdo referentes a Regido Norte, 4 sdo conteudos de
cultura nacional, e 1 remete a Regido Centro, todos inseridos na editoria da Cultura.

A totalidade dos conteldos sera disponibilizados através de uma playlist do Youtube
anexada nos apéndices (apéndice 4). Os conteludos assinalados com * na Tabela 4 sao
de autoria prépria: (Municipio do Porto e CTT apresentam selo comemorativo dos 900
anos da carta de farol do Porto 27-10-23; World Press Photo 2023 01-11-23; 662 Edicao
da volta a paranhos conta com 2500 participantes 08-12-23; Bacalhau no Natal dos

Portugueses 14-12-23).

AMOSTRA
x Género Tipificagdo dos Elementos de
Titulo Data | Duragio Jomalisti Cobertura Identidade Cultural
SANTUARIO SENHORA DA -
Regiio Norte, - .
PENEDA EM ARCOS N - i Relizido & Crengas; Histdna e
ALDEVEZE 121023 | 00:45 OFF I.oc{lali.z:m de v
MONUMENTO NACIONAL e
FESTIVAL DE ORGAO NO
PORTOLEVAMUSICAA | 17100 | oo Pesa Regiio Norte. | Manifestagio Musical; Histéria e
INSTRUMENTOS COM300 | ' 2% | Jomalistica | Local: Porto Patriménio Religioso
ANOS
INAUGURACAO NOVO Pesa ) - o
- Jomnalistica Regiio Norte. Historia e Patimonio Artistico e
EDIFICIODOMUSEUDA | 191023 | 02:31 Dot ‘Museoligico
ARTE Local
MUNICIFIO DO PORTO E .
CTT APRESENTAM SELO e e
COMEMORATIVODOS 900 | 27-10-23 | 0212 | Jomalistica | Regilo I;::: Histéria & Patriménio do Cencelho
ANOS DA CARTADE Loeal:
FORAL DO PORTO*
Pesa
VENDAS E HOMENAGENS ‘ Jomalistica .. Manifestagio Religiosa & Crengas;
DIADE TODOS 0§ sanTos | 01-11-23 | 0138 Nacional Tradigio
WORLD PRESS PHOTO , Pema Rezido Norte, e
003 011123 | 0223 | | b M | Manifestaglo Artstics; Histéria
Tabela 4- Descri¢ao da FEIRAS NOVAS INSCRITAS Regito Norte, | Manidestagso Festiva; Romana,
COMOPATRIMONIO | 23-11-23 | 0041 OFF Local: Poxte de | Histéria e Patrimdnio; Elemento de
CULTURAL Lima Agregagio; Folclore
Amostra
COMBOIO HISTORICO DO P Regiso Cetro. L L
VOUGADE REGRESSO | 25-11-23 | 03:00 Local: Maci Hhiskocia s P Fostns
NATAL do Vouza ;
. . Regido Norte. | Manifustagio Festiva; Tradigic;
NOITE é’é&“m‘“ EM | jon123| on1s Pesa Local: | Hfistéria e Parimonio: Elemento de
Jomalistica Guimaries Agregagio
€6 EDICAO DA VOLTA A - ) N
P-\RANE%S CONTA COM Pega Regiio Norte. Pritica Desportiva; Histonia;
i 2500 . 08-12.23 02:01 P ) Local: Porto, | Elemento de Agrezagio; Passasem
PARTICIPANTES* ormalistica Paranhos de Testenumho
e ? ‘Histéria e Patrimanio
BACALHAUNO NATAL 2 - e : )
" s 141223 | 0334 ) Nacional Gastrondmico Portugués; Tradigio
DOS PORTUGUESES Jormalistica - el
- - Pega Regido Norte. | Manifestagio Artistica ¢ Religiosa;
1 A?,f%‘?gggppmmscg‘;m 171223 | 0246 " | Local:Braga, | Histéria; Tradiso de Epoca
Jomalistica | Aldeia de Priscos | Festiva; Elemento de Agregagio
Pesa Histéria & Patrimonio
PREPARACAODOCESDE | 191223 | 1243 " Nacional | Gastrondmico Portuguds; Tradigio
Jomalistica de Epoca Festnva
PREPARACAOQ PARAO Pesa Histéria e Patrimonio
NATAL E PASSAGEMDE 18-12.23 03:02 . Nacional Gastrondmico Portugués; Tradipio
ANO COMBRINDE Jomalistiea de Epoca Festiva
JOGO DO PAU DE pya | TepolNems | Prita Df”."’_';:;m‘
CABECEIRAS DEBASTO | 26-12-23 | 0325 eomatat & Mwﬁ & Ag‘ “‘megw"rpm -
PATRIMONIO CULTURAL omalistica Basto Testommbor Febdon
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Como descrito anteriormente, para ser elaborada a presente tabela e feita a respetiva
categorizagao dos elementos de identidade cultural presentes na amostra determinada,
foi necessdria uma analise do discurso do OFF que é, mais precisamente, o texto
jornalistico usado para a narragao dos conteudos, retirado do programa Dalet Galaxy.
Nesta etapa da analise, serdo entdo justificados os conceitos utilizados na ultima variavel
“Tipificagdo dos Elementos de Identidade Cultural” através do recurso ao discurso
referente as pecas e OFF’s, As reportagens “Vendas e Homenagens dia de Todos os
Santos”; “Bacalhau no Natal dos Portugueses” e “Jogo do Pau de Cabeceiras de Basto
Patrimdnio Cultural” serdo posteriormente observadas separadamente na ultima fase
da presente analise de dados, através da verificagdo do discurso do OFF, do discurso do
Som e da Imagem e do Discurso das Fontes, de modo a fornecer uma andlise
pormenorizada referente ao conteldo audiovisual em questdo. Analisando por ordem
cronoldgica, tal como consta na tabela, passemos agora para a justificacdo da
categorizacdo das restantes pecas, de forma individual e concisa, com o apoio de
citagdes presentes no texto e algumas referéncias a producdo visual e sonora e as fontes

entrevistadas, quando pertinente.

O primeiro OFF “Santuario Senhora Da Peneda Em Arcos Valdevez é Monumento
Nacional”, permite logo a partir do titulo ter uma concecdo sobre o que se trata. A
palavra Santudrio remete desde logo para a religido, o mesmo se comprova através do
discurso, que detalha a composi¢cdo do santuario com edificios histéricos onde ocorrem
as manifestacoes religiosas e crengas. Este é “composto pela igreja neoclassica, pelo
edificado do antigo albergue de peregrinos, e por uma sucessao de escadarias e largos
gue antecedem a alameda arborizada desenvolvida ao longo do vale.” O Santuario
catdlico foi erguido entre os finais do século XVIIl e o século XIX e integra-se na area do
Parque Nacional do Gerés, sendo uma das fortes atracGes de patrimonio cultural e
religioso do Alto-Minho. A 12-10-2023 foi publicado no Diario da Républica a
classificacdo do Santudrio Senhora Da Peneda como Monumento Nacional, que associa
a Histéria, a Religiosidade e a Natureza. (Apéndice 5)

A reportagem “Festival de Orgdo no Porto leva musica a instrumentos com 300 anos”
acompanha o “Festival Internacional de Orgdo e Musica Sacra”, que combina as

manifestacdes musicais com o patrimdnio religioso de alguns edificios caracteristicos do
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Municipio do Grande Porto, como é o caso da sé Catedral da cidade. A musica sacra
remete para a musica da antiguidade e religiosa, que é tocada através dos “érgdos de
tubos das igrejas”. Alguns dos “érgaos histdricos do Porto” possuem “séculos de
existéncia”, como é o caso, dos “dois 6rgdos mais antigos da Sé do Porto” que
“remontam ao século XVIII”. A representacdo do Festival “com 44 concertos” é
entendida como uma iniciativa cultural que junta o antigo com o moderno, promovendo
um estilo de musica intrinsecamente ligado a religido, mas que os organistas consideram
como versatil e representativo de uma histéria. Neste sentido, “ouvir musica sacra nao
se restringe a obras datadas ou medievais”. De destacar que esta peca jornalistica é
acompanhada com a musica de fundo composta pelo som do 6rgao de tubos tocado por
uma das artistas internacionais que foi convidada a estar presente no festival. Ao longo
da reportagem sdo ainda colocadas imagens da organista a tocar o instrumento na Sé
Catedral do Porto. Neste sentido, além da exposicdo do Festival, a montagem da peca
foi feita de forma a demonstrar também uma parte desta manifestacao cultural, através
da combinagdo da musica e da religido, que integram a histdria e patriménio da regido
portuense. (Apéndice 6)

Por sua vez, a peca “Inaugura¢ao Novo Edificio do Museu da Arte” como o préprio
nome indica é referente a uma manifestacdo cultural artistica caracteristica da regido
do Grande Porto, através do “Museu de Serralves”. O edificio tem uma forte presencga
cultural na regido e no pais, distinguido por homenagear e perpetuar obras de alguns
dos maiores artistas contemporaneos. Assim, tem agora “uma nova ala dedicada ao
arquiteto Siza Vieira”, um “dos génios da arquitetura portuguesa”. A cerimdnia contou
com a presenca do ministro da Cultura e o antigo primeiro-ministro, Antonio Costa, que
sublinhou a importancia de cultivar a parceria entre o Governo e Serralves. Neste
sentido, além de ser um elemento de identidade cultural enquanto patrimdnio
museoldgico que distingue a arte do Grande Porto, é também um espaco de referéncia
a nivel nacional e internacional. (Apéndice 7)

A reportagem “Municipio do Porto e CTT apresentam selo comemorativo dos 900 anos
da carta de Foral do Porto”, representa um elemento histdrico “datado de 1123” que
identifica o Porto enquanto cidade, sendo por isso um componente fulcral no que

respeita a toda a construcdao da comunidade portuense. “Com 900 anos de histdria o

documento é considerado o mais antigo do Municipio e antecede a fundacdo do pais”.
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O bispo D. Hugo deu ao Porto a sua primeira Carta de Foral em 1123, que permitiu
reconhecer “a autonomia da cidade portuense e o papel determinante na fundagao do
pais”. O Foral “simboliza a ascensdo do Porto enquanto territério”, com a sua propria
“Histdria, Cultura e Identidade”. Assim, foi através deste documento histérico que foram
desenvolvidos todos os “tracos hereditarios” desde a “emancipacdo da cidade”. Rui
Moreira, atual presidente da Camara Municipal do Porto foi uma das fontes jornalisticas
entrevistadas na peca e descreveu alguns tracos que caracterizam a identidade da
cidade até a atualidade:

“O Porto continua a ser uma cidade de mercadores como era nessa altura. Continua
a ser uma cidade que gosta muito da sua da sua autonomia. O Porto vivia muito a
volta do seu do Rio, do seu Porto, das suas trocas comerciais. Hoje o Porto ndo é
dentro do Porto é fora, mas a marca principal esta marca de uma cidade mercadora,
de uma cidade, ndo uma cidade de nobres, mas uma cidade burguesa, que se inicia
exatamente naquela fase, em que era aqui que havia as trocas comerciais. Eu acho
que o Porto continua a ter essa visdo de uma cidade aberta ao mundo.” (Rui
Moreira, 2023, Apéndice 8)

Esta reportagem é, portanto, uma forte representacdao da histéria e patrimdnio

municipal do Porto. (Apéndice 8)

“World Press Photo 2023” é uma peca sobre um concurso, iniciado em 1955, que
“reconhece e celebra o melhor do fotojornalismo e fotografia documental” a nivel
mundial. Todos os anos é eleita a “foto do ano” na qual se representa um evento
marcante do respetivo periodo, entre outra série de categorias. Neste sentido, “tudo o
gue passou durante um ano é contado através de imagens”. Esta exposi¢ao percorre os
paises e ja “acontece na Maia hd 24 anos”, tendo lugar no Férum da cidade. O evento
continua a “merecer um grande interesse por parte do publico”, recebendo milhares de
visitas em cada edicdo, pelo que se tornou um acontecimento de grande relevancia para
o Municipio. Esta manifestacdo artistica, embora seja elaborada mundialmente, faz
parte da programacao habitual de eventos culturais na cidade da Maia, que tem a
exclusividade de fazer parte do restrito grupo de cidades europeias e do mundo que
fazer a exposicdo do concurso. (Apéndice 9)

O OFF “Feiras Novas inscritas como Patrimoénio Cultural”, como o prdprio titulo indicia,
noticia a inscricdo da romaria do concelho de Ponte de Lima no Inventario Nacional do
Patrimdnio Cultural Imaterial, pela “Direcao-Geral do Patrimonio Cultural”. O pedido de
inscricdo foi concretizado em 2017, sendo posteriormente aperfeicoado, e agora

oficializado pelo Diario da Republica. “A Autarquia considera que a concretizacdo da
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inscricdo como Patrimoénio Cultural Imaterial foi um importante passo para a
salvaguarda das festas concelhias de Ponte de Lima.” As feiras novas, assim chamadas
desde 1826, fazem parte das festividades histdricas da cidade, combinando a cultura
com a religido. Esta romaria que faz parte da tradi¢do junta centenas de pessoas da
regido. As imagens e som que acompanham o discurso do OFF, representam os festejos
do evento, entre eles, os tocadores de concertinas e bombos, o tradicional cortejo
etnografico e histérico e o folclore, acompanhado pela representacdo das vestimentas
emblematicas da regido (o traje domingueiro). (Apéndice 10)

Na reportagem “Comboio Histérico do Vouga de Regresso Natal”’, o Porto Canal
“acompanhou a viagem entre Aveiro e Macinhata do Vouga, em Agueda” na integra. O
comboio tornou-se num icone do turismo ferroviario a nivel do pais, levando centenas
de pessoas, de varias geracdes, a reunirem-se numa viagem. A locomotiva a diesel é
datada dos anos 50 e tem 4 carruagens seculares, originais dos inicios do século XX.
Durante a viagem os passageiros tém uma experiéncia cultural e artistica através das
carruagens antigas, na qual podem usufruir de observar um patriménio ferrovidrio
histérico de destaque europeu. “Chegados 4 estacdo de Macinhata do Vouga os
passageiros sao recebidos pelas tradi¢cdes locais e convidados a descobrir a identidade
ferroviaria da comunidade” retratada num museu. O Caminho de Ferro do Vale do
Vouga é um elemento histdrico e cultural do patrimdénio ferroviario portugués e
apresenta-se, além de um bem local, como um elemento de valor a nivel regional e
nacional. Uma parte da reportagem é realizada dentro do comboio, em viagem,
captando imagens da carruagem e da paisagem. (Apéndice 11)

A “Noite de Nicolinas em Guimaraes” é ja tradicdo da cidade onde nasceu Portugal,
representando o patrimdnio e a identidade cultural vimaranense. Esta manifestacao
festiva agrega “milhares de pessoas” e é marcada pelo “emblematico cortejo do
Pinheiro” que decorre “desde o Campo de Sao Mamede até ao Largo de S3ao Gulater”
onde “as pessoas percorreram as ruas da cidade até ao monumento de homenagem ao
Nicolino, onde foi erguido o Pinheiro.” Esta festividade histérica de Guimaraes, com a
primeira referéncia no ano de 1664 é uma tradicdo singular e de grande importancia
social e cultural, e estd inscrita no Inventdrio Nacional do Patriménio Cultural Imaterial,
com a ambicdo de se tornar Patriménio da UNESCO. Além disso, este ritual festivo é

também uma transmissdo entre geracGes através da recriacdo do evento todos os anos,
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pelos habitantes e estudantes da cidade, desenvolvendo um sentimento de preservacao
e continuidade, através da partilha que contribui para a afirmac¢do da identidade cultural
local. Neste sentido, esta peca jornalistica € um exemplo claro da representacdo das
identidades, no caso, a vimaranense. (Apéndice 12)

A reportagem “172 Edicdo do Presépio ao vivo de Priscos” mostra a manifestacao
artistica e religiosa, que é ja tradicdao da época natalicia na regidao, em que “todos os
anos, em dezembro, cerca de 600 figurantes dao vida ao Presépio de Priscos, em Braga”.
O evento é “uma viagem ao tempo de Jesus, vivida todos os anos por milhares de
visitantes” e conta com “90 cendrios espalhados pelos 30 mil metros quadrados”. Este
ritual ja faz parte da histéria local, e desde “ha 17 anos, que a comunidade se envolve
para recriar o maior presépio ao vivo da Europa.” Através da reportagem, é possivel ver
gue esta tradicdo é também uma passagem de testemunho e partilha entre algumas
geragoes, tornando-se “um amor que passou para a familia.”, como é o exemplo das
fontes entrevistadas, em que pai e filho estdo envolvidos no projeto, como figurantes.
Além disso, é um exemplo nitido de elemento de agregacao, tendo em que conta que a
comunidade local se junta de modo a dar continuidade e a preservar esta manifestacdo
cultural que se torna um fator de distingdao na identidade coletiva da aldeia de Priscos e
da Regido. (Apéndice 13)

Por fim, nas pecas jornalisticas, nas “Bacalhau no Natal dos Portugueses”; “Preparagao
doces de Natal” e “Preparacdo para o Natal e Passagem de Ano com brinde” o Porto

III

Canal “acompanha a tradicdo” gastrondmica portuguesa em época festiva. Na primeira
peca é feita a demonstracao de todo o processo de preparac¢ao do bacalhau, o peixe que
representa e distingue a identidade alimentar portuguesa no mundo, sendo
historicamente, “a estrela de todos os natais” embora “brilhe na mesa dos portugueses
durante todo o ano”. Este alimento é de “consumo elevado e distingue o bacalhau como
o rei da gastronomia portuguesa”. Na confecdao dos doces “ha habitos que se mantém”,
e “o pdo de 16 e o bolo-rei sdo uma presenca habitual”, tornando-se assim, doces
caracteristicos que distinguem o Natal portugués dos restantes paises. Para mostrar o
processo de confecdo deste alimentos, o canal acompanhou a preparacdo numa
“confeitaria histérica de 1935 situada na foz”. Ao representar aquilo que é um simbolo

gastrondmico que afirma a identidade portuguesa, o Porto Canal consegue, ao mesmo

tempo, representar os negdécios da cidade portuense, através de um local historico ao
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qual as pessoas recorrem para a aquisi¢do de tal produto. Destaca-se esta dinamica, no
sentido em que se torna um fator de acrescimento na primeira peg¢a, combinando a
representacdo de um elemento de identidade nacional com uma representacao do local.
Por sua vez, na segunda peca, os jornalistas do canal foram “até a Murganheira.”
conhecida pela produg¢ao do espumante, “normalmente associado ao brinde da
passagem de ano”, como um “simbolo de celebragdes”. A pe¢a acompanha todo o
processo, promovendo a producdo vinicola da localidade. Esta é “uma histdria que
comeca na videira, esconde-se debaixo do chao por um longo periodo e todos os anos
por esta altura regressa a superficie para servir de presente e acompanhar as tipicas
celebragdes natalicias”. De destacar que o vinho é um forte elemento de identidade
gastrondmica portuguesa, estando incluido na trilogia alimentar mediterranica.

“A riqueza, diversidade e qualidade da gastronomia portuguesa tem uma forte relacdo
com as identidades territoriais do nosso pais, o que a torna num verdadeiro patriménio

III

cultural e social.” (Cavaco, 2005, p. 3) Neste sentido, através da representacdo destas
pegas, recorrentes na programac¢do, sdo acompanhados processos na integra de
construcdo de certos elementos distintivos portugueses. O Porto Canal demonstra a
preocupacdo de explorar de forma préxima as tematicas culturais que afirmam a
identidade nacional, e as sub-identidades do pais. (Apéndices 14, 15 e 16)
4.3.1. “Vendas e Homenagens dia de Todos os Santos”; “662 Edicao da volta a
paranhos conta com 2500 participantes” e “Jogo do Pau de Cabeceiras de

I”

Basto Patrimodnio Cultura

Dentro da amostra, estas 3 pecas foram eleitas de forma seletiva, como modo de
explorar diferentes manifestacées culturais e as suas respetivas incidéncias, recorrendo
ao discurso do OFF, do Som e da Imagem e das Fontes. A primeira é uma manifestacao
a nivel nacional, sendo as duas restantes de relevancia local.

A “1 de novembro é Dia de Todos os Santos, na Igreja Catdlica”. A data assinala um
“feriado catdlico, dedicado a honrar a memoria de todos os defuntos”, em que “por todo
o pais, milhares de pessoas visitam cemitérios”. E um dia “carregado de grande
simbolismo” e “de grande emocdo e nostalgia”, onde as pessoas vdo até “as campas e
os jazigos daqueles que ja faleceram”. Associado a este dia, estdo as “velas” e as “flores”

como as “as gerberas, as orquideas, as rosas (...)”, que sdo elementos de referéncia deste
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ritual religioso. Também através das fontes entrevistas pelo Porto Canal se identifica o
simbolismo espiritual associado a este dia. Para varios, “é um dia muito triste”; “um dia
para homenagear as pessoas que ja partiram”; “uma forma de visitar os nossos entes
queridos e de matar um bocadinho de saudades”. A tradicdo apostdlica pode ser
considerada um elemento de identidade cultural portuguesa uma vez que faz parte dos
feriados nacionais, embora nao seja praticada por todos os individuos, uma vez que é
associada a religido catdlica e a crenca, geralmente incutida entre geracdes,
maioritariamente pelas mulheres. Com o testemunho de uma das fontes entrevistadas
na reportagem, do sexo feminino e de idade sénior, é possivel ter uma percecao do
significado do dia para os crentes nesta manifestacdo religiosa: “Para mim representa
muito... porque sou religiosa, tenho fé, que um dia vou para o pé deles”. Neste sentido,
entende-se que a devocao religiosa é o principal motivador desta tradicdo popular que
teve as suas primeiras referéncias nos inicios do catolicismo de modo a celebrar os seus
valores, sendo, portanto, das manifestacdes mais antigas, mas que se mantém em
praticamente toda a Europa ainda nos dias de hoje. O catolicismo é, em Portugal, a
identidade religiosa mais evidente e embora as praticas se tenham adaptado em funcao
das geragdes, continuam a ser mantidas. O dia de Todos os Santos é manifestado
também através da juncdo da cultura e da espiritualidade, que podem ser entendidas
de uma forma artistica, por exemplo através da arte sacra (igrejas, catedrais), a arte
funeradria (estatuas, lapides e mausoléus), a arte na comunidade (por exemplo, através
da tradicdo do pado-por-deus decorados com desenhos simbdlicos para serem
oferecidos, ou a decoracao de velas e flores) e através da musica e liturgia (coros que
acompanham as celebracGes com canticos e hinos religiosos). (Equipa arte351, 1 de
novembro de 2023) Um fator curioso nesta peca é que a data religiosa é representada
através da exposicdo do negdcio local, sendo que neste dia as floristas e os comerciantes
de velas tém os seus negdcios com mais movimento que o habitual. Assim, vemos a
forma como o Porto Canal conjuga as pecas de incidéncia nacional, ndo esquecendo de
as representar através da proximidade e de temas de relevancia local. Neste caso
especifico, a reportagem decorre no cemitério da Senhora da hora, onde no portao do
mesmo, 0s negociantes tém as suas bancas montadas para as vendas de produtos nesta

data. (Apéndice 17)
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Fig. 7 e 8- Vendas e Homenagens do Dia de Todos os Santos

“662 Edicao da Volta a Paranhos conta com 2500 participantes” representa uma
pratica desportiva que é ja parte da cultura de Paranhos, “a freguesia que a viu
nascer”. Esta é “uma prova emblematica da cidade do Porto” e “uma das mais antigas
competicBes de atletismo do pais”. A ja conhecida Volta a Paranhos, organizada
tradicionalmente pelo Sport Comércio e Salgueiros, acontece desde 1956, todos os
anos no dia 8 de dezembro, independentemente da meteorologia, e é a mais antiga
prova de estrada da Regido Norte e de Portugal. Anualmente, juntam-se milhares de

pessoas “de todo o pais” que marcam presenca nesta competicdo, entre eles

“amadores e profissionais, dos mais graudos aos mais pequenos”, com vdrias provas

de diferentes dist

Fig. 9 e 10- Diferentes geracGes da comunidade na Volta a Paranhos

7

“Atradicional Volta a Paranhos” é um elemento de agregacao na freguesia, onde ocorre,
com o passar do tempo, também uma passagem de testemunho entre as geracdes que
partilham entre si o gosto por esta tradicdo desportiva que faz parte da identidade de
Paranhos. Na perspetiva das fontes entrevistadas “é uma prova interessante”, e que
“esta no calendario dos atletas... tem vindo a evoluir e cada vez ha mais participantes”;
exemplo disso sdo “80 atletas estrangeiros inscritos de 18 paises” que marcaram
presenca na 662 edicdo, “muitos destes atletas sdo residentes na freguesia e na cidade
(...) o que torna esta prova cada vez mais internacional e cosmopolita”. A prova foi se
adaptando ao longo das edigdes de modo a continuar a alcangar um grande publico,
para isso, na Ultima edicdo foi criada “a chamada voltinha a Paranhos, que é uma corrida

para pequeninos”, a qual a organizacdo considerou que foi “um sucesso” e “uma alegria”
90



e foi também de facto “uma inovagdo no sentido de chamar os mais pequenos para a
pratica desportiva”. Para alguns jovens foi inclusive a “primeira medalha de corrida”.
Neste sentido, evidencia-se, uma vez mais, a prova como um forte elemento de
agregacao e passagem de testemunho, em que vdrias geragdes se reinem na mesma
manifestacdo cultural. Neste sentido, a competicdo vai muito além da conquista dos
titulos, sendo também uma forma de dar continuidade ao estatuto de prova histdrica,
em que o cariz popular atrai diversas pessoas, e até mesmo atletas nacionais,
internacionais, e ainda olimpicos, a correr nesta competicdo. Exemplos de caras
conhecidas no desporto que participaram nesta competicao sdo Rosa Mota, Fernanda
Ribeiro e Carlos Lopes, Armando Aldegalega, entre outros. Assim, a competicao é, para
os de dentro e fora do pais, para os que participam ou assistem, um contacto com a
identidade da freguesia. Esta é entdo uma dinamica que une a comunidade,
proporcionando o sentimento de coletividade e pertenca, dando continuidade a
tradicdo histérica, sendo assim um forte representante da identidade cultural de
Paranhos, a freguesia que se diz a mais rural e que se encontra no cora¢ao do Porto.

(Apéndice 18)

Fig. 11- 662 Edi¢do da Volta a Paranhos

Por fim, a ultima peca da presente andlise é referente ao ancestral “Jogo do Pau em
Cabeceiras de Basto” agora inscrito no Inventdrio Nacional do Patrimdnio Cultural
Imaterial. Esta reportagem, dentro da selecdo da amostra, pode ser considerada o
exemplo mais claros da representacdo de um elemento de identidade cultural através
do Porto Canal, uma vez que ao longo da mesma além de ser explicado todo o processo
gue envolve esta pratica desportiva, é também demonstrado o jogo através das imagens
e do som, e descrito conforme os relatos das fontes que ddo continuidade a esta
dinamica. Esta é uma “técnica de defesa que se transformou em arte” e que “tem sido
mantida viva por duas associacdes do concelho que passam o conhecimento de geracdo
em geracdo” havendo assim uma passagem de testemunho na comunidade. No comeco
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da peca observa-se que “o mestre vai dando as indicagBes ao grupo de jovens que

atentos vao dando corpo aos comandos em mais um treino do jogo do pau.”

Fig. 12, 13 e 14- Passagem de Testemunho no Jogo do pau em Cabeceiras de Basto

Esta técnica ancestral surgiu “da necessidade de defesa ou ataque no mundo rural e
acabou por se tornar uma arte que requer muito esforgo para ser dominada.” Segundo
as fontes, “o Jogo do pau é uma técnica que foi desenvolvida”, mas que “hoje em dia
ndo é usada para defesa, mas é usada para explicar e para demonstrar a técnica em si
de defesa nesta arte”. Os habitantes realgam a importancia deste jogo como um
elemento de identidade cultural das freguesias de Cabeceiras de Basto, possuindo um
forte valor histérico e popular, estando por isso agora inscrita Inventario Nacional do

Patrimdnio Cultural Imaterial. Na perspetiva da comunidade:

“O pau é uma tradicdo secular. H4 muitos anos que nds tentamos preserva-la e esta
distingdo vem efetivamente valorizar ainda mais a esta tradicdo do jogo do pau
essencialmente nas duas freguesias do concelho de Cabeceiras de Basto que é a
freguesia de Bucos e a freguesia de Abadim, onde se pratica ainda com alguma
intensidade o Jogo do pau”. (Associado a Escola de Abadim, 2024, apéndice 19)

Para dar continuidade a esta pratica com histéria, a associacdo recreativa da freguesia
de Abadim criou “uma escola de jogo do pau que ao longo dos anos tem conseguido
manter viva esta tradicdo” embora nem sempre tenha sido facil “havendo picos em que
tinha muita gente e alturas em que acalmou mais um pouco”, sendo que foi “por volta
de 2013” que a escola ganhou forca. Verificando-se que se tem vindo a desenvolver
“passando aqui o testemunho e crescendo”. No comunicado em que a Dire¢do-Geral do
Patriménio Cultural indica a inscricdo desta arte folcldrica no inventario nacional é
mencionada “a transmissdao de conhecimento sobre o 'Jogo do Pau' que tem ocorrido
de geracdo em geracdo entre membros unidos, muitos deles por lacos familiares.”
Assim mais que uma passagem de testemunho, o jogo é também um elemento de
agregacdao na comunidade, onde se reinem por exemplo os descendentes de mestres

gue continuam a ser uma referéncia para as comunidades de praticantes desta arte,
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geradora de um sentimento identitdrio na regidao. “E por isso é com orgulho que em
Abadim se treina este grupo de jovens que garante mais uma geragdo a perpetuar a
arte” dando continuidade a esta manifestacdo cultural. Contudo, embora o objetivo seja
sempre passar o testemunho, as associagdes acreditam que nao seja uma tarefa facil,
uma vez que “os mais jovens vao estudar, trabalhar para fora e é sempre complicado
manter as pessoas ca”, sendo maioritariamente aos fins de semana que a equipa se
relne para “fazer alguns treinos e alguns encontros que surjam”. A criacdo da escola
para a instrugao do jogo é assim, “apenas o inicio de uma caminhada que tem como
missdo manter viva esta tradicdo secular”. Segundo os responsaveis da organizacao, “o
trabalho estd a iniciar” e ainda ha muito que fazer, “principalmente com a criagdo de um
plano de salvaguarda que tem como objetivo naturalmente valorizar essa tradi¢cdo do
jogo do pau em Cabeceiras de Basto”. A aprendizagem desta técnica é exigente, sendo
necessario, “muito empenho e destreza para a dominar”. O velho mestre, encarregue
de passar o testemunho, “aprova o talento da nova geracdo que vai levando a técnica

nortenha do Jogo do Pau a apresentar-se em feiras, festas, romarias e outros eventos

culturais, tanto em Portugal como no estrangeiro.”

Fig. 15, 16 e 17- Novas Gerag¢des no jogo do Pau em Cabeceiras de Basto

O Jogo do Pau é entdo uma manifestacdo de carater ludico e performativo com varas de
madeira, original do século XX, que se insurge na constru¢do da identidade cultural de
Cabeceiras de Bastos, havendo a preocupacado da comunidade em preserva-la através
do incentivo a geragao mais jovem. De destacar que é também, um misto de folclore,

arte e desporto, que além de caracterizar o local da pega, é também um elemento de
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distincdo da cultura portuguesa a nivel mundial, fazendo parte da tradicdo de varias

regides em Portugal, como o Minho, onde se iniciou esta pratica. (Apéndice 19)

Fig. 18- Livro do Jogo do Pau

Cessando este capitulo, em referéncia a todos os conteldos analisados, torna-se
necessario ressalvar que de acordo com o Dec. Lei n2 107/2001 de 8 de setembro

presente no Diadrio da Républica Portuguesa:

“O interesse cultural relevante, designadamente histérico, paleontoldgico,
arqueoldgico, arquiteténico, linguistico, documental, artistico, etnografico,
cientifico, social, industrial ou técnico, dos bens que integram o patrimdnio cultural
refletira valores de memédria, antiguidade, autenticidade, originalidade, raridade,
singularidade ou exemplaridade.” (Diario da Républica, Dec. Lei n2 107/2001, art?2,
ne3)

Em reflexdo a analise, verifica-se a representacdo destas pecas pelo Porto Canal é um
fator relevante na construcdo, preservacdao e demonstracdo da identidade de uma
comunidade, expondo o seu modo de vida que é, muitas das vezes, passado de geragado
em geracgao, no qual se inclui “costumes, praticas, lugares, objetos, expressdes artisticas
e valores”. (ICOMOS, 2002, p.21) Neste sentido, através dos blocos informativos, a
estacdo televisiva procura representar “os valores e as tradigdes culturais, religiosas,
gastrondmicas” da regido. (website Porto Canal)

Destaca-se assim, que foram varios os elementos de identidade cultural apresentados,
que valorizam, por exemplo, o patriménio histérico e cultural da Area Metropolitana do
Porto, a promoc¢ao das tradi¢cdes locais como festas e celebragdes populares nas regides,

as praticas desportivas e festividades da época, assim como o folclore, e ainda o

patriménio gastrondmico nacional.
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Conclusao

O estudo sobre o Porto Canal e o seu papel na comunicagao regional permitiu olhar sob
outra perspetiva para esta estacao televisiva, que além de difusora de informacao,
contribui para a coesdo da identidade cultural das comunidades portuguesas, dando
particular enfase as nortenhas. Com base na metodologia adotada, que procurou
responder a questdo de investigacdo: "De que forma é que o Porto Canal contribui como
fator de coesdo de identidade cultural?" foram analisadas as duas hipdteses que
guiaram a respetiva andlise.

A (H1) que prop&e que “O Porto Canal atua como um espago de representagdo para
histérias e narrativas locais que podem ndo ter visibilidade em canais de ambito
nacional” foi comprovada. A programacdo do Porto Canal destaca regularmente
manifestagdes culturais que sao caracteristicas das comunidades da regido Norte, sendo
por isso, um palco de reproducdo para narrativas que, por vezes, tendem a ser ignoradas
pelos restantes meios de comunicagdo que possuem, geralmente, uma cobertura
nacional. “Considerando que, editorialmente, o Porto Canal assenta a sua cobertura na
regido Norte, os elementos que lhe sdo mais peculiares e caracteristicos acabam por ser
indissociaveis da informacdo que é produzida.” (Hugo Costa, 2024, apéndice 1) Neste
sentido, o canal assume que procura “fazer coisas diferentes”, mas nao deixa “de fazer
os assuntos importantes que os outros fazem”. (Ana Rita Basto, 2024, apéndice 3) Ao
dar voz as histérias locais, o Porto Canal promove a identidade regional e desenvolve
uma sensacao de identificacao e pertencimento entre os espectadores, que se sentem,
por conseguinte, mais préximos da programacao do canal no sentido em que se veem
representados.

A (H2) que afirma que “As pegas jornalisticas de algumas tematicas locais contribuem
como elementos de coesao de identidade cultural” foi validada através dos exemplos
analisados. As pecas jornalisticas do Porto Canal abordam frequentemente temas de
relevancia local através da pratica de um jornalismo de proximidade, tornando-as
significativas para a audiéncia. Como se verificou na amostra, a emissora na editoria da
cultura, cobre as manifesta¢des culturais nas mais variadas formas: “Pode ser uma festa,
tradicdo ou simplesmente algum elemento etnogréfico”, (Ana Rita Basto, 2024,

apéndice 3) “uma exposicdo, uma amostra, um objeto artistico” elementos que
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resultam numa “reportagem de um evento cultural.” (Hugo Costa, 2024, apéndice 1)
Assim, O Porto Canal, demonstra particular atencdo em narrar, através dos blocos
noticiosos, questdes culturais que se associam a comunidade espectadora. Além de
noticiar, pode ter, inclusive, o poder de unir a audiéncia em torno de uma identidade
cultural partilhada. Neste sentido, é sim possivel afirmar que as reportagens tematicas
sdo auxiliares como elementos de coesdo de identidade cultural.

Esta andlise enfocada permite apontar que o Porto Canal se centra na comunicacao
regional e através desta estratégia editorial contribui para a promogao da identidade
cultural, especialmente no Norte de Portugal. A andlise evidencia que o canal nao
apenas informa e retrata a cultura local, bem como, a valoriza e a difunde, contribuindo
para a sua preservacdao e continuidade. Ao ser palco de representacdo para as
identidades coletivas, ligando as narrativas culturais com a audiéncia e produzindo
conteldos jornalisticos centrados nas temadticas das comunidades, o Porto Canal
emerge como um exemplo de agente de coesdo cultural. Salientando assim, o seu
contributo ao “ajudar na divulgacdo e preserva¢ao dessas marcas distintivas.” (Ana Rita
Basto, 2024, apéndice 3) Reconhece-se assim “o protecionismo da regido Norte e das
gentes do Norte no contetdo informativo que é produzido e transmitido”. (Hugo Costa,
2024, apéndice 1)

Embora o estudo de caso tenha as suas limita¢des, a pertinéncia do tema e os resultados
obtidos com a metodologia afirmam a importancia do Porto Canal na promocdo da
identidade cultural na sua area de cobertura. Reconhece-se que a presente investigacdo
possa ser vantajosa para investigacOes futuras, que procurem aprofundar a
compreensao do impacto dos canais de proximidade na comunicacdo e na identidade
cultural das regides, num mundo que se encontra cada vez mais globalizado.

Perante esta problematica, conclui-se que, os meios de comunicacdo, no caso particular
do Porto Canal focado na “proximidade, temas eixo como regionalizacdo e/ou
descentralizacdo e territorio” (Daniela Assuncdo, 2024, apéndice 2), podem
efetivamente atuar como um fator de salva-guarda do cardcter identitario que distingue

as comunidades entre si.
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Anexos

Anexo 1- Horarios pessoais de estagio realizado entre outubro, novembro e dezembro

de 2023 e janeiro de 2024
Qutubro Novembro Dezembro Janeiro
Dia 2: 10h-13h Dia I (Feriado): Dia 4: 9h-18h Dia 2: 14h-22h
0%h-18h
Dia 3: 08h-17h Dia 2: 14h-22h Dia 5: Oh-18h Dia 3: 10h-19h

Dia 4: 08h-17h Dia 3: 08h-17h Dia 6:09h-18h

Dia 5 (Feriade): | Dia 7: 08h-17h Dia 7: 11h-20h

11h-19h

Dia 6: 08h-17h Dia 8: 08h-17h Dia 8 (Feriado):
08h-17h

Dia 9: 14h-22h Dia 9: 08h-17h Dia l1: 14h-22h

Dia 10: 13h-21h

Dia 10: 08h-17h

Dia 12: 11h-20h

Dia 11: 14h-22h

Dia 13:14h-22h

Dia 13: 11h-20h

Dia 12: 14h-22h

Dia 14:14h-22h

Dia 14: 09h-18h

Dia 13: 14h-22h

Dia 15: 14h-22h

Dia I15: 08h-17h

Dia 16: 14h-22h

Dia 16:14h-22h

Dia 19: 14h-22h

Dia 17: 14h-22h

Dia 17:08h-17h

Dia 20: 08h-17h

Dig 18: 14h-22h

Dia 20: 08h-17h

Dia2i: 08h-17h

Dia 19: 14h-22h

Dia 21:08h-17h

Dia 22: 08h-17h

Dia 20: 08h-17h

Dia 22:08h-17h

Dia 26: 14h-22h

Dia 24: 08h-17h

Dia 23: 08h-17h

Dia 27: 08h-17h

Dia 25: 08h-17h

Dia 24: 08h-17h

Dia 28: 08h-17h

Dia 26: 08h-17h

Dia 27: 14h-22h

Dia 29 08h-17h

Dia 27: 08h-17h

Dia 28: 14h-22h

Dia 30: 14h-22h

Dia 29: 14h-22

Dia 31: 14h-22h

Dia 30: 08h-17h

Obs: Os dias semanais que ndo constam na grelha foram substituidos pelos feriados que estagiei. Ficou
acordado com a Coordenadora Geral de contelddos que as sextas-feiras o meu horario seria quando

possivel 08h-17h, tendo em conta que nesse dia da semana ia para a minha cidade de residéncia.

Anexo 2- Estudio do Porto Canal na Senhora da Hora
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Anexo 3- Régie do Porto Canal na Senhora da Hora

Anexo 4- Programas utilizados durante o estagio

Plataformas Utilizadas
Agéncia Lusa Fonte de noticias nacionais
Reuters Fonte de noticias internacionais
Dalet Deposito da programacio e contetidos do
Porto Canal
Microsoft Word Elaboracio dos textos jornalisticos
Aundacity Gravacio de voz
Adobe Premiére Edicio de video e som
X1 Interface Alinhamento e escrita de oraculos

Anexo 5- Site da Agéncia Lusa

Marcagao de consulta pela tutela foi tinico
incumprimento das regras no Caso Gémeas
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Anexo 6- Site da Reuteurs

Anexo 7- Programa Dalet Galaxy

Anexo 9- Programa Adobe Prémiere
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Anexo 10- Programa Interface X

Anexo 11- Tarefas realizadas na redagao para os respetivos programas

Tarefas Realizadas

Programas

Escrita de OFF s

Manhi Informativa, + Info, Tarde
Informativa, Noite Informativa

Corte de TH's Manh3 Informativa, + Info, Tarde
Informativa, Noite Informativa
Escrita de OFF+TH Manhi Informativa, + Info, Tarde

Informativa. Noite Informativa

Corte de Falso-Direto

Manh3 Informativa, Ordem do Dia, Tarde
Informativa, Noite Informativa

Legenda de TH's Internacionais

Manh3 Informativa, +Info, Tarde
Informativa, Noite Informativa,

Elaboracio de Pecas Jornalisticas

Tarde Informativa, Noite Informativa

Selecdo de Imagens

Manha Informativa, Ordem do Dia,
+Info, Tarde Informativa, Noite
Informativa

Anexo 12- Exemplo da Agenda

AGENDA 14 DEZ - VERSAO FINAL
PDF - 74 KB

Obs: Neste dia sai em reportagem para a peca “Bacalhau no Natal dos Portugueses”.
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Anexo 13- Saida em reportagem “Bacalhau no Natal dos portugueses” na empresa

Brasmar

Anexo 14- Nota apreciativa do estagio

AR\

PORTO

canal

RELATORIO DE ESTAGIO

Ana Vitdria de Carvalho Botelho, aluna da Faculdade de Letras da Universidade do Porto,
estagion no Departamento de Informagio do Porto Canal no periodo de outubro de 2023
a janeiro de 2024, tendo desempenhado a fungdo de Jornalista Estagiaria.

O estagio centrou-se, essencialmente, na redagiio de informagdo, tendo como tarefas o
acompanhamento didrio da informagio, e dos jornalistas, quer na redagdo, quer no
terreno. Numa primeira fase o trabalho centrou-se mais na edigio de imagens e escrita de
OFFs. A resposta dada pela Ana Vitoria foi muito positiva, por isso, numa segunda fase
do estagio, acabou mesmo por realizar reportagens no terreno, sob a orientagio de
jornalistas devidamente qualificados.

Foi sempre aplicada, interessada, pontual e de excelente integragio com a equipa. Face
aos desafios apresentados, registou-se um bom desempenho da mesma, obtendo uma
avaliagdo final de MUITO BOM, o eguivalente a uma classificagiio de 18 valores,

Ana Rita Basto
Coordenadora do estagio

b i Bosho

Porto, (09 de Janeiro de 2024
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Apéndices

Apéndice 1- Entrevista a Hugo Costa

1- Para um jornalista de um canal com foco regional e local, é importante um
conhecimento prévio sobre as identidades culturais?

Num érgao de comunicagao social de ambito regional, como é o caso do Porto Canal, é
desejavel que exista um conhecimento da realidade geografica, socioecondmica e
politica da regido em que o drgao se insere. Convém que o jornalista conheca os
principais protagonistas, os problemas mais prementes, as caréncias e valéncias, as
ansias da populacdo, entre tantas outras varidveis da realidade regional. Acredito que,
antes de informar, um jornalista deve conhecer, previamente. Se este ndo conhecer a
realidade com que trabalha diariamente, como podera informar o publico de forma
eficaz?

2- Ha a preocupagdo nas pegas de cultura, em representar a identidade cultural
em que determinado tema se insere?

E sempre importante haver uma contextualizagdo do objeto da reportagem. Mesmo esta
ndo sendo “hard news”, deve haver sempre a preocupacao de encontrar dados novos,
mais atuais, e prioriza-los no texto jornalistico. No caso das pec¢as de cultura, o jornalista
pode sempre tentar procurar elementos interessantes que extrapolam da exposi¢ao, do
evento ou do espaco que esta a ser coberto para a realidade regional. Por exemplo,
durante muito tempo foi discutido o financiamento das obras do Coliseu do Porto, por
parte dos municipios da Area Metropolitana do Porto. Mesmo representando uma
abordagem mais politica, ndo deixa de ser cultura de uma determinada regiao.

3- O discurso jornalistico usado nestas pecas vai de encontro, por exemplo, a
expressoes usadas em determinada regiao ou local? Isso aumenta a sensagao
de proximidade?

N3o podemos esquecer que o discurso jornalistico deve ser factual, objetivo e claro.
Ainda assim, ha determinados tipos de pecas que podem - e devem - recrutar o lado
mais criativo do jornalista e da escrita jornalistica. Pecas que se insiram na “editoria” de
cultura sdo um bom exemplo de um teste a criatividade jornalistica. Em televisdo, essa
criatividade pode ser explorada de variadissimas formas, desde o encadeamento das

imagens e dos sons, até a prépria escrita do texto, que pode incluir jogos de palavras,
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metaforas ou mesmo expressdes mais “regionais”. No entanto, é importante haver
moderagdo e saber quando e em que tipo de pegas usar esse tipo de discurso.
4- Qual a importancia destas pecas para o alinhamento dos blocos noticiosos do
Canal?
Por norma, os alinhamentos noticiosos priorizam as “hard news”, a atualidade
sociopolitica, os acontecimentos mais recentes na regidao ou no pais, as noticias que mais
rapidamente criam empatia e interesse no publico. Dai existir a tendéncia de enviar as
pecas de cultura para a parte final dos alinhamentos dos blocos informativos. E, do ponto
de vista narrativo, até acaba por ser “simpatico” e “giro” encerrar um noticidrio com uma
exposicdo, uma amostra, um objeto artistico, uma reportagem de um evento cultural.
5- O jornalismo praticado pelo Porto Canal é considerado um forte representante
das identidades?
O Porto Canal assume-se como porta-estandarte da regidao Norte e, ao nivel da producao
jornalistica, é dado um énfase quase exclusivo a regido, pelo menos no que diz respeito
aos servicos no terreno. E evidente que ha tematicas da atualidade politica e
socioecondmica do pais, bem como do quotidiano internacional, que ndo podem ser
ignoradas. Contudo, creio que é visivel o protecionismo da regido Norte e das gentes do
Norte no conteudo informativo que é produzido e transmitido. Se as pessoas se sentem
representadas e se identificam com ele, ja é uma resposta que deve vir do publico.
6- Ha alguns elementos de identidade cultural que se destaquem nas regioes em
que os jornalistas do porto canal atuam?
Nos bastidores do Porto Canal ha um chavao recorrente que é o da “televisdo com
sotaque do Norte”. O modo de ser e de viver da populacdo e o dia-a-dia da regido
acabam por ter reflexo na informacgao que é produzida.
7- Qual a importancia das identidades para o jornalismo praticado no Porto
Canal?
Considerando que, editorialmente, o Porto Canal assenta a sua cobertura na regido
Norte, os elementos que lhe sdo mais peculiares e caracteristicos acabam por ser
indissociaveis da informacdo que é produzida. Ainda assim, ndo deixa de ser um canal
generalista. Mesmo cobrindo maioritariamente temas de ambito regional, é consumido
no pais inteiro e deve comunicar para publicos mais abrangentes, independentemente

das suas raizes.
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Apéndice 2- Entrevista a Daniela Assungao

1- Como é gerida a definicao dos temas para as pegas jornalisticas dos blocos
noticiosos?

A informacdo de temas para pecas, é definida em funcdo da nossa linha editorial
(proximidade, temas eixo como regionalizacdo e/ou descentralizagdo e territdrio) e
também grau de importancia. Por isso, sempre que os temas sdo sobre local/regional,
tentamos dar mais visibilidade do que outros assuntos.

2- O alinhamento dos blocos noticiosos segue alguma estrutura?

O alinhamento de todos os jornais é feito em funcdo da importancia das pecas para o
Porto Canal. Uma peca sobre algo local, vai ter muito mais importancia do que um
assunto nacional. Portanto, fica sempre na "cabeca" dos alinhamentos

3- A cultura é um campo relevante para os blocos noticiosos? Porqué? E de que
forma é encaixada nos alinhamentos?

A Cultura, como qualquer tema é super importante para os alinhamentos de jornais,
porgue servem para dar um respiro das "mas" noticias que compdem a maioria dos
alinhamentos. No nosso alinhamento, aparecem sobretudo nas nossas tardes
informativas e sempre de forma estratégica para quebrar temas.

4- Que conjunto de elementos de identidade cultural se mostram relevantes para
darem uma pe¢a?

Tudo o que seja festivais da regido, pecas de teatro que marcam temporada, exposicoes
relevantes para a regido, merecem espago em reportagem.

5- As pecgas jornalisticas com elementos de identidade cultural, por norma,
situam-se em que parte do alinhamento? Seriam pecas, que dariam, por
exemplo, uma abertura?

As pecas de cultura, num alinhamento da tarde informativa, servem, como ja disse,
para quebrar alinhamento, portanto, aparecem mais ou menos a meio do jornal.
Abertura por si s6 como pega de cultura, ndo da para abrir um jornal. Mas a cultura ja
abriu muitos dos nossos jornais. Por exemplo, quando a Seiva Trupe perdeu os apoios
do Governo.

6- De que forma o Porto Canal ajuda a promover a Identidade Cultural das

Regides?
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Agui tentamos dar voz a instituicdes e organismo que perdem relevancia noutros canais
nacionais. Por isso, tentamos fazer sempre em destaque o Carnaval dos Caretos, A
Semana Santa em Braga, o Fantasporto ou a exposi¢cdes em Serralves, para ajudar a
manter essa Identidade cultural.
7- H3, em particular, alguns temas ou regioes associadas a identidade cultural que
sejam explorados mais recorrentemente pelo canal?
Além dos que mencionei, Carnaval de Ovar é recorrente, Noite Branca de Braga, pecas
de Teatro no Teatro Nacional de Sdo Jodo ou Theatro Circo.
8- Qual avisao do Porto Canal perante a questao das identidades?
E importante manter, para ajudar a preservar costumes, tradicdes e memorias.
9- Que elementos de identidade cultural se destacam na regidao do Porto, sendo
este o maior foco do canal?
Na regido do Porto, olhamos com especial atengao para as festividades do Sdo Jodo, para
a viagem Medieval, O Sdo Pedro e o Santo Antdnio.
10- Breve definigao sobre a audiéncia do Porto Canal Sobre a audiéncia do Porto
Canal.
Sabemos que é muito heterogénea. Mas este é um departamento recente e os dados

ainda sdo muito prematuros para conseguir fazer uma analise.

Apéndice 3- Entrevista a Ana Rita Basto

1- Existem algumas mudangas na linha editorial e na programacgdo do canal que
se tém vindo a sentir ao longo dos anos?
Sim, ao longos dos anos o Porto Canal foi fazendo alguns ajustes na linha editorial e na
programacado, mas a matriz do canal esteve sempre presente. O canal feito a partir do
Norte, que olha para a regido de uma forma mais cuidada. Mesmo em assuntos
nacionais, tentamos perceber o impacto que tém nas populacdes a nivel mais local.
Tentamos que toda a regiao se sinta de alguma forma representada naquilo que fazemos.
A ligacdo ao Futebol Clube do Porto é outra das marcas distintivas, € uma instituicdo que
representa ao pais nacional e internacionalmente, por isso acabamos também por nos
distinguirmos dos outros drgaos de comunicacdo, por termos conteudos exclusivos do

clube.
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2- A identidade cultural das regioes é um tema relevante para a atribui¢do de
pecas?
E um tema que damos bastante relevancia, tentamos mostrar as diferencas, aquilo que
define determinado local. Pode ser uma festa, tradicdo ou simplesmente algum
elemento etnografico. A regido norte é rica na producdo de elementos distintivos,
tradigOes, pagas e cristds, a nds cabe-nos, em muitos momentos, ajudar na divulgacao e
preservacao dessas marcas distintivas.
3- O Porto Canal procura fazer pegas que nao se fazem em outros canais? Sobre
que temas?
Sim, procuramos fazer coisas diferentes, mas nao deixamos de fazer os assuntos
importantes que os outros fazem. Claro que ha temas, que a nds nos interessam mais, a
Descentralizacdo/Regionalizacdo, Problemas de inseguranca na cidade do Porto, a
questdo do IMI das barragens do Douro e muitos outros. E como se olhdssemos para a
regido através de uma lupa, tentamos ir mais longe e perceber quais os assuntos que

mais interessam as populagdes.

Apéndice 4- Playlist com os conteudos da Amostra

https://www.youtube.com/playlist?list=PLS-Bti16VkHZfb6rpaEp T7C9ggsf9ZIq

Apéndice 5- Santuario Senhora da Peneda em Arcos de Valvedez é monumento
nacional 12-10-23

PIVOT

O Santudrio de Nossa Senhora da Peneda, em Arcos de Valdevez, foi hoje classificado
como Monumento Nacional.

= OFF=

O decreto ja foi publicado em Didrio da Republica.

O conjunto é composto pela igreja neoclassica, pelo edificado do antigo albergue de
peregrinos, € por uma sucessdao de escadarias e largos que antecedem a alameda

arborizada desenvolvida ao longo do vale.
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLS-Bti16VkHZfb6rpaEp_T7C9ggsf9ZIq

Apéndice 6- Festival de Orgdo no Porto leva musica a instrumentos com 300
anos 17-10-23

Os orgaos de tubos das igrejas do Porto vao voltar a suar. Apartir de quinta-feira regressa
o festival Internacional de dérgdo e musica Sacra. S3o 44 concertos em municipios do
grande Porto. A Portugal chegam alguns dos mais reconhecidos organistas do mundo.
-Vivol-

Os 2 6rgdos mais antigos da Sé do Porto remontam ao século 18 mas ouvir musica Sacra
ndo se restringe a obras datadas ou medievais.

-Vivo2-

Se quiser ouvir musica Sacra em érgdos com séculos de existéncia, o primeiro concerto
é esta quinta-feira as 21 e 30 na Sé Catedral do Porto mas hd concertos e horarios para

todos

Apéndice 7- Inauguragao do novo edificio do museu da arte 19-10-23

O Museu de Serralves tem a partir de agora uma nova ala dedicada ao arquiteto Siza
Vieira.

A ceriménia de inauguragdo contou com a presencga do primeiro-ministro, Anténio Costa,
gue sublinhou a importancia da parceria publico-privada entre o Governo e Serralves.
A beleza é o servico a prestar pelo arquiteto. E com estas palavras que abre portas em
Serralves a Ala Siza.

-Vivol Siza Vieira-

Num sonho que se transformou em obra, é num espaco de 4.200 metros quadrados que
se homenageia e perpetua a inspiracdo de um dos génios da arquitetura portuguesa, e
onde a natureza assume um papel de destaque.

-Vivo2 Ana Pinho-

Numa cerimdnia marcada pela presenca do autarca do Porto e do ministro da Cultura,
foi o também presente primeiro-ministro, Anténio Costa, que sublinhou a importancia
de cultivar a parceria entre o Governo e Serralves.

-Vivo3 Antdénio Costa-

Numa fase inicial, o espaco vai acolher vdrios programas dedicados a arquitetura de

Alvaro Siza, entre conferéncias, visitas e lancamentos.
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A nova ala Siza do Museu de Serralves teve um apoio de 4 milhGes de euros por parte

do NORTE 2020, num investimento total no novo espago de mais de 10 milhdes de euros.

Apéndice 8- Municipio do Porto e CTT apresentam selo comemorativo dos 900

anos da carta de Foral do Porto 27-10-23

E a primeira vez que o primeiro foral do Porto, datado de 1123, sai do arquivo histérico
municipal para ser exposto durante 2 dias no saldao nobre dos Pagos do concelho. Com
900 anos de histéria o documento é considerado o mais antigo do municipio e antecede
a fundagao do pais.

-Vivolloao Bento-

Quando em 1123, o bispo dom Hugo deu ao Porto a sua primeira carta de foral, ficou
reconhecida a autonomia da cidade portuense e o papel determinante na fundagdo do
pais. O foral simboliza a ascensao do Porto enquanto territério com a sua prépria
histéria, cultura e identidade. Rui Moreira refere que hd tragos hereditarios que ainda se
mantém desde a emancipacdo da cidade.

-Vivo2 Rui Moreira-

Para assinalar este marco além da exposicdo de entrada livre, os CTT vao lancar um selo

comemorativo da data.

Apéndice 9- WORLD PRESS PHOTO 2023 01-11-23

Desde 1955 que o concurso World Press Photo reconhece e celebra o melhor
fotojornalismo e fotografia documental. A foto do ano pertence a Evgeniy Maloletka com
uma imagem da guerra na Ucrania durante o cerco a Mariupol.

-VivolPaulo Ramalho-

Tudo o que se passou durante um ano contado através de imagens. Com um simples
clique um acontecimento em qualquer parte do Globo pode tornar-se mais proximo. As
fotos que fazem parte desta exposicdao passaram por rigorosos critérios de selecao.
-Vivo2 Paulo Ramalho-

A exposicdo ja acontece na Maia ha 24 anos e continua a merecer um grande interesse
por parte do Publico

- Vivo3 Visitantes-
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O evento é aproveitado pelo municipio da Maia como uma forma de sensibilizar a
populacdo em relagdo aos objetivos de desenvolvimento sustentavel.
-Vivo4 Paulo Ramalho-

A escolha pode ser feita até ao dia 19 de novembro, no férum da Maia.

Apéndice 10- OFF Feiras Novas inscritas como Patrimonio Cultural 23-11-23
PIVOT

As Feiras Novas vao ser declaradas Patriménio Cultural. O pedido de inscri¢do foi
concretizado em 2017, tendo o mesmo j3, ter sido aperfeicoado, pelo atual executivo.
=OFF=

A decisdo é da Diregao-Geral do Patriménio Cultural. A inscri¢ao ainda sera oficializada
através de publicacdo em Didrio da Republica.

A Autarquia considera que a concretizacdo da inscricdo como Patriménio Cultural
Imaterial foi um importante passo para a salvaguarda das festas concelhias de Ponte de

Lima.
Apéndice 11- Comboio Histdrico do Vouga de regresso Natal 25-11-23

A Chegada do Natal é anunciada pelo regresso do comboio histdrico na linha do Vouga.
Uma viagem especial no tempo, um passeio em familia, uma estreia para a pequena

Ema.

-Vivol Passageiros-

O comboio parte de Aveiro em dire¢dao a Macinhata do Vouga. Uma experiéncia Unica
para os 109 passageiros a bordo das 4 carruagens, todas elas com mais de uma centena
de anos.

-Vivo2 Passageiros-

Chegados a estacdo de Macinhata do Vouga, os passageiros sao recebidos pelas
tradicBes locais e convidados a descobrir a identidade ferroviaria da comunidade.
-Vivo3 Passageiros-

No regresso o comboio tem paragem marcada em Agueda ha tempo para passear pelas

ruas iluminadas num caminho que leva até ao maior pai Natal do mundo.

-Vivo4 visitantes-
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Até dia 6 de janeiro ha mais 6 viagens do comboio histérico do Vouga com direito a toda a magia

e alegria do Natal.

Apéndice 12- Noite de Nicolinas em Guimaraes 29-11-23

Nem a chuva travou, as milhares de pessoas participaram no arranque das Nicolinas...
Guimardes saiu a rua, ontem a noite, para o emblematico cortejo do Pinheiro...

Estdo oficialmente abertas as festas Nicolinas.

Milhares de pessoas participaram no cortejo que decorreu esta quarta-feira... e nem a
chuva travou a populacgao.

-Vivol-

Os festejos comecaram as 22 horas, com o tradicional cortejo do Pinheiro...

Desde o Campo de Sdo Mamede até ao Largo de Sdo Gulater, as pessoas percorreram as
ruas da cidade até ao monumento de homenagem ao Nicolino, onde foi erguido o
Pinheiro.

-Vivo2-

As festas Nicolinas vao decorrer até dia 7 de dezembro e marcam o arranque das

festividades do Natal no concelho.

Apéndice 13-172 Edi¢ao do Presépio ao vivo de Priscos 17-12-23

Firmino Silva estd desde a primeira hora no Presépio de Priscos. J4 |4 vdo 17 anos.
Ajudou a construir os primeiros cenarios e, agora, com 83 anos, da vida ao Rei Herodes.
-Vivol Firmino Silva-

Um amor que passou para a familia. O filho, José, representa o centurido do
acampamento militar, que em tempo de guerra, quer passar uma mensagem de paz.
-Vivo2 José Silva-

E um dos 90 cendrios espalhados pelos 30 mil metros quadrados. Uma viagem ao tempo
de Jesus, vivida todos os anos por milhares de visitantes.

-Vivo3 visitantes-

Um projeto comunitario que envolve cerca de 600 figurantes.

A estrela do presépio continua a ser a gruta onde Maria e José aguardam pelo
nascimento de Jesus.

-Vivo4 Visitantes-
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Em Priscos, Braga, conta-se a histéria do verdadeiro Natal, num presépio que é também
um projeto de inclusao social.
-vivo5 Padre-

E o maior presépio ao vivo da Europa. Esta de portas abertas até dia 14 de janeiro.

Apéndice 14- Bacalhau no Natal dos Portugueses 14-12-2023

Peixe a peixe vai sendo produzido aquele que é a Estrela de todos os natais. O bacalhau
brilha na mesa dos portugueses durante todo o ano mas nesta época ganha outro sabor.
Até chegar aos pratos sdo varios processos pelos que passa, desde o bacalhau seco ao
demolhado, o consumo é elevado e distingue o bacalhau como o rei da gastronomia
portuguesa.

-vivosl-

Em d4guas de bacalhau estd o demolhado aquele que é o mais procurado pelos
portugueses para as confegdes.

-vivos2-

No Natal o bacalhau é tradi¢cdo na noite de consoada. O mais comum é o cozido mas ha
ja quem arrisque em novas receitas que envolve o ingrediente.

-vivo3-

O bacalhau entrou na cozinha dos portugueses por volta do século 14 e popularizou-se

ao longo dos tempos... este Natal como é ja costume nao pode faltar.

Apéndice 15- Preparagao doces de Natal 19-12-23

E nesta noite...hd o protagonista da consoada...ndo falo do bacalhau, mas sim do bolo-
rei... o doce que representa os presentes dos reis magos entregues ao menino jesus.
Com o Natal a porta, altura de pér as mdos na massa para levar os doces a mesa dos
portugueses...

O P3o de 16 e o Bolo Rei sdo uma presenca habitual e comegcam a ser preparados bem
cedo.

-vivol-
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Nesta confeitaria historica de 1935 situada na foz, hd doces que fazem as honras da
casa... habitos que se mantém e outros que se renovam, mas ha um segredo que
acompanha a tradigao...

-vivo2-

E as expectativas para esta época natalicia sdo positivas...

-vivo3-

Sem maos a medir e umas horas depois, bolo-rei e pdo de 16 estdo prontos para adocar

o Natal dos portugueses...

Apéndice 16- Preparagao para o Natal e Passagem de Ano com brinde 19-12-23
-vivol-

Os maiores tesouros da Murganheira estdo escondidos debaixo da terra: as caves de
granito azul...um espaco impar que a natureza oferece e que se tornou um armazém
sem igual que guarda mais de 2 milhdes de garrafas de espumante

-vivo2-

Estes sdo dias de muita azafama... na época de Natal e ano novo multiplicam-se os
pedidos

-vivo3-

Com o passar dos anos o espumante foi abrindo espaco e deixou de ser apenas um
simbolo de celebracgdes.

-vivo4-

Nestas caves produz se um milhdo de garrafas por ano, o que permite uma faturacdo de
seis milhdes de euros. O segredo para este sucesso é a fidelidade ao método classico
para a producdo do espumante.

-vivo5-

Uma histdria que comeca na videira, esconde-se debaixo do chdo por um longo periodo
e todos os anos por esta altura regressa a superficie para servir de presente e
acompanhar as tipicas celebragdes natalicias e mais ainda entram em estagio para dar
boas-vindas ao novo ano, até porque se tornou presenca obrigatoria nas 12 badaladas.
O som que todos conhecemos da rolha a saltar do gargalo é o prenuncio dos brindes

gue se seguem para festejar o inicio de um novo ciclo.
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Apéndice 17- Vendas e Homenagens Dia de Todos os Santos 01-11-23

O feriado de 1 novembro é dia de grande azdfama junto ao cemitério da senhora da
hora. Este é apenas um dos muitos cemitérios onde se instalam as floristas e
comerciantes de velas e ornamentos. Para eles, o dia de todos os santos é sindnimo de
grande trabalho.

-vivosl floristas-

E também um dia de grande emog3o e nostalgia... muitos visitam familiares e amigos as
campas e os jazigos daqueles que ja faleceram, num dia carregado de grande
simbolismo.

-vivo2 pessoas-

O dia de todos os santos é feriado catdlico, dedicado a honrar a memoria de todos os

defuntos.

Apéndice 18- 662 Edigao da Volta a Paranhos 08-12-23

Uma das mais antigas competi¢Ges de atletismo do pais regressou a estrada e a freguesia
gue a viu nascer. A tradicional Volta a Paranhos completou a edi¢do 66 esta sexta-feira.
-vivos1- antiga atleta+ presidente salgueiros

A Volta a Paranhos é uma prova emblematica da cidade do Porto...

Amadores e profissionais, dos mais graudos aos mais pequenos, marcam presenca nesta
competicao!

A edicdo deste ano contou com 2500 participantes de todo o pais.

-vivos2- vencedor + crianga

A corrida é composta pela distancia classica de dez quildmetros, uma caminhada de
quatro quildmetros e ainda mini-voltinha de 500 metros, direcionada aos mais

pequenos.... A volta a Paranhos regressa no préximo ano.

Apéndice 19- Jogo do pau de Cabeceiras de Basto Patrimonio Cultural 29-12-23
O mestre vai dando as indicagdes ao grupo de jovens que atentos vdo dando corpo aos
comandos em mais um treino do jogo do pau. A técnica ancestral nasceu da necessidade
de defesa ou ataque no mundo rural e acabou por se tornar uma arte que requer muito

esforco para ser dominada....
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-vivol-

Uma arte que agora esta inscrita no Inventario Nacional do Patriménio Cultural
Imaterial.

-vivo2-

Na freguesia de Abadim, a associacdo recreativa tem uma escola de jogo do pau que ao
longo dos ano tem conseguido manter viva esta tradicao.

-vivo3-

No comunicado em que a Diregdo-Geral do Patrimdnio Cultural da conta da inscri¢ao
desta arte no inventdrio nacional é referido a transmissao de conhecimento sobre o
'Jogo do Pau' que tem ocorrido de geragao em geragao entre membros unidos por lagos
familiares. E por isso é com orgulho que em Abadim se treina este grupo de jovens que
garante mais uma geragao a perpetuar a arte.

-vivo4-

Este é apenas o inicio de uma caminhada que tem como missao manter viva esta
tradi¢do secular.

-Vivo5-

Os treinos sao exigentes, é preciso muito empenho e destreza para dominar a técnica.
O velho mestre aprova o talento da nova geracdo que vai levando o Jogo do Pau a
apresentar-se em feiras, festas, romarias e outros eventos culturais, tanto em Portugal

como no estrangeiro.
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