e
sler

' TR 1/

ISSN: 1647-077X

f‘



Editor:

Futurmagazine

Sociedade Editora, Lda

R. Alfredo Guisado, 39 — 1500-030 LISBOA
Telefone: 217 703 000 (geral)

217 783 504/05 (directos) Fax: 217 742 030
futurmagazine@gmail.com

www.worldarchitecturefestival.com

argla

media partner para Portugal

iINDIGE.
materias

“b> Miguel Arriida
“Alejandro_Aravena¥
Recetas Urbanhas
Bld72, ¥

) :
Rafa®|, Lozano-Hemmer

> e
N
Antoine.et Manugl
_Marta Trdquino
Thomas. Struth
/}/ . 5

ARQUITECTURA E ARTE
www.revarga.com — futurmagazine@gmail.com

Foto:

Director
Luis Santiago Baptista
Isbaptista@revarga.com

Diller Scofidio + Renfro, High-Line, Nova lorque

Redacgao
Margarida Ventosa (Coordenagao)
margaridav@revarga.com

NI Editorial Baptista-Bastos (Opinio),
; . . Lo . - . . Bérbara Coutinho (Editor Design) Carla Carbone,
Luis Santiago Baptista — Espagos Publicos: Entre o pragmatismo critico e o activismo subversivo David Santos (Editor Artes)
O8] News B Gongalg Furtadg(l_iditor Critica), i
Mario Chaves (Livros), Nadia R. Bento (Tradug@o),
Itinerancias Paula Melaneo, Sandra Vieira Jiirgens
Lufs Santiago Baptista - Coléquio (re)Construir Cidades: Cartografias a partir de Marques da Silva Director de Arte/Produgao
. Edmundo Tenreiro
0] Projectos SR
: i . P - , Paginacéo e |
22 Diller Scofidio + Renfro — Reconverséo do High Line”, West Side Manhattan, Nova lorque agR';';EZfCeaertgiiem
BCION  AllesWirdGut — Reconverséo de Pedreira Romana “ROM”, St. Margarethen Bruno Marcelino (desenhos)
IZI0]  FOA - Complexo Comercial & Multiplex Meydan, Istambul Edigéo web
: y 2 4 ; : ; Paula Melaneo
IYZ16Y  Miguel Arruda — Arranjos de Superficie do Estacionamento da Praga D. Diogo de Menezes, Cascais
’ ; By - 5 , Direccao de Comunicacao/Marketing
IINSYA  Alejandro Aravena — Conjunto Habitacional “Quinta Monroy”, Elemental, Iquique Maria Rodrigues
BNGYSY  Recetas Urbanas — Intervengdo “Protesis Institucional”, Espai d’Art Contemporani Castelld Telm. 918 203 966 + mrodrigues@revarga.com
INGYY  Feld72 - Espago Urbano em Paasdorf Mistelbach P”b“é:da_dz —APQRTUGAL
) arinda Anagua
INGTSN  Rafael Lozano-Hemmer — Instalacdo “Under Scan”, Arquitectura Relacional 11 Telm. 919 957 890 * clarinda.anagua@revarga.com
_ s Jorge Reis
" Critica Telm. 917 585 310 « jorge.reis.pub@gmail.com
Gongalo Furtado — Breves notas sobre o Encerro Maria Joao Melo
; Telm. 968 030 327 * mjarga@gmail.com
/Y Design
! i Publicidade — BRASIL
Carla Carbone — Antoine et Manuel: Arte e Publico Jorge S. Silva
A Artes Tel. +55 48 3237 - 9201
o ' Cel. +55 48 9967 - 4699
Sandra Vieira Jirgens — Marta Traquino: A Arte como um estado de encontro jssilva@matrix.com.br
David Santos — Thomas Struth: Da rua ao museu Publicidade — ESPANHA
_— : Pilar Tendero Comunicacion
Opinido Paralelas & Perpendiculares S o
Baptista-Bastos — O espaco publico como determinagéo da Histéria info@pilartendero.com
Livros Impressao
. OffsetMais - Artes Graficas, S.A.
Mério Chaves Rua Latino Coelho, n°® 6 - Venda Nova
Materiais 2700-516 Amadora
Materiais fornecidos pelas marcas Distribuicdo
Logista Portugal
In/Outdoors Area Ind. Passil, It 1-A, Palhavé

Pavimentos e Revestimentos 2894-002 Alcochete

-spl Dossier Tiragem

10.000 Exemplares

Sambarquitectura — Filipe Balestra Pl

Mensal

ISSN: 1647-077X

ICS: 124055

Os artigos assinados séo da inteira responsabilidade dos autores Depésito Legal: 151722/00

004 al"q|a Setembro 2009




CRITICA

GongALo FurTADO|Professor Auxiliar na FAUP

“Outro”

Da reflexao sobre o espaco publico ressalta, a meu ver, a consolidacao actual
de 3 fendémenos intimamente ligados & experiéncia urbana da Metropole:

0 espectaculo, o controle e o consumo. Tais fendmenos, cuja génese remete
para a formacao da cultura burguesa do século XIX, foram desenvolvidos
durante as Ultimas décadas associados a um desejo de dcio e entretenimento,
a espectacularizagdo da sociedade e a cultura visual, a moda e a publicidade,
a cultura de massas e a globalizacdo, & mobilidade e a tecnificacdo
informacional.

A metrépole contemporanea surge-nos aqui vista como estrutura espacial

e de sociabilizagdo onde esses usos e fenémenos tomam lugar, situacao

que comporta uma incidéncia profunda ao nivel da espacialidade e vivéncia
urbana. Na metropéle os “nao-espacos (usando a categoria de Marc Auge)
uniformizados e sem referéncia histérica; sdo consumidos” espectacularmente
pelo individuo a-étnico sob condutas precisas e controladas dentro da nogéo
de “capitalismo tardio”.

A condicdo metropolitana converte-se em matriz do espectéculo,

do consumo e do controle. O espaco publico, como o entendemos, tornou-se
frequentemente, e enquanto derradeiro “Outro”, no verdadeiro excluido.

Espectaculo — Consumo — Controle

Os trés referidos fenémenos, que foram alvo de analise de miltiplos
pensadores, mantém uma articulagdo complexa entre si, consolidada

ao longo de mais de um século, conformando uma engrenagem sobreposta
ao espaco publico, que se auto-sustenta e que provavelmente serd impossivel
desmantelar. Dificilmente poderfamos, no &mbito deste ou de outro artigo,
apropriar essa engrenagem. Optdmos pois por observar apenas um desses
fenémenos, sabendo que a referéncia aos outros fenémenos que com ele
conformam a engrenagem que pauta a experiéncia contemporanea, emerge
permanentemente. Nenhum sobrevive sem 0s outros.

Reiativamente ao fenémeno do “Espectaculo”, poderemos dizer que foi como
sabido descrito por Guy Debord, referindo-se a crescente importancia da
imagem e da estética na sociedade do consumo, que falsificando

0 quotidiano torna a prépria sociedade em algo espectacularizado. Esta
estetizacao da sociedade expressa-se na paisagem urbana, convertendo-
-nos em consumidores de simbolos sem juizo estético. (Neil Leach falou

de “Anestética” na Arquitectura). A imagem converteu-se em ferramenta para

a comercializacéo dos produtos urbanos, os quais possuem um valor simbdlico
ligado a identidade colectiva ditada pela moda. A abordagem do fenémeno do
espectaculo néo se restringir, a nosso ver, a expressoes depreciativas

e prejudiciais, alargando-se ao protagonismo actual do marketing

e as estratégias de recuperagao e valorizacdo urbanas que vem sendo
desenvolvidas um pouco por todo o lado.

Relativamente ao fenémeno do “Consumo”, ele remete para o papel histérico
que a cidade sempre assumiu como foco comercial, sobretudo para

o0 desenvolvimento de espacos dirigidos exclusivamente ao comércio

€ a0 consumo, como as arcadas burguesas do século XIX (veja-se

0 recente evento “Nutopia” centrado nas arcadas de Cardiff), as lojas por
departamentos, o centro comercial suburbano, o ressurgimento do pequeno
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0 espago publico na condigao urbana contemporanea

comércio, e a performance global com a migracéo, a mobilidade turistica,
a miscigenacao e a uniformizacdo dos mercados locais que oferecem

0 mesmo produto em qualquer local do planeta.

0 fendmeno do consumo nao se deve restringir, a nosso ver, & andlise dos
espacos comerciais, mas ao conjunto de praticas sécio-econémicas

de consumo reincidente e induzido, que caracterizam a cultura
contemporanea de massas dentro do cenario urbano. Menciona-se
igualmente o papel da mecénica comercial relativamente ao desenvolvimento
da cidade, aos seus usos e estética.

Relativamente ao fendmeno do “Controlo”, como veremos, ele refere-se

a sujeicéo a vigilancia e a disseminagao de formas de controlo social com
que convivemos quotidianamente. O encerro e papel da arquitectura como
instrumento de controlo e castigo que Foucalt identificou no século XVII tem
lugar actualmente. O mito do anonimato privado esconde a realidade do olhar
indiscreto Benthamiano e Orwelliano de grupos de poder movidos pelos mais
variados interesses. Proliferam camaras de vigilancia, escutas telefénicas,
sistemas de registo bancario, timers televisivos, registos de perfis electrénicos
na Internet, sistemas sofisticados como o GPS e o Eschelon;

a contratualizagéo a que estamos sujeitos em condominios fechados

e shoppings; o interesse mediético pela vida pdblica, a exposicao

da intimidade individual em programa televisivos. A vida metropolitana

€ o local da sobreexposicdo da sociedade, em que se cartografa, controla
e conduz a identidade do corpo social a que todos nos comprometemos.
Ressalve-se obviamente, que esta anélise do controle néo significa

a inexisténcia de beneficios das novas légicas rizomaticas oferecidas pelos
media, dos novos modos de pensamento e arquitecturas pés-modernas,
e das possibilidades de eleigao oferecidas na cidade global contemporanea.
Sao em geral estes aspectos Para reflectir sobre o “Encerro”, ndo se comece
linearmente s6 pelo espaco publico. O plblico (e ndo o privado) suscitou,
pelo menos até recentemente, maior atengao na histéria do pensamento
da Arquitectura, e ja desde Aristételes que a “polis” possufa uma posigao
superior a “oikos”.

Como sabemos a mutagao cultural que ocorre na sociedade contemporénea,
dilui vérias fronteiras (local-global, urbano-rural, etc) entre as quais entre o
privado e o publico, o que obviamente comporta um impacto na arquitectura.
Entao pareceria produtivo anélises do “puiblico” que se facam também
atendendo a sua manifestacéo da sua tenséo com o privado. Pessoalmente,
interessa-nos como principio um “entre” Deleuziano, a tensdo entre dois (0s
dois). Neste caso a tenséo do publico no privado (e vice-versa), a qual foi
crescente, no sentido da casa deixar de ser o lar em que um ocupante habita,
protegendo-se fisica e psiquicamente e reconhecendo-se longe dos seus
papéis sociais. De facto, a sobremodernidade parece ter sido o culminar
de uma histdrica debilitacdo dos conceitos caracterizadores da domesticidade:
a privacidade e a intimidade. Ambos se tornam alvo de um processo
de pressao, em que esfera publica se mescla com a privadal.

1 (A titulo de curiosidade, refira-se por exemplo que este processo subversivo socorre-se
hoje, para o bem e para o mal, também dos media, permitindo-nos nds noutro artigo
tomar o “Grande [rmao” e questionar se esse “encerro mediatico” nao expressa o real?)
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