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palavras-chave: 
• design 
• intemporal  
• rebranding 
• rigor
• transparência
 

É através do rebranding da trigenária  
Antero Ferreira Design (1983) que a 
mesma se renova e se mostra, uma 
vez mais, capaz e contemporânea 
aos antigos e novos clientes 
nacionais e estrangeiros.



05logomarca

versão principal

unidade

Esta é a versão principal da logomarca 
criada para a AFD, que é formada pelo 
símbolo e pelo logótipo. O símbolo só 
poderá ser usado independente do 
logótipo em algumas aplicações tais 
como papel de carta e animação web. 
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versão intermédia

logomarca

unidade

A versão intermédia da logomarca criada 
para a AFD utiliza os mesmos elementos 
que na versão principal mas a relação 
entre logótipo e símbolo é diferente. Esta 
servirá para aplicações mais pequenas 
da logomarca.
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versão micro

unidade

logomarca

A versão micro da logomarca é constituída 
pela forma triangular, do conjunto das 
outras versões, inserida no quadrado 
regular. Esta serve somente o propósito 
de aplicações digitais e web (thumbnails 
e favicon). 
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abcdefghijklmnopqrstuvxwyz� 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ 
�1234567890$&%@#(?!.,;:)

Aa
Futura ND (Demi Bold)

abcdefghijklmnopqrstuvxwyz� 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ 
�1234567890$&%@#(?!.,;:)

Aa
Futura (Medium)

tipografia

Para o símbolo da logomarca foram utilizadas 
as formas geométricas simplificadas de cada 
inicial do nome Antero Ferreira Design em 
Futura (Medium). 
Para o logótipo, que descreve estas formas 
geométricas ‘AFD’, Futura ND (Demi Bold).



09áreas de protecção

versão principal: desejável /mínima



10áreas de protecção

versão intermédia: desejável/mínima





11dimensões mínimas

versão principal versão micro versão favicon

versão carimbo

15 mm até ∞

15 mm

8 a 4 mm 16 × 16 px

Cada versão da logomarca comporta regras 
de utilização consoante a dimensão a utilizar 
ou o seu propósito. As mesmas devem ser 
sempre respeitadas e bem selecionadas de 
modo a que se mantenha uma linguagem 
coerente na sua utilização. 
A versão de carimbo da logomarca é para a 
aplicação da mesma em documentos impressos.



12cor

Preto

C: 091 
M: 079 
Y: 061 
K: 097

R: 000
G: 000
B: 000

Pantone 430  

C: 005�
M: 000
Y: 000
K: 045

R: 161
G: 163
B: 165

Pantone 285  

C: 089�
M: 043
�Y: 000 
K: 000

R: 057�
G: 119�
B: 187

Pantone 469  

C: 000 �
M: 052�
Y: 100�
K: 062

R: 111�
G: 076
B: 010

versão cromática 
principal

versão cromática  
alternativa (1)

versão cromática  
alternativa (2)

versão cromática  
alternativa (3)
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•	dimensões: 55 × 85 mm� 
•	impressão: preto (offset) + Ivory White (serigráfica) �   
•	papel: Curious Matter Andina Grey 270 g
•	obs.: verso em duas rúbricas

cartão comercial
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•	dimensões: 100 × 210 mm
•	impressão: preto (offset) + Ivory White (serigráfica) �   
•	papel: Curious Matter Andina Grey 270 g

cartão cumprimentos
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•	formato: DL� (110 × 220 mm) 
•	impressão: preto (offset) 
•	papel: Curious Matter Andina Grey 135 g

envelope



papel de carta 

•	dimensões: 297 × 210 mm (DIN A4)
•	impressão: Pantone 430 (offset) +  
   	         estampagem transparente brilho (serigráfica)
•	papel: Conqueror Wove watermarked brilliant white 90 g

16




