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Resumo

A medida que as questdes relacionadas com meio ambiente, sustentabilidade e
alteragbes climaticas se tornam temas centrais de preocupag¢do global, discutir a
urgéncia do tema na comunicacdo social é cada vez mais relevante. E neste contexto
que o Azul, seccdo do PUBLICO dedicada as questdes ambientais, nasce com uma
promessa: dar um nome e uma marca a atencdo que o jornal ja dava a este tema e

reforga-la significativamente.

O presente relatério de estagio oferece uma caracterizagdo abrangente e uma andlise
critica do Azul, que estd numa jornada para criar a sua voz no jornalismo portugués e
tem um claro compromisso civico com a promoc¢ado do debate ambiental. Além de servir
como plataforma para a cobertura de questdes relacionadas com ambiente,
sustentabilidade, biodiversidade e crise climdtica, o Azul também exemplifica as vdrias
formas de uso da multimédia na narrativa ambiental, a promocao da literacia climatica
em Portugal e os tracos de uma relacdo simbidtica entre jornalismo ambiental e
jornalismo de causas. Além disso, sdo explorados os desafios que a seccdo enfrenta, o
seu modelo de financiamento e sua relagdo com as fontes de informagdo e o

agendamento internacional.

Palavras-chave: Publico; Azul; Jornalismo ambiental; Altera¢des climaticas



Abstract

As issues related to the environment, sustainability, and climate change become central
global concerns, discussing the urgency of the topic in the media is increasingly relevant.
It is in this context that Azul, a section of the PUBLICO newspaper dedicated to
environmental issues, is born with a promise: to give a name and a brand to the
attention that the newspaper was already giving to this topic and significantly reinforce
it.

This internship report provides a comprehensive characterization and critical analysis of
Azul, which is on a journey to establish its voice in Portuguese journalism and has a clear
civic commitment to promoting environmental discourse. In addition to serving as a
platform for covering issues related to the environment, sustainability, biodiversity, and
the climate crisis, Azul also exemplifies various forms of multimedia usage in
environmental storytelling, the promotion of climate literacy in Portugal, and the traits
of a symbiotic relationship between environmental journalism and advocacy journalism.
Furthermore, this report explores the challenges faced within the section, its funding

model, and its relationship with information sources and international agenda-setting.

Key-words: Publico; Azul; Environmental journalism; Climate change
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Introducgao

O presente relatdrio, realizado no ambito do Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo da
Faculdade de Letras da Universidade do Porto, tem como base o estagio curricular
realizado entre 21 novembro de 2022 e 21 fevereiro de 2023 no Azul, a sec¢do do
PUBLICO dedicada & cobertura jornalistica sobre ambiente, sustentabilidade,

biodiversidade e crise climatica.

A medida que as questdes relacionadas com meio ambiente, sustentabilidade e
alteragGes climdticas se tornam temas centrais de preocupacao global, comunicar a
urgéncia do tema é cada vez mais crucial. Neste contexto, é relevante investigar o papel
do jornalismo ambiental, a medida que mais 6rgaos de comunicac¢do social um pouco
por todo o mundo optam por criar sec¢des dedicadas ao tema. Portugal, em especifico,
torna-se num caso particular, nomeadamente por ter vivido sob um regime autoritario
de quase 50 anos que deixou na imprensa um rasto de baixa organizacao,
profissionalizacdo e recursos. Consequentemente, o ambiente sé comecou a ganhar

destaque no jornalismo a partir da década de 90.

E também neste pais de caracteristicas particulares que, a falta de outro projeto
ambiental com os mesmos moldes no jornalismo de referéncia, nasce o Azul. Lancado
em abril de 2022, é a aposta mais recente do PUBLICO na vertente ambiental do
jornalismo, prometendo dar um nome e uma marca a atenc¢ao que o jornal ja dava ao

tema, mas que parecia estar diluida ao longo das restantes secc¢des.

Neste sentido, o presente relatdrio de estagio procura fornecer uma caracterizacao
holistica e uma analise critica dos varios aspetos que delimitam esta seccdo, que esta a

estabelecer uma voz no jornalismo ambiental portugués.

Além de plataforma para a cobertura dos mais variados assuntos ligados ao ambiente,
sustentabilidade, biodiversidade e crise climdtica, o Azul € um exemplo do uso da
multimédia na narrativa ambiental, da promocdo da literacia climatica em Portugal —
um pais do Sul da Europa vulneravel as alteracdes climaticas — e dos tracos de uma
relacdo quase simbidtica entre jornalismo ambiental e jornalismo de causas, trazido ao

de cima pelo seu compromisso com a luta contra as alteracdes climaticas através da
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informacdo. O presente relatério de estagio explora ainda os desafios enfrentados pela
equipa do Azul, em muito relacionados com a transversalidade da tematica ambiental
no jornalismo, e o seu modelo de financiamento, bem como a relacdo desta sec¢do com

as fontes de informagdao e com o agendamento internacional.

Este documento estd dividido em trés grandes partes. Primeiramente, é possivel
encontrar uma revisdao da literatura, que contextualiza o conceito de jornalismo
ambiental em Portugal e no Mundo, a sua histéria, funcdes, desafios e relagdo com a
narrativa multimédia, redes sociais e o jornalismo de causas. Parte-se depois para uma
descricdao da experiéncia do estagio realizado entre novembro de 2022 e fevereiro de
2023, a qual se segue uma reflexao critica, baseada nas conclusdes retiradas das
vivéncias na primeira pessoa e das entrevistas realizadas a editora e subeditora da

secgao.
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1. Jornalismo ambiental: revisao da literatura

O campo do jornalismo ambiental evolui de forma continua, lado a lado com as
mudancas no ecossistema medidtico. A investigacdo — maioritariamente a nivel
internacional, apesar de ja existirem publica¢cdes que descrevem o cendrio portugués —
examina varios aspetos do jornalismo ambiental, como a sua multidisciplinaridade, o
seu papel na consciencializacdo e formacdo de opinides, os desafios enfrentados pelos
profissionais de jornalismo, o impacto da revolugao digital e a forma como a cobertura

ambiental se comeca a colocar como um confronto ao ideal de objetividade jornalistica.

Além de fazer um sumadrio das tendéncias de investigacdo mais recentes no campo do
jornalismo ambiental, a presente revisdo de literatura pretende tocar em varias
discussoes que tém sido abordadas pelos académicos. Assim, este capitulo comeca por
conceptualizar jornalismo ambiental, bem como debater a falta de uma definicdo
consensual, passando em seguida para um resumo cronolégico da evolucdo da tematica
ambiental nos media. Posteriormente, apds um resumo sobre as fung¢des do jornalismo
ambiental, discute-se a sua componente ligada ao jornalismo de causas e a forma como
esta enfrenta a ideia de objetividade, bem os desafios enfrentados pelo jornalista
ambiental. Por fim, a presente revisdo de literatura vai tocar na forma como a revolugdo
digital mudou a cobertura ambiental, antes de pintar um retrato da investigacdo sobre

este campo em Portugal.
1.1. Conceito e definicao

O conceito de jornalismo ambiental ndo tem uma definicdo consensual. De forma
simplista, Colombo (2010) define-o, em contexto académico e profissional, como a
especializacdo “nos factos relacionados ao meio ambiente, a ecologia, a fauna, a flora e
a natureza, principalmente quando se trata em relatar sobre a sustentabilidade e a
biodiversidade”. Da Costa Bueno (2007) vai mais longe, ao conceptualizar o jornalismo
ambiental como um “processo de captacdo, producdo, edicdo e circulacdo de
informacgdes (conhecimentos, saberes, resultados de pesquisas, etc.) comprometidas

com a tematica ambiental e que se destinam a um publico leigo, ndo especializado”.
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N3do tendo uma unica defini¢ao, o conceito foi também evoluindo ao longo do tempo.
Giannoulis et al. (2010) notam que isto acontece a medida que a forma como os media
falam de ambiente também vai mudando — “evoluindo de questdes tradicionais que

envolvem a preservagao para questdes mais modernas, relacionadas com a poluigao”.

Atualmente, “a cobertura medidtica pode ser classificada como comunicacdo de risco,
jornalismo de ciéncia ou como parte de um campo mais geral chamado comunicagao
ambiental” (Giannoulis et al., 2010). Dornelles & Grimberg (2012) acrescentam que,
sendo “a mais ampla e complexa das especializa¢gdes jornalisticas”, o jornalismo
ambiental destaca de igual forma as questdes politicas, sociais, econdmicas, culturais,
ambientais e éticas. Esta dimensdao multidisciplinar torna dificil inseri-lo em “editorias
fixas, impossibilitando o seu enquadramento em um local pré-determinado dentro de

IH

um jorna

De acordo com Bachetta (2000, p. 18, traducdo de Teixeira, 2014): “Se considerarmos o
meio ambiente como um conjunto de sistemas naturais e sociais habitados pelo homem
e pelos demais seres vivos existentes no planeta — dos quais o homem obtém o seu
sustento —, o jornalismo ambiental € um dos géneros mais amplos e complexos do
jornalismo.” Ainda que complexo e multidisciplinar, o jornalismo ambiental tem uma

histéria recente, com inicio apds a Segunda Guerra Mundial.
1.2. Temas de ambiente em jornalismo: histdria e evolugao

As primeiras coberturas jornalisticas especializadas em ambiente surgiram apds a
Segunda Guerra Mundial, que cessou no ano de 1945. Apds este conflito, sobraram
apenas duas poténcias — os Estados Unidos e a Unido Soviética —, que procuravam
aumentar a sua influéncia sem entrar em conflitos armados. Isto viria a desencadear,
dois anos depois, a Guerra Fria, durante a qual a opinido publica tomava consciéncia dos
efeitos devastadores de um potencial conflito nuclear e da necessidade de preservagao

ambiental (Colombo, 2010).

O nascimento do ambientalismo moderno, isto é, “a ideia de que a relacdo humano-
ambiente afeta as pessoas comuns”, ocorre em meados do século XX. Na década de

1960, o movimento ambientalista viria a consolidar-se, em muito influenciado pela
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publicacdo da obra “A Primavera Silenciosa”, de Rachel Carson (Comfort & Park, 2018),
que, lancada em 1962, contemplava o impacto da agdao humana no mundo natural e
discutia a utilizagdo excessiva de pesticidas, como o diclorodifeniltricloroetano (DDT). O
livro marcou a agenda politica norte-americana do inicio dos anos 60, acabando por
condicionar transformacdes legislativas em prol do ambiente, incluindo a proibicdo do

DDT dez anos depois da sua publica¢do (Griswold, 2012).

Foi ainda nos anos 60 que, em terras parisienses, se deu a primeira reunido
intergovernamental que visava o ambiente e o desenvolvimento sustentavel. Entre os
temas debatidos na Conferéncia da Biosfera de 1968 — onde se apelou a uma
“abordagem de senso comum” na gestdo dos recursos naturais —, estavam os conceitos
cientificos relacionados com a biosfera e o impacto do Homem na mesma (UNESCO,
1969). Nesta altura, surgiu a primeira entidade de jornalismo ambiental de que ha
registo, a L'association des Journalistes-écrivains pour la nature et I'écologie [Associacao
de Jornalistas-Escritores de Natureza e Ecologia)], fundada em 1969 na Franga (Teixeira,

2014).

A este ponto, as questdes relacionadas com o meio ambiente eram tratadas pelos meios
de comunicac¢do social como especificas, visando maioritariamente problemas locais.
“Derramamentos de 6leo, cheias, incéndios e restantes acidentes ambientais” eram
noticiados em estilo de atualizacdo pontual de um acontecimento que interfere na vida
publica. Teixeira (2014) acredita que a primeira visdo da Terra a partir da Lua, em 1969,
poderd ter contribuido para uma mudanca de consciéncia e para um maior destaque do

meio ambiente na esfera mediatica.

Trés anos depois, dar-se-ia a conferéncia das Nag¢des Unidas Sobre o Meio Ambiente,
em Estocolmo, de onde resultou o documento com seis principios sobre a preservagao
ambiental: a Declaracdo de Estocolmo (Na¢Ges Unidas, 1972). A partir dai, surgiram
varias instituicdes e grupos com o mote de defesa do meio ambiente e paises europeus
como a Franca, a Alemanha, a Dinamarca e a Noruega estabeleceram legisla¢Ges
ambientais (Colombo, 2010). Em Portugal, este despertar da tematica ambiental nos

media sé viria a ocorrer apds o 25 de Abril, ja nos anos 90 (Campos, 2012).
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O debate sobre meio ambiente foi retomado pela Organizacdo das Nac¢des Unidas ja na
década de 80, com a convocatéria da Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento para a elaboracdo do Relatério Brundtland, ou “O Nosso Futuro
Comum”, publicado em 1987 (Colombo, 2010). No documento, o conceito de
desenvolvimento sustentavel é definido pela primeira vez. “Desenvolvimento
sustentdvel é o desenvolvimento que atende as necessidades do presente sem
comprometer a capacidade das geracdes futuras de atender as suas proéprias

necessidades”, diz o relatério (Nagdes Unidas, 1987).

O jornalismo ambiental comeca a despertar nesta altura, com a descoberta do buraco
na camada de ozono e as primeiras preocupacdes sobre o impacto da atividade humana
no planeta. Na comunicagdo social, debatia-se o impacto ambiental da Guerra Fria na
biosfera e o surgimento de partidos pacifistas e ambientalistas. Um outro enfoque dos
media estava no inicio da Globaliza¢gdo — o capitalismo como o conhecemos hoje —, apds
a Segunda Guerra Mundial, onde o rapido crescimento econdmico levava a utilizacdo

intensiva dos recursos naturais (Colombo, 2010).

Deste modo, seria de prever um interesse académico crescente, com investigadores das
ciéncias sociais cada vez mais interessados nos aspetos comunicacionais das mudancas
ambientais. Isto levou instituicdes a abrirem espaco para analisar a ligacdo entre
comunicacdo e ambiente e, no ano seguinte a publicacdo do Relatério Brundtland,
nasceu o grupo de trabalho de comunicagdo ambiental, de ciéncia e de risco da
International Association for Media and Communication Research (Comfort & Park,

2018).

Apesar dos antecedentes, sé a partir dos anos 1990 é que as histdrias sobre o meio
ambiente comecaram a ganhar um estilo mais global e complexo, com carater, por
vezes, emergencial. Apds inumeros desastres ambientais e uma consciencializacdo
progressivamente maior de jornalistas, empresarios e politicos, comecaram a abrir-se
“espacos especificos para o tema e surgiram revistas voltadas somente para tratar a
tematica” (Teixeira, 2014). O inicio da década foi ainda marcado pela primeira
conferéncia internacional de comunicacdo ambiental — a Conference on Communication

and Environment —, em 1991. Cinco anos depois, nasce a divisdo de comunicacdo
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ambiental da National Communication Association, nos Estados Unidos (Comfort & Park,

2018)

Em Portugal, sé nesta altura é que o ambiente comeca a ganhar terreno no jornalismo,
o que se justifica com o contexto politico do préprio pais. Se, por um lado, “a informacao
internacional sobre ambiente era filtrada” durante o governo de Salazar, por outro,
foram os assuntos politicos que ocuparam a agenda do pds-25 de Abril. Assim, s6 na
primeira metade dos anos 90 é que “o ambiente volta a ter destaque na cobertura

medidtica” (Campos, 2012).

Lado a lado com o destaque dado ao tema, também surgiram questionamentos sobre
as abordagens utilizadas pelos media na cobertura ambiental. Num estudo publicado
em 2004, Boykoff & Boykoff notaram que, na tentativa de abordar os temas ambientais
de forma equilibrada, ouvindo todos os lados da histéria — como ja se faz
tradicionalmente em politica, por exemplo —, a imprensa estava, na verdade, a criar um
viés. Ao repetir a desinformacdo divulgada por equipas de relagdes publicas e cientistas
financiados por empresas de combustiveis fosseis, lado a lado com os factos relativos as
alteragbes climaticas, a comunicagao social dava a entender que existia grande
controvérsia e discérdia quanto ao tema quando, na verdade, seria um assunto
relativamente consensual. A este fendmeno, os investigadores deram o nome de

balance as bias, ou «equilibrio como viés» (traducao livre).

A verdade é que, apds a publicacdo deste estudo, os académicos notaram que um
padrdo que existia desde os anos 80 parecia estar a mudar e, em 2007, Boykoff observou
gue a cobertura medidtica ja comecava a refletir consenso cientifico. No mesmo ano, a
Environmental Communication, a primeira revista académica de comunicacdo ambiental
—disciplina que, por esta altura, juntava académicos das mais variadas areas —, publicou
a sua primeira edicdo. J& em 2011, formalizava-se a International Environmental

Communication Association (Comfort & Park, 2018).

A partir de 2020, a pandemia de Covid-19 veio mudar rotinas, inclusive dentro do espaco
mediatico. Ndo sendo um problema, a priori, relacionado com a questdao ambiental,

Loose & Balbé (2020) argumentam que a Covid-19 pode ter tornado mais “real e
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urgente” o combate a outras crises — como a climatica. Neste caso, o aparecimento de
uma pandemia pode despertar a busca de novas perspetivas sobre a responsabilidade
humana no destino do planeta. Além disso, este acontecimento parece ter contribuido
para uma mudanca de percegao relativamente a credibilidade da imprensa e da ciéncia.
Em Portugal, por exemplo, a Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (Entidade
Reguladora para a Comunicag¢ao Social, 2020) identificou um maior consumo de
televisdo e a audiéncia de paginas nacionais de informac¢ao aumentou em 78% desde o

inicio do ano de 2020.

Nesta altura, também surgiu uma abordagem de “lado bom” do confinamento nos
media que, a procura de boas noticias em tempos de crise, apontavam reducdes na
poluicdo e desenhavam a imagem de uma natureza em recuperagdao — mostrando, por
exemplo, “como a agua e o ar ficaram mais limpos” —, ainda que se tratasse de um
fendbmeno tempordrio. Outra questdo associada ao debate ambiental durante a
pandemia foi a ideia de que ndo é necessario consumir tanto, algo engatilhado pelo
facto de apenas os servigos essenciais estarem em funcionamento. Contudo, as autoras
guestionam “se houve mesmo uma reducdo do consumo” ou se este apenas migrou
para a internet, ja que se registou um aumento nas compras online (Loose & Balbé,

2020).
1.3. Fungodes do jornalismo ambiental

Como discutido no capitulo anterior, o jornalismo ambiental teve, ao longo da sua
histéria, uma série de funcdes, inclusive politicas e de consciencializacdo. Junsheng et
al. (2019) argumentam que é impossivel ignorar o papel dos meios de comunica¢do em
massa na formacdo de “ideologias, pensamentos, atitudes e comportamentos em
relacdo a certas questdes sociais”. O mesmo se aplica a “disseminacdao de informacao
sobre os efeitos adversos das alteracdes climaticas”, que pode fomentar a literacia e
promover o combate as consequéncias das alteracdes climaticas. Tecnologia sofisticada
e a capacidade de chegar a todas as pessoas — incluindo entidades governamentais — sdo
atributos que tornam os media numa ferramenta eficiente do ponto de vista custo-

beneficio para consciencializar para as questdes do clima.
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Tendo em conta este papel crucial dos veiculos de comunicacdo social, da Costa Bueno

(2007) lista trés fungbes para o jornalismo ambiental: informativa, pedagdgica e politica.

A funcao informativa, define o autor, “preenche a necessidade que os cidaddos tém de

III

estar em dia com os principais temas que abrangem a questdao ambiental”, considerando
o impacto que certas posturas, processos e modelos tém “sobre o meio ambiente e, por

extensdo, sobre a sua qualidade de vida”.

A funcdo pedagdgica, por seu turno, refere-se a “explicitacdo das causas e solucdes para
os problemas ambientais”. Aqui, existe o potencial de estimular a literacia climatica do
publico, isto é, a subsecc¢do da literacia cientifica que promove “o avanco da ciéncia das
alterac¢des climaticas [com a intencdo de] pessoas leigas serem capazes de analisar
criticamente as informacdes dos media sobre as alteragdes climaticas e a urgéncia de
enfrentar os desafios das alteracbes climaticas” (Azevedo & Marques, 2017). Esta é a
dimensdo do jornalismo ambiental que “indica caminhos” de superac¢ao que, relembra

da Costa Bueno (2007), “incluem necessariamente a participacdo dos cidadaos”.

Apesar de a populacdo geral ja demonstrar algum interesse pelo ambiente, que se torna
cada vez mais assiduo nos veiculos de comunicacdo (Sousa, 2008) e a pandemia de
Covid-19 ter aberto potenciais novos espacos para a discussao do tema (Stoddard et al.,
2023), a baixa literacia climatica mantém-se um problema consistente (Azevedo &

Marques, 2017) e um desafio para os profissionais de jornalismo ambiental.

Ja a funcgao politica contempla uma dimensao ativista do jornalismo ambiental. Aqui, o
termo “politica” é entendido de forma ampla (ndo necessariamente relacionada com
afiliagGes politico-partidarias) e esta relacionado com a “mobilizagdo dos cidadaos para
fazer frente aos interesses que condicionam o agravamento da questdo ambiental”. E
esta a faceta do jornalismo que vigia, por um lado, “a acdao de determinadas empresas
e setores que, recorrentemente, tém penalizado o meio ambiente para favorecer os
seus negdcios” e, por outro, as proprias decisdes de politicos e governantes no dambito
ambiental (da Costa Bueno, 2007). Esta func¢do do jornalismo ambiental que coloca o

profissional de comunicacdo novamente na posicdo de cidad3do e redefine contornos de
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objetividade tem vindo a ser contemplada por varios autores, como pode ser verificado

a seguir.
1.4. Jornalismo de causas

Embora seja visto, muitas vezes, apenas como uma “especializacdo jornalistica
relacionada a cobertura dos temas ambientais” (Girardi et al., 2012), o jornalismo ligado
ao ambiente extrapola essa ideia ao exigir do profissional um “olhar cuidadoso e
comprometido com a defesa da vida em todas as suas dimensdes” (Girardi et al., 2018).
E uma “filosofia de vida”, promotora de um “encadeamento de esferas, principio e
valores humanos e sociais em forma de noticia” (Teixeira, 2014). Alids, o jornalista
uruguaio Victor Bachetta vai mais longe, ao defender que o jornalismo ambiental é “um
jornalismo que procura desenvolver a capacidade das pessoas para participar e decidir
sobre a sua forma de vida na Terra, para assumir em definitivo a sua cidadania planetaria

(Bacchetta, 2000, p. 18, traducdo de Girardi et al., 2018).

Na academia, o jornalismo ambiental é frequentemente associado ao conceito de
advocacy journalism ou, em portugués, o chamado «jornalismo de causas», definido por
Morris Janowitz (1975) como aquele que confere ao jornalista o papel de um intérprete
gue da voz a determinados grupos, nomeadamente aqueles a quem é negado um porta-
voz poderoso nos media. Ja Fisher (2016) nota que ndo existe uma “definicdo fixa” para
o conceito de jornalismo de causas, afirmando que a sua raiz estd no ato de “defender

a causa de outra pessoa ou argumentar em apoio a uma ideia, evento ou pessoa”.

Esta vertente — caracteristica de media alternativos, tais como as publica¢des associadas
aos movimentos antiguerra, feministas, queer, ambientais e étnicos dos anos 60 e 70 —
coloca-se como o oposto do modelo “gatekeeper”, isto é, a ideia tradicional de

jornalismo, guiada pelos ideais de objetividade e servico publico (Waisbord, 2009).

Na sua revisao sistematica, Fisher (2016) assinala que “o apoio ou argumento a favor de
uma causa ou politica através de um trabalho de jornalismo” pode ocorrer de diferentes
formas e por uma variedade de razbes. Se, por um lado, existe o exemplo ébvio das
expressGes de opinido por parte de colunistas ou de jornalistas “alternativos” que

intencionalmente abordam um tema em particular, a literatura também revela que o
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jornalismo de causas pode ser mais subtil, surgindo como “subproduto” do prdéprio
trabalho jornalistico que, na sua natureza seletiva, pode incluir, ignorar ou promover

algumas vozes mais do que outras.
1.4.1. O jornalismo ambiental como pioneiro do jornalismo de causas

De facto, jornalismo de causas vive de maos dadas com a cobertura de ciéncia — tanto
que, ao conceptualizarem os nove papéis do jornalista de ciéncia, Fahy & Nisbet (2011)
destacaram a funcdo de advocate, isto é, aquele que “reporta e escreve segundo uma
visao especifica do mundo ou em nome de um tema ou ideia, como sustentabilidade ou
ambientalismo”. Esta forma de noticiar o mundo tem vindo a tornar-se mais frequente
e a atrair cada vez mais cientistas e jornalistas, visto que, atualmente, tanto politicos
como stakeholders usam o conhecimento cientifico para justificar decisGes

(Briiggemann et al., 2020).

E de destacar, na defini¢io de Fahy & Nisbet (2011), a associa¢do entre jornalismo de
causas e a tematica ambiental. Contudo, os autores ndo sao os Unicos a estabelecer esta
ligacdo: Briiggemann et al. (2020) sdo da opinido que a ameaca climatica desafia a ideia
central do “observador neutro e distante”, a medida que se torna cada vez mais claro
gue “ninguém consegue ou deve manter-se neutro e distante quando o bem-estar da
Humanidade (...) esta em jogo”. Isto redefine parcialmente o jornalismo e introduz-lhe

novas praticas, notam os autores.

Ao passo que o jornalista ambiental ja esta a reconsiderar papéis e regras tradicionais,
como a objetividade, e a adotar uma postura que vai de encontro a ideia de advocacy
journalism, esta tendéncia pode vir a ser replicada noutras tematicas, a medida que o
jornalismo comeca, na sua generalidade, a noticiar a partir de um lugar de justica social,
ou se apoia mais na ciéncia e nos dados, tal como aconteceu na cobertura da pandemia
de Covid-19 (Robbins & Wheatley, 2021). Jornalistas ambientais entrevistados por
Robbins & Wheatley (2021) notam, alids, que a pandemia expds outras seccdes aos
desafios que estes ja enfrentavam “ha varios anos”, como a complexidade cientifica e a
polarizacdo no meio online — “estes elementos, hd muito familiares para os jornalistas

ambientais, estdo agora a ser experienciados por correspondentes de salde e politica”.
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Deste modo, Fahy (2018) sugere que os jornalistas ambientais foram os pioneiros da
reconceptualizagdo da objetividade, anos antes de outras editorias o fazerem, o que se
relaciona, em grande parte, com a revolucdo criada pelo estudo de 2004 de Boykoff &
Boykoff e com a tendéncia destes profissionais em adotarem uma posic¢ao critica ou de

III

“simpatia editorial” em relacdo a determinados movimentos ambientais (Robbins &
Wheatley, 2021). Alidas, num estudo realizado em 2017, Briiggemann & Engesser
chegaram a conclusao que a cobertura baseada no relato dos dois lados da histdria, no
estilo “ele disse/ela disse” foi substituida por “uma contextualiza¢do ativa e uma
avaliacdo das vozes contrdrias”, pelo que era comum encontrar-se citacdes de
negacionistas das alteracdes climaticas lado a lado com uma rejeicdo da sua posicdo
como parte da narrativa do prdprio jornalista. Para os autores, este fendmeno

representa uma mudanc¢a rumo ao jornalismo interpretativo, que Salgado e Stromback

(2012) defendem ser, também ele, uma forma subtil de jornalismo de causas.

Neste contexto, a propria ideia de imparcialidade é redefinida. Em cada publicacdo que
assina, o jornalista ambiental é, também ele, cidadao planetario e ativista. Quando Hiles
& Hinnant (2014) entrevistaram profissionais da area para perceber que percecdes é
gue estes tinham do seu papel como comunicadores, foram surpreendidos por “uma
espécie de paradoxo”: a maioria dos jornalistas continua a acreditar no ideal de
objetividade, ao mesmo tempo que o “rejeitam ou redefinem”. Face ao problema das
alteragdes climaticas, os entrevistados teriam “alterado radicalmente a sua visdo do que

nm

torna uma histdria ‘equilibrada’” e deixado o peso da evidéncia cientifica falar mais alto,
dando pouco espaco ao ceticismo. “Varios repdrteres disseram que foi a cobertura das
alteragdes climaticas que os forcou a reavaliar a objetividade”, escrevem Hiles & Hinnant

(2014).

Apesar da ascensdao do advocacy journalism entre jornalistas ambientais — em muito
influenciada pela urgéncia das alteragdes climaticas — Fahy & Nisbet (2011) observaram,
entre os profissionais que entrevistaram, que estes evitavam a autoidentificacdo com o
papel de advocate, e optavam pelo papel de intérprete. “A maioria dos jornalistas deram

uma resposta negativa firme quando questionados sobre serem ativistas, afirmando que
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reportar evidéncia e realidade cientifica ndo é o mesmo que ter uma causa” (Fahy &

Nisbet, 2011).

Da Costa Bueno (2007) é da opinido de que, para cumprirem o seu papel, os jornalistas
ambientais devem ter em conta, além da “competéncia técnica”, uma “perspetiva
politica, no seu sentido mais amplo”. Para o autor, “o jornalista ambiental (...) tem um
compromisso que se estende além da jornada de trabalho. Consciente e capacitado, ele

serd militante sempre”.

Face a uma ameag¢a que veio mudar o jornalismo ambiental, tornando urgente a
divulgacdo de informacdo e a promocgao da literacia climatica, Hiles & Hinnant (2014)
notam ainda: “As alteracBes climaticas sdo, indiscutivelmente, a maior historia
ambiental do mundo —e, para os jornalistas, pode ser a mais dificil. Ndo s6 é uma histéria

cientificamente complexa, como também é politicamente traicoeira.”

Apesar de varios temas da atualidade, como a urgéncia das alteragdes climaticas
exigirem, segundo vdrios autores, uma abordagem mais comprometida por parte do
jornalista, ainda toma lugar uma discussdao sobre o papel do préprio jornalismo e do
ideal de objetividade, imparcialidade e neutralidade neste contexto, como sera

explorado no préximo ponto.
1.4.2. O jornalismo de causas como confronto ao ideal de objetividade

Janowitz (1975) faz um retrato claro do conflito entre a norma de objetividade
jornalistica e advocacy journalism, argumentando, alids, que a pratica de jornalismo de
causas danifica a profissionalizacdo do jornalismo e pode enfraguecer a sua
credibilidade. Esta opinido contrasta com a de Waisbord (2009), quando este analisa a
ascensdo do jornalismo de causas e distingue o modelo “jornalista como defensor” do
jornalismo de causas civico, a partir do qual determinados grupos recorrem a

comunicacao social para mobilizarem a opinido publica.

Este jornalismo de causas civico esta associado a profissionalizacdo das estratégias de
comunicacdao de determinados movimentos sociais e grupos de interesse que tentam
influenciar a agenda mediatica. Ao invés de rejeitarem as praticas jornalisticas, estes

movimentos adotaram-nas e, beneficiando ainda das particularidades do mundo digital,
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removeram a “barreira” que os impedia de chegar a imprensa (Comfort, 2020).
Waisbord (2009) destaca o papel dos grupos ambientais nesta corrida pela primeira

pagina, o que contribui para os contornos particulares do jornalismo ambiental.

Waisbord (2009) nota ainda que o jornalismo de causas nasce da nogao de que, devido
a faculdade de consciencializar o publico e definir prioridades legislativas, “os media
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devem ser uma ferramenta para a mudanca social”. Esta ideia é um confronto a alguns
aspetos da objetividade, como a ideia do jornalista como “observador neutro e
distante”. Em vez disso, da destaque a valores como relevancia, factualidade e
transparéncia de valores, e modera “os debates que permitem a sociedade desenvolver

estilos de vida mais sustentdveis” (Briiggemann et al., 2022).

Ha autores que defendem que o papel de intérprete pode estar também associado ao
jornalismo de causas. E o caso de Salgado e Strémback (2012), j& que este pode ter
contornos de opinido e andlise, num formato onde o repérter — e ndo a fonte — lidera o
agendamento. Fisher (2016) acrescenta que a mesma logica pode ser atribuida ao
processo de framing, definido por Entman (1993) como “selecionar alguns aspetos de
uma realidade percebida para os tornar mais salientes num texto de comunicacdo, de
tal forma que promove um problema em particular, interpretacdo causal, avaliacao

moral e/ou recomendagdo de tratamento para o item descrito”.

De acordo com Fisher (2016), “quer sejam intencionadas ou ndo pelo repodrter, as
decisGes noticiosas que ele ou ela toma podem resultar na inclusdo ou exclusao de
certas histérias, vozes e perspetivas e, assim, dar-lhes uma maior ou menor
oportunidade de defesa de direitos do que outras dentro de uma histéria”. Se advocacy
journalism é o apoio verbal de um argumento, causa ou politica, um jornalista
“providencia um veiculo para esse apoio ou argumento através do processo seletivo de
criar histérias”, pelo que a simples citacdo de uma fonte pode “injetar” a causa numa
historia.

Outros fatores, como as crencgas pessoais do jornalista ou o préprio “ambiente politico

e econdmico”, que determina se a comunicac¢do social atua de forma auténoma ou se
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estd dependente de interesses, podem ter influéncia na presenca ou auséncia de

advocacy journalism (Fisher, 2016).

E exatamente o facto de os jornais estarem cada vez mais dependentes de entidades
externas para manterem o seu financiamento que leva Laws & Chojnicka (2020) a
afirmar que todo o jornalismo é, na verdade, jornalismo de causas e que a objetividade
nao existe na pratica. Pelo contrdrio, os autores fazem a distingdo entre progressive
advocacy, que destaca problemas e histérias reais e procura solucdes, e statuos quo
advocacy, quando o jornalista se coloca a favor do statuos quo, no sentido em que o seu

papel é mais passivo e muitas vezes virado para o infotainment:

A maneira como os media estdo inseridos no sistema de relagées sociais,
incluindo relagcbes de poder, as suas conexbes com o0s negdcios, a sua
dependéncia da publicidade — em outras palavras, redes econdmicas e politicas
de interconectividade e interdependéncia — bem como a impossibilidade de evitar
preconceitos na linguagem em si, todos significam que a objetividade e a

neutralidade sdo impossiveis. (Laws & Chojnicka, 2020)

A este propdsito, também Waisbord (2009) argumenta que, em contextos onde a
comunicacao social é financiada pelo governo ou por entidades individuais, é
“impensavel que o jornalismo seja alguma coisa além de jornalismo de causas”. Ja Fisher
(2016) conclui que “todo o trabalho jornalistico — desde a opinido estridente ou a
reportagem ativista, num extremo, até ao relato noticioso direto, no outro — enquadra-
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se num continuum de defesa de direitos, do “aberto” ao “subti

J4 na sua proposta para cessar o uso da imparcialidade como fator de avaliacdo da
credibilidade jornalistica, Boudana (2016) rejeita a associacdo deste conceito a
profissdo, afirmando que “a verdade ndo estd no meio” e, portanto, “a imparcialidade
ndo é necessariamente o caminho para a verdade, enquanto a verdade esta
historicamente definida como o principal objetivo do jornalismo”. O autor vai mais
longe, dizendo que, levada como um equilibrio entre ambos os lados, a imparcialidade

ndo representa a realidade, ja que “a realidade ndo é necessariamente equilibrada”.
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O apartidarismo e o equilibrio ndo estdo isentos de preconceitos. Como a verdade
ndo estd no meio, a realidade ndo é neutra nem equilibrada e por isso estes
critérios raramente podem levar a descricbes precisas. Sem precisdo, o0s
jornalistas sdo inevitavelmente injustos com os participantes nas suas noticias.

(Boudana, 2016)

Assim, cria-se um retrato dos acontecimentos que Boudana (2016) diz ser “artificial e
injusto”, ja que a imparcialidade é, na realidade, “uma mera estratégia” feita para
proteger os jornalistas dos “riscos aos quais eles estdo expostos na sua rotina diaria”.
Por outro lado, o autor propde substituir o ideal de imparcialidade com o conceito de

justica, que avalia se a posicao do jornalista é consistente e devidamente justificada.

Por fim, é importante destacar que, em Portugal, um dos principais jornais de referéncia
rejeita também este ideal de objetividade jornalistica. No seu Livro de Estilo (2005), o
PUBLICO — objeto de estudo do presente relatdrio — afirma que “nio existe objetividade
em estado puro” e “ndo existem nos textos jornalisticos fronteiras absolutas entre
informacao, interpretacao e opinidao”. Num outro ponto deste guia, estd ainda a mengao
que os jornalistas do PUBLICO n3o s3o obrigados & neutralidade “quando estdo em
causa os valores fundamentais da vida em sociedade, designadamente os relativos aos
direitos humanos, desde logo os contidos na Declara¢dao Universal dos Direitos do
Homem”, nem em situacGes onde esteja em causa a liberdade, a paz e a integridade

humana, independentemente do contexto.
1.5. Entre o ideal e o real: desafios do jornalismo ambiental

Apesar do dinamismo adjacente a questdo ambiental, o jornalismo ainda tende a
representa-la “de forma restrita, fragmentada, pouco contextualizada e marcada por
vieses mercadoldgicos” (Girardi et al., 2018). Girardi et al. (2018) chegam a definir esta
cobertura como “superficial”, notando que existem diferencas “entre a pratica do
jornalismo ambiental ideal e real, entre o que deveria ser feito e o que realmente é
produzido”. Teixeira (2014) refere-se também a essa “superficialidade”, argumentando
gue “a noticiabilidade ambiental ainda aparece muito arraigada a eventos especificos e

a desastres ambientais”.
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InvestigagOes sobre meio ambiente na imprensa reiteram uma “falta de abordagem
sistémica, e ndo apenas motivada por eventos ou catastrofes” (Girardi et al., 2012), pelo
gue a divulgacao de riscos e desastres continua a ser um dos maiores impulsionadores
da questdao ambiental dentro da comunicagao social. Alids, Dornelles & Grimberg (2012)
notaram que essa divulgacdo pode ter objetivos diferentes, dependendo se o veiculo de
comunicagdo é especializado ou generalista. Ao passo que os meios especializados
procuram nos riscos ambientais uma forma de dendncia, “para que acdes possam ser
tomadas em prol de mudangas preservacionistas”, os meios generalistas, embora
possam ter “alguma orientacdo desse tipo”, acabam por usar o risco ambiental da
mesma forma que usa outros assuntos: para “manter a atencdo da audiéncia por meio

do impacto”.

Esta superficialidade esta ainda ligada a discussdo sobre jornalismo ambiental como
infotainment. De acordo com Molek-Kozakowska (2017), que liga o fendmeno a

"

tematicas ambientais e de sustentabilidade, “o jornalismo de ciéncia estd
estilisticamente a mudar para o infotainment”, o que pode prejudicar a compreensao
publica sobre ciéncia, inclusive a ambiental. Na pratica, isto estd associado a recursos
linguisticos atrativos para o leitor, como as histérias em formato narrativo centradas
num sujeito especifico, a humanizacao do especialista — citando as suas opinides

pessoais que ndo estdo nos artigos cientificos, por exemplo — e um estilo de escrita

informal ou conversacional.

A qualidade "divertida" da cobertura ambiental é uma espécie de paradoxo:
embora muitos casos relatados tendam a ser alarmantes, controversos e
geradores de ansiedade, a forma como sdo estilizados torna a leitura gratificante

e prazerosa. (Molek-Kozakowska, 2017)

Um outro lapso na pratica de jornalismo de ambiente apontado pelos autores é a
tendéncia a globalizar a tematica das alteragdes climaticas. Varios estudos revelam que
as alteracOes climaticas tendem a pautar a agenda mediatica “apenas quando se trata
de eventos internacionais (...), divulgacdo de relatdrios cientificos (...), ou em caso de

desastres gerados por fendmenos extremos” (Girardi et al., 2018).
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Isto poderd fazer sentido num contexto em que a atmosfera ndo tem paredes, mas tem
a consequéncia de distanciar a audiéncia dos problemas em causa. Girardi et al. (2018)
admitem a importancia de observar a forma como as alteragdes climaticas afetam a
populacdo global, mas relembram que a sua “efetividade como conhecimento depende

da observagao local e regional”.

A “dependéncia do agendamento externo”, a “falta de contextualizagcdo” e a “pouca
atencdo dada ao assunto” ndo permitem aproximar o debate ambiental do quotidiano
da maioria da populagdo. A dimensao do fendmeno torna-se num desafio: “por ser um
problema global com efeitos locais, as consequéncias nem sempre sao sentidas ou nao
sdo facilmente conectadas a uma problematica maior” (Girardi et al.,, 2018). De
relembrar que alguns dos problemas ambientais conseguem ser “complexos e de dificil
tratamento jornalistico, sobretudo quando é necessario explicar os contornos cientificos
e técnicos dos mesmos” (Sousa, 2008), nomeadamente a um publico-alvo que tenha

baixa literacia climatica (Azevedo & Marques, 2017).

Um exemplo pratico desta desconexdao esta no préprio fotojornalismo: a cldssica
imagem de um urso polar num icebergue para simbolizar o aquecimento global pode ter
impactos emocionais através do sublime, mas trata-se de uma realidade distante para a
maioria das pessoas. Lough & Ashe (2021) argumentam que o uso de simbolos pode
criar distancia entre a audiéncia e o que esta a ser comunicado: quem estd a ver fica
emocionalmente conectado a um urso polar, mas ndo conceptualiza o desaparecimento
das calotes polares ou a subida do nivel do mar em poucos centimetros como algo que

afete diretamente o seu quotidiano.

O estudo destas caracteristicas deve ser realizado num contexto em que o ecossistema
mediatico — o “panorama infraestrutural e organizacional dos proprios meios
jornalisticos, a variedade de comunicadores que os cercam e a variedade de maneiras
como sdo usados” — esta em mudanca (Schafer & Painter, 2021). Scheufele (2013) fala
de uma “transformacdo tecténica” de jornais em crise, que, em varios paises do Norte
Global, enfrentam obstaculos cada vez maiores em atingir as audiéncias. Num estudo
aplicado a Portugal, Horta & Carvalho (2017) reportam a falta de recursos humanos e

pressGes temporais devido a reducdo da circulacdo do jornal impresso. Mudancas nas
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redacbes, agora compostas maioritariamente por “contratacdes jovens e temporarias
com a pressao para produzir mais e mais rapido por cada vez menos dinheiro” em vez
de jornalistas especializados (Horta & Carvalho, 2017), entrelagcam-se com a importancia
cada vez maior do online e das redes sociais (Schafer & Painter, 2021), caracterizados

pela sua instantaneidade.

Na linha do que Dornelles & Grimberg (2012) notaram em relagdo a cobertura de
eventos climdticos extremos, também Figueroa (2020) observou, ao entrevistar treze
jornalistas ambientais dos Estados Unidos e do Canadd, que aqueles que trabalhavam
em meios generalistas com fins lucrativos tinham mais “constrangimentos em termos
de que histérias podiam perseguir e quanto tempo tinham para as perseguirem”. A
audiéncia, escreve o autor, é “uma instituicdao que influencia e impd&e a sua vontade no
espaco jornalistico, e fa-lo porque providencia os recursos financeiros para que estas
organizacdes continuem a sobreviver”. Interesses empresariais foram igualmente
apontados pelos profissionais questionados por Girardi, Loose & Silva (2018) como um
desafio a cobertura jornalistica sobre ambiente. Outros incluem a banalizacdo dos
acontecimentos, a superficialidade das coberturas e a falta de interesse e de espaco para

o tema dentro dos veiculos de comunicagao.

Como sera discutido a seguir, a revolucdo digital no jornalismo deu a cobertura
ambiental uma nova face, com o uso de diferentes ferramentas. Neste contexto, nascem
novas marcas e sec¢des cujo foco é informar sobre ambiente e alteragdes climaticas,

fazendo o maximo uso dos recursos trazidos pela internet.
1.6. A cobertura ambiental no meio digital

1.6.1. A narrativa multimédia no jornalismo ambiental

Nos dias que correm, ja ndo é possivel pensar em informagdo sem ignorar a revolugao
digital. Da fotografia ao audio, video, jornalismo de dados e redes sociais, o jornalista é
obrigado a “enfrentar uma série de novos caminhos” com a chegada da web (Girardi et
al., 2018) — adaptando-se a novas “demandas técnicas, discursivas e comerciais que se

formam” e utilizando uma maior variedade de ferramentas que permitem alargar uma
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narrativa que estava antes condicionada a um unico formato (Dornelles & Grimberg,

2012).

Além de transformar a natureza dos recursos necessarios para se fazer jornalismo, a
“jornada rumo a publicagdo digital multiplataforma” teve, de acordo com Doyle (2015),
impactos muito significativos na rotina diaria das redacdes e nas decisdes sobre “como

produzir e apresentar o conteudo noticioso”.

Um publico cada vez mais conectado e com novos padrdes de consumo direcionados
para a internet — o que leva as préprias empresas a direcionar a sua publicidade para o
digital, ao invés de investirem em anuncios nas paginas de um jornal em papel —criaram
“pressdes financeiras nunca antes vistas” nos 6rgaos de comunicacao social. Assim, a
migracdo para uma abordagem multiplataforma nao é motivada apenas por um desejo
de apresentar o conteudo de forma mais eficiente, dado que os érgaos de comunicagdo
reconhecem uma mudancga nos “padrdes de consumo” e nos “apetites” da audiéncia,

especialmente das camadas mais jovens (Doyle, 2015).

No jornalismo ambiental, especificamente, os mais jovens procuram e consomem mais
informacdo sobre ciéncia e ambiente online (Painter, Kristiansen & Schafer, 2018). Nesta
area, um novo apetite pelo ciberespaco deu origem a diferentes contextos
organizacionais. Comegcaram a surgir nomes cujo berco é o digital e que “se
estabeleceram como fornecedores de noticias generalistas em vdérios paises, dentro e
fora do mundo de lingua inglesa”, chegando até a ter audiéncias maiores do que os

meios tradicionais “em paises onde os consumidores estdo particularmente

interessados em noticias ambientais”.

Huffington Post, Buzzfeed e Vice — nomes com presenc¢a em varios paises e linguas — sao
alguns exemplos, que se focam frequentemente em problemas ambientais e nas
alteragdes climaticas, temas de interesse para um publico-alvo jovem (Schafer & Painter,
2021). A Vice, notaram Painter, Kristiansen & Schafer (2018) na sua analise de contetdo,
chega a ter narrativas Unicas ao dar voz a fontes que tém menos destaque nos media

tradicionais, como a sociedade civil.
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Por outro lado, os préprios media tradicionais estdo a ser influenciados pela emergéncia
climdtica, que estd a levar varios 6rgaos de comunicagdo a criar marcas especificamente
direcionadas a cobertura ambiental. Isto inclui esforcos por parte de drgdos de

referéncia, como BBC, Bloomberg e The Guardian (de-Lima-Santos, 2022).

Neste sentido dd-se uma inclinacdo para as narrativas audiovisuais dentro do
jornalismo, ndo s6 online e nas redes sociais, mas também nos media tradicionais
(Schafer & Painter, 2021) — um fendmeno exponenciado pelas potencialidades da
propria internet, como a hipertextualidade (que permite adicionar mais unidades
informativas a um texto), o armazenamento ilimitado e a atualizacdo continua, que
atraem a audiéncia e facilitam o acesso a “informacdo qualificada” (Dornelles &

Grimberg, 2012).

Um fendmeno que prova a importancia que os elementos multimédia ja tém dentro do
jornalismo tem a ver com o facto de o valor-noticia de um acontecimento ser definido
pela quantidade e qualidade do contelddo multimédia que estd disponivel para ser
utilizado pelos jornalistas. Segundo observado por Doyle (2015), “a consciéncia da
dimensao multiplataforma e o desejo de aproveitar as oportunidades de distribuicdo
digital podem influenciar o tipo de noticias selecionadas e a forma como estas sdo
abordadas”. No Reino Unido, por exemplo, € comum entre editores a ideia de que
imagens e graficos sdo importantes para contar uma histdria, pelo que a disponibilidade
de, por exemplo, um video atraente é um critério para definir valores-noticia. Ja na sua
analise de framing da cobertura Quinto Relatdério de Avaliacdo do Painel
Intergovernamental para as Alterac¢des Climaticas (IPCC), O’Neill et al. (2015) concluiram
gue esta esta era parcialmente influenciada pela disponibilidade e qualidade dos

elementos visuais.

O futuro do Planeta é um tema comum na fotografia, pelo que esta ganha destaque
guando o assunto é o ambiente e as altera¢des climaticas, dentro e fora do jornalismo.
Tal como destacado por Girardi et al., (2018), “além de uma presenca expressiva na
media tradicional, a tematica ambiental ganha espaco em grandes eventos, galerias e

mostras de fotografia”.
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Segundo os autores, um género fotografico diretamente relacionado com a cobertura
ambiental é a fotografia de natureza, que enfatiza “fendmenos, agentes e paisagens
naturais” ao investir em “elementos estéticos” e usando o “fascinio da vida selvagem” a
seu favor. Apesar do seu lado estético visto por um “olhar de viajante”, a fotografia de

natureza contribui para alertar sobre a “fragilidade dos ecossistemas naturais”.

Por outro lado, a fotografia documental traz uma abordagem jornalistica mais profunda
e associada a uma agenda de denuncia social, mostrando “as coisas tal como elas se
apresentam” (Girardi et al., 2018). A partir de uma analise de conteldo das primeiras
paginas de jornais americanos, Lough & Ashe (2021) concluiram que a fotografia
documental estd a ganhar terreno e que os destaques ambientais estdo cada vez mais a
ser ilustrados por fotografias de pessoas e a¢bes, bem como por graficos informativos.
Para os autores, este afastamento da fotografia de natureza pode demonstrar que
“talvez a forma como os topicos ambientais sdo representados pelos jornalistas visuais
esteja a mudar” — com fotojornalistas a recorrerem ao rosto humano como uma

alternativa “moderna” para ligar o assunto ao publico-alvo.

Girardi et al. (2018) recordam o incéndio que deflagrou em 2017 no concelho de
Pedréogao Grande, Leiria, para trazerem um exemplo portugués da importancia do
audiovisual no jornalismo ambiental, ja que “as imagens podem influenciar os padrdes
de enunciabilidade ou de visibilidade de determinado assunto”. Ao passo que os textos
usavam a caracterizagao simplista de “incéndio florestal”, as imagens obtidas no local
denunciavam um incéndio “alimentado por lavouras de eucalipto, um conjunto vegetal
cuja baixa densidade difere em muito de uma floresta”. A circulagdo desta informacao
gerou, por consequéncia, um debate que questionava o modelo de ocupacdo do solo

em Portugal.

Um outro formato jornalistico potencializado pelo digital e que estd a ganhar espaco na
cobertura ambiental é o jornalismo de dados, ou jornalismo guiado por dados, definido
por Girardi et al. (2018) como aquele que “compreende diversas praticas profissionais,
cujo ponto em comum é o uso de bases de dados como principal fonte de informacao
para a producdo de noticias”. Entre estas praticas, estdo a reportagem assistida por

computador e técnicas de visualizacao de dados e infografia. Tal como mencionado por
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de-Lima-Santos (2022), jornalismo ambiental de dados cria oportunidades para atingir e
interagir com novas audiéncias, bem como de criar novas rotinas de trabalho, com um

ideal de “cooperacdao” muito presente na producao jornalistica.

Uma nova cultura de representagao grafica e interativa dos dados pode, como notam
Brannon et al. (2022) num estudo sobre a gamificacdo do conteudo jornalistico
ambiental, “mudar a relagao das audiéncias com os media imersivos”. Os utilizadores
passam de participantes passivos a ativos, “procurando a informacao e, potencialmente,

usando-a para um propésito definido”.

Nesta revolug¢do do jornalismo rumo ao mundo digital, deram-se os “primeiros passos
para a democratizacdo da informacdo ambiental” (Dornelles & Grimberg, 2012). Os
jornalistas ambientais ja reconhecem a importancia da internet e da sua capacidade de
criar “veiculos alternativos e independentes”, mas apontam uma escassez de espacos
dedicados a cobertura ambiental (Girardi, Loose & Silva, 2018). Para Dornelles &
Grimberg (2012), o jornalismo digital deve apostar numa utilizagdo cada vez melhor das
novas ferramentas “para colaborar com o caracter multidisciplinar da cobertura
ambiental”, associada a “uma postura menos conservadora e mais voltada a

III

responsabilidade socia
1.6.2. Jornalismo de ambiente nas redes sociais

Com a capacidade de difundir informacdo de forma rdpida e extremamente barata, as
redes sociais marcam presengca como talvez a componente mais importante da
revolugao digital (Mavrodieva et al., 2019). Negdcios bilionarios como o Facebook, o
Twitter (atual “X”) e o Instagram ndo sdo apenas aplicacdes colaborativas e estdo a
tornar-se “emissoras digitais” (Girardi et al, 2018) que estabelecem novas hierarquias
de comunicacdo. Empresas, partidos politicos e cientistas podem chegar a um elevado
numero de pessoas num cenario em que o jornalista ja ndo tem o controlo total do que

se torna ou ndo publico, sendo apenas um moderador (Schafer & Painter, 2021).

Plataformas de redes sociais abriram espacos para a partilha de opinides sobre o tema
das alteracbes climaticas entre o publico geral como nunca visto. Esta partilha de

informagcdo tem a capacidade de consciencializar sobre as alteragdes climaticas e
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encorajar comportamentos amigos do ambiente. Mavrodieva et al. (2019) atribuem a
este fendmeno o conceito de soft power: criado pelo cientista politico Joseph Nye nos
anos 80, é a capacidade de influenciar os comportamentos de outros para obter o

resultado desejado.

Apesar de o jornalismo ter, agora, um papel de moderacdo, muito do conteldo sobre
alteragbes climaticas partilhado nas redes sociais ainda é proveniente de media
noticiosos (Schifer & Painter, 2021). E possivel a colaboracdo entre jornalistas e
internautas no debate publico, pelo que a presencga destes profissionais nas redes sociais
chega a ser benéfica. Um exemplo sdo os fendmenos de agenda-setting entre érgaos
tradicionais e redes sociais estudados por Olteanu et al. (2015) ou, mais recentemente,
por Mao, Menchen-Trevino & Cronin (2023). Os ultimos destacam a grande influéncia
gue os assuntos que estdo nas tendéncias do Twitter podem ter nos alinhamentos
jornalisticos, numa espécie de agendamento intermedia, onde “as noticias fluem
através de plataformas online e offline” a medida que os jornalistas sdo influenciados
por outros profissionais ou utilizadores das redes sociais (Mao, Menchen-Trevino &

Cronin, 2023).

J4 Olteanu et al. (2015) apontam semelhancas e diferencas na forma como os assuntos
sdao abordados nas redes sociais — no caso, o Twitter — e nos media tradicionais: os
o6rgdos de comunicacdo social ddo mais atencdo a temas como desastres naturais,
convengdes e assuntos relacionados com a legislagio ambiental. Por outro lado,
descobriram os autores, o Twitter destaca mais vezes as a¢des civis de individuos ndo

pertencentes a uma elite especifica.
1.7. Jornalismo ambiental em Portugal

Quando o tema é a cobertura jornalistica ambiental, Portugal é, devido a sua historia,
um caso particular. Apés um regime autoritario de quase 50 anos (de 1928 a 1974), o
pais chegou a década de 70 com uma sociedade maioritariamente rural e pouco letrada
e baixos niveis de industrializacdo. Segundo Horta, Carvalho & Schmidt (2017) a censura

e a baixa participacdo civica atrasou a interacdo do pais com a cultura e a legislacdo
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ambiental. Além disso, a censura do Estado Novo deixou na imprensa um rasto de baixa

organizagao, profissionalizacao e recursos.

Como mencionado anteriormente, sé a partir dos anos 90 é que o tema ambiental ganha
destaque na sociedade portuguesa e, consequentemente, na imprensa. Isto deve-se a
entrada de Portugal na Unido Europeia, com a assinatura do Protocolo de Kyoto em
1998. Ainda assim, enquanto a maioria dos paises da Unido Europeia se
comprometeram com a reducdo da emissdo de gases com efeito de estufa de forma
imediata, Portugal teve uma benesse para compensar o seu “subdesenvolvimento
econémico”, podendo aumentar as suas emissdes em 27% (comparando com os niveis
de 1990) até 2012. Ainda assim, entre 2005 e 2008, as emissdes portuguesas ja tinham
aumentado em 45% (Horta, Carvalho & Schmidt, 2017), principalmente devido a

desenvolvimentos nos transportes (Carvalho & Pereira, 2008).

No que concerne a legislacdo, Horta, Carvalho & Schmidt (2017) observam que as
politicas relacionadas com as alteracdes climaticas estdo altamente apoiadas no que é
discutido dentro da Unido Europeia e ha pouca iniciativa nacional. Estudos demonstram
gue «preocupados, mas pouco informados» seria uma forma vdlida de descrever a
relacdo da populagdo portuguesa com a tematica das alteragdes climaticas. Um
inquérito de opinido publica organizado por Schmidt e Delicado (2014) demonstra que,
apesar do baixo envolvimento publico, as alteracdes climaticas sdo consideradas um
problema sério e sobre o qual os portugueses expressam grande preocupac¢ao. Apesar
deste “sentido de responsabilidade coletiva”, os inquéritos denunciam baixos niveis de

literacia climatica e falta de informacao (Horta & Carvalho, 2017).

Num pais vulnerdvel a “ondas de calor, secas, risco de incéndios, restricGes ao consumo
de agua, inundacdes costeiras e impactos na economia relacionados com o clima, entre
outras perturbacdes sociecoldgicas”, o debate publico sobre as alteracdes climaticas a
nivel nacional é ainda subestimado. Ao passo que a legislacdo portuguesa responde,
maioritariamente, a influéncias externas, os media — com um papel de influéncia crucial
— estdo inundados com cobertura ambiental virada para o internacional (Horta &

Carvalho, 2017).
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A crise econdmica de 2008 teve um grande impacto na “fragil” indlstria medidtica
portuguesa. Menos publicidade, menos espaco fisico, menor circulacdo de jornais e um
ambiente caracterizado pela inseguranca sdo fatores que, notam Horta, Carvalho &
Schmidt (2017), contribuem largamente para a falta de jornalistas especializados na
complexidade cientifica, politica e econédmica dos assuntos ambientais. Isto pode levar
a coberturas superficiais, em muito apoiadas no que esta a ser debatido no outro lado
do oceano (Horta, Carvalho & Schmidt, 2017). Outro fator que contribui para um retrato
mais claro do jornalismo ambiental portugués estd relacionado com a “dependéncia
significativa” na proatividade comunicativa das proéprias fontes (por exemplo, ao enviar
comunicados de imprensa), o que leva os media a serem “fortemente influenciados” por

corpos oficiais e institucionais (Horta & Carvalho, 2017).

No jornalismo ambiental portugués, fala-se mais de mitigacdo do que de adaptacdo aos
efeitos das alteragGes climaticas, com um discurso otimista que representa a evolugao
tecnoldgica e o cenario de uma “economia verde” como formas de solucionar a questao,
ao invés de discutir problemas locais, alternativas politicas e o impacto da legislacdo e

padrdes de consumo atuais (Horta & Carvalho, 2017).

Influenciado pela posi¢cdao de Portugal no contexto europeu, a abordagem da imprensa
nao é alarmista (Carvalho & Pereira, 2008) e orienta-se para a cobertura de eventos,
com acontecimentos especificos a marcarem a agenda. Historicamente, os riscos do uso
de pesticidas, projetos nucleares, o acidente de Chernobyl e legislagdo ambiental
europeia tiveram destaque nas paginas da imprensa portuguesa. No plano nacional, a
contestacdo ao cultivo intensivo do eucalipto, a extingdo de espécies como a cegonha
branca, o impacto ambiental de grandes obras e a poluicdo foram os assuntos mais
marcantes (de Barros, 2016). Mais recentemente, o grande incéndio de Pedrdgao
Grande de 2017, em Leiria, que tirou a vida a 64 pessoas, marcou a agenda mediatica
(Girardi et al., 2018) e, segundo Horta & Carvalho (2017), ainda esta por avaliar se este
evento especifico marcou o inicio de “uma atencdo sustentada as vulnerabilidades de

Portugal relacionadas com o clima”.

Fontes oficiais dominam o discurso sobre o clima em Portugal (de Barros, 2016), sendo

gue vozes e assuntos politicos sdo os mais representados quando se fala de ambiente,
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discutindo-se a responsabilidade do poder politico no combate as alteragdes climaticas
(Horta, Carvalho & Schmidt, 2017). Evita-se, contudo, falar da responsabilidade das
grandes poténcias econdmicas (Carvalho & Pereira, 2008), bem como da

responsabilidade nacional (Horta & Carvalho, 2017).

A baixa tendéncia por parte do jornalismo portugués em falar de responsabilidade
nacional estd relacionada com a reproducao da agenda climatica global. As alteragdes
climaticas sdo percebidas como um assunto que esta longe das pessoas, apesar da
vulnerabilidade de Portugal aos seus efeitos. Ao analisarem trés jornais portugueses
entre 2007 e 2014, Horta, Carvalho & Schmidt (2017) concluiram que estes tendem a
debater assuntos globais e, além disso, a fazé-lo mais frequentemente do que os meios
de outros paises analisados. O préprio uso das fontes inclina-se nesse sentido: os
autores concluiram que vozes estrangeiras representavam uns abismais 71,5% do total

de fontes.

Carvalho & Pereira (2008) corroboram a ideia, afirmando que as alteracdes climaticas

|II

sdo vistas como “um assunto da politica internacional”, ndo existindo esforgo por parte
dos jornalistas em ligar um problema global com os seus impactos locais. “A
naturalizacdo desta forma particular de lidar com as alteragbes climaticas
provavelmente desencorajard a responsabilidade individual e coletiva dos cidaddos”,

notam os autores.

O cenario aqui descrito, notam Horta & Carvalho (2017), pode contribuir para a baixa
consciéncia entre a populacdo portuguesa da vulnerabilidade do seu pais as altera¢des
climaticas e para “uma falta de medidas eficientes para lidar com os seus impactos,
embora Portugal seja um membro da Unido Europeia, que é atenta e uma ‘pioneira’ no

gue concerne as alteragdes climaticas”.

Mas ha quem esteja a fazer um caminho distinto no combate a desinformacdo e na
consciencializacdo sobre as altera¢des climaticas em Portugal. Saem a rua, estabelecem
uma relacdo com os media e usam técnicas jornalisticas para comunicar uma causa — eis
a forma como os ativistas climaticos e as organizacdes ambientais estdo a dar novas

cores ao retrato do jornalismo ambiental portugués.

38



1.7.1. O papel dos ativistas climaticas e das entidades ambientais sem fins

lucrativos

Perante o retrato de um jornalismo ambiental que carece de algum desenvolvimento,
as organiza¢des ndo-governamentais (ONGs) dedicadas a protecdao ambiental e os
ativistas climaticos tracam um caminho particular em Portugal, que tem vindo a

conquistar as paginas dos jornais.

“Além de atuarem em dareas de notdria deficiéncia do Estado”, as ONGs comecgaram a
influenciar grandemente o ciclo de producao de noticias e estabeleceram uma “rede de
relacionamento com os media” ao profissionalizarem as suas estratégias de
comunicacado e aproximacao dos jornalistas e ao passarem a funcionar como “armazéns
de noticias”, prontas a fornecer “dados, estatisticas e declaracdes” (de Barros, 2016).
Em Portugal, uma pesquisa na internet pelo tema das alteracdes climaticas leva-nos a
um portfélio de paginas dominado por ONGs ambientais — ultrapassando até websites
do governo — e com uma presenca elevada da Quercus, “normalmente considerada a

mais influente no pais” (Horta & Carvalho, 2017).

Por outro lado, os “contornos cada vez mais bem definidos” e a mobilizagao de mais
atores sociais, permitiu ao movimento climatico portugués consolidar progressivamente
a sua presenca na “esfera politica” e no “espaco mediatico”, principalmente apds o
fenédmeno internacional das greves climaticas estudantis, que chamou milhares de
estudantes e ativistas portugueses a luta pelo futuro da Terra. Nessa linha, o ano de
2019 representa um ponto de viragem e o comeco do interesse politico e mediatico pelo
“estudante politicamente envolvido”. Com os jornalistas chamados a tracar perfis destes
ativistas e a dar voz as suas causas, “as greves escolares pelo clima tém sido, sem duvida,

a contribuicdo mais valiosa para o movimento climatico” (Almeida, 2022).

Seguindo os mesmos contornos de proatividade observados nas ONGs ambientais, os
ativistas optam, atualmente, por uma abordagem centrada nos media, “o que implica
gue uma grande propor¢ao das a¢ées é planeada com o objetivo principal (talvez o Unico
objetivo) de aparecer em canais de comunicacdo”, ja que a cobertura mediatica é muitas

vezes interpretada como um poder que dd legitimidade aos protestos (Almeida, 2022).
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2. A experiéncia de estagio

2.1. Ainstituicdo de estagio

2.1.1. O jornal PUBLICO

Conceptualizado no verdo de 1988 e aprovado em 1989, o PUBLICO viu a sua primeira
edicdo nas bancas a 5 de marco de 1990. Fruto de uma ideia do jornalista Vicente Jorge
Silva, encontrou a sua concretizagao no grupo Sonae e nos restantes nomes que viriam

a compor o “nucleo duro” editorial, ou o “grupo dos nove”.

Em margo de 1989, em Lisboa, Belmiro de Azevedo — o entdo presidente do grupo Sonae
—assinava, juntamente com Vicente Jorge Silva, a “Magna Carta”, isto é, um pacto entre
o0 acionista e aquele grupo de jornalistas para a “criacdo em Portugal de um jornal diario
que, através de uma aposta inovadora no plano editorial e tecnoldgico, relna as
energias necessarias para responder ao desafio de uma informacdo moderna e de

qualidade no espaco europeu” (Pacheco, 2018, in PUBLICO).

Na altura, ja tinha nome — PUBLICO, que fazia referéncia ao antigo jornal “A Republica”
e a contradicdo com o seu “financiamento, inteiramente privado”. E o PUBLICO estava
construido para quebrar regras, comecando pelo seu formato: “tabléide e impresso a
cores, o que contrariava os canones de jornais de referéncia, com duas edi¢des
simultaneas e dois cadernos locais diferentes, em Lisboa e no Porto” — o que se mantém
até hoje. Constituindo um investimento inicial de “dois milhdes de contos”, ou dez
milhdes de euros, por parte da Sonae, o jornal iria ainda incluir suplementos

“integralmente a cores, um por dia” (Pacheco, 2018, in PUBLICO).

A primeira edicio do PUBLICO, de 5 de mar¢o de 1990, tirou “120 mil exemplares,
esgotados em banca”. Nesse més, a tiragem média foi de 71.659 exemplares, mas, em
dezembro, ja havia baixado para 57.105. Contudo, a Guerra do Golfo veio agitar as coisas
e, com “enviados em varias frentes” e a cobertura mais completa, o jornal atingiu, em

fevereiro de 1991, uma média de 74.427 exemplares (Pacheco, 2018, in PUBLICO).

Atualmente, o PUBLICO define-se, no seu Estatuto Editorial, como “um jornal diario de

grande informacdo, orientado por critérios de rigor e criatividade editorial, sem
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qualguer dependéncia de ordem ideoldgica, politica e econdmica” (Estatuto Editorial do

PUBLICO, consultado a 29 de agosto de 2023).

Alids, a “criatividade editorial” e o estilo narrativo da escrita sdo pontos que destacam o
PUBLICO. No seu Livro de Estilo, fala-se de “um estilo préprio que identifica o jornal
perante os seus leitores e a opinido publica em geral”, baseado numa “sensibilidade”
equiparada a de jornais de referéncia como o The Washington Post, o The New York
Times e o El Pais. Segundo as linhas orientadoras do PUBLICO, o “respeito escrupuloso”
por regras jornalisticas, como a imparcialidade, a clareza e a concisdo da escrita, pode
ser conciliado com “formas inovadoras de noticiar, interpretar e editar a atualidade”

(Livro de Estilo do PUBLICO, 2005).

O PUBLICO aposta decididamente na personalizagdo dos factos e na descrigdo
sugestiva de ambientes, atmosferas, gestos e atitudes que, sem prejuizo do rigor
da informagdo, permitem ao leitor enquadrar os comportamentos dos
protagonistas dos acontecimentos no clima social e dramdtico em que eles
decorrem. A capacidade de retratar esses actores, sem pretensiosismos
psicologistas, faz parte da arte que deve inspirar todo o trabalho jornalistico: a
de saber contar histérias. Uma informacgdo original, rigorosa e sélida sé funciona
jornalisticamente se for pensada e contada como uma histdria, por mais breve e

fugaz que ela seja. (Livro De Estilo Do PUBLICO, 2005)

Este jornal diz-se ainda “em sintonia com o processo de mudancas tecnolégicas e de
civilizagdo no espago publico contemporaneo” e abrange uma grande variedade de

I”

temas, de forma a atingir um “publico plural”, com recurso as novas tecnologias de
informacgao para fazer um “jornalismo eficaz, atrativo e imaginativo na sua permanente
comunicacdo com os leitores” (Estatuto Editorial do PUBLICO, consultado a 29 de agosto

de 2023).

Atualmente, as publicacOes deste érgdao de comunicacdo (no site e nos dois cadernos
locais diarios) abrangem um total de 11 secgdes principais — Opinidao, Sociedade, Mundo,
Ciéncia e Ambiente, Desporto, Multimédia, Politica, Local, Economia, Cultura e

Tecnologia — e 14 secgdes suplementares, com marca prépria — P2, P3, Azul, impar,
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Leituras, Terroir, Podcasts (um total de 15 programas), Imobilidrio, Fugas, ipsilon,
Cinecartaz, Ao Vivo, Bartoon e Estudio P (sendo esta ultima dedicada a conteudo

comercial). Além disso, lanca newsletters regulares.

A data, a dire¢do editorial é composta por David Pontes como diretor, cujas fun¢des
foram iniciadas a 1 de junho de 2023, sucedendo-se a Manuel Carvalho. J& Andreia
Sanches, Marta Moitinho Oliveira, Sénia Sapage e Tiago Luz Pedro sao, atualmente, os

diretores-adjuntos.

O Azul, aposta mais recente do PUBLICO na &rea de jornalismo ambiental, foi langado a
22 de abril de 2022. O grande enfoque dos restantes capitulos estara direcionado para

esta sec¢do, onde foram realizados os trés meses de estagio.
2.1.2. O Auzul

Fala de clima, biodiversidade, atmosfera, oceanos, glaciares, poluicdo, sustentabilidade
e energia — e ndo sé. Define-se, no seu Estatuto Editorial, como “um projeto de
informacdo que pretende reforcar a aposta em lingua portuguesa nos desafios da
biodiversidade, da sustentabilidade e da crise climatica”, com a missdo de colocar a “a
agenda da biodiversidade e da crise climdtica na primeira linha das atencdes”. E, se este
€ “um dos maiores perigos com que a humanidade se confronta”, propde-se a simplificar
e a explicar os conceitos a ele associados (Estatuto Editorial do Azul, 2022). Lancado a
22 de abril de 2022, Dia da Terra, o Azul é a aposta de jornalismo ambiental mais recente
do PUBLICO, que surge em resposta ao baixo nimero de jornalistas dedicados ao
ambiente e a dispersdo do tema por diferentes seccdes (Manuel Carvalho in PUBLICO,

2022)

A crise climdtica é a grande causa politica das novas gera¢ées, um problema
geopolitico mundial e um tema incontorndvel da discussGo publica
contempordnea. O PUBLICO quer ter mais presen¢a nesse debate e para o
conseguir passa a ter uma secgdo especialmente dedicada a estes temas. Chama-
se Azul. E terd a mesma relevdncia das sec¢bes tradicionais que estruturam a

redagdo do jornal. (Manuel Carvalho in PUBLICO, 2022)
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Com berco no digital, o Azul quer usar a sua pagina da internet (e a do préprio PUBLICO)
para sensibilizar os cidadaos através de “informacao credivel sobre causas e eventuais
consequéncias da crise climatica”, utilizando recursos multimédia para o fazer. Neste
sentido, apesar de o PUBLICO como jornal apostar em artigos exclusivos para captar
assinantes, as publicacdes feitas no Azul sdo abertas a todos os leitores. Para tal, o
projeto conta com o apoio de parceiros — ou mecenas — para se financiar: Fundagao
Calouste Gulbenkian, BIOPOLIS, Lipor — Servico Intermunicipalizado de Gestdo de
Residuos do Grande Porto e Sociedade Ponto Verde. Todas estas instituicdes sao
“reconhecidas pelos servicos publicos que prestam” no seu compromisso com a

neutralidade carbdnica (Manuel Carvalho, in PUBLICO, 2023).

Segundo Manuel Carvalho (in PUBLICO, 2023), ex-diretor do jornal que acompanhou a
criacdo desta seccdo, o Azul tem também “uma forte preocupacdo formativa”,
especialmente “para os mais jovens”, querendo ser ainda um espaco de agregacdo onde

cidad3os, cientistas e associacdes ambientais se possam encontrar.

Editado, atualmente, pelas jornalistas Andrea Cunha Freitas, no Porto, e Claudia
Carvalho Silva (desde novembro de 2022; antes disso, a funcdo pertencia a Teresa
Firmino), em Lisboa, o Azul reine atualmente uma equipa de nove pessoas, com nomes
como Andréia Azevedo Soares e Aline Flor (desde fevereiro de 2023, momento até ao
qgual Daniel Dias fazia parte da equipa), na redacdo do Porto. A estes, junta-se Tiago

Lopes — fotdgrafo, videdgrafo e jornalista multimédia — cuja dedicac¢ado principal é o Azul.

Em Lisboa, a aposta do Azul na multimédia fica completa com a infografica Gabriela
Gémez e com o web designer Rodrigo Julido. E de notar que esta secc3o é a Unica, dentro
do PUBLICO, com profissionais multimédia exclusivos a si. Ainda na mesma redac3o,

juntam-se os jornalistas Nicolau Ferreira e Clara Barata.

Ao entrar na pagina principal do Azul, um elemento que imediatamente a destaca das
restantes sec¢des do PUBLICO é o uso do dark mode, isto é, a pagina apresenta-se em
modo escuro, sob a premissa de poupanca de energia. No topo, uma explicacdo: “Esta
seccao do site pretende ser mais amiga do ambiente. Para isso, estamos a testar uma

versdao escura do site, usando menos energia”. O Azul esta dividido em varias
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subseccbes, de acordo com os principais temas e formatos abordados neste local do
PUBLICO: Planeta, Clima, Sustentabilidade, Biodiversidade, Polui¢do, Multimédia e
Opinido.

Esta sec¢do inclui ainda o ABC da Terra, uma espécie de glossario que reune 110
conceitos relacionados com o clima e muitas vezes mencionados no Azul, para os
“descomplicar”. Por outro lado, este recurso estende-se ainda aos artigos publicados no
Azul: sempre que uma palavra presente neste glossdrio é usada, aparece
automaticamente com um sublinhado verde, que remete para a sua definicdo no ABC

da Terra (Sanches, 2022, in PUBLICO).
2.2. Escolha do local de estagio: porqué o Azul?

Sendo o PUBLICO um jornal didrio generalista, de grande alcance nacional e forte
presenca no digital, a ponderacdo de estagiar neste 6rgao de comunicacdo surgiu desde
cedo. Além disso, consumia regularmente o contetdo produzido pelo PUBLICO, com o

qual existe um fator de identificacdo pessoal.

Um outro motivo para a minha escolha surge de uma necessidade de, apds varios
estagios e projetos, passar para algo mais desafiante e especializado, pelo que, também
devido a feedback de colegas que ja 1a haviam estagiado, este jornal parecia-me o

caminho a seguir.

Posteriormente, pude presenciar, em abril de 2022, o nascimento de uma nova seccao
naquele jornal, dedicada as tematicas de ambiente, sustentabilidade e crise climatica.
Incentivada por um interesse pessoal na area, mas também pela possibilidade de
investigar e ver por dentro uma editoria completamente nova, enquanto aplicava e
reforcava conhecimentos adquiridos no Mestrado em Ciéncias da Comunicagdo — onde
a comunicacdo de ciéncia e ambiente me captou fortemente a atencdo —, a minha
escolha ficou mais solidificada com a chegada do Azul, equipa na qual me propus a

estagiar e que aceitou o desafio de me acolher.
2.3. O Azul aos olhos de uma estagidria

2.3.1. Rotinas na redagao e relagdo com as fontes de informagao
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O estagio curricular realizado no Azul, a sec¢do do PUBLICO dedicada ao ambiente e a
crise climatica, teve a duracdo de trés meses, com inicio a 21 de novembro de 2022 e
fim a 21 de fevereiro de 2023. Nesse dia, fui recebida na redacdo do Porto pela editora
Andrea Cunha Freitas, que me apresentou a equipa do Azul e a restante redagdo, antes
de procedermos a criacdo de um endereco de e-mail que viria a ser um dos principais

instrumentos de trabalho nas semanas seguintes.

E de notar que, no PUBLICO, todos os trabalhadores e estagiarios possuem uma caixa
de correio eletrénico prépria que lhes permite estabelecer contactos dentro e fora da
redagdao. Na seccdao onde estagiei, quase todos os contactos com as fontes sdo
estabelecidos por essa via, principalmente para o envio de comunicados de imprensa.
Apds trés meses de estdgio, a minha caixa de correio enchia-se diariamente com
comunicac¢les de vdrias instituicdes, que adicionavam o e-mail a lista de envio — uma
demonstracdo de como as fontes de informagdo sdo cada vez mais proativas na forma
como comunicam com os profissionais de jornalismo, tal como ja mencionavam Horta

& Carvalho (2017).

Apesar desta proatividade, que permitia aos jornalistas do Azul ter ja uma relacdo de
confianca com as fontes de informacdo independentemente do seu pouco tempo de
existéncia, esta troca revelava-se, por vezes, dificil. Foi na produc¢ado do trabalho “Como
posso receber um apoio para comprar uma bicicleta ou mota elétrica?”, o primeiro que
assinei e foi publicado a 24 de novembro de 2022 (ver anexos), que o periodo de estagio
me confrontou com esta realidade pela primeira vez dentro do PUBLICO: face a um
pedido de esclarecimentos sobre uma irregularidade que encontrei no nimero de
apoios dados face ao financiamento, a entidade governamental contactada limitava-se

a adiar indefinidamente uma resposta.

Apesar de experiéncias anteriores em lidar com falta de acesso as fontes de informacao,
a situacdo nao deixou de me surpreender, devido ao estatuto do jornal como érgao de
comunicacao de referéncia. Esta dificuldade foi se revelando varias vezes ao longo dos
restantes trés meses e cheguei a atrasar artigos devido a falta de respostas. Por outro
lado, notei maior facilidade em obter a abertura das fontes quando estas eram ativistas

de uma causa ambiental, criadores de um novo projeto ou quando o conteldo estava
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direcionado ao infotainment. Alids, muitos dos trabalhos que produzi ao longo do
estagio poderdo cair nesta denominagao, nomeadamente por estarem relacionado com
estilo de vida, ou pelo seu estilo narrativo. A forma de escrever, contudo, ndo serd algo
isolado ao Azul, ja que o prdéprio Livro de Estilo do jornal promove esta abordagem para

contar histérias.

Ainda no primeiro dia de estagio, foi-me introduzido o backoffice do PUBLICO, com o
qual tive oportunidade de me familiarizar, nos primeiros dias, através da preparacao de
noticias de agéncia para publicacdo. Esta tarefa foi recorrente ao longo dos trés meses
de estagio, sendo que as noticias de agéncia em bruto sao distribuidas por todos os
jornalistas do Azul para preparacdo. Destaca-se, a grande quantidade de contelddo de
agéncia (Lusa ou Reuters) e de outros drgaos de comunicagdo internacionais publicado
pelo Azul. Criou-se, nesta fase, uma necessidade de perceber qual é o posicionamento
do Azul, como projeto pioneiro em Portugal, em relagdo ao seu elevado uso noticias

internacionais para compor uma agenda coerente.

As primeiras semanas de estdgio serviram nao s6 para adaptacao as dinamicas do jornal
e do Azul, mas também para compreender a rotina que se estabeleceu dentro da seccao.
Aqui, as rotinas variam consoante o volume de trabalho. Devido a esta grande
guantidade de informacao internacional — que, como verificado na revisao de literatura
anterior, parece ser comum ao jornalismo portugués —, era comum fazer-se o chamado
“jornalismo de secretaria”. Contudo, foram varias as saidas em reportagem, que

visavam, normalmente, uma abordagem mais local.

Uma vez por semana (normalmente as segundas-feiras ao meio-dia, horario que poderia
variar caso a disponibilidade dos membros da equipa o exigisse), realizava-se uma
“reunido semanal do Azul”, onde eram distribuidas tarefas e ficava definida, com as
ideias e sugestOes de todos, a agenda da semana. Agenda essa, contudo, que era apenas
preliminar: tendo em conta a natureza do trabalho jornalistico, foram vdrios os
acontecimentos ao longo do periodo de estagio que tiveram o poder de a alterar. Foi o
caso das cheias em Lisboa e no Porto (entre finais de dezembro de 2022 e inicios de
janeiro de 2023) e da detencdo da ativista climatica Greta Thunberg (17 de janeiro de

2023).
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Com um acompanhamento que, apesar de ndo ter sido constante, era altamente regular
e produtivo, tive oportunidade de escrever sobre um pouco de tudo. Moda, alimentagao
e estilo de vida, biodiversidade, economia, educacdo, cultura e ativismo foram os

principais temas que explorei sob um ponto de vista de ambiente e sustentabilidade.
2.3.2. Aliberdade de experimentar e partilhar

Em varios momentos distintos, a exploracao de um determinado tema ou a realizagao
de um trabalho era sugerida por mim, pelo que uma das principais notas que tirei dos
habitos de trabalho dentro do Azul — e do PUBLICO como um todo — era a liberdade para

sugerir e experimentar.

Todos jornalistas e estagidrios tinham oportunidade de propor e explorar temas de
interesse, ideias estas que eram sempre tomadas em conta e, caso tivessem pertinéncia,
publicadas. Por varias vezes, escrevi trabalhos cuja sugestdo foi da minha autoria, mas
dois deles tiveram destaque particular, ndo sé devido ao elevado nimero de leituras na
plataforma online, mas também pela oportunidade de explorar assuntos que me

despertavam curiosidade pessoal.

O primeiro surgiu de uma série de questdes que me pairavam na mente: “E possivel
educar uma crianga segundo um estilo de vida completamente vegano? Como? Quais
sao os desafios? Como lidar com isso em contextos sociais como a escola?”. As respostas
foram publicadas a 24 de dezembro de 2022, no formato de uma série de trés
reportagens que constituem o culminar de uma pequena jornada pelo mundo da
educacdo infantil vegana e pelos lares de trés casais e de uma mae do Porto, de Lisboa
e da Pévoa de Varzim. Apesar de todos os trabalhos poderem ser lidos de forma isolada,
a reportagem intitulada “Um legado pelo planeta: eles tém filhos vegan porque sonham
com um mundo mais verde”, que explora a histdria das familias e a componente social
e ambiental deste tipo de educacdo, adota, no contexto da série, um papel introdutodrio.
Os restantes textos abordam, por seu turno, as vertentes da nutri¢cdo e da variedade (ou

falta) de op¢Ges nas cantinas escolares.

Neste trabalho, houve também alguma preocupacdo em contactar fontes com alguma

presenca nas redes sociais para que houvesse a possibilidade de maior partilha da
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publicacdo, numa estratégia que revela a preocupacdo do Azul com essa componente

do digital e que serd posteriormente aqui analisada.

Outro tema que tive oportunidade de explorar em profundidade foi a gestdo dos
residuos dentro do setor da restauragdo. Conciliando testemunhos de gerentes de
estabelecimentos deste tipo, perspetivas de ativistas e investigadores e estudos
publicados, a reportagem “Porque é que vou separar o lixo se pago mais de 20 euros de
residuos por més?” conta a histéria das conquistas e dos erros da gestdo de lixo e do
desperdicio alimentar no setor, que explora ndo s6 os porqués de esta nao ser perfeita,
mas também as falhas do sistema de gestdo de residuos urbanos como um todo. Este
trabalho em particular, publicado a 11 de fevereiro de 2023, esteve entre os artigos mais

lidos do PUBLICO durante mais de uma semana.

Acontece que esta sugestdo surgiu também numa altura em que a Unido Europeia
comecava a discutir formas de mitigacdo do desperdicio alimentar entre os Estados-
membros, tematica que compods o primeiro Painel de Cidaddos e estreou a iniciativa
democratica dentro da EU que junta cidaddos dos varios paises para discutir uma
variedade de assuntos. Assim, face a um convite da Unidao Europeia para cobrir a ultima
sessao do Painel de Cidad3os sobre desperdicio alimentar, em Bruxelas, a equipa do Azul

sugeriu-me esta cobertura fora de portas.

Assim, o fim-de-semana de 10 a 12 de fevereiro de 2023 foi marcado pela minha
integracdo no grupo de jornalistas e criadores de conteddo europeus que puderam
presenciar a sessao de fecho no Parlamento Europeu e ouvir as recomendacdes dos
cidadaos para combater o desperdicio alimentar. Se viajar sozinha pela primeira vez e
fazer uma cobertura de um assunto ndo nacional e pouco familiar se mostraram
desafiantes, a grande organizac¢do da iniciativa e a abertura de todos os participantes e
colegas de profissdo foram fatores positivos que tornaram a experiéncia extremamente
enriquecedora e, sem duvida, um ponto alto do estagio. O culminar de um fim-de-
semana de aprendizagens foi publicado a 19 de fevereiro de 2023, com o titulo “Cada
portugués deita fora 184kg de comida por ano. O que propdem para mudar isso?”, numa
reportagem que explorou os resultados do Painel de Cidaddos sobre desperdicio

alimentar.
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E ainda importante mencionar que a partilha de ideias n3o ficava circunscrita a uma sé
editoria, pelo que, entre todas as sec¢des, existe uma interdependéncia e um fluxo
criativo constante, onde as ideias que surgem num canto da redacdo podem ser
executadas e publicadas por outro. No Azul, por exemplo, era comum aceitar-se
sugestdes dos jornalistas de Ciéncia e Ambiente (cuja atual editora ja editou o Azul) ou
do P3 —a secgdo do jornal dedicada as audiéncias da camada Millennial e da Geragao Z.
O facto de muitos temas que o Azul aborda serem sugestdo ou colaboracdo com esta
equipa despertou particular interesse. E verdade que, antes da criacdo do Azul, muitos
temas da pasta ambiental eram alocados ao P3, o que tem influéncia nesta partilha. Mas
serd esta relacdo proxima entre as editorias também resultado da maior procura de

informacao online sobre ambiente por parte dos jovens?

Um exemplo dessa interdependéncia entre o Azul e o P3 deu-se exatamente devido a
série de reportagens sobre educacdo infantil vegan que partiu da minha iniciativa. Este
trabalho permitiu-me estabelecer uma relagdo com a Alianca Animal, associacdo de
protecdao animal que atua principalmente na promog¢ao de um estilo de vida que reduza
o consumo de carne. Como, todos os anos, a associacdo faz uma campanha que
promove a redu¢do do consumo de proteina animal durante o més de janeiro, enviaram-
me o press release mais cedo (mais uma vez, revela-se a proatividade das fontes), pelo
gue a editora do P3 na altura, Amanda Ribeiro, me encarregou de escrever o artigo sobre
o assunto. Assim, o trabalho “Poupar dinheiro a comer menos carne? O Desafio

Vegetariano ajuda” foi publicado a 18 de dezembro de 2022.

Por outro lado, tive também oportunidade de explorar um tema sugerido pelo jornalista
de Ciéncia e Ambiente Tiago Ramalho — que, no seu préprio relatério de estagio, ja
elogiava a liberdade para fazer propostas a qualquer editoria dentro deste drgao de
comunicacao (Ramalho, 2018). Numa altura em que o mundo da geoengenharia e os
seus potenciais usos na mitigacao das alteracdes climaticas estavam a ser discutidos 13
fora, foi com um trabalho assinado por mim — uma explorac¢do dos prds e contras dos
métodos de geoengenharia — que o Azul contribuiu para o debate sobre o tema em

Portugal.

2.3.3. A abordagem voltada para o digital
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Durante o periodo de estagio, percebi ainda que todas as ideias e sugestdes eram bem-
vindas no que se tratava de redes sociais. Lembro-me claramente de uma das primeiras
reunioes semanais do Azul a que tive oportunidade de assistir e na qual a editora Claudia
Carvalho Silva, numa videochamada a partir da redagao de Lisboa, frisava a importancia
de filmar tudo “nem que seja com a cdmara do telemédvel”, tendo em vista uma
potencial publicagdo no Instagram — rede social na qual o Azul tem vindo a apostar desde
a sua criacdo. Nascido em berco digital, o Azul jogou desde o inicio com a sua presenca
nas redes sociais, pelo que, além do Instagram, este segmento do PUBLICO tem também
pagina no Twitter e no Facebook. A falta de aposta no TikTok, apesar da sua
popularidade entre a audiéncia mais jovem, é influenciada pelo facto de o préprio jornal
ainda ndo ter um publico bem estabelecido nesta rede, em comparagdo com as
restantes. Falta, contudo, perceber se esta rede social esta entre os planos futuros do

Azul.

De maos dadas com o enfoque nas redes sociais estd o habito constante de pensar com
uma mente direcionada para a multimédia. Como ja mencionado anteriormente, o Azul
é, atualmente, a Unica seccdo do PUBLICO com um fotdgrafo e videdgrafo quase
exclusivamente dedicado. Em varios momentos ao longo do estagio, sai em reportagem
com o jornalista multimédia Tiago Lopes, alturas em que pude experienciar e aprender

este raciocinio direcionado para a fotografia e o video.

Entre as minhas colaboragdes com o Tiago, estdo a reportagem dedicada ao setor da
restauracdo mencionada anteriormente, um vox pop (“Para os trabalhadores de rua, um
dia de frio é s6 mais um dia”, publicado a 25 de janeiro de 2023) e uma outra reportagem
sobre o combate ao frio nos bairros sociais do Porto (“Cobertores, aquecedor, o marido
e um gato: Helena combate assim o frio num bairro social do Porto”, publicada a 26 de
janeiro de 2023). Dois destes trabalhos tocam no mesmo acontecimento — a onda de
frio que se fez sentir no inicio de 2023 —, a qual o Azul dedicou grande parte da sua
agenda durante o més de janeiro, influenciado pelo facto de a tematica da meteorologia

possuir a capacidade de atrair um grande nimero de leituras dentro da seccdo.

Além do seu papel preponderante em contexto de reportagem, a multimédia foi

também a protagonista em varios artigos que assinei dentro do “jornalismo de
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secretdria”. Algo que muitos tinham em comum era o facto de comporem noticias
internacionais que o Azul obtinha a partir da EurekAlert!, uma distribuidora de noticias
dentro da drea da ciéncia. Muitos dos press releases que a sec¢ao obtinha desta fonte
eram repletos de fotografias, videos e material grafico, cuja possibilidade de uso fazia
disparar o valor-noticia do respetivo assunto. E o caso do artigo “Cientistas revelaram
os segredos das flores em 3D. Veja aqui” (de 17 de dezembro de 2022), cujo valor-noticia
reside quase exclusivamente na existéncia de material interativo — no caso, os modelos
3D incorporados na pagina e com os quais o leitor pode interagir — e que exemplifica, na

pratica, as conclusdes ja tiradas por Doyle (2015) e O’Neill et al. (2015).

Um outro ponto que é essencial mencionar, também um sintoma deste bergo digital da
secc¢do, é a importancia que o Azul atribui a infografia e a elementos interativos. Com
uma designer grafica na equipa, todos os colaboradores sdo incitados a recorrer a esta
forma de multimédia sempre que considerem que o tema sobre o qual estdo a escrever
pode beneficiar de uma explicacdo grafica. No meu caso, o uso da infografia ocorreu por
duas vezes, ambas para abordar temas onde a economia e as altera¢des climaticas se

alinhavam — e dos quais falo a seguir.
2.3.4. A subtileza de uma causa

Por altura da minha entrada no Azul, um dos principais assuntos em agenda seria o do
ativismo ambiental em Portugal e |a fora, numa época em que os manifestantes
comecaram a utilizar novas estratégias para se fazerem ouvir, o que resultava varias
vezes em detencOes e arduas criticas, mas também em varias ondas de apoio. Nesta
fase, o PUBLICO ja publicava artigos de opinisio que se posicionavam contra a critica e a
ridicularizacdo daqueles que protestavam (veja-se o artigo da autoria de Carmo Afonso
(in PUBLICO, 2022), por exemplo), lado a lado com artigos de opinido dos préprios
criticos, como o de Jodo Miguel Tavares (in PUBLICO, 2022). Ao mesmo tempo, o Azul,
na sua cobertura intensiva do assunto, transmitia sem exce¢bes a mensagem que 0s

ativistas tentariam passar.

Lado a lado com este tipo de abordagem, foram varias as publicacdes no Azul com uma

abordagem anticapitalista, alinhando o atual sistema econdmico com uma grande
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maioria das causas do aquecimento global. Eu prdpria assinei alguns que tocavam no
assunto: por exemplo, explorei a possibilidade de utilizar os impostos dos mais ricos para
financiar um fundo climatico global (“Como financiar o fundo climatico global? Taxando
os mais ricos do mundo, diz relatério”, publicado a 1 de fevereiro de 2023) e expliquei
porque é que os 10% mais ricos sdo os maiores emissores de gases com efeito de estufa
(“Davida: é verdade que os 10% mais ricos sao responsdveis pela maioria das
emissdes?”, publicado a 2 de fevereiro de 2023). E se, citando a prépria Carmo Afonso
(in PUBLICO, 2022) no seu artigo, “ndo é possivel ser ambientalista sem ser

anticapitalista”, ndo tera o Azul um raciocinio semelhante?

Neste sentido, surgiram as seguintes questdes: até que ponto terd o Azul atingido o ideal
de objetividade nestes assuntos concretos? Estamos a falar de jornalismo de causas ou
simples transmissdo de factos cientificos? O Azul faz questdo de mostrar que defende
uma determinada causa (por exemplo, a protecao do planeta)? Esta e outras questdes
qgue foram surgindo ao longo do periodo de estagio serdo exploradas no préximo

capitulo, que Ihes tenta dar uma resposta.

Por fim, é importante destacar que, durante varias vezes, foi mencionado que o meu
estdgio coincidiu com um “periodo de mudanga” dentro de uma sec¢ao que, na altura,
ndo tinha sequer celebrado o seu primeiro ano. Uma destas alteracdes foi clara: a
equipa, na qual pude observar duas alteracdes. Antes da minha chegada, a editora
Teresa Firmino, em Lisboa, cedeu a posicdo a jornalista Claudia Carvalho Silva. Por outro
lado, em fevereiro (numa fase em que o periodo de estagio estava prestes a terminar),
o jornalista Daniel Dias fez uma transferéncia para a secgdo de Cultura e, no seu lugar,
passou a sentar-se a jornalista Aline Flor, que estava anteriormente na equipa de audio

do PUBLICO.

Outras eventuais mudancas eram pouco mencionadas no dia-a-dia da redacdo, pelo que
se tornou pouco claro de que outras formas é que o Azul havia mudado antes da minha
chegada. Terdo estas mudancas significativas na equipa alterado de alguma forma as
rotinas de trabalho? Esta € uma questdo que, ao final do periodo de estégio, ficou

também por responder.
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3. O Azul: reflexao critica

A presente reflexdao critica pretende agregar as conclusdes retiradas do periodo de
estagio, analisando o papel do Azul como aposta mais recente do PUBLICO em
jornalismo ambiental. Adicionalmente, os préximos pontos vao tentar responder as
questdes que foram surgindo sobre os habitos e rotinas de trabalho dentro da secgdo e

discutir a relacdo do Azul com a filosofia do jornalismo de causas.

A escrita deste capitulo teve a colaboracdo da editora e subeditora do Azul — as
jornalistas Andrea Cunha Freitas e Claudia Carvalho Silva, respetivamente —, que
forneceram, através de entrevistas individuais por videochamada (ver anexos), a sua
visdo sobre os assuntos abaixo mencionados. Salvaguarda-se que estas profissionais nao
tiveram acesso prévio as questdes, nem possuem conhecimento das respostas uma da

outra.

Adicionalmente, destaca-se que os préximos pontos serdao escritos com um certo nivel
de cunho pessoal, ja que varias das conclusdes foram retiradas da prdpria experiéncia

de estagio.
3.1. Acriagao do Azul como espaco agregador do debate ambiental

Acho que, mesmo a nivel de conjuntura, de tempo em que vivemos, exigia-se que
o PUBLICO tivesse essa preocupacéo de cobrir a drea do ambiente de outra
forma, de uma forma mais robusta. O Azul deu espago para isso. (Andrea Cunha

Freitas, editora do Azul, em entrevista para o presente relatdrio de estagio)

No dia do nascimento do Azul, colocava-se uma promessa: dar um lugar a um debate
que parecia perder-se no meio de outros. Apesar da atenc3o consistente do PUBLICO &
tematica ambiental, esta ndo tinha local ou secc¢do fixa. Se, por um lado, a editoria de
Ciéncia chama-se, até aos dias de hoje, Ciéncia e Ambiente (mesmo ndo concentrando
em si todas as publicacdes sobre ambiente), por outro, as andancas do planeta até ja
ocuparam as paginas de um suplemento impresso. “Tivemos um suplemento chamado
Terra que era sobre ambiente”, recorda Andrea Cunha Freitas, editora do Azul e

jornalista do PUBLICO desde 1997. Entretanto, esse suplemento terd sido
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descontinuado e o seu coordenador — Ricardo Garcia, jornalista especializado em
ambiente —saiu do jornal. No seu lugar, ficou um espaco vazio e um “recuar” da atengao
dada ao tema. “Depois, houve algumas pessoas que comecaram a escrever mais sobre

ambiente”, conta a jornalista, destacando nomes como Ana Fernandes e Abel Coentrao.

Acompanhando o seu papel cada vez mais preponderante no debate publico, a crise
climdtica foi ocupando as pdaginas digitais e impressas de todas as sec¢des do jornal. Da
Economia ao Desporto, “o debate do clima foi aumentando de tom e foi ganhando
aliados ao longo do tempo. Os préprios fendmenos e a realidade a nossa volta foram
acordando as pessoas e os decisores politicos para uma coisa muito mais presente e

muito mais urgente do que era ha 20 ou 30 anos.”

Se, nas palavras de Claudia Carvalho Silva, subeditora do Azul, “a crise climatica esta
aqui e temos que lhe fazer face”, a necessidade de agregar a informacdo num sé local
surgiu naturalmente. “Acho que é bom ter uma sec¢do que concentre essas ideias e que
possa fazer essa curadoria de uma forma mais eficaz, digamos, do que se estivesse
espalhado pelo jornal todo e depois ia umas vezes para uma sec¢ao e outras vezes para

outras”, acrescenta.

E assim foi. A 22 de abril de 2022, Dia da Terra, nasce o Azul. Tem nome e imagem
préprios e é a mais recente aposta do PUBLICO na promog3o da atualidade e da literacia
climatica, querendo, como diria Claudia Carvalho Silva, “fazer chegar a informacdo sobre
clima, ambiente e sustentabilidade as pessoas”. Com os trabalhos sobre este tema
concentrados num local, poderia dizer-se que o Azul ndo passa de um descendente do
Terra, de um segundo suplemento ambiental. Mas, com pouca expressao na edi¢ao
impressa, uma cobertura “mais robusta” e uma frequéncia didria entre oito e nove

artigos publicados (tal como menciona Andrea Cunha Freitas) é muito mais que isso.

Nativo digital, veio para fazer a diferenca e ser um pioneiro do jornalismo de referéncia
em lingua portuguesa, ao agregar num soé local a transmissdo de conhecimento e de
noticias, mas também ao ser o berco de tudo o que representa o novo jornalismo

ambiental — da fotografia a infografia, do video a hiperligacdo, da noticia a reportagem.

54



No Azul, estd “um bocadinho de tudo”, frisa a subeditora, e resume-se, assim, a faceta

aglutinadora do projeto.
3.2. ABCda Terra e a promogao da literacia climatica

Nas noticias do dia-a-dia, no discurso politico e em todo o lado, ouvimos pessoas
a falarem com discursos e conceitos que as pessoas néo sabem o que querem
dizer e claro que isso, muitas vezes, dificulta a compreensdo. (Claudia Carvalho

Silva, subeditora do Azul, em entrevista para o presente relatorio de estagio)

Como ja mencionado anteriormente, um dos recursos utilizados pelo Azul para conciliar
a transmissao de informagdo com a de conhecimento é o ABC da Terra. A ideia é simples:
uma espécie de glossario acessivel a partir da plataforma da seccdo, onde se ligam
conceitos associados ao clima e ambiente as suas definicdes e a noticias relacionadas.
Quando uma palavra presente no ABC da Terra surge num artigo, fica-lhe
imediatamente atribuida uma ligacdo para a sua definicdo, assinalada por um

sublinhado verde.
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Figura 1: Captura de ecra de uma noticia publicada no Azul, onde a palavra “plasticos”

remete para o ABCda Terra.

RESIDUOS

Pacto Portugués para os Plasticos:

esforco ainda nao evitou aumento de
plastico no mercado

O relatorio sobre os resultados do Pacto Portugués para os Plasticos revela pouco
progresso por parte de quem o assinou ha trés anos. Para alcancar as metas de 2025, é
preciso acelerar a mudanca.

Ana La-Salete Silva

16 de Fevereiro de 2023, 18:47

a ser percorrido a passo lento. As conclusoes do segundo relatorio de

progresso do Pacto Portugués para os (PPP), apresentado na manha
desta quinta-feira, em Coimbra, nio levantam duvidas: as empresas estdo a fazer
esfor¢os, mas € preciso acelerar o passo e apostar na reducao e reutilizacdo deste
material. Ap6s um primeiro ano de pacto, ainda nao foi possivel evitar o aumento de
plasticos nas prateleiras nem melhorar a taxa de reciclagem efectiva.

0 combate a poluicio por plastico nio é uma corrida, mas sim um trilho que esta

Fonte: https://www.publico.pt/2023/02/16/azul/noticia/pacto-portugues-plasticos-esforco-

nao-evitou-aumento-plastico-mercado-2039187, consultada a 29 de agosto de 2023.
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Figura 2: Captura de ecra da definicdo da palavra “plasticos” no ABC da Terra, remetida pela

noticia representada na Figura 1.

Plasticos

Polimeros sintéticos, criados maioritariamente com subprodutos do petréleo. O primeiro
plastico verdadeiramente sintético foi a baquelite, sintetizada em 1907 nos EUA por Leo
Hendrik Baekeland, que procurava um verniz isolante para revestir fios de motores
eléctricos e geradores. A partir de 1910, a baquelite passou a ser vendida em larga escala
em indmeras aplicacbes, caindo depois em desuso com a invencéo de outros plasticos. A
expansao dos varios tipos de plastico acelerou-se assim que comecaram a ser fabricados a
partir do petréleo.

Alguns artigos recentes sobre este tema publicados
em diferentes seccées do PUBLICO:

Planeta Sustentabilidade

ONU quer recuperar mil : il Portugal ocupa sexta posicao
W G , . B P g
PPsiaanes milhes de délares perdidos . ¢ no indice internacional de
CONFERENCIA DO P = : g = PO
por ma gestao J « gestdo dos plasticos

28 de Junho de 2022 \ ] . * % 15 de Julho de 2022

Fonte: https://www.publico.pt/azul/conceito/plasticos, consultada a 29 de agosto de 2023.

A ideia de criar este glossario, conta Claudia Carvalho Silva, parte de outras alturas em
gue se fez algo semelhante no jornal. Uma delas coincidiu com a 262 Conferéncia das
Nag¢bGes Unidas sobre as Alteragdes Climaticas (COP26): “Lembro-me (..) que me
sugeriram fazer um glossario sobre a COP26 em que explicava conceitos como a Curva
de Keeling, o Antropoceno, os gases com efeito de estufa... Acho que foi dai também
gue surgiu a ideia de ter esse ABC da Terra”, recorda, acrescentando que este recurso

do Azul ainda carece de melhorias.

Na opinido da jornalista, o ABC da Terra “tem de ser mais evidente, porque as pessoas

olham para aquele sublinhado e nem sempre percebem. Pensam que é s6 um link e, na

verdade, ndo”. Uma forma de colmatar o problema, nota, seria colocar a definicdo “na
L0

mesma pagina em que a pessoa esta”, por exemplo, ao fazer surgir numa caixa de texto

quando se passa o rato por cima do conceito.
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Quando questionada sobre esta forma de promocdo da literacia climatica, Andrea
Cunha Freitas vai pelo mesmo caminho, admitindo que o ABC da Terra “tem algumas
fragilidades”, mas faz diferentes sugestdes. A nivel grafico, confessa que o sublinhado
verde com que os conceitos surgem pode criar “ruido”. Além disso, e porque “todas as
coisas podem ser melhoradas”, é a favor de tornar esta pagina num recurso editavel. “O
ABC da Terra que langdmos em abril de 2022 é o mesmo que esta agora publicado e ndés
deviamos ir podendo acrescentar temas, acrescentar explicacdes e até acrescentar

alguma atualidade as explicagGes que damos sobre as coisas”, explica.

E de frisar que a disseminac¢do de conhecimento relacionado com o ambiente e a crise
climatica ndo se resume a este glossario. Em entrevista, a editora do Azul destaca algo
que o periodo de estdgio ja tinha comprovado: no que é publicado por esta secgao, tudo
se explica — “mesmo questdes simples”, nota. “Por exemplo, de que forma é que as
emissdes de gases com efeito de estufa influenciam o clima. Continuamos a explicar isso
e ndo partimos do pressuposto que toda a gente sabe. (...) S3o coisas que nds tentamos
explicar de varias formas, quer com texto, quer com Perguntas e Respostas — que sdo
formatos mais imediatos para esclarecer —, com gréaficos, com a ajuda da infografia...
Tudo isso trabalha para a literacia climatica”, conclui. Este compromisso do Azul com a
promog¢ao do conhecimento torna-se importante num contexto em que a baixa literacia
climatica é comum (Azevedo & Marques, 2017), inclusive em Portugal, onde inquéritos
denunciam pouco conhecimento sobre o tema por parte da populacdo (Horta &

Carvalho, 2017).
3.3. Financiamento do Azul e relagdao com as entidades parceiras

Nédo é um patrocinio. Ndo hd aqui uma troca em que eles nos ddo dinheiro e nds
damos qualquer coisa. (Andrea Cunha Freitas, editora do Azul, em entrevista

para o presente relatério de estagio)

Como anteriormente mencionado, o Azul é financiado por uma rede de quatro parceiros
ligados a area ambiental: Fundag¢ao Calouste Gulbenkian e Biopolis — os “parceiros
principais” —, Lipor e Sociedade Ponto Verde. Este financiamento, realizado num

“modelo de mecenato” onde os parceiros nao tém, por principio, qualquer influéncia
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editorial, serve para a sustentacdo parcial de uma nova equipa, cabendo ao préprio
PUBLICO indicar a parte restante e fornecer recursos tecnoldgicos e de multimédia

(Carvalho, 2022, in PUBLICO).

De facto, a criagdo desta sec¢gdao com o recurso a mecenas tera sido uma forma de fazer
frente a crise da comunicacdo social ja assinalada por Schéfer & Painter (2021),
Scheufele (2013) e, no contexto portugués, por Horta & Carvalho (2017), como
verificado na revisdo de literatura anterior. “Nos tempos que temos dos meios de
comunicagao social, [criar o Azul] so foi possivel chamando parceiros para nos ajudar a
fazer este projeto, porque os anos de prejuizo do jornal acumulam-se, a edi¢cao impressa
perdeu bastante espaco e a edicdo online, por si sé, ndo é capaz de assegurar todas as
despesas de uma maquina como o PUBLICO”, afirma Andrea Cunha Freitas, que
acompanhou mais de perto a criacdo do Azul, admitindo, ainda, que, com a reducdo da
circulacdo do formato impresso, ndo é possivel ao PUBLICO gerar atualmente um lucro

com vendas ou publicidade que permita “pagar as despesas”.

A este propdsito, a jornalista destaca ainda que o facto de o Azul ser apoiado por
mecenas é diferente de um patrocinio, no sentido em que estas entidades ndo recebem
nada em troca, nem existe “qualquer interferéncia editorial (...) no que se faz, no que se
escreve, no que se mostra aos leitores e pelo que se produz no PUBLICO”. Pelo contrério,
diz, existe apenas um conselho consultivo — algo ja clarificado na prépria plataforma do

Azul e um “processo de cortesia para com as entidades”, como nota a editora.

“Uma ou duas vezes por ano, os editores reinem com alguns representantes desses
parceiros e ouvem a opinido deles sobre o que temos vindo a fazer e nés apresentamos,
uma vez que eles apoiam o projeto, um pouco do que temos feito”, explica,
acrescentando que “eles ndo nos pedem nem dizem para fazer nada, nem nds

perguntamos se eles querem algo”.

“Normalmente, aproveitamos essa oportunidade para mostrar que o projeto que eles

estdo a apoiar tem, na melhor das hipdteses, sucesso”, completa.

As atas destas reunides ficam disponiveis na pagina do Azul, de forma a tornar publico

o que se falou durante as mesmas. A data, apenas uma estd disponivel — dando a
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entender que, num projeto ainda recente, sé existiu ainda uma reunido do conselho
consultivo. No documento, de 17 de junho de 2022, resume-se uma reunidao onde os
representantes se debrucaram sobre os numeros globais dos primeiros meses e

discutiram o futuro e a identidade de uma sec¢do que ainda se estava a autodescobrir.

Quando questionada sobre o mesmo assunto, Claudia Carvalho Silva concorda com o
facto de ndo existirem “condicionantes” a nivel editorial. “Todo o nosso trabalho, no
dia-a-dia, ndo esta de forma alguma condicionado e funciona como em qualquer outra

sec¢do do jornal”.

Ambas afirma, portanto, que os mecenas nao tém qualquer influéncia editorial, o que
vai contra as afirmacdes de Girardi, Loose & Silva (2018) quando falam dos interesses
empresariais como um desafio & cobertura ambiental. E de notar, ainda assim, que a
subeditora confessa que existe “sempre algum cuidado” quando chega a hora de
mencionar os parceiros nos artigos. Contudo, esta cautela parece ser mais relacionada
com o reforcar do facto de o Azul ndo ser patrocinado. “Se for algum dos parceiros,
ficamos sempre um bocadinho mais cautelosos para ndo parecer que estamos, por
exemplo, a escrever algo porque sd3o nossos parceiros” — uma preocupacao que se

III

dissolve ao pensar que é “inevitavel” mencionar ocasionalmente estas empresas, ja que

tém “um enorme lugar no ambiente”, nota.
3.4. Quando a transversalidade do ambiente se torna um desafio

O jornal ainda ndo conseguiu tornar isso claro para o leitor: que o Azul estd em
todo o lado, que o ambiente estd em todo o lado e que essas matérias deviam
estar todas no Azul. Todas, independentemente de serem publicadas pela
Politica, pela Economia ou pelo Mundo. (Andrea Cunha Freitas, editora do Azul,

em entrevista para o presente relatdrio de estagio)

Como mencionado nos pontos anteriores, um dos grandes motivos para a criagdo do
Azul reside exatamente na agregacao do debate ambiental num sé local, de forma que
o tema deixasse de estar espalhado por todas as sec¢des do PUBLICO, perdendo o seu

impacto.
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Uma conclusdo positiva retirada do periodo de estagio foi o facto de o carater
aglutinador do Azul promover um didlogo constante com outras sec¢des. Para Claudia
Carvalho Silva, esta interdependéncia é consequéncia direta de um passado onde o
ambiente estava em todo o lado. “Agora, cai tudo um bocadinho mais no Azul. Mas isso
faz com que continuemos a dialogar com essas sec¢des, sobretudo quando sdo temas
que eles faziam e que nds passamos a fazer, até para ndo excluir a crise climatica dessas

seccOes”, explica.

Em termos de proximidade ao Azul, destaca-se a sec¢ao de Ciéncia e Ambiente e o P3 —
a ultima por tratar temas como sustentabilidade e ativismo climatico. O P3, em
particular, escreve para os mais jovens, isto é, os mais interessados nas tematicas
ambientais, como verificam Painter, Kristiansen & Schafer (2018). Assim, seria de
guestionar se esta relacdo com o P3 se viria a manter por mais motivos além de uma
transposicdo de temas, jd que a nova secc¢dao poderia, potencialmente, partilhar

audiéncia. Mas, na pratica, ndo é isso que acontece.

Segundo Claudia Carvalho Silva, ainda que “chegar a um publico mais jovem” esteja
entre os objetivos do Azul, os leitores “com menos de 25 anos” representam apenas
“uns 10%”. Em média, é a faixa entre os 30 e 0s 40 anos a mais representativa, pelo que,
atualmente, o Azul ndo atingiu, ainda, a camada mais jovem, independentemente das
tematicas comuns ao P3 ou da aposta nas redes sociais. “O publico jovem é dos mais
interessados na crise climatica e, nos inquéritos que fazemos, eles dizem que tém
interesse. Mas, pelo menos nas nossas visualizages, isso ndo se nota assim muito”,

comenta.

Teoricamente, a chegada do Azul parecia ser a receita para resolver a falta de uma
cobertura especializada em ambiente e, em parte, foi isso que aconteceu: este projeto
passou a trabalhar temas ambientais que estavam alocados a outras seccdes,
posicionando o PUBLICO como um jornal interessado neste debate. Mas esta é apenas
a ponta do iceberg e, em entrevista, Andrea Cunha Freitas revela que o posicionamento
do Azul dentro do jornal ainda ndo é coeso, no sentido em que tematicas tratadas por

esta sec¢do continuam a surgir nas outras.
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A partida, o aparecimento de um artigo sobre ambiente noutra sec¢do é facilmente
solucionavel com o acrescento de uma tag que dara a marca Azul a publicagdo, sem
retirar o carater da editoria em que saiu: “Eu dou por mim, como editora, a ver algumas
coisas que sdo publicadas noutras sec¢bes e que sdao matérias que podiam e deviam

estar no Azul também e vou |3 acrescentar a nossa tag”, relata a editora.

Ja em alturas em que os artigos estdo fechados, tal ndo é possivel fazer, ja que o Azul
ndo estd sujeito a qualquer barreira a leitura. “Aqui coloca-se o tema da sustentabilidade
do projeto PUBLICO. Sdo temas fechados para chamar assinantes. E, sendo temas
fechados, nds ndo podemos chamar ao Azul. O resultado disto é que o leitor vé temas
de ambiente na Sociedade, vé temas de ambiente na Economia, que ndo estdo no Azul.
Isso pode ser um bocadinho confuso”, observa. E, na sua opinido, esta é uma situacao
gue poderad vir a prejudicar a mensagem de que o ambiente — e, consequentemente, o

Azul — estd em todo o lado.
3.5. Periodo de reestruturacao

NG6s vamo-nos dando a conhecer devagar, vamos criando uma comunidade e isso
também se faz com tempo. (Andrea Cunha Freitas, editora do Azul, em entrevista

para o presente relatério de estagio)

Em novembro de 2022, sete meses apds a sua criacdo, o Azul entrou numa fase de
reestruturacdo, da qual surgiram alteracbes, ndo sé em termos de equipa, mas também
em termos de organizacao e rotina de trabalho. Ao passo que o lugar de Teresa Firmino
na edigao do Azul foi passado a Claudia Carvalho Silva — que menciona ter sido esta “a

II’

mudanca principal” deste periodo de reestruturacdao —, outros elementos da equipa

também se alteraram, tal como mencionado no Capitulo 2.

A superficie, nada na estrutura do Azul mudou. Contudo, as respostas de ambas as
editoras demonstram que a saida de Teresa Firmino, que também edita a seccdo de
Ciéncia, tera sido crucial na conquista da individualidade para uma editoria que ainda se
estava a estabelecer. No fundo, é esta mudanca na equipa que conta a histéria de como

o Azul se desvinculou da Ciéncia e seguiu o seu préprio caminho.
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Se Claudia Carvalho Silva conta ter ouvido menc¢des de que Andrea e Teresa estariam a
ter “muito trabalho” e que era necessario “separar mais as coisas”, Andrea Cunha Freitas
relata na totalidade os motivos por tras desta mudanca. “O Azul era editado por mim e
pela Teresa Firmino, que é a editora da Ciéncia. No fundo, nés fundimos ali duas
editorias, mas que funcionavam de uma forma separada. Era junto, mas ndo era junto.
NOs pensavamos que estavamos ali a criar o melhor dos dois mundos ao juntar a Ciéncia,
gue sempre foi ambiente, e o Ambiente, que sempre foi ciéncia”, diz. Mas a verdade é
que “o melhor dos dois mundos” acabou por se revelar ineficiente, o que levou a decisdo
de “deixar as dguas separadas” — ou seja, Teresa Firmino continuaria a editar Ciéncia e

Andrea Cunha Freitas passaria a contar com o apoio da atual subeditora.

Esta é a formula que o projeto leva até aos dias de hoje e que, segundo a editora, “estd
a resultar melhor”, pelo que serd para manter. Ainda assim, ressalva, nimeros mais
animadores ndo sdo apenas resultado de uma reestruturacdo, mas representam
também o “fruto do trabalho feito desde o inicio” durante o qual o Azul se d4 a conhecer

“lentamente” e cria uma comunidade.

3.6. Relagdo com as fontes de informagdo e o agendamento

internacional

O problema das altera¢des climdticas é mesmo o facto de, muitas vezes, nGo
percebermos a primeira vista o impacto que aquilo tem a nivel local. Sempre
sentimos calor, sempre sentimos secas, sempre sentimos cheias... As vezes, é
dificil associar uma coisa que nos parece que sempre aconteceu a um problema
global que estd a piorar. (Claudia Carvalho Silva, subeditora do Azul, em

entrevista para o presente relatorio de estagio)

No Estatuto Editorial do Azul, o PUBLICO refere que o reconhecimento por parte
desta editoria dos “impactes da crise climatica no ambiente e na biodiversidade como
um dos maiores perigos com que a humanidade se confronta” é exclusivamente
baseado na razdo e na ciéncia, pelo que promete manter uma “relacdo de proximidade
permanente com os cientistas e investigadores”, bem como com “o universo escolar e

universitario” portugués. Desta forma, fara sentido perceber qual é a relacdo do Azul
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com as fontes de informacdo e com os ambitos nacional, local e global na construcdo da

sua agenda.

Enquanto o periodo de estagio ja terd revelado que esta seccdo utiliza frequentemente
publicagdes cientificas, bem como os préprios cientistas e investigadores, como fontes
de informacdo, recorrendo a estes quase diariamente, é também comum ver
proatividade da propria academia em fazer chegar, através de comunicados de
imprensa, a informagado ao Azul. Ainda assim, os trés meses de estagio e as declaragdes
de Claudia Carvalho Silva quando questionada sobre este assunto levam a crer que nao
sdo estas as instituicdes mais proativas. Pelo contrdrio, esse lugar estd destinado as
“empresas que enviam constantemente press releases sobre sustentabilidade e coisas
verdes ecoldgicas e tudo mais”, lado a lado com organiza¢des sem fins lucrativos e

ativistas com o fim de se fazerem ouvir.

Contudo, estas fontes — e outras de ambito local ou nacional, como o cidaddo andénimo
gue da o seu testemunho — ndo sdo as Unicas a ocupar a agenda do Azul, pelo que a
informacdo proveniente de agéncias noticiosas e de outros meios de comunicagao
internacionais ocupa um espaco altamente relevante na agenda desta seccdo. Apesar
de a crise climatica ser um problema de ambito global, Girardi et al. (2018) ja
mencionavam que, no jornalismo ambiental, falta uma abordagem mais préxima do
publico, inclusive, segundo Horta & Carvalho (2017) e Horta, Carvalho & Schmidt (2017),
em Portugal. Assim, tornou-se importante perceber de que forma é que o Azul se

posiciona em relagdo a esta questdo concreta.

Segundo Claudia Carvalho Silva, a dualidade entre dar informacao internacional e cobrir

os seus impactos locais “acaba por ser uma faca de dois gumes”.

“Por um lado, é aquela ideia de que aquela noticia é importante e, se todos os jornais a
estdo a dar, nés também temos de dar. As vezes, s3o relatdrios inegaveis e que temos
de dar, ou entdo fendmenos que acontecem em alguma parte do mundo e sentimos que
sdo importantes. Mas diria que isto também pode tocar naquela questdo da falta de
meios e da falta de recursos dos jornalistas: enviar uma pessoa em reportagem é o ideal,

claro, mas gasta-se recursos e tempo. As vezes, picar uma noticia internacional é mais
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rapido”, refere a jornalista, frisando, contudo, que publicar uma noticia internacional
nao deixa de ser uma escolha editorial, ja que “falar sé do local ou de Portugal ndo seria

representativo de uma crise climatica que tem muitas facetas pelo mundo todo”.

Ainda assim, ndo deixa de ser interessante a referéncia de Claudia Carvalho Silva a “falta
de recursos dos jornalistas” quando, como visto anteriormente, Andrea Cunha Freitas
revelou que também o PUBLICO sofre os impactos da crise econdmica nos media, que

afeta grandemente a pratica de jornalismo ambiental.

E de destacar que, mesmo tendo mencionado a crise econdmica na comunicacdo social
ao falar sobre a criacdo e financiamento do Azul, Andrea Cunha Freitas ndo faz, ao
contrdrio da subeditora da seccdo, qualquer ligacdo entre o uso de noticias
internacionais e essa mesma crise. Pelo contrdrio, argumenta uma vontade de “dar as
duas coisas”: se o ambiente “tem um lado global que nés ndo podemos ignorar, de todo”
— que vai das catastrofes as conquistas —, o Azul continua a ter uma “forte componente

de proximidade”.

“Temos feito varias reportagens dentro dessa area [local], das mais variadas formas. E
notamos que sdo coisas que os leitores gostam, que tém sucesso a nivel de pageviews”,
afirma. “Tentamos gerir 0s nossos recursos de forma a ter as duas coisas: ter trabalhos

s6 nossos e préoximos do leitor, mas nunca ignorar o que se esta a passar pelo mundo.”

Uma outra explicacdo dada pela editora do Azul para o facto de a agenda desta seccao
ainda incluir muitas noticias, na expressdao de Claudia Carvalho Silva, «picadas» de
outros 6rgdaos de comunicagdo tem a ver exatamente com a faceta pioneira do projeto.

Ill

Além de ser “um bebé”, o Azul “também é filho Unico” por ca, o que o leva a seguir o
exemplo de projetos de referéncia internacionais, tal como um dia o PUBLICO fez

aquando da sua criagao.

“Ainda ndo ha nenhum projeto em Portugal que faca o mesmo que o Azul a nivel
editorial. Ja o [The] Guardian, por exemplo, tem uma sec¢ao ambiental, o Guardian
Environment e o Guardian Climate Crisis, e outros jornais também. O que eles fazem, as
vezes, interessa”, conclui Andrea Cunha Freitas, acrescentando ainda que existem

assuntos especificos a Portugal, como a legislacdo, que ndo serdo encontrados em
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qualquer outro projeto de jornalismo ambiental de cariz internacional. Isto leva o Azul,
como projeto de jornalismo ambiental na linha da frente, a manter constante atengao

“ao que se passa por cd”, tentando, assim, equilibrar ambas as faces da moeda.
3.7. A aposta em multimédia e redes sociais

Eu acho que o tema do ambiente é muito rico em termos de imagem, de
fotografia e video, porque hd imagens poderosissimas do que se estd a passar no
planeta (...). E, indo de encontro a literacia, (...) 0 explicar as coisas as pessoas
apoia-se muito na infografia. (Andrea Cunha Freitas, editora do Azul, em

entrevista para o presente relatorio de estagio)

S3do varios os autores que destacam que a utilizacdo da multimédia tem sido uma
ferramenta valiosa dentro do jornalismo ambiental, com varios projetos deste ambito
ja a nascer como nativos digitais, tal como escreveram Schafer & Painter (2021). O Azul
é um deles. “Desde que o Azul foi pensado que queriamos que ele nascesse com esse
traco, com essa marca. E a marca de valorizar ndo sé esse lado das redes sociais e da
comunicac¢do nas redes sociais (...), como também a parte da multimédia, do video, da

infografia”, refere Andrea Cunha Freitas.

A utilizacdo estratégica da multimédia desempenha um papel fundamental no Azul, que,
como anteriormente mencionado, é a Unica sec¢do do PUBLICO que possui profissionais
exclusivamente dedicados a esta drea, ao passo que as restantes editorias usufruem
coletivamente de equipas criadas dentro do jornal para a fotografia, video, infografia e
webdesign. E, “dentro do jornal”, isso “faz a diferenca”, segundo Claudia Carvalho Silva,
gue destaca o valor de “ter uma pessoa alocada aos temas ambientais sem ser sé na
parte do texto ou da selecdo de temas”. Andrea Cunha Freitas vai ainda mais longe,
dizendo que o facto de existirem pessoas dedicadas a esta area dentro do Azul chega a
ser um “privilégio”.

Ainda que, “por constrangimentos de trabalho” (ou constrangimentos relacionados com
a falta de recursos?), os membros do Azul responsdveis pela fotografia, video, e
infografia acabem por “fazer coisas para outras sec¢bes”, é facto que esta dimensao

especializada no Azul traz uma nova atratividade e acessibilidade ao relato ambiental.
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Como reflete Andrea Cunha Freitas, “a forma como tu tens de contar a historia ao leitor,
no online, € muito mais rica, porque tu tens ali uma série de ferramentas, quer da
imagem, video, fotografia, tens links que te ligam a outros sitios, etc. O papel isso ndo
te da. O papel é mais limitado nessas possibilidades”. Isto vai de encontro as conclusdes
de Brannon et al. (2022), quando afirmam que a riqueza da narrativa online é um
elemento diferenciador, no sentido em que permite que os leitores explorem
ativamente as histdrias ambientais através de formatos interativos, com um cariz mais

envolvente e informativo do que seria possivel no papel.

Na opinido de Andrea Cunha Freitas, “o tema do ambiente é muito rico em termos de
imagem, porque hd imagens poderosissimas do que esta a passar no nosso planeta”.
Por outro, a infografia adquire grande importancia no que concerne a promogao da
literacia climatica, ja que “o explicar as coisas as pessoas apoia-se muito na infografia,

que também foi uma parte importante e que é muito valorizada desde o inicio”.

Entre “uma série de ferramentas para chamar a leitura” que funcionam bem no meio
online, Andrea Cunha Freitas destaca o uso da fotografia, ndo pela sua exclusividade —
tendo em conta que também marca presenca no papel —, mas pela importancia que
recupera num formato digital, onde existe “uma montra de artigos muito mais diversa”
e onde esta pode determinar se um artigo sera ou nao alvo de cliques. “Além do titulo
da noticia em si, a foto também ajuda. Uma ma foto com um bom titulo pode ter poucas

leituras”, explica a editora do Azul.

Quando questionada sobre se uma informacdo adquire maior valor-noticia se estiver
acompanhada de multimédia — seguindo as suposicdes de Doyle (2015) e O’Neill et al.
(2015) —, Claudia Carvalho Silva vai mais além, afirmando que se trata também de uma
guestdo de conveniéncia. “Imagina que estamos a falar de um fendmeno meteoroldgico
extremo que é raro. Se tiver imagens, é mais provavel que facamos a noticia, até por ser
mais rapido, pratico, conveniente e facil de fazer do que se tivermos de ir nés ao terreno
captar a imagem”, exemplifica, acrescentando ainda que, para o leitor, terd mais valor

falar de um fendmeno e ter recursos visuais com os quais o mostrar.
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J4 no que concerne as redes sociais, o Azul esta, atualmente, presente no Facebook, no
Twitter e no Instagram, sendo esta ultima “uma aposta um pouco maior”, enquanto, no
Facebook e no Twitter, as publicacdes saem automaticamente, como ressalva Claudia

Carvalho Silva.

Por seu turno, a rede social TikTok tem ganho popularidade entre os mais novos. Nos
Estados Unidos, por exemplo, 56% dos jovens entre os 20 e 0os 29 anos reportam utilizar
esta plataforma, sendo que este valor aumenta para os 67% nos inquiridos com 18 e 19
anos (Statista Search Department, 2023). Assim, face a dificuldade por parte do Azul em
atingir esta audiéncia, faria sentido considerar a criagdo de um espaco nesta plataforma.
Contudo, criar conteudo para o TikTok ndo estd nos futuros planos da seccdo, algo que

parece, novamente, justificar-se com a gestao de recursos dentro do jornal:

“O PUBLICO tem uma sé conta para ja e, 14 estd, é uma coisa que da muito trabalho e
tem de ter conteudo préprio. Ndo podes simplesmente chegar 1a e publicar os videos do
site, tem de ser adaptado. Quem tem feito isso, na verdade, é a nossa equipa de redes.
(...) Portanto, um TikTok para o Azul ainda ndo estd nos planos e, se um dia isso
acontecer, tem de ser uma coisa pensada e bem estruturada. Nao vale a pena ter um
TikTok sé porque sim, sé porque potencialmente pode atrair mais jovens”, remata

Claudia Carvalho Silva.

Apesar da importancia atribuida ao uso da multimédia e de redes sociais no Azul, ambas
as editoras concordam que estas componentes ndo mudaram muito os pilares da forma
como se faz jornalismo ambiental. Ja Claudia Carvalho Silva nota um fendmeno que diz
ser oposto, mas que, na realidade, é o que Mao, Menchen-Trevino & Cronin (2023) ja
descreveram como agendamento intermedia: “Coisas que acontecem nas redes sociais

acabam por virar noticia, quando antigamente nao aconteceria.”
3.8. O jornalismo de causas no Azul

Tal como ndo existe objetividade em estado puro, ndo existem nos textos
jornalisticos fronteiras absolutas entre informagdo, interpretacdo e opinido.

(Livro De Estilo do PUBLICO, 2005)
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Como mencionado na revisdo bibliografica, o jornalismo de causas tem a sua origem
comummente associada ao jornalismo ambiental, no sentido em que o jornalista
ambiental estd associado a uma posicdo de luta pela sustentabilidade e pela
sobrevivéncia do seu préprio planeta, numa abordagem que pode, das formas mais
subtis, ir além da simples cobertura noticiosa. Neste sentido, é importante perceber qual
é a relagdo do Azul, um ator recente do jornalismo ambiental portugués, com esta

questao.

Antes de mais, é de ressalvar que, no seu Estatuto Editorial, o Azul identifica-se
claramente como editoria que reconhece as altera¢des climaticas como um dos maiores
perigos que a Humanidade enfrenta (PUBLICO, 2022) e que as entidades que praticam
mecenato para com esta secc¢ao foram, inclusive, escolhidas com base no seu papel na
promoc¢do da sustentabilidade e da neutralidade carbdnica. Contudo, é interessante
perceber como funciona a dualidade entre esta posicdo e o ideal de objetividade

jornalistica dentro do Azul.

A este propdsito, surgiu, durante o periodo de estagio, um caso concreto que podera
servir de exemplo: as greves estudantis pelo clima, que marcaram o ultimo trimestre de
2022 e que foram alvo de cobertura intensiva por parte do Azul — cobertura essa que,
na seletividade de vozes natural ao trabalho jornalistico (Fisher, 2016), ndo descurava

de dar protagonismo aos manifestantes e a sua causa.

Quando questionadas sobre este acontecimento em concreto, editora e subeditora
concordam que a cobertura foi completamente objetiva. Ao passo que Andrea Cunha
Freitas justifica a sua resposta com a for¢ca do movimento e da causa dos jovens, que
seria impossivel a comunicacdo social ignorar, Claudia Carvalho Silva argumenta ser

impensavel dar protagonismo ao lado contrario.

“Dar voz ao outro lado seria o qué? Falar com negacionistas? Uma das coisas que nos
dizem sempre nos cursos de jornalismo ambiental é que a ideia de ouvir os dois lados
ndo faz qualquer sentido quando o assunto é as alteracdes climaticas”, refere, num
raciocinio argumentativo que ndo é novo, ja que, como mencionado anteriormente,

havia sido iniciado por Boykoff & Boykoff (2004), quando falavam da ideia de “equilibrio
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como viés”. Se esta ideia criou uma revolucdo no jornalismo ambiental, com os
jornalistas cada vez mais a adotarem uma postura critica quando falam de negacionistas
das alteragdes climaticas (Briiggemann & Engesser, 2017), o Azul parece tomar a mesma
posicdo. Alids, num artigo realizado ao longo do periodo de estagio cujos protagonistas
eram exatamente os negacionistas das altera¢des climaticas (“#ClimateScam. Cépticos
das alteragbes climaticas estdo a invadir o Twitter”, publicado a 9 de dezembro de 2022),
o objetivo que se impunha era exatamente esse: explicar o que se escondia por trds
daquele ideal, sem nunca indicar que este era factual. “Ndao podemos ouvir um
negacionista e dar-lhe o mesmo peso que dariamos ao consenso da comunidade

cientifica”, completa Claudia Carvalho Silva.

E, apesar de o Azul ter espagos nos quais os jornalistas podem “adotar um lado” e
dizerem o que pensam, a pratica jornalistica na sua forma mais comum também nao é
neutra. Quem o diz é Andrea Cunha Freitas: “Os jornalistas sdo pessoas. E o jornalismo
ndo é neutro, eu ndo acredito nisso. Ha valores que sdo morais e de direitos humanos,
ou verdades cientificas incontornaveis, que nés temos como base para pensar, para
escrever, para trabalhar, para ser e para existir. Nds ndo podemos fazer de conta que
vale tudo. Nao, ndo vale tudo. Ndo vale maltratar as pessoas nem dizer que a Terra é

I"

plana. N3o vale dizer que as alteragdes climaticas ndo existem

Este argumento esta alinhado com a ideologia e forma de atuar do préprio PUBLICO
que, no seu Livro de Estilo (2005), rejeita o ideal de objetividade jornalistica absoluta,
independentemente de admitir valores como a imparcialidade. Por um lado, diz o texto
gue “tal como ndo existe objetividade em estado puro, n3o existem nos textos
jornalisticos fronteiras absolutas entre informacao, interpretacdo e opinido”. Por outro,
o documento menciona que “o jornalista do PUBLICO n3o esta obrigado a neutralidade
guando estdo em causa valores fundamentais da vida em sociedade”, como os Direitos
Humanos, nem no que concerne a questdes de liberdade, paz e integridade humana. E,
de facto, a Organizacdo das Nac¢Ges Unidas ja consagrou, a 28 de julho de 2022, o Direito
Humano a um ambiente “limpo, saudavel e sustentavel” (United Nations General

Assembly, 2022).
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Assim, resta uma questdo: identificam-se os jornalistas do Azul com o conceito de
jornalismo de causas? Segundo ambas as editoras, a resposta parece inclinar-se para o

afirmativo.

Claudia Carvalho Silva diz nunca ser algo que lhe passara pela mente antes de a questao
Ihe ser colocada, mas acredita que é possivel. “La esta, nenhum de nds nega a existéncia
das alteragdes climaticas e estamos a difundir solugdes e a apresentar culpados das

emissdes. Acho que, de certa forma, se pode enquadrar, sim.”

Ja Andrea Cunha Freitas, apds fazer questdo de ressalvar que o Azul ndo deixa de contar
as histérias “como elas sdo”, da uma resposta menos direta: “Se tu dizes que estar do

lado dos factos e da ciéncia é defender uma causa, entdo a nossa causa é essa”.

Ainda que va de encontro as opinides dos jornalistas entrevistados por Fahy & Nisbet
(2011) — que diziam que reportar evidéncias cientificas ndo é necessariamente sinénimo
de fazer jornalismo de causas — a editora do Azul n3o nega que, na sua missao de
consciencializacdo ambiental, “estar do lado dos factos e da ciéncia” possa ser uma

causa para o Azul.

Briiggemann et al. (2020) argumentaram que a crise climdtica ameaca o ideal do
“observador neutro e distante” criado pelo jornalismo. Dois anos antes, Fahy (2018)
afirmava que sdo os jornalistas ambientais os pioneiros da reconceptualizacdo da
objetividade e do jornalismo de causas. Na década anterior, da Costa Bueno (2007) dizia
que, face as ameacas de um planeta em aquecimento, o jornalista ambiental tem um
compromisso politico. E, num estudo revoluciondrio, Boykoff & Boykoff (2004)
provaram que a imparcialidade e equilibrio absolutos ndo resultam quando se trata de
jornalismo ambiental. Estes autores ndo sao os unicos tracar o retrato de uma simbiose
entre jornalismo ambiental e jornalismo de causas. E, se esta existe, o Azul pode, de

facto, ser um exemplo da mesma.
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Consideragoes Finais

NG6s podemos sempre fazer melhor. E, quando néo pudermos fazer melhor, entdo
ai nem vale a pena continuar, porque é isso que também nos move. E fazer
melhor. (Andrea Cunha Freitas, editora do Azul, em entrevista para o presente

relatorio de estagio)

O Azul é a seccdo especializada em ambiente e em questdes relacionadas com
sustentabilidade, biodiversidade e crise climatica do jornal PUBLICO. Apesar de j& adotar
uma posicdao bem definida e uma marca forte no jornalismo ambiental portugués, a
criacdo recente do Azul torna-o num caso ainda por estudar. Assim, com uma visao
pessoal da primeira estagiaria que esta sec¢ao recebeu, o presente relatério pretendia
fazer uma caracterizacdo detalhada do Azul, tocando numa série de questdes que

podem compor um ponto de partida a investiga¢des futuras.

Para tal, apds uma revisdo de literatura realizada com o objetivo de contextualizar o
jornalismo ambiental e dimensdes como a sua relagdo com o jornalismo de causas,
seguiu-se um relato que descreveu um periodo de estagio de trés meses, realizado entre
novembro de 2022 — sete meses apds a criacdo do Azul — e fevereiro de 2023.
Posteriormente, refletiu-se criticamente sobre o Azul, tendo como ponto de partida a
experiéncia de estagio e entrevistas realizadas a Andrea Cunha Freitas e Claudia

Carvalho Silva, respetivamente, editora e subeditora da secgao.

O capitulo de reflexao critica, em especifico, toca em pontos importantes para uma
caracteriza¢do desta aposta do PUBLICO, como a sua criagio como espaco agregador do
debate ambiental, a promog¢do da literacia climatica, o seu financiamento, desafios
relacionados com a transversalidade caracteristica do jornalismo ambiental e o periodo
de reestruturacdo ainda no primeiro ano. Neste ponto, é ainda discutida a posicdo do
Azul como nativo digital, bem como a sua relagdo com as fontes de informacgdo, com o

agendamento internacional e o conceito de jornalismo de causas.

Desta reflexdo critica, é possivel concluir, em primeiro lugar, que o Azul veio atribuir um
nome e uma marca a atencdo que o PUBLICO ja dava as temdticas do ambiente e da

crise climatica. E um sucessor do suplemento impresso Terra, mas distingue-se deste,
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ndo so pelo seu berco digital e preocupacao com elementos como o video e a infografia,
mas também pela intensidade da cobertura que da ao tema. Com uma equipa
totalmente dedicada — inclusive para a area multimédia, o que o distingue do restante
jornal —, o Azul traz consigo a oportunidade de reencontrar um debate que parecia andar
«perdido» entre as restantes secces do jornal e desagrega-lo da editoria de Ciéncia,
seguindo linhas criadas por projetos de referéncia internacionais como o The Guardian.
Alids, a dimensao pioneira do Azul por ca leva-o a inspirar-se nestes projetos, acabando
por noticiar aquilo que estes também noticiam. Nestes moldes, a tentativa de gerir
recursos para equilibrar a cobertura de um problema global com a dos seus impactos

locais faz parte da rotina diaria do Azul.

Ainda assim, uma outra conclusdo deste relatério é que o Azul ainda enfrenta alguns
desafios no que concerne ao estabelecimento de um nome dentro do préprio jornal,
independentemente da sua marca forte. Apesar de ja se ter conseguido desagregar da
seccao de Ciéncia — com a qual, até novembro de 2022, partilhava uma editora —,
seguem-se dificuldades relacionadas, maioritariamente, com uma falta de eficiéncia no
didlogo entre seccbes. Apesar de esta comunicacdo ser recorrente, resultado de o Azul
agregar assuntos que eram anteriormente abordados um pouco por todo o jornal, ainda
é comum outras sec¢des fazerem publicagdes relacionadas com a temdatica ambiental
sem a marca Azul. Esta é uma falha por parte do 6rgdo de comunicacao, no sentido em
gue se confunde o leitor e a mensagem de que o ambiente é um tema transversal ndo

é passada de forma correta.

Ao nivel da audiéncia, o Azul deixa outro objetivo por cumprir: chegar a um publico mais
jovem. Apesar de a literatura mencionar que sdo 0s mais novos os maiores interessados

em informacdo ambiental online, o Azul ainda n3do atingiu este segmento.

E possivel ainda concluir que a promoc3o da literacia climética é um valor importante
para esta seccdo, algo frisado ndo sé pela experiéncia de estagio e pelas entrevistas
realizadas, mas também para qualquer utilizador que visite a pagina do Azul. Do ABC da
Terra a conteudos explicativos, passando por uma aposta em multimédia baseada no

impacto da imagem para contar uma histéria e no poder na infografia para dar vida aos
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conceitos cientificos, esta seccdo compromete-se a promover a literacia climatica, algo

que os académicos ja apontaram como sendo uma necessidade, inclusive, em Portugal.

Além dos recursos providenciados pelo préprio PUBLICO, o Azul deve a sua criacdo e
funcionamento ao mecenato de quatro entidades portuguesas com um papel relevante
na drea ambiental — reflexo de uma crise econdmica na comunicacao social e que,
admitem as editoras, também entrou na redacdo do PUBLICO, em parte devido a
reducdo da circulacdo da edicdo impressa. Independentemente de uma das editoras
admitir uma certa “cautela” na mengao destes nomes, no sentido de evitar a ideia de
que se estd a fazer conteudo patrocinado, os mecenas nao tém qualquer influéncia

editorial.

Contudo, mesmo sem essa influéncia, o Azul adota uma postura em relagdo a crise
climatica que ndo tem receio de tornar explicita. Lado a lado com a rejeicdo por parte
do préprio PUBLICO, no seu Livro de Estilo, do ideal de objetividade absoluta, o Estatuto
Editorial do Azul, publicado no dia do seu lancamento, tem uma posicao muito clara: as

alteragGes climaticas sdo um dos maiores perigos que, hoje, enfrentamos.

A abordagem de temas relacionados com o ambiente é feita com um claro compromisso
em conscientizar para a urgéncia da crise climatica, o que é ilustrado através da forma
como o Azul prioriza a ciéncia e os factos em detrimento de visdes negacionistas,
apresentando até, nas palavras de Claudia Carvalho Silva, “culpados” e “solucbes”.
Andrea Cunha Freitas diz, alids, que, se os factos e a ciéncia forem uma causa, entao é
essa a causa do Azul — o que vai de encontro ao argumento que associa o jornalismo

ambiental ao conceito de jornalismo de causas.

Assim, a experiéncia de estdgio e as entrevistas realizadas para o presente relatério —
nas quais ambas as editoras, quando questionadas, se inclinam para a identificacdo do
Azul com este conceito — comprovam que, se o jornalismo de causas tem uma relagdo
simbidtica com o jornalismo ambiental, é possivel que o Azul seja um exemplo da

mesma.

J4 relativamente ao periodo de estdgio em si, considera-se que os objetivos

autopropostos para os trés meses sob a alca do PUBLICO e do Azul — o desafio, o
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aprender mais sobre comunicar ciéncia e o ver por dentro uma seccao recém-formada

— ficaram cumpridos.

A partir da experiéncia na primeira pessoa e das entrevistas realizadas posteriormente,
foi possivel fazer uma caracterizagao holistica do Azul e do seu lugar no jornalismo
ambiental portugués, que podera compor um ponto de partida para futuras
investigacGes sobre esta sec¢do recém-criada. Desde ja, seria interessante perceber,
através de métodos de andlise de conteldo, de que forma é que as questdes
mencionadas na presente dissertagdao, como o uso da multimédia ou a seletividade de
vozes implicita ao jornalismo ambiental e/ou de causas, se refletem ou ndo nos

trabalhos publicados pelo Azul.
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Anexos

Anexo 1: Transcricao da entrevista realizada a Claudia Carvalho

Silva, subeditora do Azul

Entrevista realizada a 13 de agosto de 2023, por videochamada via Microsoft Teams.

Duracdo: 37 minutos e 41 segundos

A tematica ambiental tem a particularidade de encaixar em qualquer editoria, seja na
ciéncia ou até em politica ou economia. A falta de um debate concentrado num tnico

sitio foi um dos motivos que levou o PUBLICO a criar o Azul?

Eu diria que sim. Nao s6 isso mas, sobretudo, a questdo da urgéncia e da importancia
gue isto tem vindo a ganhar nos ultimos anos também. Acho que se fala cada vez mais
de crise climatica e cada vez mais de altera¢des climaticas e de sustentabilidade. Acho
qgue é bom ter uma secc¢do que concentre essas ideias e que possa fazer essa curadoria
de uma forma mais eficaz, digamos, do que se estivesse espalhado pelo jornal todo e

depois ia umas vezes para uma secg¢ao e outras vezes para outras.

De onde surgiu a necessidade do PUBLICO de entrar no debate de uma forma tio... In

your face? Ou marcante, va.

Eu ndo era editora na altura. Quem acompanhou mais a criacdo foi a Andrea e a Teresa
Firmino. Ndo tendo estado envolvida nessa decisdo de criar, penso que sempre houve
essa posicdo assumida de “isto é um problema”. A crise climatica estd aqui e temos que

lhe fazer face de uma forma ou de outra.

Quando esta sec¢do nasceu, quais eram os seus objetivos iniciais? Estes mantém-se,

ou houve alguma evolugao?
Objetivos em que sentido?

Do Azul, num sentido muito lato. Porque é que o Azul existe?
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Acho que é sobretudo essa questdo de fazer chegar a informacdo sobre clima, ambiente
e sustentabilidade as pessoas, ndao deixar nada de parte, tentar dar cobertura a temas
mais importantes e a estudos que saiam. E tentar ter um bocadinho essas valéncias
todas da reportagem, da infografia, do video. E ter um bocadinho de tudo. E penso que

temos conseguido fazer isso também.

Alias, temos a dificuldade de fazer noticias de ultima hora e também trabalhos mais
aprofundados. Mas, no meu ponto de vista pessoal, também tenho muito esta ideia de

passar conhecimento e informagao sobre o ambiente e sobre o clima.

Levas-me a minha pergunta seguinte. Uma das iniciativas que vocés tiveram foi criar

um ABC da Terra. E importante, para o Azul, a promogao da literacia climatica?

Sem duvida, mesmo. Nas noticias do dia-a-dia, no discurso politico e em todo o lado,
ouvimos pessoas a falarem com discursos e conceitos que as pessoas ndo sabem o que
quer dizer e claro que isso, muitas vezes, dificulta a compreensao. Lembro-me, em 2018
ou 2019, ou talvez até depois, que me sugeriram fazer um glossario sobre a COP26 em
que explicava conceitos como a Curva de Keeling, o Antropoceno, os gases com efeito
de estufa... Acho que foi dai que também surgiu a ideia de ter esse ABC da Terra, em
gue, numa noticia, ndo é tao cansativo estar sempre a ter de explicar o que sdo gases
com efeito de estufa. As pessoas podem carregar e, ndo sé vém o conceito, mas também
mais noticias sobre o tema. Mas acho que temos de melhorar o ABC da Terra — ndo estd

tao intuitivo quanto isso.
Que melhorias precisam de ser feitas?

Eu acho que precisa de ser uma coisa mais... Olha, in your face! [risos] Tem de ser mais
evidente, porque as pessoas olham para aquele sublinhado e nem sempre percebem.
Pensam que é sé um link e, na verdade, ndo. Uma das minhas ideias seria, por exemplo,
passar o rato por cima e aparecia a definicdo — n3do sei se ajudava. Se bem que isso sé
apareceria em desktop. No telemédvel, ndo sei. Sinto que a definicdo tem de estar na
mesma pagina em que a pessoa estd, mas nao sei bem como poderiamos executar isso.

Temos de pensar.
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Em que medida é que o facto de serem patrocinados por instituicoes da area influencia

o vosso trabalho e a forma como contam uma histéria?

Da minha parte editorial, ndao existem condicionantes. E todo o nosso trabalho, no dia-
a-dia, ndo esta de forma alguma condicionado e funciona como em qualquer outra
seccdo do jornal. N3do sei se estds a pensar além disso, como a forma como falamos

dessas empresas.
Também, sim.

Acabamos por ter sempre algum cuidado. Se for algum dos parceiros, ficamos sempre
um bocadinho mais cautelosos, para ndao parecer que estamos, por exemplo, a escrever
algo porque sdo nossos parceiros. Mas, de resto, acho que fazemos um bocadinho de
tudo. Os parceiros sao empresas com um enorme lugar no ambiente, portanto é

inevitavel falarmos delas uma vez ou outra.

Durante o estagio, notei uma colaboragdo constante entre as varias sec¢oes, sendo
que percebi que Azul e o P3 trabalham de forma muito préxima. Isto deve-se apenas
ao facto de os jovens, a audiéncia principal do P3, serem especialmente interessados

em ambiente, ou existem outros motivos?

Antes de o Azul nascer, como ja tinhas dito, os temas ambientais estavam espalhados
um bocadinho por todas as sec¢des do jornal. Havia temas que eram da Impar, haviam
temas que eram de Economia, haviam temas a cair no P3. Agora, cai tudo um bocadinho
mais no Azul. Mas isso faz com que continuemos a dialogar com essas secgoes,
sobretudo quando sdo temas que eles faziam e que nds passamos a fazer, até para nao

excluir a crise climatica dessas secc¢odes.

No caso dos jovens, nds gostdvamos de chegar a um publico mais jovem e acho que ndo
o estamos a conseguir fazer muito bem. Nao tenho aqui os dados, mas o publico jovem

com menos de 25 anos representa uns 10%. Ndo é uma fatia consideravel.

O publico jovem é dos mais interessados na crise climatica e, nos inquéritos que
fazemos, eles dizem que tém interesse. Mas, pelo menos nas nossas visualizacdes, isso

nao se nota assim muito.
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Estatisticamente, quem é o leitor do Azul?

Vou ter de te mandar os dados. Assim de cor, ndo sei. Temos aqueles dados de faixa
etaria. Entre homens e mulheres, estd mais ou menos ela por ela. Mas ndo é um publico

muito jovem, sim! Em média, entre os 30 ou 40.

No inicio do estagio, disseram-me que encontrei o Azul em fase de reestruturagao. Foi

apenas uma mudanca de equipa ou mais que isso?

Da parte que me toca, o que aconteceu foi que, no final de novembro, pediram-me para
ser subeditora do Azul. Esta foi a mudancga principal. Antes, as editoras eram a Teresa
Firmino e a Andrea Cunha Freitas, que estavam as duas a editar tanto o Azul como a
Ciéncia. Depois, passou a Teresa Firmino a editar so a Ciéncia e a Andrea Cunha Freitas
a editar o Azul, comigo a subeditora. Em relagdo ao porqué, terias de perguntar a
direcdo. Eles mencionaram a questdo de elas terem muito trabalho e sentirem que

precisam de separar mais as coisas. E para dar outra individualidade ao Azul.

Depois também houve a saida do Daniel Dias para a Cultura. E, antes de tu entrares, saiu

do PUBLICO a Vera Moutinho, que era do video, e entrou o Tiago Lopes.
Entao isto baseou-se apenas numa mudanc¢a na equipa?

Acho que foi s6 da equipa, sim. Mas vé o que a Andrea [Cunha Freitas] te diz sobre isso

também.
Até agora, quais foram os vossos maiores desafios como sec¢dao?

Eu sinto que o maior desafio é perceber como é que passamos o conhecimento sobre
crise climatica para o leitor sem sair em alarmismos e sensacionalismo, mas dando a
entender que existe uma situac¢ao de urgéncia. Como é que isso se faz? Mais relatérios,
mais trabalhos aprofundados, mais reportagens com os efeitos locais das coisas? Acho
gue todos nds temos um bocadinho estas dlvidas e é dificil saber ao certo qual é a forma
mais eficaz de fazer um retrato fidedigno da forma como a crise climatica nos esta a

afetar, do que tem de ser feito.

Ainda estdo numa jornada de descoberta?
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Acho que estamos todos, no mundo inteiro! Tanto nés jornalistas, como politicos,
ativistas e toda a gente. Se reparares, ha muita discussdo, por exemplo, no ativismo
climatico, sobre o que é que resulta —se sdo acdes de desobediéncia civil, se € uma coisa

mais controlada... A nivel politico também ha o mesmo.

Que tipo de fontes é que se mostram mais proativas e disponiveis para colaborar com

o Azul?

As empresas que enviam constantemente press releases sobre sustentabilidade e coisas

verdes, ecoldgicas e tudo mais. Muito também por interesses proprios.
Organizagdes sem fins lucrativos, nao? Eu recebia muita coisa da Zero, por exemplo.

Sim, também. Eu diria organizacdes sem fins lucrativos, ativistas e empresas com

produtos ecoldgicos e de sustentabilidade.

Noto que vocés fazem um elevado uso das noticias internacionais. Num cendrio em
que a falta de uma abordagem local e tangivel para falar do problema das alteragGes
climaticas é um problema identificado dentro do jornalismo ambiental portugués, em

que ponto é que o Azul se posiciona?

Eu acho que recorrer as reportagens locais faz todo o sentido e é essencial. Muitas vezes,
a questdo internacional acaba por ser uma faca de dois gumes. Por um lado, é aquela
ideia de que aquela noticia é importante e, se todos os jornais a estdo a dar, nés também
temos de dar. As vezes, sdo relatérios inegdveis e que temos de dar, ou entdo
fendmenos que acontecem em alguma parte do mundo e que sentimos que sao
importantes. Mas também diria que isto pode tocar naquela questdo da falta de meios
e da falta de recursos dos jornalistas: enviar uma pessoa em reportagem é o ideal, claro,

mas gasta-se recursos e tempo. As vezes, picar uma noticia internacional é mais rapido.
O cendrio econdmico dos media é um ponto de influéncia, entao.

Sim, acaba por ser inevitavel. Mas ndo deixa de ser uma escolha editorial! Falar s6 do
local ou de Portugal nao seria representativo de uma crise climatica que tem muitas

facetas pelo mundo todo.

Ha um esforgo ativo por debater temas de ambito local?
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Eu acho que tentamos. Ainda agora, nas Jornadas da Juventude, tentdmos abordar as
ondas de calor e a falta de espagos com sombra, ou a pegada ecolégica do evento. Ou

seja, tentamos pegar em ganchos de atualidade para também dar essa faceta ambiental.
Tornar um problema global em algo mais préximo das pessoas é um desafio?

Sim. O problema das alteragbes climaticas € mesmo o facto de muitas vezes, nao
percebermos a primeira vista o impacto que aquilo tem a nivel local. Sempre sentimos
calor, sempre sentimos secas, sempre sentimos cheias... As vezes, é dificil associar uma

coisa que nos parece que sempre aconteceu a um problema global que esta a piorar.

Lembro-me de te ouvir dizer, durante o estagio, para filmarmos tudo nas idas em

reportagem, porque o produto pode até dar uma publicagdo nas redes sociais.

Isso foi na altura em que houve as ocupagdes nas escolas, em que eu fui em reportagem
e acabei por filmar, o que deu origem a uns quantos reels. Isso foi na altura daquela
mudanca. Entretanto, nem tenho pedido tanto isso. Sei que as pessoas estao ocupadas
com o seu trabalho e nem toda a gente tem essa vontade de filmar. Parecendo que nao,

da trabalho.

Dirias que o uso de redes sociais alterou de alguma forma a maneira como abordamos

a pratica de jornalismo ambiental?

Por acaso, sinto que ndo. Posso estar a ir contra a minha palavra ao dizer isto, porque
houve uma altura em que talvez achasse que sim. Mas as ocupac¢des das escolas foram
um momento um pouco mais especifico. Eram estudantes, pessoas mais jovens, que

teriam mais propensado a ver um reels.

Noutros casos, diria que as redes sociais sdao, sem duvida, uma ferramenta e uma
vantagem, mas ndo sei se mudaram muito. Sinto é, as vezes, o contrario: coisas que
acontecem nas redes sociais acabam por virar noticia, quando antigamente nao

aconteceria.

Um meio influencia o outro.
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Sim. Na Prova dos Factos, ou até nas Duvidas e Mitos Ambientais do Azul, se uma coisa
estiver a ser amplamente divulgada, quase que sentimos a obrigacao de dar um

contributo jornalistico para dizer se uma coisa é enganadora ou ndo.
Para ja, o Azul faz uma aposta muito grande no Facebook, Twitter e Instagram.

Sim, mas diria que o Instagram é uma aposta um pouco maior. No Facebook e no Twitter,

0s posts sdo automaticos.

Mencionaste ha pouco que tém dificuldades em chegar aos mais jovens. O TikTok, que

concentra largamente este publico, esta nos vossos futuros planos?

Do Azul, para ja, ainda ndo. Até porque o PUBLICO tem uma sé conta para ja e, 14 est3,
é uma coisa que dd muito trabalho e tem de ter conteudo prdéprio. Ndo podes
simplesmente chegar |a e publicar os videos do site, tem de ser adaptado. Quem tem
feito isso, na verdade, é a nossa equipa de redes. Sdo eles que tratam dessa adaptacao
para as redes. Portanto, um TikTok para o Azul ainda ndo estd nos planos e, se um dia
isso acontecer, tem de ser uma coisa pensada e bem estruturada. Ndo vale a pena ter

um TikTok sé porque sim, sé porque potencialmente pode atrair mais jovens.

Um ponto de destaque no Azul é o enorme foco na multimédia, sendo que vocés tém
até membros da equipa dedicados a area dentro da sec¢ao. Em que medida é que o

facto de terem pessoas dedicadas é diferenciador para o Azul?

Dentro do jornal, faz a diferenga. Somos a Unica seccdo que tem uma pessoa dedicada
ao video, uma pessoa dedicada a infografia e uma pessoa dedicada ao web design, ainda
gue, por constrangimentos de trabalho, eles acabem muitas vezes por fazer coisas para
outras sec¢Oes. A Gabriela faz mais coisas para a infografia do que para o Azul. O Rodrigo
desenha a nossa pagina, mas trabalha noutras do PUBLICO também. E mesmo o Tiago
acaba, por vezes, por trabalhar o video noutros temas fora do Azul. Mas sinto que sim —
nesse aspeto, acaba por ser diferenciador. E ter uma pessoa alocada aos temas

ambientais sem ser sd na parte do texto ou da selecdo de temas.

E uma mente que pensa de outra forma a colaborar no vosso fluxo criativo também.
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Sim. E eu sou bastante apologista da ideia de que qualquer pessoa possa colaborar em
qualquer secgdo, ainda que compreenda que tenha de haver uma delimitagdo para os

editores saberem a equipa que tém e com quem podem contar.

A existéncia de multimédia disponivel para vossa utilizagdao influencia de alguma
forma o valor-noticia que vocés atribuem a um acontecimento? Por exemplo, se sair
uma descoberta cientifica que inclui multimédia, isso vai atribuir-lhe mais valor-

noticia?

Mais do que valor-noticia, é a questdao de ser pratico. Imagina que estamos a falar de
um fendmeno meteoroldgico extremo que é raro. Se tiver imagens, é mais provavel que
facamos a noticia, até por ser mais rdpido, pratico, conveniente e facil de fazer do que
se tivermos de ir nés ao terreno captar a imagem. E, para o leitor, é completamente
diferente falarmos de uma coisa que aconteceu e ter esses recursos visuais do que se

nao tivermos.

Vou mudar radicalmente de assunto: na época da minha chegada ao Azul, estavam em
agenda as greves climaticas estudantis. Notei que a vossa cobertura sobre isto foi
intensiva e nunca descurava de passar os testemunhos dos proprios ativistas. Na tua
opinido, o ideal de objetividade jornalistica foi tido em conta ou havia uma posi¢ao

subentendida do vosso lado?

Eu diria que foi sempre objetiva. Mas ha aqui uma questdo: dar a voz ao outro lado seria
0 qué? Falar com negacionistas? Uma das coisas que nos dizem sempre nos cursos de
jornalismo ambiental é que a ideia de ouvir os dois lados ndo faz qualquer sentido
guando o assunto é as alteragdes climaticas. Nao podemos ouvir um negacionista e dar-

Ihe o mesmo peso que dariamos ao consenso da comunidade cientifica.

Portanto, concordo que foi uma cobertura muito intensiva, tanto na primeira vez que
fizeram as greves climaticas como na segunda, se bem que, na segunda, sinto que ja ndo
teve tanto impacto medidtico. Mas, de resto, acho que fomos sempre isentos e o que

fazemos é ouvir as pessoas daquele caso.

Disseste que faz sentido dar mais peso ao lado do consenso cientifico. Isso é ser

neutro?
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Acho que seria mau jornalismo ndo o fazer. Acho que seria muito incorreto darmos voz
a uma minoria. Ndao me estou a saber explicar muito bem, mas havendo tanto consenso
na comunidade cientifica de que as altera¢des climaticas sdo uma realidade e ha tantos
estudos ao longo de décadas e décadas, acho que seria muito irresponsavel da nossa
parte indicar que ndo e dar voz a quem acha que ndo sem fundamento cientifico ou com

base em teorias da conspiragao.
Estas familiarizada com o conceito de jornalismo de causas?
Estou, sim.

Este conceito esta muito associado ao jornalismo ambiental e veio a propésito do que
disseste agora, porque o argumento de quem estuda isto é de que o jornalista
ambiental ndo pode estar contra o consenso cientifico e a sobrevivéncia do seu
planeta, adotando necessariamente uma posi¢ao critica. A minha pergunta é:

identificar-te-ias a ti mesma ou aos jornalistas do Azul com esta defini¢ao?

E possivel. L4 estd, nenhum de nds nega a existéncia das altera¢des climaticas e estamos
a difundir soluc¢des e a apresentar culpados das emisses. Acho que, de certa forma, se

pode enquadrar, sim. Nunca tinha pensado muito nisso, mas faz todo o sentido.
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Anexo 2: Transcricdo da entrevista realizada a Andrea Cunha

Freitas, editora do Azul

Entrevista realizada a 17 de agosto de 2023, por videochamada via Microsoft Teams.

Duracdo: 1 hora, 04 minutos e 56 segundos.

A tematica ambiental tem a particularidade de encaixar em qualquer editoria, seja na
ciéncia ou até em politica ou economia. A falta de um debate concentrado num tnico

sitio foi um dos motivos que levou o PUBLICO a criar o Azul?

O Azul tem muitas caracteristicas especiais. Além de ser um projeto aglutinador, tenta
juntar as vdrias frentes da crise climatica e do ambiente que atravessam todas as seccoes
do jornal — politica, economia, sociedade e até desporto. J4 no desporto se comeca a ver
o impacto da crise climdtica no desporto, uma preocupacdo com a organizacao dos
eventos em alturas de muito calor ou, nos desportos da neve, ja aconteceu ndao haver
neve para se fazer o desporto. Até nessa seccdo, que parecia mais distante do clima, ha
de facto a presenca e a influéncia do ambiente. Eu acho que o debate do clima foi
aumentando de tom e foi ganhando aliados ao longo do tempo. Os préprios fenémenos
e a realidade a nossa volta foram acordando as pessoas e os decisores politicos para

uma coisa muito mais presente e muito mais urgente do que era ha 20 ou 30 anos.

O PUBLICO ja teve uma seccido de ambiente. Alids, a seccdo de Ciéncia era Ciéncia e
Ambiente. Depois disso, o PUBLICO teve um suplemento, numa altura em que ainda
estdvamos mais focados na parte impressa. Agora mudamos radicalmente para uma
presenca online, mas, na altura, estdvamos mais virados para a edi¢do impressa.
Tivemos um suplemento na edi¢cdo impressa chamado Terra que era sobre ambiente,

que foi coordenado pelo Ricardo Garcia e etc.

Portanto, de certa forma, o PUBLICO sempre esteve muito atento a isso. Houve questdes
gue nada tém a ver com a problematica do ambiente e que nos levaram a recuar um
bocadinho na atengao que estavamos a dar a esse tema. O Ricardo Garcia, que era um

jornalista que nds tinhamos especializado na area do ambiente, saiu do jornal. Quando
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ele saiu do jornal, ndo havia ninguém para preencher esse lugar no imediato. Depois
houve algumas pessoas que comegaram a escrever mais sobre ambiente. A Ana
Fernandes, por exemplo, sempre escreveu muito sobre ambiente, mas estava a editar o
Local. O Abel [Coentrdo], que também estava alocado a Local e, de vez em quando,
editava, também se comecou a interessar muito pelo ambiente, sustentabilidade,
mobilidade, desenho urbano das cidades adequadas ao calor, as chuvas repentinas e a

todos os fendmenos extremos.

Mas, de facto, nos ultimos anos, era mais presente a necessidade e a urgéncia —também
nossa — de ter um espac¢o dedicado ao ambiente. E a diregao conseguiu encontrar este
projeto, que é muito interessante, porque nao foi sé dar a uma ou a duas pessoas essa
tarefa de ficar com esta area, mas formar uma equipa coesa, uma boa equipa dedicada
sé a isso. Nos tempos que temos dos meios de comunicacdo social, isso so foi possivel
chamando parceiros para nos ajudar a fazer este projeto, porque os anos de prejuizo do
jornal acumulam-se, a edicdo impressa perdeu bastante espaco e a edicdo online, por si
s6, ndo é capaz de assegurar todas as despesas de uma maquina como o PUBLICO, que
tem muitos jornalistas e que é pesada — mesmo assim, acho que somos muito poucos
para o muito que fazemos. De facto, ndo conseguimos gerar um lucro, nem da parte das
vendas, nem da parte da publicidade, que nos consiga pagar as despesas que tém sido
sucessivas, ano ap6s ano. Com algumas oscilagdes: alguns anos, diminui um bocadinho,

noutros aumentamos um bocadinho... Mas, com alguns parceiros, foi possivel assegurar.

Essa percecdo de que o clima atravessa todas as sec¢des do jornal foi importante para
criar esta equipa. No entanto, acho que o PUBLICO ainda n3o conseguiu esse efeito. N3o
conseguiu refletir isso para os leitores. Porqué? A equipa do Azul tem feito uma
cobertura muito mais atenta, muito mais exaustiva, muito mais dedicada, muito mais
profunda aos temas do ambiente, mas continuamos ainda sem essa visdo transversal.
Ainda hd coisas que sdao da Economia e que sdo, nitidamente, temas que o Azul trata
também — sustentabilidade, energias renovaveis... Temos coisas, por exemplo, de
fenédmenos extremos, que, muitas vezes, caem no Mundo, ou os incéndios caem na
Sociedade e sdo feitos pelo Azul. O aumento da intensidade e frequéncia dos incéndios

florestais sdo também um sintoma da crise climatica. Mas, as vezes, € uma coisa que sai
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no Azul, outras vezes sai na Sociedade, e ndo ha assim um critério claro. Eu ndo sei se os
leitores tém essa ideia, mas eu, tendo estado a editar o Azul desde o inicio, tenho essa
ideia. Apesar de todos sabermos que é de facto um tema transversal, o Azul tem feito
disso um tema muito mais presente, com muito mais aten¢dao, mas o jornal ainda nao
conseguiu tornar isso claro para o leitor: que o Azul esta em todo o lado, que o ambiente
estd em todo o lado e que essas matérias deviam estar todas no Azul. Todas,

independentemente de serem publicadas pela Politica, pela Economia ou pelo Mundo.

E a verdade é que nds tivemos, com a organizagao deste projeto, um pequeno obstaculo
a isso, que é o facto de que tudo o que sai no Azul sdo artigos abertos. E muitos destes
artigos que, por exemplo, a Economia faz, dedicados a energia, ou que o Mundo faz,
dedicado a problemas mais especificos, ou que a Politica e que a Sociedade faz, sdo
artigos fechados. E aqui coloca-se o tema da sustentabilidade do projeto PUBLICO. S3o
temas fechados para chamar assinantes. E, sendo temas fechados, nés ndo podemos
chamar ao Azul. O resultado disto é que o leitor vé temas de ambiente na Sociedade, vé
temas de ambiente na Economia, que ndo estao no Azul. Isso pode ser um bocadinho

confuso.

Mencionaste as vezes em que o PUBLICO tentou dar enfoque ao ambiente no passado.

Depois das outras tentativas, em que é que o Azul se diferencia?

7

Primeiro, ndo é “tentar focar-se no ambiente”. Desde o inicio que o PUBLICO aparece
com esse carimbo. A seccao de Ciéncia era Ciéncia e Ambiente, desde o inicio. O
PUBLICO sempre teve essa preocupacdo e sempre teve a importancia do ambiente

muito, muito, muito presente. N3o era uma tentativa, fazia parte da matriz do PUBLICO.
Até hoje, a sec¢ao ainda se chama Ciéncia e Ambiente, pelo menos no site.

Sim. Mas houve uma altura, depois da saida do Ricardo Garcia, em que a sec¢do se

chamava apenas Ciéncia.

Respondendo a tua questdo, o Azul diferencia-se dos projetos anteriores do PUBLICO,
antes de mais, porque ndo tem uma expressao na edicdo impressa muito grande. Ndo é
um suplemento, como ja foi. Mas é, de facto, muito mais atencdo, muito mais artigos —

se ndo estou em erro, publicamos um 8 ou 9 por dia —, o que nao tem, de facto,
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comparacdo aos anos mais recentes antes de o Azul surgir. Acho que, mesmo a nivel de
conjuntura, de tempo em que vivemos, exigia-se que o PUBLICO tivesse essa
preocupacao de cobrir a area do ambiente de outra forma, de uma forma mais robusta.
O Azul deu espago para isso €, com a solugao que a dire¢do editorial encontrou de ser
um projeto apoiado por mecenas, conseguiu concretizar isso, mesmo em tempos de

crise para os meios de comunicagao social.

Em que medida é que o facto de serem patrocinados por instituicbes da darea

ambiental influencia o vosso trabalho e a forma como contam uma histéria?

Nos somos apoiados por mecenas, o que € uma coisa diferente. Ndo é um patrocinio.
N3do hd aqui uma troca em que eles nos dao dinheiro e nés damos qualquer coisa em
troca. Nada disso, ndo ha contrapartida. Eles apoiam um projeto de ambiente e nada do
que nds fazemos é um conteldo patrocinado. E um contetdo apoiado por mecenas,
mas ndo hda qualquer interferéncia editorial desses nossos parceiros no que se faz, no
que se escreve, no que se mostra aos leitores e pelo que se produz no PUBLICO pela

equipa de jornalistas e pela editoria do Azul. Ndo ha qualquer tipo de interferéncia.

Vou te dar um exemplo muito concreto: um dos nossos parceiros é a Lipor. Quando
escrevemos sobre a Lipor, porque a atualidade assim o impde, ou sobre a Biopolis, ndo
ha qualquer interferéncia no que decidimos fazer e ndo fazer, das nossas escolhas e do
tratamento editorial que damos aos temas. Os parceiros ndo interferem. O trabalho

editorial é totalmente independente.

Nés temos um conselho consultivo com os nossos parceiros — e o estatuto do préprio
PUBLICO prevé isso —, em que, uma ou duas vezes por ano, os editores reGnem com
alguns representantes desses parceiros e ouvem a opinido deles sobre o que temos
vindo a fazer e nds apresentamos, uma vez que eles apoiam o projeto, um pouco do que
temos feito. Eles ndo nos pedem nem dizem para fazer nada, nem nds perguntamos se
eles querem algo. E sé apresentar o trabalho que temos feito e eles falam um bocadinho
do que viram no trabalho do Azul. E uma troca de impressdes, sem peso nenhum nas
escolhas editoriais. E mesmo um processo de cortesia para com as entidades que nos

apoiam.
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Uma formalidade, portanto. Tém uma secg¢ao no Azul com as atas, certo? Tornam isso

publico.

Tudo, tudo. Tornamos tudo publico. Tanto o estatuto, como os parceiros, como as atas
das reunides do conselho consultivo sdo publicas e estdao publicadas no site, para as
pessoas ficarem a saber do que ficou falado nessa reunido, do que se opinou e dos dados
que nés mostramos. Normalmente, aproveitamos essa oportunidade para mostrar que
o projeto que eles estdo a apoiar tem, na melhor das hipdteses, sucesso. Mostramos
numeros de leitores, pageviews, para eles terem nog¢ao do impacto do projeto que estdao

a apoiar.

Uma das iniciativas do Azul foi a criagio do ABC da Terra. E importante para vocés a

promocgao da literacia climatica?

E essencial. E mais do que importante! Agora, o ABC da Terra tem algumas fragilidades,
confesso. O ABC da Terra foi uma aposta desde o inicio e eu acho que todas as coisas
podem ser melhoradas. Este € um exemplo de uma parte do Azul que pode ser
melhorada. Devia, por exemplo, ser editdvel. O ABC da Terra que langdmos em abril de
2022 é o mesmo que estd agora publicado e nés deviamos ir podendo acrescentar
temas, acrescentar explicacdes e até acrescentar alguma atualidade as explicagdes que
damos sobre as coisas. E ele de inicio nao foi feito com essa versatilidade de ser editavel,

0 que é uma pena. Vamos trabalhar nisso e vamos tentar com que seja.

Outra coisa: os selos que nds colocamos nos artigos e que remetem para o ABC da Terra
podem, graficamente — e isto é uma coisa que nds, ao inicio, achavamos que era uma
coisa boa, mas a experiéncia mudou-nos a opinido — distrair os leitores e fazer ruido no
texto, criar ali um ruido grafico para o leitor de etiquetas nas palavras. Mas esse era o
nosso propodsito: ter estas etiquetas e contribuir para as explicacdes e para a literacia.

Desde o inicio que fazemos isso.

Acho que, além do ABC da Terra, fazemos isso em tudo o que fazemos. Porque, mesmo
guestdes simples, nds continuamos a explicar. Por exemplo, de que forma é que as
emissdes de gases com efeitos de estufa influenciam o clima. Continuamos a explicar

isso e ndo partimos do pressuposto que toda a gente sabe. E mesmo quando surgem
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temas mais complexos. Num exemplo mais recente, quando houve aquele artigo
cientifico que falava do sistema de circulagao do Atlantico Norte, que é uma coisa mais
complexa, ou do fendmeno do El Nifo, que esta agora a ter influéncia [na meteorologia].
S3o coisas que ndés tentamos explicar de varias formas, quer com texto, quer com
Perguntas e Respostas — que sdo formatos mais imediatos para esclarecer —, com

graficos, com a ajuda da infografia... Tudo isso trabalha para a literacia climatica.

Desde o inicio, disseste-me que o meu estagio ocorreu durante um “periodo de
reestruturagao” do Azul. Queria te perguntar se as mudangas na equipa tiveram algum

impacto na vossa rotina de trabalho e na forma como produzem.

Teve, claro. Teve um lado bom e um lado menos bom. Quando tu comecas um projeto,
estas a pensar em certos objetivos e, quando as coisas ndo correm como estavas a

planear, tens necessidade de ajustar. Foi isso que houve necessidade de fazer.

Quando tu entraste, o Azul era editado por mim e pela Teresa Firmino, que é a editora
da Ciéncia. No fundo, nés fundimos ali duas editorias, mas que funcionavam de uma
forma separada. Era junto, mas ndo era junto. Nds pensavamos que estdvamos ali a criar
o melhor dos dois mundos ao juntar a Ciéncia, que sempre foi ambiente, e o Ambiente,
gue sempre foi ciéncia. Mas, como se tratava de duas estruturas separadas, a coisa ndo
correu como noés gostariamos e como a dire¢do estava a espera. Entdo resolvemos, de
facto, continuar a deixar as dguas separadas, ou seja, a Ciéncia continuaria a Ciéncia,
com a Teresa editar, e eu ficaria sé com a editoria do Azul, depois com a ajuda da Claudia

[Carvalho Silva]. Foi nessa altura de reestruturacdo que tu entraste para o estagio.

No fundo, tu entraste numa altura boa, porque é isso que o projeto é hoje. Nao
experimentaste o projeto numa férmula que ja ndo existe. A que experimentaste é a
gue se mantém até agora e, de acordo com os resultados que temos tido, esta a resultar
melhor. O que ndo é sé fruto dessa reestruturacdo. Acho que tem sido fruto do trabalho
feito desde o inicio, desde abril de 2022. Nés vamo-nos dando a conhecer devagar,
vamos criando uma comunidade e isso também se faz com tempo. N3o foi sé a
reestruturagdo que marcou a diferenga, mas também o nosso tempo, a nossa presenca

e o nosso didlogo com o leitor. Foi uma juncdo de fatores e acho que o projeto tem
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crescido. Esta serd, tanto quanto sei — ndo tenho informacdes diferentes do lado da

diregcdo —, a estrutura a manter agora.
De facto, o Azul é ainda um “recém-nascido”.

E, como em todos os projetos, temos de experimentar! Temos de tentar férmulas. Umas

resultam, outras ndo e vamos ajustando.

Notei durante o estagio que vocés fazem um elevado uso das noticias internacionais.
Num cenario em que a falta de uma abordagem local e tangivel para falar do problema
das alteragdes climaticas é um problema identificado dentro do jornalismo ambiental

portugués, em que ponto é que o Azul se posiciona?

Noés queremos dar as duas coisas. O ambiente tem um lado global que nés ndo podemos
ignorar, de todo. Ha coisas a acontecer no mundo todo e este verdo, estas ultimas
semanas sdo um exemplo claro disso. Acontecem coisas em todo o lado que nds ndo
podemos ignorar. Quando te digo isto, falo de desgracas, de catastrofes ambientais, mas
também em termos de progresso. Ha progressos e ha solugcdes e ha um caminho de
transicdo que alguns paises tém feito que nds ndo podemos ignorar e que temos de dar

no Azul.

Mas o Azul também tem uma forte componente de proximidade. Estamos a fazer muitas
reportagens e temos feito varias reportagens dentro dessa area, das mais variadas
formas. E notamos que sdo coisas que os leitores gostam, que tém sucesso a nivel de
pageviews. As pessoas gostam de saber o que se passa por ca, desde projetos
inovadores até retratos sobre a seca e sobre a forma como as pessoas vivem nas cidades.
Desde o inicio que o Azul tem essa frente e, se tu vires o pacote inicial de langamento

do Azul, ele tinha uma aposta muito forte nisto, e continua a ter.

Portanto, nés tentamos unir as duas coisas. Tentamos gerir os nossos recursos de forma
a ter as duas coisas: ter trabalhos sé nossos e préximos do leitor, mas nunca ignorar o
gue se estd a passar pelo mundo. Ndao podemos. Nos temos muitas reportagens e sao,
de facto, artigos que tém bastante sucesso entre as pessoas, além das breaking news, e
temos feito também trabalhos de um maior investimento de todo o jornal. Por exemplo,

esta semana — sexta mais no online e sabado na edi¢do impressa —, vais poder ver uma
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afirma¢do do PUBLICO muito clara em que o PUBLICO mostra, ndo sé, que estd
consciente para a gravidade do que se estda a passar, neste momento, a nivel do
ambiente, como também faz um apelo. E isso que queremos fazer: ndo puxar sé para o
lado de todo o mal que esta a acontecer, mas fazer um apelo a a¢do, a mudanga, e nao

entrar sé pelo discurso catastrofico.

A tua pergunta estava um bocadinho tendenciosa, porque deu a entender que tu partias
do principio de que nds faziamos pouca reportagem. Eu acho que ja fazemos varias e a
tua experiéncia no PUBLICO também mostrou isso. As coisas que tu fizeste de
reportagem tiveram, de facto, bastante leitura. Isso deve-se ao também ao bom
trabalho que fizeste, como é ébvio, porque eram boas reportagens, mas também ao
facto de os leitores se interessarem por isso. Eram coisas préximas das pessoas! Tu
fizeste uma reportagem sobre o frio, na altura do inverno, e sobre a eficiéncia
energética, nomeadamente em bairros mais desfavorecidos, e isso é uma coisa que diz
as pessoas. Fizeste uma sobre a separacao do lixo e isso esta na vida das pessoas. Estou

s6 a dar dois exemplos.

Nés queremos fazer tudo. Temos feito excelentes reportagens, eu acho. E nds temos
uma equipa de luxo no Azul, de luxo mesmo. Temos jornalistas séniores e temos
jornalistas jovens cheios de energia, cheios de garra e vontade, e eu acho que essa uniao
entre a experiéncia e o fogo de quem estd a comecar a carreira tem trazido muitos

resultados no Azul.

O objetivo da pergunta nao era cair no tendencioso. Nao parti do principio de que nao

havia abordagem local. Foi sé algo que notei durante o tempo que estive convosco.
Falas do Washington Post, do [The] Guardian e etc.
Sim, havia muita coisa de agéncias e jornais internacionais. Dai a questao.

Percebo. Mas nota que o Azul, além de ser um bebé, como dizias hd bocado, também é
filho Unico. Ainda ndo ha nenhum projeto em Portugal que faca o mesmo que o Azul a
nivel editorial. J4 o Guardian, por exemplo, tem uma seccdo ambiental, o Guardian
Environment e o Guardian Climate Crisis, e outros jornais também. O que eles fazem, as

vezes, interessa.
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Tu, se calhar, tens essa sensacdo e essa percecdo porque estagiaste no Azul. Se
estagiasses, por exemplo, no Mundo, se calhar terias a mesma percec¢do: fazemos muita
coisa de agéncias, que vamos picar o Washington Post, o New York Times, fazemos
muitas traducOes da Reuters... Se estivesses a estagiar na Politica, dirias: estamos

sempre a fazer coisas da Lusa, a picar o JN, a picar o Expresso...

Isso faz parte do trabalho jornalistico. O que os outros ddao também é importante. Nao
podemos fechar os olhos e os ouvidos ao que os outros ddo porque eles também tém
jornalistas muito bons e tratam os temas muito bem. E, quando assim o fazem, merecem
que o Azul os faga chegar aos nossos leitores também. E sempre com a referéncia.
Quando vamos buscar ao The Guardian a fonte, esta esta expressamente identificada e

devidamente ligada — hd sempre um link para a noticia original.

Mas temos muita, muita, muita coisa de producdo prépria, que ndo é nem de agéncias
nem de outros jornais. Ndo s6 as reportagens, mas também partes noticiosas, como as
da legislacdo portuguesa, a que, obviamente, a Reuters ou o Guardian ndo vao estar
atentos, mas nés temos de estar. Como projeto portugués, temos de estar atentos ao

gue se passa por ca.

No estagio, ouvi varias vezes o termo “escrever para a internet”. Como definirias esta

ideia?

Era mais na base do “escreve para o online”. Eu dizia-te isto por varias coisas. Primeiro
porque, ao escrever para o papel, as pessoas estdo preocupadas, por exemplo, com o
espago e com o quanto podem escrever. O escrever para o online é ter em atengdo uma
série de coisas que, para ti, se calhar ja sdo intuitivas. A forma como tu tens de contar a
histéria ao leitor, no online, € muito mais rica, porque tu tens ali uma série de
ferramentas, quer da imagem, video, fotografia, tens links que te ligam a outros sitios,

etc. O papel isso ndo te da. O papel é mais limitado nessas possibilidades.

A minha preocupacao é mais ligada ao online porque o Azul é online. O seu reflexo no
papel é muito baixo. E eu até remeto mais isto para quem trata do papel do que para
uma decisdo minha. Eu nunca deixei de publicar uma coisa no Azul porgue ndo ia ao

papel nem nunca publiquei uma coisa no Azul porque ia ao papel. Nos fazemos o nosso
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trabalho e depois ha coisas que vao e coisas que ndo vao. O papel tem, de facto, algumas
condicionantes, restricdes de espago e etc., que o online ndo tem. Mesmo 0s nossos
jornalistas — e, como eu disse, a nossa equipa tem um peso grande de jornalistas sériores

—tém essa tendéncia de perguntar “isto é escrever para onde?”.

Nés achamos que, no online, ndo ha limites, mas ha: sdo os limites da paciéncia do leitor
e da disponibilidade do leitor. Nao escrevas para acamados, sendao ninguém vai ler!
Temos de contar a histdria com pés e cabeca, mas também ndo podemos estar ali a
divagar e a “encher chourigos” sé para escrever uma coisa grande e ter uma coisa grande

para publicar. As coisas grandes que publicamos ndo tém um tamanho grande.

Mas, no fundo, era isso. “Escrever para o online” é ter nocdo que ndo tens esse
condicionalismo do espaco, mas também que tens uma série de ferramentas para
chamar a leitura e que funcionam muito bem. A foto que tu usas é muito importante.
Também é importante no papel, eu sei, mas, no online — onde tens uma montra de
artigos muito mais diversa do que tens ao folhear o jornal —, a foto é sem ddvida um
elemento que pode ajudar a leitura. Além do titulo da noticia em si, a foto também

ajuda. Uma ma foto com um bom titulo pode ter poucas leituras.

O PUBLICO &, hoje, essencialmente online. Tem uma expressio em papel muito
importante e muito digna e acho que nos orgulhamos dela e que ndao imaginamos o
PUBLICO sem essa parte. Mas, de facto, houve uma viragem nos Gltimos anos em todos

0s niveis, mesmo na organizacao do jornal, que nos virou para o online.

Dirias que essa viragem para o digital pode ter mudado a forma como abordamos a

pratica de jornalismo ambiental?

Sinceramente, acho que n3do. Hoje em dia, como jornalista seja de que area for, deves
estar atento a isso. O online sempre foi uma marca do Azul e uma componente forte.
Desde que o Azul foi pensado que nds queriamos que ele nascesse com esse traco, com
essa marca. E a marca de valorizar n3o sé esse lado das redes sociais e da comunicacio
nas redes sociais — até em prol da literacia e de chegar a mais gente —, como também a
parte da multimédia, do video, da fotografia. Sempre tivemos essa componente muito

forte desde o inicio.
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Ao contrdrio das outras sec¢des do PUBLICO, temos uma pessoa dedicada ao video no
Azul e ndo encontras isso na Politica nem no Mundo, etc. Existe uma equipa multimédia
no jornal que trabalha para todas as sec¢des, mas o Azul tem o privilégio de ter uma
pessoa s para o Azul. As vezes, também é capturada para fazer outras coisas, mas, de
origem e organizacao, esta connosco. Tanto da parte da fotografia e video como da
parte da infografia. O Azul ja nasceu com isso. E nasceu com o privilégio de ter pessoas

dedicadas a isso.

E eu acho que o tema do ambiente é muito rico em termos de imagem, de fotografia e
video, porque ha imagens poderosissimas do que se esta a passar no Planeta de mau e
imagens poderosissimas das coisas fantasticas que o Planeta tem também. E, indo de
encontro a literacia, a parte de nds explicarmos fendmenos complexos, fendmenos
climaticos e meteorolégicos, o explicar as coisas as pessoas apoia-se muito na infografia,
que também foi uma parte importante e que é muito valorizada desde o inicio, para
conseguirmos explicar as pessoas, de uma forma grafica, como é que isto acontece e

como é que tudo se processa.

Na época da minha chegada ao Azul, estavam em agenda as greves climaticas
estudantis e protestos que foram largamente criticados. Notei que a vossa cobertura
sobre o assunto foi intensiva e nunca descurava de passar os testemunhos dos
préprios ativistas. Na tua opinido, o ideal de objetividade jornalistica foi tido em conta

ou havia uma posi¢ao subentendida do vosso lado?

A funcdo do repodrter e do jornalista é contar o que estd a acontecer e o movimento
climatico dos jovens foi uma coisa muito forte e recente que nés ndo poderiamos nunca
ignorar independentemente dessa sugestao que tu fazes de nos colocarmos de um lado
ou do outro. O jornalista esta no lado dos factos, da verdade e da ciéncia. E 0 que a
ciéncia nos diz e os factos nos dizem é que ha uma urgéncia em agir, uma urgéncia em
mudar a varios niveis a nossa forma de estar neste planeta — de consumir, de produzir,
de nos mexermos, de fornecer energia a este planeta e de garantir energia para as coisas
funcionarem. Isto tem de mudar, sob o risco de nds esgotarmos os recursos que temos

na Terra.
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Tu entraste numa altura em que o movimento climdatico e as greves estavam em
expressao. Depois, tu saiste e voltaram a estar e nds voltamos a estar atentos. Quando
eles retomaram essa frente de batalha, nds voltdmos a estar presentes. Ao contrario do
que dizes, eu acho que o movimento foi criticado e nds tinhamos de dar tempo e espaco
as pessoas que estavam a criticar a forma como estes protestos foram feitos, porque ha
vdarias formas de protestar e, como sabes, houve umas coisas mais invasivas, mais
espetaculares e mais mediaticas, e outras mais interventivas que podem ultrapassar

alguns limites até legais.

Houve, de facto, algumas criticas, mas também vimos imensa gente a apoiar o trabalho
destes jovens. Nds fizemos varios trabalhos, por exemplo, sobre a frente grisalha, que
sao adultos, cientistas, investigadores, artistas, cidaddaos preocupados, que quiseram
apoiar este movimento que tem sido muito puxado pela energia das pessoas mais novas,
pela vontade e, se calhar, pela perce¢dao mais préoxima da urgéncia que é agirmos nesta
matéria do que as pessoas mais antigas e menos disposta a mudar. Mas eu acho que
tivemos o espaco dos factos e da verdade, tivemos o espac¢o da opinido com opinides a
favor e opinides contra, tivemos a cobertura nacional do que é que, por ca, 0s n0ssos
jovens e menos jovens estavam a fazer e também seguimos alguns sinais do movimento
a nivel internacional, do tipo de a¢des que se fazia la fora. Se calhar, o que sobressai
mais sdo aquelas espetaculares, como os coletivos que se organizaram e que pintam
monumentos ou fizeram coisas mais invasivas. A nivel internacional, penso que foi a
esses que demos mais espaco. Mas acho que houve espaco para varias frentes e para

varias perspetivas do protesto dos mais novos.

E claro que eu te estou a dizer isto e tu inclinas-te para me perguntar “Era melhor fazer
mais reportagem? Era melhor fazer mais coisas sé nossas?”. Sim, claro! Nos podemos
sempre fazer melhor. E, quando ndo pudermos fazer melhor, entdo ai nem vale a pena
continuar, porque é isso que também nos move. E fazer melhor. Claro que podiamos
tratar varios temas de outra forma e mostrar mais perspetivas, e teremos oportunidade
para isso nas proximas vezes. Nas proximas alturas em que formos chamados a
testemunhar alguma coisa, vamos tentar fazer sempre diferente. Os préprios jovens

procuram formas de intervir e de protestar diferentes.

103



O que eu queria salvaguardar com isto é que, apesar de todos estes feedbacks positivos
do Azul — que eu te dou porque acredito neles e acho que o saldo é positivo por todas
as razoes, pelo trabalho que a equipa do Azul tem feito e também pela pertinéncia do
projeto —, é ébvio que hd sempre espag¢o para melhorar. No inicio, disse-te logo uma
coisa que podiamos melhorar, que é esta transversalidade do ambiente em todo o
jornal. O Azul é, de facto, uma equipa dedicada, mas ndo pode ser uma ilha isolada e
desligada de tudo o resto. Acho que ainda estamos a entrar na maquina e isso vai acabar
por acontecer de uma forma pouco for¢ada. Nao vai ser nada imposto, mas acho que
vamos comec¢ando a afirmar-nos para fora do jornal, para os leitores, mas também
dentro, com os nossos colegas. De uma forma em que podemos afirmar que existimos

I”

e que eles vao olhar para um tema e dizer “ndo, mas isto é Azul”. E vao fazer na mesma,

mas publicar no Azul, ou, seja como for, haver mais essa percecao.

Essa colaboragao ja existe um pouco, nao? Eu notei que vocés ja trabalhavam muito

com as outras secgoes, como o P3 ou a Ciéncia.

P3, Ciéncia... Local, também! Falamos sobre isso quando o tema surge. Mas hd outras
coisas que ainda ndo estdo muito aliadas e isso da para melhorar. Eu dou por mim, como
editora, a ver algumas coisas que sdo publicadas noutras sec¢des e que sdao matérias
gue podiam e deviam estar no Azul também e vou I3 acrescentar a nossa tag, que
também dd uma fonte Azul aquele artigo por ser uma coisa que se enquadra bem. Ha
uns em que ndo o posso fazer porque sdo, |13 estd, os artigos fechados. E ai temos de
trabalhar de uma forma mais coordenada e mais coletiva, huma decisdo mais

conversada e partilhada. Podemos coordenador melhor a transversalidade do tema.

Vou mudar de tema. Nao sei se estas familiarizada com o conceito de jornalismo de

causas.
Sim, estou.

Este conceito esta muito associado ao jornalismo ambiental. Ha autores que
argumentam que o jornalismo ambiental tem de defender inerentemente uma causa

porque n3o pode estar contra os factos cientificos, a sustentabilidade e a
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sobrevivéncia do seu proprio planeta. Identificar-te-ias e aos restantes jornalistas do

Azul com esta definicdo e argumento? Faz o Azul um jornalismo de causas?

N3do sei se identificaria assim como tu fizeste, mas sim. Estamos do lado da Terra,
estamos do lado da prote¢ao do planeta e, mais uma vez te digo, do lado dos factos, da

verdade e da ciéncia.

Mas sabes que isso também existe noutras sec¢Oes. Ha varias formas poderes dizer que
estds a escolher um lado. Por exemplo, na Sociedade, podes fazer um trabalho sobre
essas pessoas, mas nao das uma atengao ao movimento anti-vacinas. Ou, se das, é para

explicar os porqués daquele movimento.
Fiz um trabalho que seguia essa linha com os negacionistas das alteragdes climaticas.

Pois! Eu sei que o ambiente — com todas estas ondas de protesto e estes movimentos
pelo clima, pela mudanca, pelo fim dos fésseis, pela protecdo do planeta — tem uma
forca imensa e uma visibilidade imensa. Agora, se fazemos jornalismo de causas... Se tu
me disseres que a nossa causa é a verdade e a ciéncia, sim. Mas contamos as histdrias e

contamos as coisas como elas sdo.

Noés temos um espaco para adotar um lado e para dizer o que pensamos — o que também
seria valido, se quiseres ir por ai —, como em todas as outras sec¢des, quando
escrevemos a nossa newsletter, quando escrevemos mais opinido. Mas eu acho que ha
aqui verdades indesmentiveis e ha coisas que tu préprio, como jornalista que preza os
valores da verdade, da ciéncia e dos factos, ndo podes escrever. E como estares na
Ciéncia e escreveres um artigo aparentemente coerente a dizer que a Terra é plana! Nao
o fazes, é proibido! A tua consciéncia ndo o permite. Podes dizer que ha pessoas que
pensam assim, mas nunca é de uma forma afirmativa. Como também nunca deves — e

no nosso jornal seria impensavel — dizer uma coisa racista.

Os jornalistas sdo pessoas. E o jornalismo ndo é neutro, eu ndo acredito nisso. Ha valores
gue sdo morais e de direitos humanos, ou verdades cientificas incontorndveis, que nds
temos como base para pensar, para escrever, para trabalhar, para ser e para existir. Nos
ndo podemos fazer de conta que vale tudo. Ndo, ndo vale tudo. N3o vale maltratar as

pessoas nem dizer que a Terra é plana. Nao vale dizer que as alteragdes climaticas nao
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existem! Podemos dizer que ha pessoas que pensam assim e tu fizeste isso. Mas temos

de dizer que a verdade, os factos e a ciéncia dizem o contrario.

Eu colocaria a questdo assim: se tu dizes que estar do lado dos factos e da ciéncia é

defender uma causa, entdo a nossa causa é essa.
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Anexo 3: Parecer qualitativo relativo ao estagio curricular

realizado

Declaraciao

VV. Ex.3s,

A Ana La-Salete Silva fez um estagio curricular na seccao Azul (dedicada a
temas relacionados com a crise climatica, ambiente, sustentabilidade e
biodiversidade) de 21 de Novembro de 2022 a 21 de Fevereiro de 2023, na
redaccio do PUBLICO do Porto. Foi a primeira estagiaria deste projecto e
foi ela quem teve a iniciativa de trabalhar no Azul - e foi uma excelente
estreia.

Desde o primeiro dia que a Ana se integrou perfeitamente na equipa,
participando nas reunides como se fosse um membro de longa data,
ajudando a suprir tanto as necessidades mais imediatas da actualidade de
um jornal diario como fazendo ainda trabalhos mais longos e no terreno
- e, em muitos casos, propondo ela prépria temas e angulos de
reportagem. Muitas das reportagens que propds estavam muito bem
escritas e foram sucessos de leitura no site do PUBLICO.

A Ana é uma pessoa extremamente empenhada, prestavel, e que se
dedicou inteiramente ao Azul. Mostrou sempre vontade de melhorar e
de aprender mais, deixando claro que tem capacidades valiosas e
essenciais para uma jornalista, sabendo procurar e contar bem uma
historia.

Anossa observacao geral do seu trabalho ao longo destes meses,

enquanto editoras do Azul, permite-nos dizer que a Ana La-Salete Silva
teve um desempenho extremamente positivo durante o seu estagio.

Porto e Lisboa, 13 de Setembro de 2023
NN (o Claudia Carvalwo Silva

Andrea Cunha Freitas e Claudia Carvalho Silva
Editora e subeditora do Azul
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