Apéndices

Apéndice 1: Formulario do Inquérito

Marketing de Influéncia em Festivais de

No ambito da Dissertacio de Mestrado em Comunicacio e Gestdo de Industrias Criativas,
pela Faculdade de Letras da Universidade do Porto, esta investigagdo tem como objetivo
compreender a percecdo do publico relativamente a utilizacdo da estratégia de marketing
de influéncia em festivais de musica em Portugal.

Deve responder apenas uma vez ao inquérito. N3o existem respostas certas ou erradas,
pelo que se pede que responda com sinceridade. A participagdo neste inquérito &
voluntaria e as respostas sdo completamente andnimas, servindo apenas para fins

académicos.

Para qualquer esclarecimento adicional, podera contactar através do seguinte email:
202103088@up.pt

Agradeco, desde ja, a colaboragZo e disponibilidade!
Regina Barbosa

Inicie sess@o no Google para guardar o seu progresso. Saiba mais

* Indica uma pergunta obrigatoria

Concorda em participar na investigagéo? *

O Sim
(O Nao

Seguinte Limpar formulario



Marketing de Influéncia em Festivais de
Musica
Inicie sessdo no Google para guardar o seu progresso. Saiba mais

* Indica uma pergunta obrigatoria

Idade *

<18

18-25
26-30
31-35
36-40
41-45
46-50
51-55

56-60

ONONONONONONONONONG

Género *

(O Masculino
(O Feminino
(O Nao-binario

(O Prefiro ndo dizer

Distrito de Residéncia *

Selecionar v



Habilitagbes Académicas (Concluidas) *
(O 1° ciclo do Ensino Basico (4° ano)
(O 2° ciclo do Ensino Basico (6° ano)
3¢ Ciclo do Ensino Bésico (9° ano)
Ensino Secundario (12° ano)

Mestrado

O
O
O Licenciatura
O
O

Doutoramento

Situacdo Profissional *

O Estudante

(O Trabalhador(a) Estudante
Trabalhador(a) por conta de outrem
Trabalhador(a) por conta propria

Reformado(a)

O
O
(O Desempregado(a)
O
O

Outra:



Utilizagdo de Redes Sociais

Quais as rede sociais que utiliza? Escolha todas as que se aplicam. *

[] Facebook

[] Instagram

(] Twitter

(] TikTok

(] YouTube

(J outra:

Segue algum influenciador através das redes sociais? *

O sim
O Nazo



Se sim, mencione um influenciador gue siga, de preferéncia o que mais aprecia:

A sua resposta

Se sim, quais as redes sociais em que segue influenciadores?

Faceboak
Instagram
TikTok
Twitter
YouTube

Blogs

oo0o0oo0oo0oo0o

Qutra:

Que tipo de influenciador segue maicritariamente?

Lifestyle

Moda e Beleza
Fitness e Desporto
Turismo

Musica
Tecnologia
Gaming

Cultura

OO0OO0OO0O0OO0OO0O0O0

Outra:

Ja adquiriu algum produto/servigo devido a sugestao de um influenciador? *

O Sim
O Nzo



Se sim, qual a categoria de produto/servigo que adquiriu devido & sugestdo de um
influenciador?

g

Roupa/Moda

D Maquilhagem

ooo0o000

Tecnologia

Jogos

Viagem para um destino sugerido pelo influenciador
Restaurantes

N&o me recordo

Outra:

Se sim, qual o fator que o influenciou a fazer a compra?

O
@)
O

O
O
@)
O
O

Confio na opinido do influenciador.

0 influenciador ofereceu cupéo de desconto.

Jé tinha intengdo de comprar o produto/servigo e o influenciador convenceu-me.
Queria ter o mesmo produto que o influenciador.

Gostei da forma como o influenciador apresentou o produto/servigo.

Confio no bom gosto do influenciador.

Vivérios influenciadores de quem gosto a falar sobre o produto/servigo.

Outra:



0 que mais valoriza num influenciador? Selecione até 3 opgodes.

Sinceridade

Diversidade de contetido

Popularidade/Mdmero de seguidores

Proximidade com os seguidores

Entretenimento

Partilha de conhecimentos (descobrir novos produtos, lugares, etc.)

Identificar-me com ele/a.

N I I I

Outra:

Anterior Seguinte Limpar formulario




Participagao em Festivais

Costuma frequentar festivais em Portugal? *

O Sim
O Nao

Quais os festivais que ja frequentou pelo menos 1 vez?

D Sumol Summer Fest

O

Brisa Beach Party

NOS Alive

Rock in Rio

Super Bock Super Rock
MEO Sudoeste

NOS Primavera Sound

MEO Marés Vivas
Vodafone Paredes de Coura
RFM Somnii

Outra:

ooo00000

Quais os géneros de musica dos festivais que costuma frequentar/ja frequentou?

D Pop

Rock

Electronic Dance Music

Fado

Musica Classica

Jazz

Hip-Hop

Musica Tradicional Portuguesa

R&B

O0000D0D00O0O

Outra:



Como costuma obter informagoes sobre os festivais?

Antncios na Televisgo
Publicidade online
Redes Sociais

Radio

Influenciadores
Jornais

Outdoors

Outra:

ODO0000000

Quais as principais motivagdes para frequentar festivais? Escolha, no maximo, 3
opgoes.

Sair da rotina

Cartaz

Descobrir novos artistas

Convivio com amigos

Status, Validagdo Externa

Press&o social

FOMO (Fear of Missing Out)

Aproveitar as experiéncias além da musica (ex: presenga de stands de empresas
patrocinadores, brindes)

Conhecer pessoas com 0s mesmos gostos musicais

Ligacéo com o festival (gostar do ambiente do festival, frequentar varias edigdes,
etc.)

Outra:

O 00000 O0oo0ooO

Anterior Seguinte Limpar formulario




Marketing de Influéncia em Festivais de Musica

Alguma vez viu alguma publicagdo de um influenciador a promover um festival  *
de musica portugués?

O Sim
O Nzo

Se sim, qual o festival promovido e qual o influenciador que o promoveu?

A sua resposta

Ja frequentou algum festival por sugestdo de um influenciador? *

O Sim
(O Nzo

Ja conheceu algum festival por via de um influenciador? *

o Sim
O Nzo

10



Avalie as seguintes afirmacdes de acordo com o seu grau de concordancia *

Tenho mais
consideragdo
por sugestdes
de
influenciadores
do que por
publicidade
tradicional
(anincios na
televisdo, radio,
outdoors, etc.)

A
recomendacao
de um
influenciador
que sigo
poderia reforgar
positivamente a
minha opinido
sobre um
festival.

A
recomendagao
de um
influenciador
que sigo
poderia reforgar
a minha
intencédo de
frequentar um
festival.

Teria maior
propensdo a
frequentar um
festival se os
meus
influenciadores
preferidos 14
estivessem
presentes.

A
recomendagéo
deum
influenciador
que sigo
tornaria o
festival mais
credivel, na
minha opinido.

Discordo
totalmente

Discordo
parcialmente

11

Nem
concordo
nem
discordo

Concordo
parcialmente

Concordo
totalmente



Seum
influenciador
que sigo
Promover o
festival, &
provavel que
procure mais
informacées
sobre o festival.

Se
influenciadores
que sigo
partilharem um
festival, sinto
mais ligagdo
com o festival.

Seum
influenciador
que eu sigo
promover um
festival, &
provével que
comente com
0S meus
amigos.

Seum
influenciador
que eu sigo
promover um
festival, &
provével que
partilhe o
conteddo nas
minhas redes
sociais.

Seum
influenciador
que eu sigo
promover um
festival, &
provavel que
COMmece a
seguir a conta
do festival nas
redes sociais.

Recorrer a
influenciadores
€ uma boa
forma de
promover
festivais de
musica.

12



Caso tenha discordado com a afirmacdo "A recomendacio de um influenciador
poderia reforcar a minha inten¢ao de frequentar um festival.", quais as razoes?
D Falta de confianga em influenciadores

D N&o aprecio marketing de influéncia

\:\ N&o acho que marketing de influéncia seja indicado para festivais de musica

D Tenho mais consideracio por outros fatores (cartaz, se amigos véo, etc.)

() outra:

Qual a rede social em que preferiria ver influenciadores a promover festivais?

Facebook
Instagram
TikTok
Twitter

YouTube

oo00go

Outra:
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Qual o tipo de contetdo que preferiria?

|:| Giveaways (sorteios) de bilhetes

Presenga do influenciador no festival (como espectador)
Atuagdes dos influenciadores

Conteldo com os artistas que atuam no festival

Cobertura do festival (demonstrar o espago, atividades, etc.)

Outra:

00000

Qual considera ser o principal critério para que um influenciador seja indicado para
a promocao de festivais de musica?

O Mimero de Seguidores elevado

Partilha de valores (ex: ja ter demonstrado que ouve o género de musica/artista que
vai ao festival)

Contetido anterior em que j& tivesse participado em festivais

Ter ligacdo com a musica (ex: ser cantor/musico)

O OO O

Outra:

Caso pretenda adicionar algum comentario ou observagdo quanto a utilizacdo de
influenciadores digitais para a promogao de festivais de musica, partilhe-o
COoNNosco!

A sua resposta

Anterior Enviar Limpar formulario
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Apéndice 2: Descricdo Completa da Amostra

Género

0,80%

® Masculino
= Feminino
= N3o-Binario

= Prefiro ndo dizer

Idade
80,00%

70,00% 67,70%

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,70%

20,00%

10,00% 4,10%

= 230%  1,10% 1,10% 230% 409 0,40%

<18 18-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56-60 >60
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40,00%

35,00%

30,00%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%

5,00%

0,00%

Distrito de Residéncia

37,20%
25,20%
7,50%
5,30%  5,60%
3% 3,40% 50 2,30%
1,50% =578,50%
I I 1 10/0 40% I 640% 0,40% 1'10% 1 a 6,40%
o < o O IR < TN I
Colf? £ & €L L F L P PP @S
VTS ,bqf %@(\ PSR R CARCIFCIRS & (_)é\-" & @ ® @
& ° & Qoé' P RS N bo" >
& S S
& & & o(&
lOQ RN
R
eov \a
B .@O
Q\@ leqo

Habilitagdes Literarias (Concluidas)

0,40%
4,50%

= 12 Ciclo do Ensino Basico (42 ano)
28,60% = 22 Ciclo do Ensino Basico (62 ano)
= 32 Ciclo do Ensino Basico (92 ano)
= Ensino Secundario (122 ano)
= Licenciatura

= Mestrado

= Doutoramento

51,50%
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Situacao Profissional

2,60%

m Estudante

5,30%
= Trabalhador(a) Estudante
39,10%
= Trabalhador(a) por conta de

\| outrem
= Trabalhador(a) por conta propria
= Desempregado(a)
= Reformado (a)

21,80%

31,20%
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Apéndice 3: Detalhes de Caracteristicas Demograficas, por questao

Pessoas que afirmaram seguir influenciadores através de Redes Sociais, por idade e

género

Contagem de Idade

80,00%
71,50%

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% 19,16%

10,00%
©oA% 187%  093%  L87%  047%

0,00% [ | — o —
<18 18-25 26-30 31-35 36-40 46 - 50 51-55

Contagem de Género

0,93%

B Feminino
B Masculino

B N3o-binario
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Pessoas que afirmaram ja ter adquirido algo por sugestdao de um influenciador, por

género

Contagem de Género

1,44%

17,27%

B Feminino
B Masculino

B N3o-binario

81,29%

Pessoas que afirmam costumar frequentar festivais de musica em Portugal, por idade,

género, habilitacdes académicas e situacao profissional

Contagem de Idade

70,00% 66,05%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% 24,69%
20,00%

10,00%
1,23% 309%  123% o62% 185% 0,62% 0,62%
0100% — - — — || — —

<18 18-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 >60
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Contagem de Género

0,62%

29,63%

B Feminino
B Masculino

B Nao-binario

69,75%

Contagem de Habilitacdes Académicas
(Concluidas)

Mestrado | ININGNGNGGGII 16.67%
Licenciatura [ NNE 4.32%
Ensino Secundario (122 ano) | NENBEEEEEE 27.16%
32 Ciclo do Ensino Basico (92 ano) I 1,23%
22 Ciclo do Ensino Basico (62 ano) | 0,62%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%
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Contagem de Situagao Profissional

Trabalhador(a) por conta prépria - 2,47%

Trabalhador(a) por conta de outrem || R .72
Trabathador(s) Esuconte I 27+
Estudante | -2 72

Desempregado(a) - 4,32%

0,00% 5,00% 10,00%15,00%20,00%25,00%30,00%35,00%

Pessoas que afirmaram ja ter frequentado um festival por sugestao de um

influenciador, por idade

Contagem de Idade
70,00%
62,50%
60,00%
50,00%
40,00%

30,00% 25,00%

20,00%
12,50%

0,00%

18-25 26-30 31-35
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Pessoas que afirmaram ja ter conhecido um festival por via de um influenciador, por

idade

Contagem de Idade
70,00% 66,07%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
17,86%

20,00%
12,50%

10,00%
1,79% 1,79%
0'00% I I

<18 18-25 26-30 31-35 36-40

22



Caracteristicas demograficas (idade e género), separada por selegdo de opinides

Frase 1: Tenho mais consideragao por sugestdes de influenciadores do que por

publicidade tradicional (anuncios na televisao, radio, outdoors, etc.)

Selegcbes  positivas  (Concordo

Selecbes  Negativas  (Discordo

Contagem de Género

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

79,01%
20,99%
Feminino Masculino

totalmente e Concordo | totalmente e Discordo
Parcialmente) Parcialmente)
Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
80,00% 75,31% 70,00%  62,61%
70,00% 60,00%
60,00% 50,00%
50,00% 40,00%
40,00% 30,00% 1,74%
30,00% 20,00%
. 17,28%
20,00% 10,00% 2,61% 4,35%742,61%483g 70,
10,00% 494% I 1,23% 1,23% 0,00% ™ - ==
0,00% M - - <1818-26-31-36-41-46- >
<18 18- 2526 - 3036 - 4046 - 50 25 30 35 40 45 50 60
Género

Contagem de Género

80,00%  68,97%

70,00%
60,00%
50,00%
40,00% 30,17%
30,00%
20,00%
10,00% 0,86%

0,00%

< \\Qo ‘Ib{\o
$ N &
S £ P
< \ L
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Frase 2:Arecomendacdo de um influenciador que sigo poderia reforcar positivamente

a minha opinido sobre um festival.

Selecbes positivas  (
totalmente e

Parcialmente)

Concordo

Concordo

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
80,00% 75,34% 60,00% 55 0%
0,
70,00% 50,00%
60,00%
40,00%
50,00% 29,33%
40,00% 30,00%
, (]
9 5,33%
10,00% 411% I 0,68%L,37%L,37% 10,00% 2,67% 1,33%00%00% 339,
0,00% ™ — 0,00% ™ - nm
<18 18- 26- 31- 36- 46- <1818-26-31-36-41-46->60
25 30 35 40 50 25 30 35 40 45 50
Género i 3
Contagem de Género Contagem de Género
80,00% 70,55% 80,00% 70,67%
70,00% 70,00%
60,00% 60,00%
50,00% 50,00%
40,00% 28[77% 40,00% 28,00%
30,00% 30,00%
20,00% 20,00%
10,00% 0,68% 10,00% 1,33%
0,00% 0,00% —
(&) o 20 o O O
. \(’\\(‘ \§\Q &é\ ) \('\\(\ 0\\0 (@k\
& & © ) & ©
3 KX & « \ &
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Frase 3:A recomendacdo de um influenciador que sigo poderia reforcar a minha

intencdo de frequentar um festival.

Selecdes positivas (Concordo

totalmente e Concordo

Parcialmente)

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
90,00% 79,67% 60,00% .
80,00% 49,37%
) 50,00%
70,00%
0,
60,00% 40,00% 31,65%
50,00% 30,00%
0,
ne
,00% 7,59%
2000% 12,20% 10,00% 4 579 1 27%535/606;/‘327%
10,00% 277 I 1,63% 0,81% 0,00% -
0,00% M - — <1818-26-31-36-41-46->60
<18 18-2526-3036 - 4046 - 50 25 30 35 40 45 50
Género

Contagem de Género

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00% 0,81%

0,00%

68,29%

30,89%

Contagem de Género
80,00% 73,42%
70,00%

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

25,32%

I 1,27%
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Frase 4: Teria maior propensdo a frequentar um festival se os meus influenciadores

preferidos |4 estivessem presentes.

Selecdes positivas (Concordo

totalmente e Concordo

Parcialmente)

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
0, 7 9, 0,
80,00% 3,68% 70,00% gg oo
70,00% 60,00%
60,00% 50,00%
50,00% 40,00% 8,15%
40,00% 30,00%
3o'oo<y 20,00%
, (4
y 10,00% 1,48%8 BV R 2O DFA%
20,00% 11,84% 10,53% 0,00% - B == _
10,00% I I 2,63% 1,32% <1818 26 31 36 41 46 51 >
0,00% - - - - - - - - 60
<18 18-2526-3036 - 4046 - 50 25 30 35 40 45 50 55
Género i 3
Contagem de Género Contagem de Género
80,00% 73,68% 80,00% 72,59%
70,00% 70,00%
’ . 60,00%
60,00% 50,00%
0, 0,
50,00% 40,00% S5 55%
40,00% 30,00%
26,32% 20,00%
30,00% ’ 10,00% 1,48%
20,00% 0,00% —
10,00% ' \.Q\(\o 0\\(\0 .&z;'\\o
0,00% <<® @’bé) ,bop\
Feminino Masculino A
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Frase 5: A recomendacdo de um influenciador que sigo tornaria o festival mais

credivel, na minha opinido.

Selecdes positivas (Concordo

totalmente e Concordo

Parcialmente)

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
90,00% 80.82% 70,00%
) 57,81%

80,00% 60,00% 0

70,00% 50,00%

60,00% 40,00%

50,00% 30,00% 5,78%

40,00% 20,00%

0,

30,00% 16.44% 10,00% 3,91% 4'69({,078'%3@@?(%’78%78%

20,00% ! 0,00% | B = =m _

10,00% 2,74% . <18 18 26 31 36 41 46 51 >

0,00% f— - - - - - - - 60

<18 18-25  26-30 25 30 35 40 45 50 55

Género

Contagem de Género

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

72,60%

27,40%

Feminino Masculino

Contagem de Género
30.00% 75,78%

, (]
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% 22,66%

20,00%
10,00% I 1,56%
0,00% -
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Frase 6: Se um influenciador que sigo promover o festival, é provdvel que procure

mais informagdes sobre o festival.

Selecdes positivas (Concordo

totalmente e Concordo

Parcialmente)

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
0, 0,
90'°°f’ 76,47% 60,00% 50 00%
80,00% 50,00%
70,00%
60,00% 40,00% 2,93%
50,00% 30,00%
40,00% 20,00%
30,00% 5 4,889 3
20,00% ¢ 2o, Wl 13:45% 10,00% 1 22% B8 REB660 2%,
10,00% 57 I 0,84%0,84%L,68% 0,00% = L
0,00% M - - <1818 26 31 36 41 46 51 >
<18 18- 26- 31- 36- 46- - - - - - - - 60
25 30 35 40 50 25 30 35 40 45 50 55
Género

Contagem de Género

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00% 0,84%

0,00%

70,59%

Contagem de Género

80,00% 75,61%

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

20,00%
10,00% 1,22%
0,00% -
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Frase 7: Se influenciadores que sigo partilharem um festival, sinto mais ligacdo com o

festival.
Selecdes positivas (Concordo | Selecbes  Negativas  (Discordo
totalmente e Concordo | totalmente e Discordo
Parcialmente) Parcialmente)
Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
80,00% 74,19% 70,00% 60,00%
70,00% 60,00%
60,00% 50,00%
50,00% 40,00% .
30,00% 5,71%
40,00% '
20,00%
30,00% .
17,74% 10,00% 3,57% 2,860 241 BRYe7 197 1%
20,00% 000% T
0, ’ ° T
10,00% 484% I 1,61% 1,61% <1818 26 31 36 41 46 51 >
0,00% M —_— .. . . - . g0
<18 18-2526- 3036 - 4046 - 50 25 30 35 40 45 50 55
Género

Contagem de Género

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

70,97%

27,42%

Contagem de Género

80,00% 72,86%
70,00%
60,00%
50,00%

0,
soum
, (]

20,00%

10,00%

0,00%
o
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Frase 8: Se um influenciador que eu sigo promover um festival, é provavel que

comente com 0s meus amigos.

Selecdes positivas
totalmente e

Parcialmente)

(Concordo

Concordo

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
80,00% 73,87% 60,00% — >//14%
70,00% 50,00%
60,00%
50.00% 40,00%
’ o
40,00% 30,00% 27,55%
30,00%
20,00% 16,22% 20,00%
’ 7,21%
10,00% : I 090%0,90%0,00% | %% 2,08% 8 §408%04%06%06%09,
000% M - — 0,00% = R
<18 18- 26- 31- 36- 51- <1818 -26 -31-36 - 41 - 46 -> 60
25 30 35 40 55 25 30 35 40 45 50
Género , ,
Contagem de Género Contagem de Género
80,00% — 72,97% 80,00%  71,43%
70,00% 70,00%
60,00% 60,00%
50,00% 50,00%
o o
] o ) (]
20,00% 20,00%
10,00% 0,90% 10,00% 1,02%
0,00% 0,00%
& & & &
& & © ) & ©
3 KX & « \ &
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Frase 9: Se um influenciador que eu sigo promover um festival, é provavel que partilhe

o conteldo nas minhas redes sociais.

Selecdes positivas (Concordo | Selecbes  Negativas  (Discordo
totalmente e Concordo | totalmente e Discordo
Parcialmente) Parcialmente)
Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
65,36%
90,00% 77.50% 70,00% 6
80,00% 60,00%
70,00% 50,00%
0,
60,00% 40,00%
50,00%
40,00% 30,00% 22,35%
30,00% 20,00%
20,00% oo 15,00% 10,00% 3,91% B §2,79%17%68%23%56%
10,00% e . 0,00% ™ e om
0,00% . <1818-26-31-36-41-46->60
<18 18-25  26-30 25 30 35 40 45 50
Género i 3
Contagem de Género Contagem de Género
80,00% y 80,00% — /430%
67,509
70,00% —— 70,00%
: 60,00%
60,00% 50,00%
50,00% 40,00% 24 58%
. (]
40,00% 32,50% 30,00%
. 20,00%
30,00% 10,00% 1,12%
20,00% 0,00% —
10,00% O O S
(] -\(\\(\ (J\\\\Q \(\’b‘\
0,00% & & S
Feminino Masculino Y
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Frase 10: Se um influenciador que eu sigo promover um festival, é provavel que

comece a seguir a conta do festival nas redes sociais.

Selecdes positivas (Concordo

totalmente e Concordo

Parcialmente)

Selecbes  Negativas  (Discordo

totalmente e Discordo

Parcialmente)

Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
80,00% 60,00%
70,00% 50,00%
60,009
50'005 40,00%
,00% 27,45%
40,00% 30,00%
30,00% 20,00%
20,00% . 10,71% 10,00% 2,61% 3,27%631%96%96865%
10,00% 2:36% " I 0,00% = - e o=
0,00% M - <1818-26-31-36-41-46->60
<18 18-2526-3036 - 4046 - 50 25 30 35 40 45 50
Género

Contagem de Género

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

69,64%

30,36%

Feminino Masculino

Contagem de Género
80,00% 74,51%

70,00%
60,00%
50,00%

40,00%
30'00% 24,18%

20,00%
10,00% 1,31%
0,00% -
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Frase 11: Recorrer a influenciadores é uma boa forma de promover festivais de
musica.
Selecdes positivas (Concordo | Selecbes  Negativas  (Discordo
totalmente e Concordo | totalmente e Discordo
Parcialmente) Parcialmente)
Idade
Contagem de Idade Contagem de Idade
0 73,43% o
80,00% 6 60,00% ¢4 5006
70,00% 50,00%
60,00% 40,00%
50,00% 20,005 8,13%
40,00% e
5 20,00%
30,00% ERET 625% 4 coneas
20,00% 10,00% 1 seosfl W1, 500N S epm6%
10,00% 490% I 1,40%1,40%0,70% 0,00% = -
0,00% —H - - <18 18 26 31 36 41 46 51 >
<18 18- 26- 31- 36- 46- 0
25 30 35 40 50 25 30 35 40 45 50 55
Género

Contagem de Género
80,00% 74,83%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00%

Contagem de Género
80,00% 73,44%
70,00%

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

25,00%
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