[BPORTO

FLU P FACULDADE DE LETRAS
UNIVERSIDADE DO PORTO

MESTRADO EM CIENCIAS DA COMUNICACAO
[AREA DE ESPECIALIZACAO EM CULTURA E CIENCIA]

O poder da imagem na comunicacao das
AlteragOes Climaticas: um estudo historico-
comparativo da cobertura visual na imprensa

Leonardo Soares Lopes

M

2021/2022




Leonardo Soares Lopes

O poder da imagem na comunica¢ao das
AlteragOes Climaticas: um estudo historico-
comparativo da cobertura visual na imprensa

Dissertacdo realizada no &mbito do Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo — Area de
Especializacdo em Cultura e Ciéncia, orientada pelo Professor Doutor José Manuel

Azevedo

Faculdade de Letras da Universidade do Porto

2021/2022



“It is pictures rather than
propositions, metaphors rather than
statements, which determine most

of our philosophical convictions”

in Richard Rorty (1979)



Leonardo Soares Lopes

O poder da imagem na comunicag¢ao das
AlteragOGes Climaticas: um estudo historico-
comparativo da cobertura visual na imprensa

Dissertacdo realizada no &mbito do Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo — Area de
Especializacdo em Cultura e Ciéncia, orientada pelo Professor Doutor José Manuel

Azevedo

Membros do Juri

Professor Doutor (escreva o nome do/a Professor/a)

Faculdade (nome da faculdade) - Universidade (nome da universidade)

Professor Doutor (escreva o nome do/a Professor/a)

Faculdade (nome da faculdade) - Universidade (nome da universidade)

Professor Doutor (escreva o nome do/a Professor/a)

Faculdade (nome da faculdade) - Universidade (nome da universidade)

Classificacdo obtida: (escreva o valor) Valores

4



Sumario

[DLTo Yot [o Mo [N o To T o - NS PRSPPI 7
FAY o= o LYol 0 1= ) o T PRSP 8
RESUMIO ..t e e e s e e e e a e e e 10
FAN o ] A - [ T PO USRS PR P OUPTTPR 11
indice de Figuras (ou llustragdes) [S€ @aPlICAVEI].......ovurrrereieeeeeeeeeeeeeeeeee et 12
indice de Tabelas (0u QUAAros) [S€ APIICAVEI].......cvuiuiuiiiriieeeeeeee et 13
Lista de abreviaturas e siglas [s€ apliCAVEI].....coccriiiieiieeecce e 14
[aYd oo [0 Tor-To J SR 15
1.Um breve enquadramento das Alteragdes ClImaAtiCas.......cccecvieeeeiciieeeeciiee e 19

1.1. 0 grande desafio das sociedades cONtEMPOraNEaAS.......ccccvveeeecirieieeiiiieeeeceeeeeeieeeeesaeeeea 19

1.2. Das evidéncias cientificas ao discurso mediatico: a origem da agenda climatica.............. 21

2.Comunicacdo de Ciéncia em contexto: percecdo publica e modelos de comunicagdo da Ciéncia
011130 1 4 Lor- SRR 23
2.1. Desafios e limitagdes na comunicagao da ciéncia das Altera¢gdes Climaticas.................... 23

2.2.Barreiras na construcao de significado: carateristicas do fendmeno e limites da percecao

Y010 F=1 o T U PPUR 24
2.3. Modelos e Abordagens na Comunicagao das Alteragdes Climaticas.......cccccveevevvieeeennnnen. 30
2.3.1. Modelos de Comunicagao Publica de CIeNCia ........ccceeeveciieeiiiciieeeccieee e 31

2.3.2. A dimensdo emocional como abordagem complementar: vantagens e desvantagens

34

2.3.3. Percecdo e participagdo publica: cognicdo vs afetividade .........cccccveeeeeiieeicciieecennee, 36
3.0s media no contexto das AlteragGes CHMALICAS .....ccuveeeeeciieee e e 38
3.1.Ainfluéncia da cobertura mediatica na percecao publica de ciéncia.........cccceeeeeveeeennnee. 38
3.2. Fatores contextuais que influenciaram a comunicac¢do da ciéncia climatica..................... 39
3.3. Ciclos de atencgdo € NOrmas JorNalistiCas.......cceeeeeuiieeecciiee et et e e e e 42
3.4. Framing: os quadros interpretativos que os media oferecem.........cccoccveeeccieeeecciiee e, 45
3.5. Visual Framing: as imagens como molduras interpretativas........cccccceecveeeeiciieecceciee e, 47
4.Racional tedrico para o uso das imagens: as qualidades do conteudo visual ...............c......... 51
4.1.0 papel das imagens na construcao social dos problemas ambientais ..........cccceceeecvveeennns 53
4.2.Como os publicos processam as imagens que 0bSErVam ..........cceecveeeeecieeeeecieeeeecineeeenns 56
4.3.0 estudo das imagens no ambito das Alteragdes Climaticas.......cccovveevvcieeeiiciieeeeccieeeeens 58



5.Metodologia de INVESTIZAGCA0 .. ..uuiiiiciiie ettt ettt e e e e e e s e e e saree e e s nrees 59

5.1. AMbito € ObJEtiVOS A0 @SEUD .....v.vieeeieceiecicecceee ettt 59
I 0] o] 1] o J o LI Yy A ¥ o [o J SRR 62
5.3.Recolha dos dados e caminho MetodolOgiCOo.......ccuviieiiiiiiiciiee e e 64
5.4. Analise de conteldo das iIMAaGENS ......cccuiieiiiiiie ettt e et e e e ere e e e e srae e e enres 68
5.5. ANAliSe A€ frames VISUQIS.......cueeiieiiiiiiieiiee e cciee ettt e e stee e e eatee e e e te e e e e entee e e e abaee e enrees 73
6.Apresentacdo e Discussao de ReSUIAdOS ......ccccuuiieiiiiiiiieiiee e e 76
6.1. A atencdo medidtica ao 1oNgo dO tEMPO ..ccceviiiieiiiiecee e s 76
6.2. 0s temas que dominam a cobertura Visual..........cccueeiiiiieiiciiie e 79
6.3. Analise categorial tematica dos modos de representagdo visual ........ccccceevviieeeiiieeeeenee, 81
6.4. A evolugdo histdrica dos modos de representagdo visual .......ccccecveeevecieeicciiee e 84
6.5. Analise categorial tematica da cobertura visual ao longo do tempo.......ccccccveveviiieeennnnen. 87
6.5.1. Personificar as Alterag8es ClimaAticas .....cccceeeeciveeiieciiie e 89
6.5.2. A poluicdo industrial como causa predominante........cccoecccviveeeeeeeeeciiiineeeee e, 91
6.5.3. Efeitos e consequéncias: o tema dominante no discurso visual ...........ccceeeeeeeennnnneenn. 92
6.5.4. Acdo Politica, Mobilizacdo Social e Participagdo PUblica........cccceeeevieeeecciee e, 94
6.6. Os frames que dominam 0 diSCUrsO ViSUal.........ccccueiiiiiiiiiiiiiiie e 95
6.7. A evolugdo dos frames visuais a0 10Ng0 dO tEMPO ....ccuvveiieciiiieciee e e 98
6.7.1. Narrativa sensacionalista: o frame Caixa de Pandora e Vulnerabilidade Humana ..... 99
6.7.2. A politizacdo das AlteracGes Climaticas e a ideia de conflito.......ccceeeeecieeeiecineeens 100
6.7.3. As solugBes como enquadramento VisUal ......c..ceeeecieiiieciiie e 101
6.7.4. Conhecimento cientifico: a procura de Um CONSENSO ........cccecuveeeeeciieeeeecieeeeecieeeeenns 102
6.7.5. Estetizacdao da Natureza e Metamorfose da Paisagem .......ccccoceevvcieeiivcieeecccieeeenns 102
6.8. 0 que descobrimos sobre os modos de representa¢do e enquadramento visual........... 103
(6] 4 Tol V- T TP TP PSUPPPPRPRR 106
Referéncias BibliografiCas .......iuciiiiiiiiiieicce e 112
AANEXOS cciiiiiii ittt s b e e s a e e s b s e s b e e s s be e s 122



Declaragao de honra

Declaro que a presente Dissertacdo é de minha autoria e ndo foi utilizada previamente
noutro curso ou unidade curricular, desta ou de outra instituicdo. As referéncias a outros
autores (afirmagdes, ideias, pensamentos) respeitam escrupulosamente as regras da
atribuicdo, e encontram-se devidamente indicadas no texto e nas referéncias
bibliograficas, de acordo com as normas de referenciacdo. Tenho consciéncia de que a

pratica de plagio e autoplagio constitui um ilicito académico.

Porto, 30 de setembro de 2022

Leonardo Soares Lopes



Agradecimentos

Escrever os agradecimentos ndo deve ser visto apenas como uma mera formalidade,
mas antes como um ato de retribuicdo e reconhecimento perante aqueles que
contribuiram para o desenvolvimento deste projeto de investigacdo. As contribuicdes
foram varias e ocorreram de diversas formas e, por isso, o espaco é limitado para as
palavras de gratificacdo que gostaria de escrever. Consequentemente, menciono
apenas algumas pessoas da estrutura de apoio incondicional que, de uma forma ou de
outra, caminharam comigo no desenvolvimento desta investigacdao, deixando para

outros momentos as gratiddes que aqui ndo pude evidenciar.

Agradeco ao professor José Azevedo, orientador desta dissertacdo e habitual
conselheiro no que diz respeito ao meu percurso académico, pela forma como se
mostrou sempre disponivel e pronto a ajudar, pelas horas de conversa que permitiram
um acompanhamento constante do trabalho realizado, e pela forma confiante e
ambiciosa com que abordou o meu trabalho, dedicando sempre algum do seu tempo
livre para discutir em conjunto futuros trabalhos de investigacdo e os caminhos do pds-

Mestrado. Um obrigado.

Agradeco aos meus pais, Ana Paula e Fernando Lopes, por me terem fornecido os meios
necessarios para obter o grau de Mestre, e isso inclui tanto aspetos econdmicos e
necessidades bdasicas como as condi¢des necessarias para poder chegar a casa depois de
um dia de trabalho e sentar-me na mesa da sala a escrever as frases que agora
contemplam as folhas deste projeto de investigacao (incluindo aquelas que estdo a ler
neste momento). A educacdo de nivel superior, tal como ndo era no vosso tempo, ndo
é ainda um direito universal, pelo que estarei sempre agradecido pelos esforgos que
ambos fizeram para que eu pudesse construir o percurso académico que ambicionei.

Aos agradecimentos eternos que merecem, adiciono mais este. Obrigado.

Agradeco ao meu irmdo, Diogo Lopes, por saber escolher as palavras nos momentos
menos felizes e por garantir que os momentos alegres prevalecem perante a
desmotivacdo, o cansaco e a falta de energia. Agradeco pela inspiracdo que me

transmite em todas as horas de conversa a distancia e pela visdo otimista que



constantemente partilha em relagdo ao meu trabalho e ao meu futuro. Foram longas as
conversas em que mesmo desempenhando um papel essencialmente de ouvinte,
conseguiu transmitir-me a energia necessaria para o desenvolvimento do projeto. Pelos
inumeros conselhos, pelas horas de reflexdo em conjunto, pelas criticas construtivas e

pelas palavras de motivacdo, um grande obrigado.

Agradeco também aos meus amigos, nomeadamente aqueles que partilharam comigo,
ao longo destes ultimos cinco anos, os jardins da FLUP nas tardes de sol, o bar do Tio
nas pausas letivas, as torradas no bar da FEUP e tantos outros lugares que recordarei ad
aeternum. Dada a vossa presen¢ca na minha vida, ndo poderia deixar oculta a
contribuicado motivacional e emocional que derivou da nossa amizade e dos momentos
que partilhdmos ao longo deste Ultimo ano. E um obrigado pelas conversas sobre alguns
dos temas que aqui trabalhei e pelo apoio incondicional, que certamente trouxeram

valor a este projeto de investigacgao.

Termino, agradecendo a uma pessoa maravilhosa, que entre os vdrios papéis que
desempenhou na sua contribuicdo, devo destacar o de Terapeuta a full-time — pelos
discursos motivacionais e pela disponibilidade absoluta para ouvir as minhas
inquietacdes e as longas reflexdes acerca dos temas em discussao neste trabalho. Mais
do que isso, agradeco pela paciéncia, pela confianca e pelo afeto, que de resto ajudaram
na prossecucao dos meus objetivos académicos. Por ser o equilibrio nos momentos de
maior pressao, por ser o carinho nos momentos de maior dificuldade, em suma, por ser

uma mulher para todas as horas, um obrigado especial a Daniela Bessa.

Atodos eles e elas que mereceram um lugar nestas folhas ou no pensamento, um eterno

obrigado.



Resumo

A comunicacdo tornou-se numa direcdo comum aos trabalhos de investigacdo que
procuram explorar o maior desafio ambiental dos tempos modernos — as Alteragbes
Climaticas —, a medida que o insucesso das ac¢des politicas e cientificas foi posto em
evidéncia. Apesar dos desenvolvimentos recentes na comunicacdao do fendmeno, a
percecdo publica permanece ambigua e hesitante e a mobilizacdo social insuficiente
para garantir progressos significativos em termos individuais e coletivos (Ejel6v et al.,
2018, p. 1). Ao longo das trés ultimas décadas, a quantidade de atencdo politica e
mediatica conferida as Altera¢des Climaticas aumentou substancialmente, com os
meios de comunicac¢do social a assumirem um papel preponderante na forma como
moldam, reproduzem e consomem os significados na vida politica e cultural do
fenomeno (Carvalho & Burgess, 2005). Com a maior parte dos estudos a centrarem-se
no conteldo textual (das noticias), a presente investigacdo contraria a tendéncia,
investindo antes na perspetiva de que as imagens devem integrar em simultaneo os
objetos de estudos nos trabalhos sobre a comunicacdo climatica, partindo do
pressuposto de que permitem misturar factos e emocdes, e envolver as audiéncias para
acrescentar complexidade narrativa as reivindicacdes linguisticas (DiFrancesco & Young,
2011). Desta forma, e tendo em conta os objetivos principais de analisar os modos de
representacdo visual das Alteragdes Climaticas na imprensa portuguesa e de refletir
sobre a evolucdo do discurso visual ao longo dos anos de mediatizacdo, procedemos a
um analise de conteldo das 1010 imagens que foram utilizadas pelo jornal Publico na
cobertura visual do fenémeno, entre janeiro de 2000 e maio de 2022. Complementando
esta primeira parte da investigagao, analisamos os frames visuais que sao utilizados pelo
Publico no enquadramento da questdao. Como principais resultados, observamos que as
imagens sobre os impactes e os efeitos das Alteragdes Climaticas, dominam o discurso
visual, com as figuras politicas a assumirem igualmente uma posi¢cdo de destaque. Em
termos de evolug¢do ao longo dos anos, as imagens que retratam solucdes possiveis de

adotar perante o problema cresceram consideravelmente nos ultimos trés anos.

Palavras-chave: Alteracdes Climaticas, Imagens, Discurso Visual, Jornal Publico, Framing
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Abstract

Communication has become a common direction for research work seeking to explore
the greatest environmental challenge of modern times — Climate Change —, as the failure
of political and scientific actions has been highlighted. Despite recent developments in
communicating the phenomenon, public perception remains ambiguous and hesitant
and social mobilization insufficient to ensure meaningful progress in individual and
collective terms (Ejelov et al., 2018, p. 1). Over the past three decades, the amount of
political and media attention given to Climate Change has increased substantially, with
the media taking a leading role in how they shape, reproduce, and consume meanings
in the political and cultural life of the phenomenon (Carvalho & Burgess, 2005). With
most studies focusing on the textual content (of the news), the present research
contradicts the trend, investing instead in the perspective that images should
simultaneously integrate the objects of studies in climate communication works, based
on the assumption that they allow mixing facts and emotions, and engage audiences to
add narrative complexity to linguistic claims (DiFrancesco & Young, 2011). Thus, and
considering the main objectives of analysing the modes of visual representation of
Climate Change in the Portuguese press and reflecting on the evolution of the visual
discourse over the years of media coverage, we carried out a content analysis of 1010
images that were used by Publico newspaper in the visual coverage of the phenomenon,
between January 2000 and May 2022. Complementing this first part of the investigation,
we analyse the visual frames that are used by Publico in framing the issue. As main
results, we observe that images about the impacts and effects of Climate Change
dominate the visual discourse, with political figures also assuming a prominent position.
In terms of evolution over the years, images depicting possible solutions to the problem

have grown considerably in the last three years.

Keywords: Climate Change, Images, Visual Discourse, Publico newspaper, Framing
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Introducgao

As AlteragGes Climaticas (AC) deixaram de ser um fenédmeno longinquo, uma projecao
do inevitavel que assombraria futuramente a vida dos seres humanos e um problema
distante que poderiamos desacreditar face aos interesses econdmicos e politicos que
tendencialmente se sobrepdem. Atualmente é amplamente reconhecido que as AC sao
um dos grandes desafios que a humanidade enfrenta (Schneider, 2011), dadas as
previsoes cientificas de que o fendmeno global ird trazer consequéncias severas para

muitos cidadaos.

O planeta tem vindo a alterar-se significativamente ao longo do tempo, com particular
incidéncia a partir da revolugdo industrial, que se iniciou no século XVIIl, e com os
avancos tecnolégicos que tém vindo a progredir a um ritmo gritante que naturalmente
superam os sistemas de assimilacdao cultural da informagdao — sistemas como a
transferéncia de conhecimento da ciéncia para os decisores, a educacdo formal e
informal e os meios de comunicagdo social (Meyer et al., 2020). Os tempos de
especulacdo e de incerteza quanto a evolucao do fenémeno da transformacdo climatica
comecaram a ser ultrapassados a medida que episddios como o degelo, as cheias, os
niveis de temperatura extremos e outras catastrofes naturais comecaram a multiplicar-
se e a atingir grandes centros urbanos, cujas previsdes ndo incluiam como um possivel
cenario. Comegou a tornar-se claro, na comunidade cientifica e nos circulos politicos,
gue era urgente mudar de estratégia: delinear planos de acdo e combate as AC, mesmo
guando os cenarios de incerteza se mantinham em cima da mesa, fundamentando o
esforco cientifico, politico e publico assente numa légica de prevencdo. Os esforgos
globais, que até agora tendiam a concentrar-se na mitigacao das emissdes de gases com
efeito de estufa (GEE) (O’Neill & Nicholson-Cole, 2009), tém vindo a renovar-se e a
assumir novas frentes de combate a medida que o processo de aquecimento global
ganha velocidade. Se por um lado, as acGes de mitigacdo e adaptacdo revelam-se
urgentes para gerir os riscos ambientais (The Core Writing Team et al., 2014), por outro
lado o dominio da comunica¢do de ciéncia tornou-se condi¢do sine qua non para a
mobiliza¢do politica e social em torno de um dos maiores desafios do século XXI — as

Alteracdes Climaticas.
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Apesar de ao longo das ultimas duas décadas a quantidade de atencdo politica e
medidtica ter aumentado substancialmente, as AC continuam a ser um problema
abstrato e distante, frequentemente afastado da experiéncia direta da maioria das
pessoas (DiFrancesco & Young, 2011). Esta barreira simbdlica que se interpde entre o
envolvimento e a percecdo publica e as medidas de mitigacdo e adaptacao as alteracdes
climdticas, leva a que alguns observadores descrevam o fendmeno climdatico como uma
questdo “elitista”, dadas as complexidades inerentes a ciéncia climatica (DiFrancesco &
Young, 2011) e o facto de o debate politico ser dominado por uma linguagem erudita e

dificilmente acolhida por uma grande parte da populagao.

Nas ultimas décadas, os media tém assumido um papel preponderante na construcao
social do ambiente como um problema publico, politico e global, servindo
frequentemente como um espaco ndo apenas de consciencializacdo, mas também um
espaco social onde decorrem grandes mobilizagdes humanas. Por este motivo, os media,
pela forma como abordam e constroem a questdo das alteracdes climaticas, sdo um
elemento fundamental de percec¢do e a¢do dos cidadaos face a questdo (Pearce et al.,
2020). Apesar disso, a flutuagdao constante do fendmeno na cobertura mediatica e o
cenario de fadiga generalizada acabam por contrariar a mobilizacdo social e o
envolvimento civico em torno do combate as alteragdes climaticas, desmotivando e,
consequentemente, desvinculando parte da sociedade das praticas didrias de

sustentabilidade e preservacdo do ambiente (Wibeck, 2014).

Atualmente, a comunicacdo das AC e as estratégias de storytelling implicitas, com
principal foco na transferéncia de informacao, conhecimento e preocupag¢ao, ndo estao
a ter os efeitos desejados na mobilizacdo da sociedade em torno da acdo climatica. Na
auséncia de compromisso, a consciéncia e a preocupagao nao conduzem
automaticamente a acdo - pelo contrario, podem provocar a longo prazo o aumento da
ansiedade, apatia ou negacdo (Meyer et al., 2020). A necessidade de comunicar o
fenédmeno climético, adicionou-se o desafio de produzir uma comunicacdo eficiente e
capaz de mudar comportamentos, de contar as pessoas de que forma podem mitigar os
efeitos das AC e de as guiar na descoberta de a¢des sustentaveis para o ambiente, num

processo de autopersuasao (Meyer et al.,, 2020). Trazer o assunto para as grandes
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massas tornou-se, por isso, um desafio: apesar do estimulo a sensibilizacdo social ndo
exigir grande complexidade, a urgéncia do problema acaba muitas vezes por ser

desvalorizada.

Algumas investigacdes que se debrugam sobre esta adversidade mostram que existem
diversas razdes para que se forme esta barreira simbdlica que frequentemente
enfraquece o envolvimento publico na questdo das AC, nomeadamente o facto dos
impactos serem entendidos como incertos, distantes no futuro e irrelevantes para o dia
a dia (Lorenzoni et al., 2007); a invisibilidade das suas consequéncias (Doyle, 2011); a
sua complexidade e incerteza, o tempo que demora até os impactos se tornarem
detetaveis, os limites da percecdo humana e as falhas de comunicacdo por parte dos
cientistas (Dilling & Moser, 2004, p. 34); a falta de narrativas culturais dentro das quais
o debate pode ser colocado" (Etkin & Ho 2007, p.632 apud Wibeck, 2014); a pobreza das
narrativas e técnicas de storytelling - a grande maioria das comunicacdes sobre o
fenédmeno (artigos cientificos, noticias, histdrias mediaticas e até projetos artisticos e de
entretenimento) utiliza a mesma linguagem e narrativa abrangente que se concentra
em suscitar preocupacdo entre o seu publico (Meyer et al., 2020); e o facto das
oportunidades para os cidadaos se envolverem na agao climatica serem concetualizadas

de forma demasiado restrita.

Nesta dissertacdo analisamos as imagens utilizadas pelo Publico — um jornal de
referéncia nacional — na cobertura visual das AC, de forma a percebermos como o
desafio ambiental tem vindo a ser comunicado na imprensa portuguesa.
Posteriormente, numa segunda parte da investigacdao, procedemos a analise dos tipos
de enquadramento visual que é conferido ao mesmo tema. Em ambas as partes
analisamos as imagens recolhidas ao longo de um periodo de 22 anos (2000-2022),
refletindo sobre as mudancas significativas nos modos de representacdo visual e nos

tipos de enquadramento.

Para facilitar a organizacdo, o trabalho divide-se em trés partes essenciais. A primeira
parte, que vai desde o capitulo 1 ao capitulo 4, pde em evidéncia a bibliografia existente
nos diferentes temas selecionados. No capitulo 1 é apresentado um breve resumo da

emergéncia das AC nas esferas politica e publica, que vai desde as primeiras
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comunicac0es cientificas sobre o tema, até a origem do processo de mediatizacdo da
agenda climdtica. No capitulo 2, introduzimos os desafios na comunica¢dao de ciéncia,
identificamos os fatores que prejudicam a comunicac¢do do fenédmeno, e exploramos os
principais modelos de comunicagdo publica de ciéncia. Posteriormente, o capitulo 3 é
dedicado ao papel dos media na construc¢do social dos problemas ambientais, onde se
procura discutir o conceito de framing e a influéncia das normas jornalisticas nas
praticas laborais. Por ultimo, o capitulo 4 concentra-se na fundamentacao tedrica para
o estudo das imagens no contexto da comunicag¢do da ciéncia climatica, identificando as

vantagens associadas ao conteudo visual.

Na segunda parte, é feita a descricdo da metodologia e explicam-se os procedimentos
metodoldgicos para a andlise empirica dos dados. E neste capitulo que descrevemos o
caminho que efetudmos até chegar a grelha de andlise, que sustenta toda a

investigagao.

Por ultimo, na terceira parte sdo apresentados e discutidos os resultados, pondo em
evidéncias as tendéncias identificadas e relacionando as conclusdes da investigacdo com
a trabalhos anteriores semelhantes, num didlogo frequente entre os dados observados

e a revisdo de literatura.

De salientar que a investigacdo aqui desenvolvida, podera abrir caminhos de
investigacao futura, principalmente no contexto nacional, onde o tema é praticamente

inexplorado.
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1. Um breve enquadramento das Alteragdes Climaticas

1.1. O grande desafio das sociedades contemporaneas

Ndo tendo como objetivo analisar e retratar as AC como um fendmeno cientifico, muito
menos descrever exaustivamente o contexto e a histéria do maior desafio ambiental
contemporaneo — essas informacdes estdo bem detalhadas e disponiveis em centenas
(talvez até milhares) de livros, relatérios e artigos cientificos (Priest, 2016) —, o presente
projeto de investigacdo procura complementar a investigacdo que ja existe na area da
comunicac¢do da ciéncia climatica, respondendo a uma lacuna globalmente identificada
no dominio da comunicacdo visual e explorando as imagens utilizadas na cobertura dos

media enquanto objetos de estudo.

Todavia, ndo deixa de ser importante procedermos a uma breve contextualizacdo das
AC enquanto fendmeno que atualmente transcende a esfera cientifica, revisitando o
percurso histdrico do desafio ambiental que tem vindo a perturbar — e, por vezes, a
destruir — os sistemas fisicos, bioldgicos e humanos. Esta viagem a histéria ndo so6 é
recomendada como é imprescindivel para podermos avaliar as alteracbes de um
fenédmeno tipicamente natural, que desde sempre ocorreu no nosso planeta, e que nos

dois ultimos séculos tem vindo a modificar-se radicalmente.

Face a acontecimentos como o processo de industrializacdo, que se iniciou na segunda
metade do século XVIIl com base numa economia de suporte urbano e industrial e que
provocou transformacdes profundas nos modos de vida e nos padrbes sociais
ocidentais; o desenvolvimento crescente do veiculo pessoal motorizado, que se tornou
amplamente disponivel no inicio do século XX e estabeleceu-se como importante fator
para as economias mais desenvolvidas (Carvalho, 2011); e a banalizacdo da utilizacdo de
combustiveis fésseis como meio de suporte as atividades humanas; entre outras causas,
a temperatura do planeta tem vindo a aumentar, os glaciares tém vindo a derreter e os
niveis da dgua do mar a subir, as estacdes do ano tém vindo a alterar-se, as tempestades
e os eventos climaticos extremos multiplicaram-se e tém vindo a piorar, e o risco de

extincdo de algumas espécies aparenta ser ja uma inevitabilidade (Priest, 2016, p. 23).
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Se por um lado é verdade que o fendmeno das AC sempre existiu e que comporta fatores
maioritariamente naturais, é atualmente consensual na comunidade cientifica que os
impactes generalizados sem precedentes sdo o produto de uma nova variavel que se
juntou aos forcamentos naturais — nomeadamente, os ciclos de Milankovitch' e a
variacdo da radiacdo do Sol —, e que pode ser descrita como as atividades que o Homem
desenvolve a superficie do nosso planeta (Azevedo & Guerner, 2018). Quer isto dizer
gue as acdes dos seres humanos, com particular incidéncia para as atividades humanas
que acentuam a concentracao de GEE na atmosfera, sobretudo através da producdo e
utilizacdo de energia a partir de combustiveis fésseis, tém tido fortes repercussdes no
sistema climatico (Pachauri et al., 2007). O efeito de estufa, que partilha a qualidade de
natural enquanto fenémeno, tal como as AC, ndo é a priori um efeito adverso para o
planeta; pelo contrario, é fundamental para a vida na Terra permitindo o seu
aquecimento. A adversidade deste efeito é apenas gerada pela acumulagdo crescente e
desmedida dos gases na atmosfera que intensificam o efeito de estufa de forma
potencialmente perigosa, e que consequentemente aumentam o risco da elevagdo das
temperaturas, da instabilidade dos padrdes meteorolégicos e da frequéncia dos eventos
meteoroldgicos extremos (Carvalho, 2011). Neste contexto, a mensagem tende a deixar
de ser «as alteragdes climaticas existem», dando origem a uma nova, mais consciente —
«as alteracdes climaticas existem e tém vindo a acentuar-se por consequéncia das

atividades humanas e das emissdes antropogénicas».

Apesar das incertezas inerentes a complexidade dos riscos ambientais, o nivel de
consenso cientifico tem vindo a aumentar desde o inicio do século XX, a medida que os
cientistas observam alteracdes no clima que ndo podem decorrer apenas das varia¢des
naturais que identificdmos anteriormente (Azevedo & Guerner, 2018). Muitos destes
especialistas integram o Painel Intergovernamental para as Alteracdes Climaticas (IPCC),
reconhecido como uma fonte de informacdo oficial e com grande credibilidade, que
trabalha regularmente para aumentar o conhecimento sobre as AC e cujos estudos tém

vindo a destacar que a temperatura da Terra esta a aumentar a um ritmo alarmante e

! varia¢®es na forma da drbita da Terra e na posicdo do seu eixo de rotacio
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gue os eventos meteoroldgicos extremos tém vindo a ocorrer com muito mais

frequéncia e com maiores niveis de intensidade (The Core Writing Team et al., 2014).

1.2. Das evidéncias cientificas ao discurso mediatico: a origem da
agenda climatica

A medida que os impactes das AC se tornaram cada vez mais visiveis, e principalmente
a partir dos anos 80 e 90 do século passado, o desafio ambiental, que inicialmente
emergiu da esfera cientifica, transformou-se numa questdo publica e politica de grande
relevo, conquistando a ateng¢do generalizada dos media e desencadeando processos
politicos inéditos (Carvalho, 2011). Paralelamente, os media ganharam uma importancia
significativa na construgao social do ambiente como um problema global e de interesse
publico, o que motivou a comunidade académica e cientifica no estudo sobre a forma
como os media abordam e constroem a questdo das AC — tratando-se de um elemento
fundamental para a percecdo e acao dos cidadaos face a questdo (Azevedo & Guerner,

2018).

A mediatizacdo do fendmeno ndo garantiu por si sé a universalizacdo da consciéncia
ambiental nem coletivizou um sentimento de preocupag¢do comum, mas serviu para
eliminar algumas barreiras que frequentemente dividem a comunidade cientifica do
publico leigo e os especialistas dos cidaddos. Isto porque, o discurso cientifico e
tecnicista é sustentado por uma terminologia e por uma cultura de significados afastada
da sociedade em geral. Os media, ao servirem como canais de informacdo de eleicao
para grande parte da populagdo, estabeleceram-se duplamente como interpretadores
de significado da comunicac¢ao cientifica e como tradutores da informacao produzida
nos estudos sobre a questdo. Desta forma, tornaram-se importantes veiculos de
transmissdo do conhecimento cientifico e tiveram um papel preponderante no

enguadramento do fendmeno.

Em Portugal, o primeiro compromisso vinculativo para a reducao das emissdes de GEE
decorreu do Protocolo de Quioto (O’Neill & Nicholson-Cole, 2009) — adotado em 1997 e
entrando em vigor apenas em 2005, trata-se de um tratado internacional através do

qual os paises signatarios se comprometem a reduzir a emissdo de gases que
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intensificam o efeito de estufa. No entanto, os momentos que compdem a formacgao
daquilo que (Farman, Gardiner & Shanklin, 1985 apud Carvalho, 2011) consideram ser o
despertar da atencdo e da acdo politica internacional, iniciaram-se ainda em 1985,
“quando o British Antartic Survey deu a conhecer a sua descoberta de uma redugdo
significativa dos niveis de ozono sobre o continente Antdrtico”, no mesmo ano em que
decorreu, na Austria, no ambito do programa Climatico Mundial, uma conferéncia

internacional sobre diéxido de carbono e variacdes climaticas.

No contexto nacional, o processo de mediatizagao dos temas ambientais surgiu com
atraso face aos exemplos internacionais, provavelmente pela falta de informacao
cientifica e pelas condicbes econémicas que o pais enfrentava, tornando alheia a
preocupac¢do com os problemas relacionados com o clima (Schmidt, 2003). Se por um
lado, acontecimentos como desastres nucleares histdricos (por exemplo, o caso de
Chernobyl), e pressdes politicas externas que ‘obrigaram’ Portugal a criar medidas de
protecdo ambiental com base na cooperacdo internacional, contribuiram para a
mediatizacdo da questdo (Schmidt, 2003); por outro lado, os eventos politicos
intergovernamentais aparentam estabelecer uma correlagdo com o crescimento da
atencdo medidtica nacional. Lazaro et al., (2011), num estudo sobre a representac¢do das
AC na imprensa portuguesa, entre 1990 e 2007, verificou que o pico de cobertura
mediatica coincidiu com os encontros politicos intergovernamentais como a Cimeira
Mundial do Ambiente e Desenvolvimento (1992) no Rio de Janeiro, a terceira
conferéncia das das Partes da CQNUAC (1997) no Japdo, onde foi acordado o Protocolo

de Quioto, e a Publicacdo do Sumario Executivo do 42 relatério do IPCC (2007).

Se ndo restam duvidas quanto a influéncia da politica nacional e internacional na
cobertura medidtica, parecem também raras as incertezas quanto ao seu inverso: num
estudo protagonizado por Belchior (2020), quanto ao impacto dos media na agenda
politica portuguesa entre 1995 e 2005, concluiu-se que os media impactam a atencao
dos partidos nos seus programas eleitorais, sendo dada maior atencdo aos temas cuja

cobertura mediatica é maior.

A mediatizacao das AC em Portugal, embora historicamente tardia, é atualmente um

dado adquirido nas paginas dos jornais, com os temas ambientais a cobrirem uma
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grande parte do conteddo mediatico. Apesar disso, e da intensificacdo dos
desenvolvimentos nas areas politica e cientifica, o progresso continua insuficiente na
coordenacdo de esforcos em torno do combate a crise climatica. Em termos de como os
cidadaos se relacionam com o problema, aparenta ter ja sido ultrapassado o problema
da auséncia de consciéncia e preocupacdo publica, tratando-se agora de uma
compreensdo deficitaria e de uma disponibilidade para agir limitada (Lorenzoni et al.,

2007).

Mudangas como a “substituicdo de combustiveis fésseis por fontes de energia limpas, a
reestruturacdo das politicas e economias industriais, a reducdo das emissdes em setores
relacionados com a energia e os transportes sdo transformacbes necessarias que
obrigam a uma grande articulagdo e coeréncia da a¢do politica e implicam também
coordenacdo entre os niveis internacional, nacional, regional e local” (Azevedo &
Guerner, 2018). Simultaneamente, é urgente uma ag¢do mais estrutural e menos
‘gestionaria’ por parte do Estado, atuando enquanto agente do crescimento econémico

e regulador ambiental (Carvalho, 2011).

2. Comunicagao de Ciéncia em contexto: percec¢ao publica e
modelos de comunica¢ao da Ciéncia Climatica

2.1. Desafios e limitagdes na comunicag¢ao da ciéncia das Alteragoes
Climaticas
Aos obstaculos e objec¢des sistémicas que enfraquecem e perturbam o combate as AC,
soma-se o desafio de transmitir o fendmeno a sociedade e as instituicdes de poder, de
tal forma que motive e inspire a mudanca de comportamentos. Questdes como a
invisibilidade das causas, a distancia dos impactos, a falta de imediatismo, a auséncia de
gratificacdo na tomada de acdes mitigadoras e preventivas, a descrenca generalizada na
influéncia dos seres humanos e na capacidade para produzir a diferencga, e os sinais
desajustados e pouco estimulantes que demonstrem a necessidade de mudanca,
contribuem exponencialmente para dificultar o processo de comunicagdo das AC
(Moser, 2010). Por outro lado, os limites da percecdao humana e o interesse pessoal

também prejudicam o rendimento das estratégias de comunicacdo. Sarah Schweizer,
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Shawn Davis & Jessica Leigh Thompson (2013), reafirmam o desfasamento temporal na
mudanca do clima e adicionam o fosso cada vez maior entre a consciéncia do publico
sobre o que é necessario fazer e quais as aces que estdo a ser tomadas, aos fatores que

tém desafiado a eficacia da comunicagao das AC ao publico.

No entanto, se é evidente que encontramos na natureza do fendmeno e na percecao
humana inUmeras razées que entravam o processo de comunica¢do e influenciam
exponencialmente a sua eficacia, é também uma verdade pouco contestavel a assercdo
de que os modelos de comunicagdo até entdo utilizados falharam no seu propésito.
Desde os anos 90 que os comunicadores e os investigadores em ciéncias sociais
procuram investigar, analisar e determinar o que contribui para uma comunicacao eficaz
no enquadramento das AC (Schweizer et al., 2013). Mas estes primeiros comunicadores,
na sua maioria cientistas e ambientalistas, seja porque ndo se familiarizaram com o
conhecimento existente nas areas da comunicacdo e do comportamento humano
(Moser, 2010), ou pela escassez da literatura académica existente naquela época, foram

incapazes de conseguir progressos nas estratégias de comunicacao utilizadas.

Consequentemente, e apesar de existir um corpo crescente de investigacao sobre
métodos de comunicacdo eficazes para tratar o fendmeno climatico (Banchero et al.,
2021), a compreensdo do publico tem sido afetada pela falta de sucesso dos planos de
comunicag¢ao que foram delineados inicialmente — e arrastados até aos dias de hoje —,
pela desinformacao e pelo sentimento generalizado de impoténcia em relagdo as formas

como podemos combater os efeitos da crise ambiental.

2.2. Barreiras na construgao de significado: carateristicas do fendmeno
e limites da perce¢ao humana

A compreensdo publica de ciéncia, neste caso a auséncia dela, é também uma
consequéncia da ineficacia dos métodos de comunicacdo que ndo raras vezes ignoram
a diversidade dos recetores de informacao. Subsiste, por isso, um conjunto de barreiras
simbdlicas que impedem a participacdo publica na ciéncia e que fazem com que o
discurso dos cientistas esteja apenas limitado aos seus pares. Tal como referimos no

subcapitulo anterior, se por um lado as carateristicas inerentes a crise ambiental
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dificultam irreversivelmente o processo de comunicacdo de ciéncia, por outro lado os
modelos de comunica¢do manuseados e disseminados tém vindo a desprezar os limites
da cognicdo humana e a poér de lado a literatura abundante que déa corpo tedrico as

areas da comunicagao e do comportamento humano.

Uma das barreiras que se interpde entre o processo de comunicacdo e o entendimento
publico das AC é provocada pela invisibilidade das causas e o nivel de abstragdo dos
impactos, e estd diretamente associada ao conceito de distancia psicoldgica — conceito
que se refere ao quanto um objeto/fendmeno “(...) é afastado da experiéncia direta de
um individuo nas dimensdes espacial, temporal, social e hipotética” (Trope & Liberman,
2003). O conceito de distancia psicolégica surge a partir da Teoria do Nivel de
Interpretagdo (Construal Level Theory), que por sua vez pressupde que as pessoas
interpretam um mesmo evento, objeto, situacdo ou acdo em diferentes niveis de
interpretacdo. Esta teoria, representada pela sigla TNI, sugere que a distancia
psicolégica afeta as preferéncias e julgamentos dos individuos, e que as interpretacdes

mentais orientam a previsao, avaliagdo e comportamento.

Causas das AC como a emissdao de GEE através do uso de combustiveis fosseis sdao
fenédmenos invisiveis, sem implicagdes diretas e imediatas para a saude, ao mesmo
tempo que existe uma distancia temporal — por vezes, até geografica — entre a causa e
o efeito. A emissao de GEE ndo conduz imediatamente a um impacto percetivel e visivel,
bem como as agdes individuais que comportam essa emissao nado sao suficientes para
desencadear grandes alteracdes por si s6, mas antes o seu impacto cumulativo na
atmosfera é que potencia os efeitos adversos no clima, nos padrdes climaticos e nos
sistemas ecoldgicos e sociais (Moser, 2010). A distancia geogréfica faz-se igualmente
notar nos efeitos das AC no Artico, em locais de elevada altitude e em ecossistemas
habitualmente afastados dos polos urbanizados em que a maioria da populagdo vive

(Moser, 2010).

Este afastamento que acabamos de mencionar, surge bem identificado na producdo
cientifica, onde se destaca a falta de proximidade da maioria das populacdes modernas
e urbanizadas em relacdo aos locais mais afetados e com o facto de grande parte das

suas atividades diarias e experiéncias sociais decorrerem em espacos tendencialmente
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climatizados — o locus do ser humano é cada vez mais um espaco controlado e estatico,
em contraste com a imensiddo de estimulos e paisagens que preenchem a natureza
(Metzener, 1995). Balbé & Loose, (2020, p. 40) reforcam a ideia de que o estilo de vida
moderno, onde passamos cada vez mais tempo em ambientes artificialmente
iluminados e climatizados, contribuem para nos afastar do espaco natural,
condicionando os niveis de preocupa¢ao com problemas ambientais — o que, alias, veio

a intensificar-se com a pandemia da covid-19.

Para além disso, ao invocarmos a piramide de Maslow, tendo em conta os interesses e
as necessidades dos seres humanos, dificilmente podemos ignorar que os problemas
provocados pelas AC tendem a afastar-se da base das motivagdes humanas e,
consequentemente, a constituirem uma preocupacdo suplementar ao conjunto das
necessidades consideradas como fundamentais para cada individuo. Quanto maiores e
imediatas sdo as exigéncias de satisfazer as necessidades fisicas e sociais basicas, tais
como garantir uma remuneracado sustentavel, um bom estado de salde, o bem-estar
dos filhos, o pagamento de todas as contas, menor tende a ser a preocupagao e o
envolvimento das pessoas em questdes de um nivel de abstracdo maior e
aparentemente distantes, como o futuro a médio e longo prazo do clima no planeta
(Priest, 2016, p. 28). Ndo obstante, as mesmas evidéncias cientificas que contribuiram
para a unificacdo da comunidade cientifica e que de resto permitiram o enquadramento
da transformacao climatica na agenda politica, social e medidtica, servem também de
suporte para admitir que as AC, por forca das consequéncias que ja provocaram e que
se prevé que provoquem nos préximos anos, tém feito um percurso ascendente até a

base da piramide hierdrquica de Maslow.

Apesar do consenso cientifico de que as AC antropogénicas constituem a maior ameaca
ambiental que o nosso planeta enfrenta na contemporaneidade, a percecdo publica
permanece ambigua e hesitante e a mobilizacdo social insuficiente para tomar medidas
de mitigacdo face as consequéncias negativas do fendmeno (Ejelov et al., 2018, p. 1). Se
por um lado a ambiguidade e a hesitacdo sdo sintomas de uma comunicacdo pouco
eficiente — por vezes até paradoxal —, a inacdo é muitas vezes um traco dos limites da

percecdo humana ou uma manifestacdo subentendida das emocgdes estimuladas pelo
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desafio ambiental que enfrentamos — pese embora a admissao clara de que a ndo-acao
pode também ser consequéncia do insucesso da dimensdo comunicativa ou até de
outros fatores ja mencionados neste trabalho. De facto, tal como Priest (2016, p. 28)
reitera no seu trabalho, “a realidade da mudanga climdtica é tao assustadora que todos
nos sentimos muito mais confortaveis em ignora-la — ameaca dominar-nos com

ansiedade, pavor, preocupacao, até mesmo culpa.”

A ambiguidade da percecdo publica estd diretamente relacionada com a complexidade
do fendmeno, que desde a sua origem tem vindo a ser enquadrado como uma questao
meramente cientifica. Apesar do problema ser atualmente retratado como um desafio
transversal a vida dos seres humanos, a comunicacdo inicial, e durante varios anos,
esteve entregue exclusivamente a comunidade cientifica como detentora privilegiada
de conhecimento e mensageira do estado das alteracGes climaticas — isso fez com que a
comunicac¢do entre figuras altamente qualificadas e um publico leigo funcionasse de
forma profundamente disfuncional, gerando falta de compreensdao e envolvimento
(Moser, 2010). Paralelamente, tanto a ambiguidade como a hesitacdo sdo o resultado
do que se tem indicado em experiéncias praticas sobre o tema: a educacao publica e as

estratégias de comunicacao tém falhado frequentemente (Ockwell et al., 2009).

A iliteracia ambiental, aqui referida como a incapacidade do publico leigo em
compreender as complexidades da ciéncia climatica, € um outro exemplo de fator que
influencia a compreensao publica das AC e o consequente envolvimento social na
guestdo. Baseando-se num estudo experimental, Sterman and Sweeney (2007 apud
Wibeck, 2014) argumentam que o publico leigo apresenta grandes dificuldades em
compreender a dindmica do sistema climatico. No entanto, e em contraste com a tese
de que o conhecimento é a varidvel nuclear nos processos de compreens3ao e
envolvimento dos publicos no desafio ambiental que aqui procuramos explorar, surge
na bibliografia existente um corpo crescente de estudos que pdem em causa a soberania
da literacia ambiental enquanto fator de peso dominante na percecdo de risco e na
tomada de acdes pro-ambientais. Poortinga et al. (2011) suportam a ideia de que os
julgamentos publicos sobre as AC sdo menos influenciados pelos niveis de educagao ou

conhecimento das evidéncias cientificas, e mais pelas crencas pessoais, visdes do mundo
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e valores morais; enquanto diversos outros estudos corroboram a ideia de que as
relacbes partidarias dos individuos e as respetivas ideologias influenciam as suas
interpretagdes das AC (Hamilton 2011; Malka et al. 2009; McCright & Dunlap 2011; Zia
& Todd 2010 apud DiFrancesco & Young, 2011, p. 51)

Esta abordagem, baseada nas precondicdes socioculturais dos individuos, surge como
contraponto, ainda que complementar, ao modelo do défice — que sera descrito no
subcapitulo seguinte —, e a conviccao de que suprimir as necessidades de informacao e
os baixos niveis de conhecimento é autossuficiente para a compreensao e envolvimento
publico na ciéncia climdtica. Isto porque, apesar da ciéncia das AC ser comunicada
publicamente hd mais de 30 anos, em simultdneo com o aumento generalizado da
consciéncia e do conhecimento das causas e dos efeitos, continuamos sem observar

mudancas significativas de comportamentos e estilos de vida (Whitmarsh et al., 2011).

Apesar da postura cética e de contestacdo ser essencial para o desenvolvimento da
ciéncia, pelo menos até que se comprovem as afirmacdes e os resultados publicados,
tem sido cada vez mais dificil compreender esta forma de posicionamento perante as
evidéncias que se apresentam cada vez mais visiveis e cada vez mais proximas de nds.
Se por um lado é verdade que o ceticismo existe desde que as AC comegaram a ser
globalmente comunicadas como um dos maiores desafios ambientais do século XXI, ndo
€ menos verdade que essa postura é cada vez mais adotada por um pequeno nicho de
pessoas. A partir do inicio do século XXI, diversas sondagens de opinido publica
mostraram que a grande maioria dos americanos estava consciente do aguecimento
global (92%), com uma grande parte da populagdo (74%) a acreditar que o risco
ambiental é real e estd ja em curso (Leiserowitz, 2003; PIPA, 2005 apud Leiserowitz,
2006). Em harmonia com os resultados das sondagens nos EUA, os estudos no Reino
Unido confirmam a tendéncia — por exemplo, um inquérito da DEFRA (2007 apud O’Neill
& Nicholson-Cole, 2009) descobriu que 99% das pessoas inquiridas reconheceram o
termo mudanca climatica, com a agéncia governamental britanica a afirmar que ser
‘verde’ (ou sustentavel) é atualmente visto como uma norma social e ndo apenas como

um modo de vida alternativo. Ja no contexto europeu, um inquérito realizado no dmbito
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do Eurobarémetro? em 2011 revelou que 68% dos inquiridos viam as AC como um
problema grave, representando um aumento de cerca de 64% face a 2009
(Eurobarometer, 2011). Entre outros fatores que influenciaram o conflito entre o
consenso e a incerteza cientifica, a prdtica jornalistica de atribuir igual peso a ambas as
abordagens no debate publico promoveu a ideia de que o movimento cético seria tdo

influente como o consenso cientifico (Wibeck, 2014).

Os numeros tém vindo a demonstrar uma reducao significativa dos céticos do clima, mas
a complexidade do tema tem vindo a ser reafirmada por autores que defendem que o
problema deve ser tratado como uma questdao conjuntural, que depende de fatores
sociodemograficos — como a idade e o nivel de escolaridade —, da ideologia politica, e
de crencas e valores fundamentais. Para além disso, o ceticismo apresenta
frequentemente significados diferentes no corpo de investigacao existente, podendo
dividir-se em varios subtipos: existe uma tendéncia para um planeta mais quente? As
AC sdo acentuadas pela atividade humana? Enquanto individuos, devemos assumir a
responsabilidade pessoal de combater as AC? O conhecimento cientifico é fidvel? (Yan
et al., 2022). Por questdes de espaco e de ambito da presente investigacdo, decidimos
ndo explorar essas dimensdes que deverdo ser consideradas para um entendimento

mais rigoroso do posicionamento cético em relagao as AC.

Ainda assim, e apesar do envolvimento dos publicos na ciéncia climatica ser ainda
consideravelmente reduzido, tendo em conta os esforcos necessarios em termos de
mitiga¢do e adaptagdo as AC, o nivel de conhecimento e consciéncia tem aumentado
paulatinamente desde que a comunica¢do da ciéncia climatica foi amplificada e

globalizada a partir do exdrdio do século XXI — resultando no decréscimo do ceticismo.

Como resultado das barreiras que identificdmos como fatores de maior relevo em
ambos os processos de compreensao e envolvimento publico na ciéncia climatica —
nomeadamente, a invisibilidade das causas e o nivel de abstracdo dos impactos

(associados ao conceito de distancia psicoldgica), as distancias temporal e geografica

2 Uma série de pesquisas de opinido publicas realizadas periodicamente pela Comissdo Europeia
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entre as causas e os efeitos, as relacdes enfraquecidas e distantes das populac¢des
urbanizadas com os espagos naturais; o enquadramento subjetivo do desafio ambiental
na piramide das motivacdes humanas (Piramide de Maslow), os limites da percecdo
humana avaliados perante os comportamentos habituais (ambiguidade, hesitagdo e
inagdo) dos publicos face ao problema, a iliteracia ambiental, as precondi¢Ges
socioculturais, e a postura cética em relacdao a crise ambiental —, concluimos que
estamos perante um desafio multidimensional que abrange a drea cientifica da
comunicagdo, as teorias do comportamento humano e a sociologia enquanto ciéncia
gue estuda os padrdes das relagdes sociais. Partilhamos, por isso, as propostas de Slovic
(2000) quanto a percecao de risco, em particular as afirmacbes do autor que
determinam que a percegdo publica é influenciada ndo sé pelas descricdes cientificas e
técnicas do risco/perigo, como simultaneamente por diversos fatores psicoldgicos e
sociais como a experiéncia individual, o afeto, a emocdo, as imagens e representagées

mentais, os valores e as visdes acerca do mundo.

2.3. Modelos e Abordagens na Comunicagao das Alteragdes Climaticas

Para derrubar as barreiras simbdlicas que interferem na participacao ativa dos cidadaos
no combate as AC, seja ao nivel global ou nas localidades, a comunidade cientifica e os
investigadores tém colocado a comunicacdo como objeto de estudo das suas
investigacdes. E neste processo social primario, que envolve a troca de informacdes
entre varios interlocutores por meio de signos e regras linguisticas comuns, que se tem
centrado uma grande parte da comunidade académica e cientifica, procurando dar
resposta a seguinte questdao — como mover as pessoas dos estados de compreensao,
consciéncia e preocupacdo para a acao efetiva? —, dando por garantido que a simples
comunicac¢ao de informacdo ndo é suficiente. No ambito da cooperacdo internacional, e
no sentido de atingir o objetivo delineado pela ONU de limitar o aumento médio da
temperatura a 29C, (Wibeck, 2014) sugere o papel fundamental dos processos de
comunicacdao das AC imediatas e globais, de forma que sejam pessoalmente
envolventes, moralmente estimulantes e que inspirem a mudanca de comportamento.

(Ejelov et al., 2018, p. 1)
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A ideia de que a comunicacdo é um processo fundamental a ser estudado na
investigacdo sobre as AC parte do pressuposto de que as praticas comunicativas,
sobretudo a selecdo de angulos, a enfatizacdo de determinados argumentos e a
aplicacdo de narrativas préprias, sdo empregues para promover uma agenda politica em
particular, suprimir determinadas vias de atuacdo ou destacar caminhos alternativos de
acdo (Carvalho, 2011, p. 15). E, por isso, fundamental que a comunica¢do avalie os
diferentes fatores que fazem variar a percec¢ao publica e o posterior comprometimento
dos publicos com a ciéncia. A frequente tentativa de comunicar as AC de forma a
aproximar no tempo e no espacgo os riscos ambientais e sociais da populagao global, tem
vindo a ser classificada como insuficiente para aumentar o envolvimento publico e a

tomada de a¢Oes pro-ambientais (Ejelov et al., 2018, p. 1).

Assim sendo, urge, perante os avancos descontrolados das tecnologias de informacao,
os efeitos perversos da quantidade de informacao disponivel — o fendmeno information
overload —, e uma certa tendéncia para desvalorizar o futuro distante, que por sua vez
fomentam modos superficiais de processamento cognitivo da informacao e um foco nas
coisas que estdo imediatamente a nossa frente, investir em praticas comunicativas
ajustadas que avaliem atenta e sistematicamente a informacgao relevante que sirva de
estimulo na tomada de decisdes, tendo em conta as implicagdes a médio e longo prazo

das nossas acdes (Marx et al., 2007).

2.3.1. Modelos de Comunicagao Publica de Ciéncia

Durante varios séculos, o conhecimento cientifico pertenceu exclusivamente as elites
intelectuais, sendo que até a segunda metade do século XIX ndo podemos falar de uma
comunicacao global da ciéncia (Bucchi 1998 apud Ledén & Doménech, 2010) Na década
de 1990, apds a aplicacdo de estratégias participativas em ambos os processos de
producdo e decisdo cientifica, surgiu na Europa um movimento frequentemente
apelidado de ‘participacdo publica’ com a inclusdo do publico na ciéncia (Oliveira &
Carvalho, 2015, p. 157), construindo um relacionamento que admite o distanciamento
entre as duas entidades —a ciéncia e o publico —, e reforcando a ideia de que sdo precisas

pontes para uma relacdo sustentdvel. Com isto, os publicos a quem se destinava a
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informag¢do comecaram a expandir-se para além da convencional dupla narrativa, em
que o discurso especializado estava restringido a comunidade cientifica e a populagado

mais culta (Leén & Domenech, 2010).

Por sua vez, o surgimento de novas vias de transmissdao para chegar aos publicos,
provocada pela evolucdo dos processos cientificos e tecnoldgicos, traduziu-se na
variacdo dos sistemas de comunicagdo conforme a adaptagdo a uma nova sociedade,
gerando importantes transformacdes nos seus modelos, géneros e objetivos. Dentro
dos modelos de comunica¢do publica de ciéncia bem identificados na bibliografia
existente, podemos sublinhar duas orientacdes divergentes: (1) a que assenta no
paradigma da «alfabetizacdo cientifica» (dos anos 60 a meados dos anos 80) e que
promove o argumento do défice ao nivel do conhecimento, fundamentando que a
solucdo incide na disseminacdo da informacdo; (2) e as que, contrariamente, investem
nos argumentos do didlogo e da participacao, propondo uma abordagem dialégica onde

o foco de estd na participacao e no envolvimento publico.

Alguns cientistas e comunicadores continuam a promover o modelo do défice,
assumindo que o conhecimento dos factos e dos impactos futuros das alteracdes
climdticas, por si sd, conduzird a acao (Seethaler et al., 2019). Este modelo parte da
conjetura de que os publicos apresentam um défice de conhecimento em relagao a
ciéncia, defendendo que o seu ensino e a promoc¢ao do conhecimento cientifico deverdo
solucionar o problema (Priest, 2016, p. 7). Apesar da investigacdo em comunicagdo de
ciéncia se referir atualmente ao modelo do défice — a conviccdo de que as
contrariedades da opinido publica podem ser solucionadas com uma maior divulgac¢ao
do conhecimento cientifico — como uma forma arcaica de pensar (Priest, 2016, p. 6), a
abordagem comunicativa parece longe de estar remota. O modelo tem sido muitas
vezes classificado como uma férmula ineficaz, que ndo tem em conta o entendimento
de um publico geral que muitas vezes ndo compreende o carater tecnicista da linguagem

cientifica.

Em oposicdo, uma outra parcela de comunicadores de ciéncia rejeita o foco absoluto na
transmissdo do conhecimento, rebatendo que sdo necessdrios novos métodos para

“construir a ponte” entre os publicos contemporaneos e a comunidade cientifica. O
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modelo dialdgico procura superar e remediar as contrariedades do modelo do défice,
destacando, desde logo, a existéncia de uma nova diversidade de publicos, cada um com
as respetivas necessidades, niveis de conhecimento e interesses. O modelo surge ainda
no paradigma da «compreensao publica da ciéncia» e acompanha o surgimento do mais
recente, que alias perdura até aos dias de hoje — «Ciéncia na Sociedade» (Oliveira &
Carvalho, 2015). Afastando-se do enfoque na recegao publica da informacgdo transmitida
pela comunidade cientifica, o modelo dialégico comporta uma troca de informacao
constante com o publico no contexto das interagdes didrias com o governo, instituicdes
e outros contextos sociais (Logan, 2001 apud Dulic et al., 2016). O envolvimento publico
é solicitado dentro de um sistema de comunicacdo bidirecional, com a promocado da
interacdo entre os publicos, as comunidades, os cientistas e os politicos (Dulic et al.,

2016).

Seguindo o mesmo tipo de orientagdo que a abordagem dialégica, o modelo de
participacdo publica apresenta uma nova perspetiva sobre o papel dos cidaddos na
formulagdo de politicas e na participacdo dos debates publicos. A participacdo publica
é, portanto, impulsionada pelos esforcos que pretendem democratizar a ciéncia,
atribuindo formas de empoderamento aos publicos que ndo eram promovidas pelos
modelos anteriores (Lewenstein & Brossard, 2006). Redirecionando o foco de atengao
para a coproducdo do conhecimento através da conversacdo em multiplos sentidos e
publicos, a comunidade é chamada para o debate das questdes cientificas, com os
objetivos de promover a qualidade dos resultados, proporcionar a compreensao mutua

e participar na tomada de decisdo conjunta e democratica (Oliveira & Carvalho, 2015).

Na tabela seguinte resumimos os tracos gerais destes modelos, tendo em conta a sintese
das carateristicas identificadas por (Oliveira & Carvalho, 2015), que por sua vez se baseia

nos trabalhos de (Bucchi, 2008, p. 69; Irwin, 2008,p. 208; Trench, 2008, p. 131).

33



Modelo de
Comunicagao

Tragos Gerais

Visdes sobre os publicos

Modelo do Défice

Disseminagao do conhecimento
cientifico num formato
unidirecional, com o objetivo de
popularizar a ciéncia. Fundamenta-
se que a transferéncia do
conhecimento para o publico, por si
s6, conduzird a agao.

O publico é ignorante e
pode ser persuadido.

Modelo Dialdgico

Didlogo, consulta e negociacdao em
dois sentidos, top-down e bottom-
up. O modelo reconhece a existéncia
de uma multiplicidade de publicos,
com diferentes interesses,
necessidades e niveis de educacao.

Os cientistas tém em
conta as necessidades e
os diferentes pontos de

vista dos publicos. Os

publicos respondem e
assumem uma posicao.

Modelo de
Participagao

Coproduc¢ao do conhecimento
através da conversagdao em
multiplos sentidos. Os publicos
passam a participar na defini¢do da
agenda cientifica e nos processos de
tomada de decisao.

Em conjunto com a
comunidade cientifica,
os publicos moldam a

questdo, definem a

agenda e negoceiam
significados.

Tabela 1 - Descrigcdo geral dos modelos de comunicagdo publica de ciéncia (versdo adaptada de Oliveira

& Carvalho (2015)

2.3.2. A dimens3ao emocional como abordagem complementar: vantagens e
desvantagens

Em oposicdo as orientacdes que promovem o conhecimento cientifico como

autossuficiente para o entendimento e a participag¢ao publica, uma outra parcela de

comunicadores de ciéncia defende que é necessario apelar e conjugar as emocodes das

pessoas. Isto porque a dimensdao emocional pode desempenhar um papel nuclear para

a tomada de ag¢0es, como também pode servir de motivacdo ou resisténcia, apoio ou

oposicdo as decisGes politicas e cientificas face ao desafio ambiental (Balbé & Loose,

2020, p. 48). A consideracdo das emocgbes nas praticas comunicativas, seja na forma

como se procede a comunicacdo da ciéncia climatica ou nos resultados emocionais

produzidos por essas mesmas praticas, ndo implica por si s6 um maior nivel de sucesso,

ou seja, € uma acdo hipossuficiente para os objetivos da comunicacdo de ciéncia, em
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ambos os processos de compreensdo e participacdo publica. Pese embora a
componente positiva e aliciante das emog¢des enquanto dimensao integrante das
praticas comunicativas, comunicar com excessiva emoc¢do pode contribuir para uma
mensagem pouco légica, tal como pode esgotar os recursos emocionais dos recetores
da mensagem, resultando muitas vezes em fadiga e desmotivacdo (Bloodhart et al.,
2019, p. 2). As abordagens aparentam dividir-se relativamente a produtividade dos
diferentes estados emocionais (Meyer et al., 2020): preocupacao e inquietacdo (van der
Linden et al., 2017), medo e panico (Wells, 2019), ou atitudes positivas como otimismo

e esperanca (Hornsey & Fielding, 2020).

A dimensdo emocional e o modelo do défice, embora promovam orientacdes
antagonicas, apresentam um trago em comum: ambos veiculam uma estratégia que nao
garante, de forma independente, a prossecucao dos objetivos da comunicacdo das AC.
Se por um lado fornecer mais informacao e promover o conhecimento cientifico ndo é
necessariamente a melhor maneira de alterar as atitudes e as convic¢des das pessoas,
por outro lado, promover a dimensdao emocional nas praticas comunicativas produz
resultados tanto positivos como perversos, dependendo do relacionamento dos
publicos com essas mesmas emogdes. Tratam-se, portanto, de abordagens imperfeitas
que precisam de uma visdao complementar; atribuindo-se-lhes, ainda assim, a
importancia que justificam face aos niveis de iliteracia ambiental, que nos diz que é

preciso continuar a comunicar informacao factual sobre as AC (Priest, 2016).

Sendo varias as emog¢des que podem ser promovidas ou despoletadas nas praticas de
comunicacao utilizadas por agentes politicos, cientificos, mediaticos ou sociais, é
notdvel o corpo de investigacdo crescente em torno do uso de emoc¢des negativas na
comunicacao do desafio ambiental. Apesar de varios estudos demonstrarem que o
enguadramento negativo da informacdo sobre as AC pode produzir um efeito
‘boomerang’ entre aqueles que estdo predispostos a desacreditar nos efeitos do
fenédmeno (Hart & Nisbet, 2011); diversos sdo também os estudos que indicam que,
guando ajustados com a informac¢do sobre como lidar com o risco, os apelos ao medo
podem efetivamente aumentar a motivacdao para a ado¢do de comportamentos pro-

ambientais (Moser & Dilling, 2011). Apesar da falta de consenso, hd uma recente
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tendéncia, a qual procuramos subscrever neste projeto de investigacdo, para se
promover a ndo utilizagdo de uma narrativa sensacionalista, desmoralizadora e
dramadtica, sustentada pela promog¢do de emocdes negativas, face aos efeitos que nao
raras vezes acabam por alienar a compreensao e o envolvimento dos publicos. A tomada
de acbes mitigadoras e de adaptacdo as AC sdo levadas a cabo quando o sentimento
predominante é a esperanca no futuro e na capacidade do ser humano para reverter
situacOes adversas que pdoem em perigo a sua existéncia no planeta, e a crenca de que
das comunidades ambientalmente vulneraveis tém a motivacdo e a capacidade para agir

perante os desafios colocados (Ganapathy, 2022, p. 19).

2.3.3. Percegao e participagao publica: cognigao vs afetividade
Tal como nos modelos e abordagens de comunicagao, a percec¢do publica de risco tem
dividido a comunidade cientifico-académica. Se por um lado, as perspetivas tradicionais
nos circulos de investigacao procuram defender que o afeto — os sentimentos bons ou
maus de uma pessoa, positivos ou negativos sobre objetos, ideias ou imagens
especificas — e as emocdes, por exemplo a raiva e o medo, seriam meros epifendmenos
do processo de tomada de decisdao, assumindo que a perce¢dao de risco seria
essencialmente uma atividade cognitiva (Slovic et al., 2002); por outro lado, os cientistas
ambientais e os comunicadores de risco, contrariando com uma abordagem moderna
da percecdo publica de ciéncia, tornaram-se cada vez mais conscientes de que fornecer
informacao mais profunda e detalhada n3ao é autossuficiente para gerar uma

preocupacao publica adequada as necessidades do problema.

Epstein (1994, p. 709), teoriza a questdo da percecao publica com base em dois modos
paralelos de processamento de informacdo: um sistema de processamento racional e
um sistema de processamento experiencial. O primeiro é um sistema analitico, légico e
deliberativo que codifica a realidade em simbolos abstratos, palavras e numeros,
enguanto o segundo é um sistema holistico, afetivo e intuitivo que categoriza a
realidade em imagens concretas, metaforas e narrativas ligadas por redes de associacao.
O autor refuta as teorias tradicionais da percec¢do publica — retratada como um processo

singularmente cognitivo —, contrapondo que “o conhecimento derivado da experiéncia
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é frequentemente mais convincente e mais suscetivel de influenciar o comportamento
do que o conhecimento abstrato” (Epstein, 1994, p. 711). Na mesma linha de raciocinio,
Nisbett e Ross (1980 apud Leiserowitz, 2006) subscrevem que a informacdo viva e
concreta tem uma maior influéncia nas perceg¢des e inferéncias do publico do que a

palidez da informacdo abstrata e técnica.

Como orientacdo alternativa as abordagens comunicativas existentes e como resultado
das investigacdes em torno da dissonancia cognitiva a partir de 1950, surge a perspetiva
de que a mudanca de atitude e as respostas emocionais sdo frequentemente
consequéncia do comportamento, e ndo propriamente a sua causa. Esta teoria, que
comeca a ser explorada na segunda metade do século XX, defende que a visdo
convencional — as crengas impulsionam as a¢cdes — mantém-se quando as atitudes sdo
fortes e quando hd um sentimento de que as ac¢des disponiveis sdo exequiveis e
significativas; e que o seu contrario — as a¢des impulsionam as crengas — acontece
guando as atitudes sdo fracas, quando enfrentamos uma escolha dificil ou fazemos algo
que ameaca a nossa identidade — isto é, a visdo que temos de nds préprios como
inteligentes, competentes, éticos, amaveis, leais, etc. (Meyer et al., 2020). Esta nova
possibilidade parte do pressuposto de que a falta de compromisso pode ser
ultrapassada através de uma abordagem sistematica que apoia o desenvolvimento de
novas formas concretas de saber como agir em torno do fendémeno climatico. Em vez
de estarmos constantemente a dizer as pessoas o que fazer, devemos apoia-las
exaustivamente na descoberta de como trazer a acdo climatica para as formas de

envolvimento pessoal, civico e profissional (Meyer et al., 2019).

A comunicacdo das AC tem vindo a renovar-se ao longo do tempo, apesar do objetivo
ser comum: identificar estratégias de comunicacao eficientes que apoiem o
desenvolvimento sustentavel e reduzam o impacto climatico (Wibeck, 2014). Partindo
do pressuposto de que as pessoas tém um papel fundamental na resposta as alteracgdes
climaticas, nomeadamente em termos de mitigacdo — reducdo da emissao de gases com
efeito de estufa —, e adaptacdo — antecipacdo e preparacdo perante os impactos
inevitaveis provocados pelos erros do passado (O’Neill et al.,, 2013), conseguimos

destacar duas formas de agir perante a emergéncia: mudanca de estilo de vida, por
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exemplo a reducdo do consumo doméstico de energia, a adocdo de praticas de
reciclagem e a utilizacdo de meios de transporte mais ecoldgicos; e a participacao
publica no didlogo politico e na definicdo da agenda cientifica sobre o clima (Wibeck,

2014).

3. Os media no contexto das Alteragoes Climaticas

3.1. Ainfluéncia da cobertura mediatica na percecao publica de ciéncia

Varios estudos tém destacado o papel decisivo dos meios de comunicacdo social na
formacdo da compreensdo publica em torno das questdes cientificas, atuando
frequentemente como pontes entre os cientistas e o publico leigo (Olausson 2011;
Ryghaug, et al., 2011; Zhao et al., 2011 apud Wibeck, 2014). Se por um lado os media
sdo vistos como atores fundamentais no fornecimento de informacdo, na atualizacdo
frequente do estado dos grandes temas do mundo e no processo pelo qual as pessoas
constroem significados nos diversos temas retratados (Gamson & Modigliani, 1989) —
um processo sobretudo negociado entre os meios de comunicacdo social e o publico,
em que a audiéncia ndo atua como um mero recetor passivo, mas antes como
interpretadores dos pacotes de informacdo que os media lhes oferecem e que incluem
metaforas, imagens e apelos morais para ajudar a concetualizar uma questdo (Gamson
& Modigliani, 1989) —, por outro lado, posicionam-se como grandes instituicdes de
poder que moldam, traduzem e interpretam a informacao (Bell, 1994), de acordo com
métodos de enquadramento que influenciam fortemente a percecdo publica dos
problemas, estabelecendo os limites do debate entre os cidadaos e restringindo os

temas que sdo ou nao discutidos.

No ambito das alteragGes climaticas, encontramos em inumeras investigacGes
fundamentos que procuram justificar a importancia do papel dos media nesta questao:
0s meios de comunicacdo social sdo instituicdes poderosas que moldam, reproduzem e
consomem os significados na vida politica e cultural das AC (Carvalho & Burgess, 2005);
as pessoas confiam nas representacoes dos meios de comunicacdo social para ajudar a

interpretar e atribuir sentido a complexidade da ciéncia climatica, as politicas de
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governacdo e de tomada de decisdo (Moser & Dilling, 2007); as representacdes
medidticas sdo ligacdes imprescindiveis entre o universo pessoal e as experiéncias
diarias das pessoas, e as formas distantes como sdo discutidas as AC na esfera cientifica,
politica e junto dos atores de decisdo publica (O’Neill et al., 2013); e os meios de
comunicacao social sdo vistos como atores importantes para influenciar a consciéncia e
a opinido publica sobre as alteragdes climaticas (O’Neill & Nicholson-Cole, 2009; Nisbet,

2010).

Os artigos e as reportagens jornalisticas sdo, portanto, fontes de informacgdo
importantes para o publico e lugares de interacdo profunda entre imagens e linguagem
(DiFrancesco & Young, 2011), que permitem comunicar as AC de uma forma percetivel

ao leitor comum.

A cobertura medidtica reflete, por isso, o estado da consciéncia social num determinado
tema e num ponto particular do tempo, moldando a forma como as pessoas falam,
pensam e agem nas praticas didrias de sustentabilidade. Embora ndo determine
objetivamente o nivel de envolvimento pessoal em torno da questao, tem a capacidade
para moldar as possibilidades de participacdo ativa, e de operar como um agente central
no aumento da consciencializacdo e disseminacao de informagdo, construindo um
férum de discussdao onde as politicas climaticas podem ser discutidas e legitimadas
(Schmidt et al., 2013). Resumidamente, os meios de comunicagdo social desempenham
um papel importante na comunica¢ao das AC com o publico, trabalhando para moldar
a compreensao e o envolvimento dos recetores e as decisGes politicas inerentes ao

contexto da crise climatica (Duan et al., 2017).

3.2. Fatores contextuais que influenciaram a comunicagao da ciéncia
climatica
Como ja referimos anteriormente, a comunidade cientifica assumiu durante varios anos
uma posicdo privilegiada de conhecimento e de comunica¢cdo do fendmeno das AC,
estabelecendo-se, também ela, como o tema mais frequente no tratamento e na
divulgacdo do desafio ambiental. No entanto, e paralelamente a inclusdo das decisdes

politicas como forca suficiente para impulsionar a cobertura das AC, para além dos
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avancos e das divulgacdes cientificas (Ganapathy, 2022, p. 94), a “politica e os atores
politicos rapidamente se tornaram dominantes” na esfera mediatica (Carvalho &
Burgess, 2005), pondo fim a hegemonia da ciéncia enquanto esfera tematica

predominante.

De forma a percebermos como a comunicac¢do das AC evoluiu ao longo do tempo, torna-
se inevitdvel uma primeira reflexdo em torno dos fatores que acompanharam a
transmutacdo dos grandes media. Entre estes, destacam-se o florescimento frenético
da Internet como um espag¢o comum de disseminag¢do de informacao, interacgdo virtual
e mobilizacdo social; a criacdo de diversos espacos de producdo, difusdo e
relacionamento em comunidade no universo da blogosfera; a expansao das tecnologias
de visualizacdo; e a transformacdo dos canais mediaticos tradicionais, aliados a transicao

digital e a um ecossistema remodelado da comunicagdo social (Moser, 2010).

Com as possibilidades de interagdo a expandirem-se rapidamente, avangando
paralelamente ao advento da sociedade em rede como estrutura social, e numa altura
em que o ambiente digital carecia ainda de regulacdo e organizacao, todos estes fatores
foram vistos como promissores para aumentar a comunica¢do, o envolvimento e a
integracdo na sociedade, incluindo, eventualmente, meios para satisfazer as
necessidades de conhecimento, melhorar a aprendizagem e superar — ou, pelo menos,

suavizar — as divisdes e desigualdades sociais (Moser, 2010).

Paralelamente, a cobertura mediatica protagonizada pelos érgaos de comunicagao
social também foi influenciada ao longo do tempo por influéncias ideoldgicas — por
exemplo, a atribuicdo de responsabilidades pelas emissdes de carbono em conflitos
internacionais (Carvalho & Burgess, 2005) — e o crescimento do sensacionalismo nas
praticas jornalisticas, com o intuito de causar fortes reacdes no publico. Carvalho &
Burgess (2005) referem-se a estas praticas como parte integrante do ethos ideoldgico
que estd incorporado nas diferentes organizacbes medidticas e que pode ser
determinado a partir das preferéncias, dos valores e das diferentes visdes do mundo
partilhadas por cada organizacdo. Todos estes fatores pautam, em conjunto, a agenda
mediatica em termos de eventos a noticiar (ao nivel local, nacional e internacional) e em

termos de indicadores de problemas (Saunders et al., 2018, p. 1), como a ciéncia e o
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clima, as cimeiras do clima internacionais, as intervengdes publicas de organizacdes ou

figuras de poder.

Em termos de cobertura mediatica, as AC permaneceram como um tema meramente
ocasional até aos anos 80, atingindo apenas ateng¢do publica global a partir de 1988
(Boykoff, 2012, p. 48). Apesar de nos primeiros anos ter sido representado e debatido
como um tema essencialmente cientifico, o enquadramento mediatico das AC tornou-
se cada vez mais politizado, embora repartido em dois momentos distintos: um primeiro
momento de intensa contesta¢dao, onde tiveram origem e se desenvolveram as
primeiras teorias céticas em relacdo ao desafio ambiental; e um segundo momento

onde dominou o quadro da governacao tecno-corporativista (Carvalho, 2007).

A partir do inicio do século XXI, a frequéncia da cobertura mediatica das AC aumentou
consideravelmente, sobretudo nos momentos mais préximos das grandes Cimeiras do
Clima internacionais como a de Copenhaga (2009) e Paris (2015) — onde foram discutidos
e assinados tratados e planos de acdo para mitigar e combater o desafio ambiental a
escala global (Anderson, 2009, p.21 apud Ganapathy, 2022, p. 1) Apesar disso, as
flutuacdes na atencdo dos media permaneceram constantes, dada a invisibilidade das
causas, o nivel de abstracao dos impactes e os periodos de menor discussao politica,
fundamentalmente. Estas oscilagdes provocaram e provocam consequéncias ao nivel da
percecdo humana, assumindo que a diminuicdo da cobertura mediatica resultara numa
reducdo generalizada da atenc¢do do publico e dos atores politicos (Priest, 2016, p. 138)
— dado o papel crucial dos media na comunicacdo das AC com o publico, pela forma
como interferem em simultaneo na percec¢do e na participa¢ao publica, e nas decisdes

politicas subjacentes ao desafio (Brulle et al., 2012).

Mas as flutuacdes na cobertura mediatica ndo constituem as Unicas contrariedades que
conseguimos identificar no circuito evolutivo da comunicag¢do das AC nos media. Entre
as contrariedades que possivelmente alienaram os objetivos da comunicacdo da ciéncia
climatica ao longo do tempo encontramos o equilibrio superficial no relato de opinides
céticas, no mesmo patamar que a narrativa baseada em factos cientificos. Referida
vulgarmente na bibliografia existente como a estratégia do ‘falso equilibrio’ (Priest,

2016), esta pratica jornalistica imperou durante varios anos, sustentando um quadro de
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incerteza e um contexto irreal onde as vozes da contestagdao eram tao expressivas como
as demais no contexto da opinido publica e cientifica. A atribuicao de legitimidade,
mesmo que de forma ndo intencional, as alega¢des de contestacdo que ndo estdo
alinhadas nem refletem o consenso cientifico num determinado momento (Priest, 2016,

p. 137), prejudicam e confundem a compreensdo publica em torno da ciéncia.

Conjuntamente, estudos recentes tém demonstrado que os media tém uma habitual
preferéncia por uma comunicacao focada em aspetos mais negativos das AC, como os
efeitos nas localidades e na vida das pessoas, do que propriamente na capacidade dos
publicos para fazerem parte da solucao. As a¢des e estratégias de mitigacdo e adaptacao

sdo temas pouco presentes na cobertura jornalistica das AC (Moser, 2017).

3.3. Ciclos de aten¢ao e normas jornalisticas

Fruto das flutuagGes constantes a que temos vindo a assistir na cobertura medidtica das
AC, é possivel identificar picos de atencdo medidtica, que consequentemente nos
ajudam a identificar os valores-noticia que influenciam a sele¢ao dos eventos a noticiar
por parte dos 6rgdos de comunicacdo social. Tal como procuramos fundamentar no
subcapitulo anterior, ambos os processos de definicdo da agenda mediatica e
identificacdo de problemas a relatar sdo motivados pelo ethos ideoldgico de cada

organizagao e pelas normas jornalisticas cultivadas em cada uma delas.

No trabalho de Boykoff & Mansfield, (2008) os autores, referindo-se ao contexto
particular da imprensa tabldide britanica, estabelecem uma relagdo entre os picos da
cobertura mediatica das AC com eventos como inundagdes, uma palestra presidencial
de George Bush, uma reunido do G8 em junho de 2005 e o documentadrio ‘Uma Verdade

Inconveniente’ de Al Gore.

Para percebermos de que forma funciona o ciclo de atencdo dos temas noticiados, é
inevitavel recorrermos a concetualizacdo de Downs (1972), em que o ciclo de atengdo
publica depende de um conjunto de fatores: a existéncia de condi¢es sociais para por
0 assunto em evidéncia; a natureza dos conteudos, nomeadamente alarmismo,

incerteza ou contestacdo; e a ideia de progresso na solucdo dos temas noticiados

42



(Barros, 2022). Neste sentido, a concec¢do do autor ajuda-nos a perceber o porqué de

alguns temas apresentarem ciclos de vida mais curtos do que outros.

Downs (1972) sugere que os temas sociais, com determinadas carateristicas, tendem a
passar por um ‘ciclo de aten¢do ao problema’, composto por cinco fases distintas: uma
primeira fase, também denominada como fase do ‘pré-problema’, onde as condic¢des
sociais que contribuirdo para a definicdo da questao existem, sendo apenas conhecidas
e pensadas por poucos especialistas; a segunda fase, onde o fendmeno é amplamente
descoberto pelo publico, através maioritariamente dos meios de comunicagao social, e
sao feitos apelos para que sejam tomadas a¢des e decisdes acerca do problema; uma
terceira fase, onde se comeca a descobrir que o problema podera n3o ser tdo facil ou
barato de se resolver, a medida que se procuram solu¢des para o problema; na quarta
fase, por consequéncia do crescente reconhecimento dos desafios e dos reais custos
para a resolucao do problema, a atengao publica e mediatica comeca a decrescer; por
ultimo, na quinta fase do ‘ciclo de atencdo ao problema’, também intitulada de fase do
‘pbés-problema’, o questdo entra naquilo que Downs denominou de “limbo prolongado”
(Downs, 1972, p. 21), em que a atencdo publica é relativamente baixa, mas como ja
percorreu o ciclo de atengdo e esta disponivel na memdria coletiva, a atencdao pode
voltar a reacender-se consoante o desenvolvimento de novos eventos (Priest, 2016, p.

138).

O esquema de Downs é transversal aos problemas sociais que partilham as carateristicas
do fendmeno das AC enquanto desafio ambiental a escala global. A teoria do ciclo de
atencdo permite-nos perceber e refletir sobre as mudangas no processo de
mediatizacdo das AC, analisando a cobertura mediatica do problema ao longo dos anos.
Partindo do modelo de Downs (1972), encontramos na bibliografia existente algumas
sugestoes de enquadramento do ciclo de atencdo das AC face as diferentes fases que
compdem o ciclo. Tendo a primeira fase durado pelo menos até ao fim do século XX, a
fase seguinte ou a fase da ‘descoberta’ é composta por fenédmenos como o lancamento
do documentario “Uma Verdade Inconveniente” de Al Gore, o lancamento do Quarto
Relatério de Avaliacdo do IPCC, e a atribuicdo do Prémio Novel ao IPCC e a Al Gore;

enguanto a terceira fase ocorre durante as conversacdes de Copenhaga em 2009 e o
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fracasso da lei climatica no Senado dos EUA em 2010, uma vez que se descobre os custos
reais da resolugdao do problema (Mooney, 2019). Relativamente a quarta fase que
constitui o ciclo de atencao das AC, a mesma observa-se perante o decréscimo e a
flutuagcdo eminente da cobertura dos meios de comunica¢do social, paralelamente a
desvalorizacdo generalizada da gravidade do desafio (Brulle et al., 2012). A quinta e
ultima fase é identificada assim que surgem novas circunstancias e desenvolvimentos,

capazes de reacender a atencdo dos media e dos diferentes publicos.

No subcapitulo anterior introduzimos a importancia das praticas jornalisticas na
definicdo da agenda mediatica e na forma como os media tratam os temas noticiados.
Simultaneamente, identificdmos alguns dos fatores que fazem variar a cobertura
medidtica das AC e que explicam a importancia de um estudo aprofundado em torno
das normas jornalisticas que integram cada organizacao individualmente. Referimo-nos,
portanto, a forma como os jornalistas trabalham, isto é, “como selecionam os seus
temas, conduzem as suas pesquisas, interagem com as suas fontes”, e apresentam o
conteudo, conjeturando que todas essas ag¢bes sdao influenciadas pela cultura
organizacional que partilham, pela forma como entendem o seu papel enquanto atores
sociais e pela forma como agem perante todas essas condi¢cdes (Shoemaker & Reese,

2013 apud Schafer & Painter, 2021).

As condicionantes que influenciam a forma como os jornalistas exercem o seu trabalho,
influenciando, em termos globais, a cobertura mediatica dos temas noticiados, cruzam-
se e integram as normas jornalisticas que Boykoff & Boykoff (2007, p. 1191) procuram
definir no seu trabalho, dividindo-as em normas jornalisticas de primeira ordem e de
segunda ordem. Seguindo a sua abordagem, encontramos neste primeiro conjunto de
normas a personalizacdo, a dramatizacao e a novidade, como fatores que influenciam
tanto os valores-noticia como o conteudo das histdrias jornalisticas (Boykoff & Boykoff,
2007, p. 1192). Relativamente ao segundo grupo, podemos identificar a ordem de autor,
em que os jornalistas tendem a recorrer principalmente, e por vezes de forma exclusiva,
a figuras de autoridade, oficiais de governo e lideres empresariais, restringindo
necessariamente as mensagens e os argumentos promovidos em torno da questdo

(Bennett, 2002, pp. 48-49); e o equilibrio, que procura balancear as vozes de
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contestacdo com as afirmacdes cientificas, produzindo muitas vezes um cendrio de

incerteza cientifica e utilizado nao raras vezes como uma ferramenta politica.

Quanto a forma como os jornalistas entendem a sua profissdo, enquanto
interpretadores dos problemas do mundo e produtores de informagdo disseminada
globalmente, Fahy & Nisbet (2011) sugerem que o papel de muitos jornalistas
ambientais deixou de representar a postura de ‘gatekeeper’, com a principal
responsabilidade de selecionar os tépicos, a informacado e as vozes para a disseminacao
publica, a favor de um papel enquanto ‘curador’, que procura e encontra conteudos
relevantes, reestruturando-os e apresentando-os com avaliacdo e orientacdo critica

acrescidas e comunicadas a publicos especificos.

3.4. Framing: os quadros interpretativos que os media oferecem

No capitulo anterior abordamos alguns dos modelos de comunica¢do que tém vindo a
ser utilizados pela comunidade cientifico-académica, como forma de atingir os objetivos
inerentes ao processo de comunicacdo das AC. No entanto, para além dessas
abordagens que utilizam um conjunto de estratégias para construir narrativas com os
objetivos de beneficiar e melhorar ambos os processos de compreensdo e
comprometimento publico, hd um outro campo da comunicacdo que, entre outras
coisas, procura moldar o relacionamento dos publicos com os problemas sociais e
estruturantes da nossa sociedade. Relativamente a este tipo de enquadramento,
globalmente denominado como framing, Entman (1993) sugere como definicdo a
seguinte: a selecdo de alguns aspetos de uma realidade percebida, tornando-os mais
salientes em relagdo aos demais num texto comunicativo, de tal forma a promover a
definicdo de um problema em particular, a interpretacao causal, a evolu¢ao moral e

recomendacdes de tratamento”.

O conceito de framing é utilizado em diversas areas de investigacao para refletir, estudar
e concluir a forma como se constréi o relacionamento dos media com os publicos,
nomeadamente como os conteudos mediaticos influenciam, moldam e reforcam as
percecoes em torno de eventos noticiosos particulares (O’Neill, 2013). A atribuicdo de

guadros interpretativos aos eventos sociais que sdao noticiados, que é o mesmo que nos
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referirmos ao conceito de framing, serve muitas vezes de objeto de estudo na drea da
comunicag¢do, dada a forma como influencia todo o processo de perce¢ao publica.
Simultaneamente, o processo de enquadramento medidtico é eminentemente
influenciado por fatores como normas sociais e valores morais; pressoes e restricdes
organizacionais; imposi¢cées do mercado ou de grupos de interesse externos; rotinas,
métodos e normas jornalisticas; e orienta¢des politicas dos préprios atores (Scheufele

1999 apud O’Neill, 2013).

Neste sentido, os frames atuam como principios organizadores e estruturais,
socialmente partilhados e persistentes com o tempo, e trabalhados simbolicamente
para estruturar os significados do mundo social (Reese et al., 2001). Por todos estes
motivos, o enquadramento medidtico tem sido colocado como um tema de investigacao
interdisciplinar nas ultimas décadas (Stecula & Merkley, 2019), dado o seu potencial
para influenciar de forma significativa a interpretacao dos publicos e a forma como

compreendem e agem no confronto com diferentes desafios.

A forma como os media ddo cobertura e atribuem quadros interpretativos a ciéncia
climdtica, enquadrando o fendmeno de um certo ponto de vista, influencia
vigorosamente o entendimento e a interpretacao do publico — uma vez que determina
0 que pode ser visto como o nucleo da questdo e pde em destaque os agentes que
devem ser tidos como responsaveis, sugerindo como os problemas devem ser tratados
(Gamson & Modigliani, 1989; Nisbet, 2010). Os frames mediaticos sdao consequéncias
das politicas editoriais e estratégicas dos meios de comunicac¢do social e podem variar
de acordo com a instituicdo mediatica e o contexto geopolitico que representam. Entre
os diversos estudos realizados que colocam o framing como objeto de estudo no
contexto das AC, podemos exemplificar aqueles que identificaram um ‘quadro de
certeza’ — frame of certainty — crescente na Europa, concluindo que o aquecimento
global provocado pelo homem é uma causa direta das AC (Meyer et al., 2020) e os que,
de forma complementar, identificaram um dominio do quadro de ‘incerteza cientifica’
— frame of scientific uncertainty — nos EUA, globalmente utilizado por negacionistas e
céticos que constantemente desviam a atencdo publica do problema (Nisbet &

Scheufele, 2009).
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A estes quadros interpretativos tem tendéncia a juntar-se um outro que assenta numa
perspetiva dramatica e desmoralizadora, ja que alguns nimeros indicam que 98% das
historias noticiosas sdo de natureza negativa (Meyer et al., 2020). O enquadramento
que dd origem a este frame - frequentemente apelidado de Pandora’s
box/Frankenstein’s Monster (Nisbet, 2010), Disaster (Bolsen & Shapiro, 2018;
Badullovich et al., 2020) e Storms (Rebich-Hespanha & Rice, 2016) — é sustentado pela
teoria de que “o aumento da preocupacao, consciencializagdo, ou mesmo medo das AC
sao precursores necessarios para a a¢ao e mudanga de comportamento” (Meyer et al.,
2020). Ereaut & Segnit (2006), confirmam e descrevem a utilizacdo deste frame na
primeira analise em grande escala dos meios de comunicagao social no Reino Unido: as
alteragGes climaticas sdo comummente construidas como terriveis e fora do controlo
humano, incorporando um tom urgente e uma linguagem de aceleracdo e

irreversibilidade.

Mais recentemente, comecaram a ser explorados e estudados frames visuais que
ajudam a promover formas particulares de compreender as AC. Com alguns estudos que
tém vindo a reconhecer e a assumir que as imagens nao representam uma ‘realidade
objetiva’, mas antes declara¢des normativas que retratam formas peculiares de ver o
mundo (O’Neill, 2013), as carateristicas imagéticas tendem a favorecer o entendimento
publico e a criar ligacBes significativas com as audiéncias. A recente e crescente
literatura cientifica que estuda e avalia a representacgao visual das AC nos media tem
vindo a promover a relacdo de influéncia entre as imagens e as percec¢des dos publicos
sobre a questdao, bem como os niveis de participacdo publica (O’Neill & Nicholson-Cole,

2009).

3.5. Visual Framing: as imagens como molduras interpretativas

Seguindo o raciocinio de Bolsen & Shapiro (2018, p. 156), “todas as formas de
comunicacdao humana, incluindo a informacdo na cobertura jornalistica sobre as
alteragdes climaticas, envolvem a necessdria e inevitavel selecdo de molduras para
moldar a forma como o publico entende um problema social, questdo ou evento”. Estas

molduras, postas em pratica através das imagens que representam o fendmeno
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noticiado, sdo enredos interpretativos que pdem em marcha uma linha de pensamento
especifica, tratando-se do processo inevitavel que Bolsen & Shapiro (2018) declarou, e

que Nisbet (2010, p. 15) reafirma, indo mais longe na sua interpretagao:

“A moldagem é uma realidade inevitavel do processo de comunicagdo, especialmente
quando aplicada aos assuntos e politicas publicas. Nao existe informag¢do ndo
enquadrada, e os comunicadores mais bem sucedidos sdo adeptos do

enquadramento, quer utilizem os enquadramentos intencional ou intuitivamente.”

Os estudos de investigacdo dos meios de comunicacdo tém utilizado métodos como a
analise de conteludo para compreender como os jornalistas tém enquadrado as AC
(Badullovich et al., 2020). A relevancia destes estudos é fundamentada partindo do
conceito de framing, onde a sua aplicacdo no contexto da comunicacgdo social passa pela
enfatizacdao de determinadas mensagens em detrimento de outras — por exemplo, um
jornalista pode destacar implicacdes politicas e econdmicas, ignorando ou reduzindo as

questdes ambientais, sociais e relativas a saude publica.

No dominio visual, os tipos de enquadramento voltam a colocar os frames do consenso
cientifico e da incerteza num lugar de destaque, mostrando que o conflito é recorrente
ao longo dos anos. No entanto, o ex-Vice-presidente dos EUA, Al Gore, juntamente com
ambientalistas e alguns cientistas, procuraram contrariar a incerteza cientifica e os
frames relacionados com as consequéncias econdmicas, investindo na linha
interpretativa da Caixa de Pandora, apoiando-se em representacfes visuais como a
devastacdo provocada por eventos meteoroldgicos extremos, ursos polares
empoleirados em pequenos blocos de gelo, pedacos de terra fortemente atingidos pela

seca e incéndios (Nisbet, 2010, p. 19).

A estes frames, que inclusivamente exploramos no subcapitulo anterior, juntaram-se

muitos outros a medida que o debate evoluiu nas esferas cientifica, politica e publica.

Adicionalmente, estudos anteriores tém vindo a descrever um conjunto de frames que
tendem a aparecer na cobertura mediatica dos problemas ambientais e que sdo comuns
na investigacao existente sobre os tipos de enquadramento utilizados pelos media para

noticiar as AC: ‘Governenment, Politics and Negotiation’; ‘Pandoras’s Box/Frakenstein’s
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Monster’; ‘Morality and Ethics’; ‘Scientific Consensus/Uncertain Science’; ‘Self-Efficacy’,
‘Social Progress’; ‘Middle Way/Alternative paths’; ‘Environmental consequences’; e
‘Economical consequences’ (Nisbet & Huge, 2006; Nisbet, 2010;Rebich-Hespanha & Rice,
2016; Bolsen & Shapiro, 2018; Badullovich et al., 2020). Tendo em conta a centralidade
deste tipo de frames em estudos anteriores, apresentamos um quadro-resumo na
Tabela 2, sobre os tipos de enquadramento visual que tém vindo a suportar a cobertura
do desafio ambiental por parte dos media, com base no estudo de (Rebich-Hespanha &
Rice, 2016). Apesar da designagao dos frames poder divergir dos restantes estudos que
aqui identificamos, o trabalho de Rebich-Hespanha & Rice (2016) concentra grande
parte dos tipos de enquadramento que tém vindo a ser identificados e explorados pela

literatura cientifica.

Frame Como é feito o enquadramento das Alteragdes Climaticas

Governacao, Politica e Reforca a perspetiva de que os governos e os processos politicos
Negociacao sdo centrais para a definicdo e resposta da sociedade as
alteracBes climaticas. E frequentemente representado pela
imagem de uma figura politica, participando em eventos de
negociagdo e discussdo nacional ou internacional.

Ciéncia climatica, Posiciona a ciéncia climatica e a comunidade cientifica como
Investigagao e importantes agentes de definicdo para a questdo das AC. As
Cientistas imagens incluem frequentemente fotografias de cientistas ou

material de investigacdo, bem como diagramas que ilustram
aspetos do sistema climatico (p.e. o efeito de estufa).

Monitorizagdo e Enfatiza a perspetiva de que o entendimento publico sobre os
Quantificagao desafios ambientais e sobre possiveis solugdes é fundamentado
com provas empiricas. As imagens associadas a este frame
assumem varias vezes a forma de graficos, mapas tematicos e
esquemas.
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Pessoas comuns (por Apresenta uma visdo multimensional das pessoas enquanto foco
vezes vulneraveis) principal do frame. Ha trés dimensdes possiveis: pessoas comuns
podem experienciar ou ser vulneraveis perante os impactes das
AC ou decisOes politicas; podem servir como audiéncia ou
contexto para lideres politicos, civicos ou de negdécio; podem
participar em protestos, demonstracdes ou eventos relacionados.

Impacto industrial no Reforca o desenvolvimento industrial como uma das principais
ambiente causas de danos no sistema climatico. Por norma, as imagens
incluem fotografias e representacdes de paisagens industriais e
chaminés de fumo, ou seja, icones da destruicdo ambiental
causada pela industria.

Tempestades Salienta a associacdo das AC as tempestades devastadoras,
reforcando um sentimento de vulnerabilidade, risco e
necessidade de acdo urgente face a crise ambiental. Destaca,
implicitamente, um carater de inevitabilidade, onde ja foi
atingindo o ponto de ndo retorno, sendo demasiado tarde para

agir.
Impactos nos animais Sublinha os riscos climaticos que as espécies e os ecossistemas
polares na paisagem polares enfrentam. Este tipo de imagens, como fotografias dos

ursos polares em pequenos blocos de gelo e glaciares derretidos
tornaram-se icones na representacgdo visual das AC.

Tabela 2 - Frames visuais identificados por Rebich-Hespanha & Rice (2016)

No seu trabalho sobre os frames visuais que dominam as noticias sobre as AC, Rebich-
Hespanha & Rice (2016) identificaram 15 frames visuais. Neste quadro-resumo,
apresentamos apenas os 7 tipos de enquadramento que aparentam ser frequentes nos
estudos que partilham do mesmo ambito de investigacdo. Por exemplo, o primeiro
frame identificado na tabela é transversal aos cinco trabalhos que identificamos
anteriormente (Nisbet & Huge, 2006; Nisbet, 2010; Rebich-Hespanha & Rice, 2016;
Bolsen & Shapiro, 2018; Badullovich et al., 2020) embora com diferentes designacdes:
Government, Politics and Negotiation (Rebich-Hespanha & Rice, 2016); Public
Accountability and Governance (Nisbet, 2010); Political Strategy and/or Conflict (Nisbet
& Huge, 2006); Political Conflict (Bolsen & Shapiro, 2018; Badullovich et al., 2020).

Similarmente, o frame ‘Tempestades’, também identificado na tabela anterior, surge em
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trés das cinco estruturas de framing identificadas — Storms (Rebich-Hespanha & Rice,
2016), Pandora’s box/Frakenstein’s Monster (Nisbet, 2010), e Disaster (Bolsen &
Shapiro, 2018; Badullovich et al., 2020).

4. Racional teorico para o uso das imagens: as qualidades do
conteudo visual

Ao nivel da investigacdo do fendmeno climatico, encontramos na literatura cientifica
pouco material tedrico e empirico que procura analisar as dimensdes visuais da
comunicac¢do das altera¢des climaticas, que avalie o papel das imagens nas narrativas
sociais que promovem um estilo de vida sustentavel e que estudem a eficiéncia das

mensagens visuais na capacitacdo das pessoas para a agao.

Embora a imagética climatica se tenha expandido paulatinamente até aos dias de hoje,
encontrando na atualidade o seu auge, a andlise da comunicagdo social sobre o clima
tende a concentrar-se exclusivamente nas representacdes textuais (O’Neill, 2013),
criando uma caréncia profunda em termos de trabalhos empiricos que analisem as
imagens utilizadas para comunicar as AC (O’Neill, 2020). Esta desatencdo generalizada
— sdo escassos 0s estudos que examinam criticamente a forma como as pessoas se
envolvem com as representagles visuais das AC nos meios de comunicagdo social
(O’Neill et al.,, 2013) —, impede a compreensdao de como as imagens e a cobertura
imagética dos eventos climaticos afetam a producdo de narrativas (DiFrancesco &

Young, 2011).

O imperialismo linguistico (Mitchell, 1986 apud Smith & Joffe, 2009) negligencia
frequentemente o potencial das imagens como um modo significativo de contestacdo e
reflexdo. Tentando combater a lacuna identificada, e partindo do pressuposto de que se
trata de uma ferramenta basilar na atualidade da comunicacdo climatica, dada a
saliéncia emocional da informacdo visual e a importancia das componentes afetivas no
processo de percecdo de risco (Smith & Joffe, 2009), a presente investigacdo procura
explorar as dimensées visuais da comunica¢do do fendmeno climatico. Conscientes de

gue as dimensdes visuais representam um aspeto importante das narrativas e dos
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géneros que os media fomentam, enquanto constituem o idioma preferido de uma nova
geragao de utilizadores, revela-se fundamental analisar a forma como as AC tém sido

comunicadas visualmente (Wibeck, 2014).

As imagens influenciam a forma como interagimos com os problemas que nos rodeiam
no nosso dia a dia, e constituem uma parte crucial do processo de comunicacao,
moldando as atitudes e preferéncias politicas das pessoas em relagdo as transformacgdes
climaticas. Para além disso, as imagens possibilitam e facilitam a construcao de contexto
e significado na representacdo dos problemas ambientais, permitindo criar uma ligagao
entre um conceito abstrato e a vida diaria, mostrando a sua relevancia para uma
comunidade local (Nicholson-Cole, 2005); despertam emocdes que podem ajudar a
interpretar e a adicionar sentido a um tépico complexo (Leén & Erviti, 2015); atraem o
publico através de retratos vividos e emotivos, facilitando ambos os processamentos
cognitivo e afetivo (O’Neill, 2013); despertam e estimulam respostas afetivas do
espectador (Perlmutter, 1998); e, quando aplicadas num contexto local de uma
comunidade, transmitem um sentimento de empoderamento, passando ao publico a

confianca de que podem fazer a diferenca (O’Neill & Nicholson-Cole, 2009).

A falta de investigacdo na dimensao visual das AC parece ser o resultado de uma
desvalorizacdao generalizada do material visual, a favor dos formatos de texto. Em
relacdo a esta depreciacdo, D’Angelo & Kuypers (2009, p. 235) confessam que recebem
frequentemente comentdrios sobre estudos visuais que sugerem “o autor deveria ter
examinado as palavras”, mas que continua sem surgir um Unico comentario a um estudo
baseado em texto que afirme “o autor deveria ter examinado [0os materiais] visuais”.
Este desconforto comum promovido por uma grande parte dos investigadores que
excluiram o dominio visual dos seus estudos, tem vindo a ser desconstruido por
trabalhos mais recentes que destacam as potencialidades das imagens, desafiando a

comunidade cientifica a privilegiar o visual como objeto de estudo.

Quando os significados das imagens e do texto ndo sdo congruentes, os publicos tendem
a lembrar-se mais facilmente da informacdo que é comunicada a partir do conteudo
visual, traduzindo-se no ‘efeito de superioridade da imagem’ (D’Angelo & Kuypers, 2009,

p. 242). Para além disso, “as imagens chegaram para dominar as representacdes visuais
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das AC e influenciar a forma como interagimos com o problema na nossa vida
quotidiana” (Pearce et al., 2020), pelo que é necessdrio redirecionarmos o foco de

atencdo para o conteudo visual.

4.1. O papel das imagens na construcao social dos problemas
ambientais

Embora se admita que um dos tragos carateristicos das imagens é o abstrato, que de
resto dd origem ao provérbio “uma imagem vale mais do que mil palavras”, a teoria dos
media defende que o visual reduz a complexidade interpretativa a partir dos frames que
oferece, ou a partir das préprias narrativas que misturam factos e emocdes (DiFrancesco

& Young, 2011).

N3ao querendo de todo depreciar o valor do texto nos estudos sobre as AC, investimos
antes na perspetiva de que as imagens devem integrar em simultdneo os objetos de
estudo nos trabalhos sobre a comunicagdo climdatica, ou até mesmo substituir o
enquadramento verbal/textual nos casos em que um enquadramento visual se revele
mais interessante. Por exemplo, na cobertura medidtica do 11 de setembro, as imagens
tiveram um impacto que o formato textual dificilmente conseguiria igualar, ilustrando
aquilo que as palavras por vezes ndao conseguem expressar (D’Angelo & Kuypers, 2009,
p. 235). De igual modo, no contexto da fotografia sobre a guerra, Campbell (2007, p.380
apud O’Neill, 2013), sustenta que as fotografias sobre os refugiados ndo nos informam
apenas em relagao aos milhdes de pessoas deslocadas, mas impdem também como nos
devemos sentir. Tal como Domke et al. (2002, p.35) afirma no seu trabalho, reafirmando
a importancia dos detalhes que o visual confere, “uma coisa é compreender que os
rapazes americanos estdo a lutar e a morrer no Vietname; outra bem diferente é vé-los

lutar e morrer” através de imagens.

Nos meios de comunicacdo social, onde se atribuem significados aos problemas
ambientais, o processo de enquadramento visual a partir de frames especificos é
profundamente ideolégico, na medida em que as imagens, ainda que ndo retratem uma
realidade objetiva, sdo objetos culturais normativos que comunicam uma forma peculiar

de entender um determinado problema (Pearce et al., 2020). Neste contexto, Hannigan
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(2014) enuncia que as imagens sao fundamentais na constru¢do social dos problemas
ambientais, uma vez que permitem a criagao de um atalho cognitivo que comprime um
argumento carregado de complexidade num outro que é facilmente compreensivel e
tendencialmente estimulante (DiFrancesco & Young, 2011). A op¢do editorial de
adicionar imagens aos artigos e reportagens medidticas ndo é, por isso, motivada
meramente por questdes estéticas e atrativas, mas em grande parte pelo potencial do
visual em solidificar a tangibilidade das ameacas e em fornecer ao espectador exemplos
concretos dos impactos que os problemas ambientais podem causar. Trata-se, portanto,
de um enquadramento visual que os media atribuem aos temas noticiados, e que de
resto partilha as motivacbes dos frames medidticos que introduzimos no capitulo

anterior.

No contexto dos estudos que trabalham o dominio visual, o enquadramento refere-se a
selecdo de um ponto de vista, de um cenario ou de um angulo, assim que é escolhida,
produzida ou editada uma imagem (D’Angelo & Kuypers, 2009, p. 237). Similar ao
processo de enquadramento textual, o ‘visual framing’ comega com a escolha do evento
a noticiar, seguindo-se a selecdo das imagens que fardo parte da noticia — tendo em
conta todas as carateristicas inerentes a imagem, como o angulo, a perspetiva,
simbolismos, natureza e foco da imagem —, sendo a escolha da imagem um processo
gue muitas vezes transcende o jornalista, com decisdes a serem tomadas por toda uma

redacgao.

As imagens convidam, portanto, os publicos a envolver-se emocionalmente nos
contextos retratados (Joffe, 2008) a partir da sua capacidade natural para despertar
emocoes, servindo como um meio eficaz para a construcdo social de mensagens de risco
e ‘trazendo o problema para casa’ — o que, por si s6, gera um sentido de compromisso
e estimula uma resposta emocional (DiFrancesco & Young, 2011). Em suma, a utilizacdo
das imagens como instrumentos de comunicacdao dos problemas ambientais permite
misturar factos e emocGes e envolver as audiéncias para acrescentar complexidade

narrativa as reivindicac¢des linguisticas (DiFrancesco & Young, 2011).

Embora sejam pouco exploradas, as representacdes visuais das AC sdao artefactos

culturais importantes, produto da tomada de decisdo jornalistica e editorial, que
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empoderam vozes particulares e promovem formas especificas de descrever os
problemas ambientais, enquanto enfraquecem e marginalizam outras (O’Neill, 2020).
As imagens tém demonstrado influenciar ambas as formas de como as pessoas se
sentem e como agem em relagdo ao problema (Leiserowitz, 2006), ou seja, o dominio

visual produz efeitos nos processos de percecdo e participacdo publica na ciéncia.

O discurso visual tem também sido objeto de estudo em alguns trabalhos sobre a
comunicacdo de ciéncia nos media sociais, a medida que as plataformas digitais se
estabeleceram como importantes canais de comunicagao das AC. Alguns autores tém
vindo a sublinhar a importancia e o papel decisivo dos media sociais na aproximagao
psicoldgica das pessoas aos problemas ambientais, facilitando a consciencializagao dos
publicos (Mavrodieva et al., 2019) e promovendo a¢des que permitam combater os
efeitos provocados (Bode & Vraga, 2015). Por sua vez, Zhang & Skoric (2018, p. 397)
destacam o potencial dos media sociais para encorajar a participagdo civica nos
problemas ambientais, apontando as vantagens inerentes a utilizacdo destas
plataformas para divulgar o conhecimento cientifico, permitir o acesso a circulos de
debate alargado e promover a mobilizacdo social na adoc¢do de praticas didrias mais

sustentaveis.

Apesar da sua ndo inclusdao no ambito da presente investigacdo, as imagens utilizadas
nas redes sociais para representar as AC integram uma dimensdo essencial na
investigacao sobre a comunicagao da ciéncia climatica, dando como suposi¢do a ideia
de que os efeitos das imagens utilizadas nestas plataformas podem distinguir-se
daqueles que sdo produzidos nos media tradicionais (Ledn et al., 2022, p. 977). O foco
neste ainda recente espaco de investigacdo — as imagens das AC nos chamados novos
media — tem sido fundamentado pela sua crescente posicdo no conjunto total das
principais fontes de informacado sobre as AC, e pelo carater diferenciador na forma como

permitem comunicar mensagens através de imagens.

Por serem coloridas, vivas e emotivas (Joffe, 2008); por permitirem ao espectador o uso
do sistema de processamento experimental — que é holistico, intuitivo e eficaz (Epstein,
1994) —, permitindo um processamento mais rapido da informacdo e favorecendo aos

leitores uma navegacado eficaz por entre os potenciais riscos (Leiserowitz, 2006); por
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suscitarem o interesse dos leitores em se envolverem mais profundamente na noticia
em particular e ‘levar em diante’ essas consideragGes ao pensar sobre questdes
relacionadas (Domke et al. 2002 apud O’Neill, 2020); e por transcenderem as barreiras
linguisticas ou geograficas na comunicacao da informac¢do ao publico (desde que os
leitores partilhem referéncias culturais que o permitam) (Popp & Mendelson, 2010); as
imagens s3ao indubitavelmente instrumentos de comunica¢do fundamentais na

investigacao das AC, em particular no ecossistema da comunicagao social.

4.2. Como os publicos processam as imagens que observam

Uma das barreiras que aborddmos no subcapitulo 4.2, relativamente aos fatores que
perturbam a construcdo de significados no ambito das AC e o consequente
envolvimento publico em torno da questdo, refere-se ao nivel de abstracdo dos
impactos provocados pelas transformagdes no sistema climatico. Partindo desta
premissa, é possivel fundamentar a importancia das imagens com base nas suas
potencialidades, enquanto representacbes capazes de transmitir aos publicos
significado pessoais dos eventos (DiFrancesco & Young, 2011); despertar emocdes que
alterem substancialmente o nivel de consciéncia e de comprometimento com o
problema; e personificar a narrativa visual de forma a aproximar os riscos ambientais

dos publicos mais isolados e menos afetados (Smith & Joffe, 2009).

Apesar do dominio emocional que é adicionado ou ampliado pelo uso de imagens na
comunicac¢ao das AC poder produzir diferentes resultados, parece certo que um desses
é teoricamente benéfico para que se cumpram os objetivos da comunica¢do. Trata-se
do ‘efeito de saliéncia’, que indica que a atencdo das pessoas, quando passam por um
caminho emotivo na sua relagdo com a imagem, é distintivamente orientada para uma
parte do Ambiente, fazendo com que tendencialmente se lembrem desse ponto central
em julgamentos subsequentes (Joffe, 2008). Desta forma, o material visual potencializa
uma componente emotiva que faz aumentar a vividez das imagens, o que por sua vez

gera uma presenca mais forte na memoaria (Joffe, 2008).

Entre os modelos que teorizam a forma como as pessoas processam as imagens,

podemos identificar os seguintes: o Ellaboration Likelihood Model (ELM) e o Schema
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Theory. Segundo o primeiro modelo, as pessoas processam as mensagens de duas
formas distintas — a partir de um ‘caminho central’ de alto esfor¢o, que requer um
pensamento consciente e racional, ou a partir de um ‘caminho periférico’ de baixo
esforgo, que é um tipo de processamento automadtico e instintivo que se concentra em
sinais de mensagens superficiais, tais como a aparéncia ou a credibilidade percebida de
um interveniente (D’Angelo & Kuypers, 2009, p. 239). Quanto ao segundo modelo, o
Schema Theory, o mesmo estd relacionado com o ELM no sentido em que os esquemas
funcionam em conjunto com o processamento de informagdo periférica, sendo os
esquemas constantemente desafios como estruturas de conhecimento que organizam
as memborias das pessoas (Fiske & Taylor, 1984 apud D’Angelo & Kuypers, 2009, p. 240).
Esta teoria parte do pressuposto de que as pessoas arquivam novas informacgdes a partir

dos seus conhecimentos e crengas preexistentes.

De forma resumida, o ELM sugere que as mensagens visuais sao sujeitas ao processo de
elaboracdo, que por sua vez se refere ao didlogo introspetivo que decorre assim que as
pessoas pensam sobre alegac¢des feitas numa discussao em que estdo diretamente
envolvidas ou apenas a observar. Ao pensarmos sobre uma imagem associada a uma
determinada noticia, por exemplo uma fotografia numa noticia impressa, requer um
esforco necessdrio para descobrir a sua relevancia para a histéria em si (D’Angelo &
Kuypers, 2009, p. 239); tal como quando estamos a ler uma noticia e nos deparamos
com fotografias, quadros, graficos ou outros tipos de imagens, esses pensamentos
ocorrem frequentemente. O ELM postula, por isso, que as imagens enquadradas numa
determinada histdria noticiada constroem o pensamento periférico, estimulando

respostas emocionais em torno do que esta a ser lido ou visualizado.

Por sua vez, o Schema Theory, sugere que as pessoas avaliam as histérias de acordo com
as estruturas de conhecimento (esquemas) previamente definidos, quando o caminho
de interpretacdo passa por um processamento periférico ou de baixo esforco (Harris,
1994). Os esquemas sdo, portanto, estruturas mentais que personalizam os diferentes
publicos, e a forma como os esquemas podem ser ativados é o objeto de analise ao qual
a teoria do framing procura responder. Os frames que os media oferecem moldam a

forma como pensamos sobre os problemas, chamando a atencdo para determinados
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pontos de vista e consequentemente, renegando as restantes formas de olhar para a

questao.

4.3. O estudo das imagens no ambito das Alteragdes Climaticas

Neste subcapitulo procuraremos refletir sobre os trabalhos existentes na drea da
comunicag¢ao das AC, nomeadamente aqueles que privilegiaram o estudo das imagens
enguanto dominio fundamental para a comunicacao de ciéncia. Como mencionamos no
inicio deste capitulo, persiste uma lacuna significativa no conhecimento sobre as
representacdes visuais das AC. Em particular, hd um espaco muito pouco explorado na
investigacdo sobre como o discurso visual evoluiu ao longo da histéria e ndo apenas em
pequenos periodos de tempo, e que repercussoes tiveram os diferentes tipos de
discursos nas praticas didrias de sustentabilidade e na evolugdo politica das AC. (O’Neill,

2020).

Para além disso, a bibliografia existente na drea da comunicac¢do das AC demonstra uma
assimetria geografica profunda em termos de trabalhos produzidos, com os EUA e o
Reino Unido a receberam a maior atencao por parte dos investigadores, representando
em conjunto mais de um tergo (35,5%) dos estudos publicados na Web of Science e

outros meios (Schafer & Schlichting, 2014 apud Schéafer & Painter, 2021, p. 4).

Quando incluimos o dominio visual na comunica¢ao das AC, o desequilibrio geografico
e cultural tende a acentuar-se quanto ao numero de trabalhos publicados sobre o tema.
O’Neill e Nicholson-Cole (2009) chegam mesmo a afirmar, a data do seu trabalho, que
os Unicos estudos que investigaram o envolvimento publico com as imagens sobre as AC
foram realizados no Reino Unido. Tais estudos viriam a aumentar a falta de consenso
em relacdo ao poder das emogdes negativas na comunicagdao com os publicos,
demonstrando, por um lado, que as imagens dramadticas, sensacionais e chocantes
podem captar a atengdo das pessoas para a questao, e por outro lado, que estas mesmas
imagens promotoras do medo, tendem a distanciar ou descomprometer os publicos do
problema, causando frequentemente uma sensacdo de desamparo, sobrecarga e

impoténcia para produzir a diferenca (O’Neill et al., 2013).
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Para além das emoc¢des promovidas na selecao das imagens por parte dos jornalistas, o
proprio conteddo das imagens desempenha um papel fundamental nos efeitos da
comunicacao visual. Imagens como calotas de gelo derretidas, ursos polares, inundacdes
ou rios a secar, vulgarmente utilizadas na comunicagcdo do fendmeno ambiental,
enguadram as AC como um problema distante, cujos impactes sdo remotos no tempo e
no espaco e, diante disso, dificeis de influenciar o publico leigo no comportamento
quotidiano (Wibeck, 2014). No trabalho de Doyle (2007, p.142 apud Wibeck, 2014), o
autor, afirma que estas imagens produzem um efeito de distanciamento, em que os
impactos das AC sdo sobretudo em lugares afastados e inacessiveis, e onde apenas os

animais e os habitats naturais sdo atormentados pelos riscos existentes.

Adicionalmente, e em clara discordancia com alguns dos estudos no Reino Unido a que
fizemos referéncia anteriormente, O'Neill e Nicholson Cole (2009) sugerem que as
representagdes visuais das AC devem afastar-se da narrativa ameacgadora, relacionando-

se antes com as preocupacdes e emocdes diarias das pessoas.

5. Metodologia de Investigacao

5.1. Ambito e objetivos do estudo

0O estudo da dimensdo comunicacional no ambito das AC, embora relativamente recente
e com principal ascensdo nas ultimas duas décadas, é ja uma direcdo comum na
investigacao sobre o maior desafio ambiental que enfrentamos atualmente. O crescente
foco nos processos de comunicacdo ambiental, incentivado pelo insucesso das politicas
publicas, pelos insuficientes mecanismos de cooperacgao internacional e pelo constante
fracasso das estratégias de consciencializacdo e educa¢do, ainda que nao tenha
garantido uma mudanca radical em termos de desempenho publico e politico em torno
da questdo, aparenta ter contribuido para a inclusdo das teorias do comportamento
humano e da atividade cognitiva (psicologia) nos estudos sobre as AC, em termos de
compreensdao e envolvimento dos publicos. Se, por um lado, assistimos a avancos
significativos e dignos de saudacdo, por outro lado, encontramos subdesenvolvimentos

no universo da investigacao.
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Nos capitulos anteriores analisamos e colocdamos em confronto diversos estudos que
incidiram sobre a comunicagdo de ciéncia — muitos deles partilhando o mesmo contexto
cientifico que aqui investigamos —, apontando as suas interpretacdes e refletindo sobre
as principais conclusdes. Este trabalho de revisao bibliografica, entre outras dimensdes,
corroborou a ideia inicial que também motivou a origem deste projeto de investigagao:
ha uma falha globalmente identificada no dominio da comunicagdao visual e na
exploracdo das imagens utilizadas na cobertura mediatica das AC, e que é protagonizada

pela falta de investigacdo e de atencdo junto da comunidade cientifica.

Dando como consensualmente justificavel o redireccionamento do corpo tedrico para
esta palpitante frente de investigacdo — é comum aos trabalhos identificados na
bibliografia o enfoque na dimensao da comunicagao visual enquanto oportunidade para
futuras investigacGes —, este projeto de investigacdo tem como objetivo analisar a
dimensao visual na comunicagdao medidtica das AC, refletindo sobre as imagens que sao
utilizadas pelo jornal Publico para noticiar os acontecimentos relacionados com o
fendmeno. Para isso, a presente investigacdo, com a clara inten¢do de abrir portas na
dimensao visual desta area, é estruturada partindo de trés pressupostos fundamentais:
0s meios de comunicac¢ado social sdo vistos como atores importantes para influenciar a
consciéncia e a opinido publica sobre as AC (O’Neill & Nicholson-Cole, 2009; Schafer &
Painter, 2021) as representacdes visuais das AC sdo produtos das tomadas de decisdo
jornalisticas e das politicas editoriais das reda¢des, que empoderam vozes particulares
e promovem formas especificas de enquadrar os problemas ambientais (ao mesmo
tempo que marginalizam outras formas de ver a questdo) (O’Neill, 2020); e o facto das
imagens constituirem o idioma preferido das sociedades contemporaneas, atuando
como ferramentas nucleares na atualidade da comunicagdao climatica, dadas as
componentes da saliéncia emocional e afetiva no processo de percec¢ao publica de risco

(Smith & Joffe, 2009).

Mais recentemente, os estudos que partilham o tema global deste projeto — a
comunicacao das AC —, tém vindo a justificar a importancia das imagens utilizadas para
representar os desafios ambientais, dividindo-se entre os que procuram dar enfoque a

componente afetiva e a dimensdo emocional das imagens na construcdo da perce¢ao
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publica de risco (Lehman et al., 2019; Leiserowitz, 2006; S. J. O’Neill et al., 2013; Smith
& Joffe, 2009) e os que se centram no papel das imagens na construgdo social e
medidtica dos problemas ambientais (DiFrancesco & Young, 2011; Ledn & Erviti, 2015;
O’Neill, 2020; Pearce et al., 2020; Smith & Joffe, 2009). Embora sem descurar a natural
relevancia dos elementos emocionais e afetivos para o estudo da dimensdo imagética
das AC, o presente trabalho de investigacdo procurara privilegiar o estudo da imagem
enquanto elemento fundamental para o enquadramento medidtico do fendmeno,

seguindo o foco tematico destes ultimos trabalhos.

Numa altura em que sao facilmente visiveis a assiduidade e a for¢a da imagem nas
principais estruturas sociais em que interagimos coletivamente — os media sociais —,
numa sociedade que depende desta conexdo a tempo inteiro, o contetdo visual tem
vindo a substituir ou, pelo menos, a coexistir com o tradicional texto escrito. A
expressividade e a vividez da imagem ajudam a explicar esta transformacao
comunicativa, acrescendo ainda a premissa de que vivemos numa sociedade acelerada,
de ritmo intensificado, e onde o consumo decorre de forma rapida e superficial, o que
faz com que a imagem se torne mais atrativa do que propriamente um recorte textual.
Paralelamente a democratizacdo ampla da imagem, em que a grande maioria das
pessoas tem no seu bolso um dispositivo tecnoldgico capaz de fotografar e manipular
imagens de forma acessivel e a toda a hora, também os media tradicionais duplicaram
esforcos na dimensdo visual das suas histérias, muitas vezes noticiando os
acontecimentos com principal foco nas imagens e com o texto a servir apenas de

engquadramento contextual as narrativas imagéticas.

Para este estudo, interessa-nos sobretudo avaliar o enquadramento visual que é dado
ao fendmeno das AC na imprensa portuguesa, analisando as imagens que incorporam
as noticias e as histérias que os jornalistas produzem. Interessa-nos, também, perceber
de que forma evoluiu esta dimensdo visual ao longo dos anos de mediatizacdo e quais
sdo as representacdes visuais que dominam a cobertura medidtica. Partimos do
pressuposto de que as imagens selecionadas pelos jornalistas resultam de um conjunto
de normas jornalisticas, das politicas editoriais da respetiva redacdo e do tipo de frame

utilizado para contar a histéria, pelo que assumimos a priori a identificacdo de mudancas
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significativas nos modos de representacdo visual e na atencdo mediatica (frequéncia de

cobertura) mediante acontecimentos com valores-noticia implicitos.

5.2. Objeto de estudo

A maior parte dos estudos que exploram a dimensao visual da cobertura medidtica das
AC partem de uma abordagem comparativa, privilegiando uma analise mais profunda
em termos de confrontacdo de diferentes drgdos de comunicacgao social e descurando
uma perspetiva mais histérica relativamente a evolugdao dos modos de representagao
visual. Contrariamente a esses estudos, a presente investigacdo investe num estudo
historico-comparativo, priorizando a andlise dos modos de representacdo visual ao
longo do tempo e comparando a cobertura visual das AC no jornal Publico desde o inicio
do século XXI. Desta forma, ao invés de procedermos a uma comparacao institucional
das imagens que sdo utilizadas para comunicar o fendmeno nos diferentes jornais,
estabelecemos como objeto de estudo as imagens utilizadas pelo jornal Publico na

cobertura mediatica das AC.

Se por um lado, esta escolha metodoldgica implica algumas limitacdes na analise global
dos modos de representacdo visual na imprensa portuguesa — uma vez que o estudo
centra-se apenas num jornal de referéncia portugués —, por outro lado, ao aumentarmos
o periodo de analise para uma escala temporal significativamente maior do que aquela
gue encontramos nos trabalhos da bibliografia existente — nomeadamente, para cerca
de vinte e dois anos de cobertura mediatica do fendmeno —, acrescentamos
profundidade e consciéncia histdrica ao conhecimento que temos atualmente sobre as
imagens que tém vindo a ser utilizadas para comunicar o grande desafio ambiental,

privilegiando a reflexdo sobre as alteragdes nos modos de representagao visual.

Idealmente, uma relacdo de complementaridade entre o tipo de estudo que aqui
procuramos produzir e os trabalhos que investiram antes numa amostra visual com
origem em diferentes jornais, seria o objetivo mais promissor para a investigacdo na
area e que podera motivar trabalhos futuros nesta area tematica. Por questdes de
tempo e de falta de meios operacionais para proceder a um estudo duplamente

alargado em termos de periodo de andlise e do numero de jornais considerados,
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decidimos dar prioridade a metodologia subdesenvolvida — optando por uma
abordagem histérico-comparativa em que as imagens utilizadas pelo jornal Publico sao

o objeto de estudo.

O jornal em analise foi selecionado tendo em conta a sua posicdo no ranking da
imprensa nacional segundo o estudo da Marktest (2020), ocupando o terceiro lugar no
conjunto dos jornais mais lidos em Portugal, que de resto é liderado pelo jornal Correio
da Manhd. Para além do Publico constituir um dos trés jornais mais lidos no territorio
nacional, é também aquele que dos trés apresenta maior peso percentual de leitores
exclusivamente digitais (53%). Estes ultimos dados acabaram por favorecer a selegao do
Publico como objeto de estudo, uma vez que a cobertura medidtica que nos propusemos

a analisar foi precisamente a que tem origem no ambiente digital.

O jornal Publico foi langcado em 5 de margo de 1990, e a par com o “Estatuto Editorial”
foi também publicado o editorial “Nasceu um jornal”, onde podia ler-se e identificar-se
a visdo do projeto: “um projeto que se propde alargar horizontes e introduzir um novo
ritmo na imprensa portuguesa” (Publico, 1990, p.17 apud Lima, 2022). O jornal didrio,
cujo Estatuto Editorial mantém-se até aos dias de hoje, tem vindo a assumir-se como
um jornal europeista, considerando que “a existéncia de uma opinido publica informada,
ativa e interveniente é condicdo fundamental da democracia e da dinamica de uma
sociedade aberta, que ndo fixa fronteiras regionais, nacionais e culturais aos
movimentos de comunicac¢do e opinido (Lima, 2022). Desde a sua origem que tem vindo
a distinguir-se dos seus semelhantes, com os quais partilha fungdes no ecossistema da
comunica¢ao social, com principal destaque para a componente grafica dos seus
trabalhos e para as fotografias enquanto elemento estético da cobertura mediatica que

oferece.

Atualmente, o Publico é um jornal de referéncia nacional, sobretudo pela
preponderancia das editorias de Internacional e Politica, bem como na forma cuidada e
exaustiva como sdo tratados os temas nas restantes editorias — Sociedade, Economia,
Cultura, Mundo, Desporto, Local, Ciéncia, Tecnologia, entre outras —, pela qualidade dos

seus textos e imagem grafica (Schmidt, 2003, p. 351).
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Para além disso, a partir de abril de 2022, nasceu no Publico um projeto inovador
dedicado a crise climatica e a assuntos complexos relacionados com o clima e com a
biodiversidade, partindo da constatacdo de que os jornalistas dedicados as questdes do
ambiente eram insuficientes para cobrir os problemas com informac¢do regular e
profunda. Intitulada de Azul, a recente seccao do Publico resulta do cruzamento de
algumas constatagdes: “é preciso investir mais na agenda do ambiente para sintonizar
o jornalismo com o espirito do tempo, disponibilizando aos leitores mais e mais
profundamente chaves de reflexdo e compreensdo dos desafios abertos pela crise
climatica”3. Os esforcos do Publico em criar uma plataforma integrada de reunido
coletiva, onde “cidadaos, cientistas ou associacdes dedicadas as causas do ambiente se
possam encontrar e cruzar experiéncia e saberes”, atrairam a atengdo de outras
instituicdes — nomeadamente, a Fundacdo Calouste Gulbenkian, a Biopolis, a Lipor e a
Sociedade Ponto Verde —, que tornaram a iniciativa num projeto co-financiado e que

permitiram a adocdo de um modelo de cooperacdo neste novo projeto.

A sua posicao como jornal de referéncia nacional e os recentes esforcos na consolidagao
de uma agenda ambiental que trata de forma profunda um dos temas mais importantes
da discussdao publica contemporanea, serviram como critérios fundamentais para a
escolha do Publico como objeto de estudo. Simultaneamente, as funcionalidades da
plataforma digital que oferece, denominada Publico.pt, permitiram também uma maior
acessibilidade em termos de pesquisa e recolha dos dados, o que contribuiu para a nossa
escolha. O servico de arquivo digital que estd integrado na plataforma online permitiu
ampliarmos exponencialmente o periodo de analise, sendo possivel navegar por entre
as milhares de noticias publicadas desde janeiro de 2000, com base em expressdes de

pesquisa.

5.3. Recolha dos dados e caminho metodologico

Apds a selecdo do jornal Publico como objeto de estudo e do desenho do caminho

metodolégico tendo em conta os objetivos da presente investigacdao, recorremos a

3 https://www.publico.pt/azul
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plataforma online do jornal* para recolher os dados sobre as noticias e as respetivas
imagens. Definindo o periodo de analise entre janeiro de 2000 e maio de 2022, os dados
foram acedidos através do servico de arquivo em Publico.pt a partir dos termos
“Aguecimento Global”, “Altera¢bes Climaticas” e “Crise Climatica”, resultando na
seguinte expressao de pesquisa: “Aquecimento Global” OR “Alteracées Climaticas” OR
“Crise Climatica”. O uso do operador booleano “OR” na query utilizada para pesquisar
as noticias a que queriamos aceder serviu para expandirmos o universo da pesquisa,
incluindo assim todas as noticias que apresentassem qualquer um dos trés termos
identificados no titulo, subtitulo, LEAD, palavras-chave ou corpo da noticia —isto porque

a terminologia associada a ciéncia climatica foi-se alterando ao longo do tempo.

Durante o desenvolvimento da pesquisa, foram excluidas as crénicas e os textos de
opinido cuja imagem anexada era o retrato do autor, bem como as pegas jornalisticas

em duplicado e as que ndo apresentavam qualquer imagem incorporada.

A pesquisa resultou num total de 719 artigos para o periodo de andlise determinado —
janeiro de 2000 a maio de 2022 —, contabilizando-se as noticias, crdnicas, entrevistas,
fotogalerias e reportagens com pelo menos uma imagem anexada. Ao conjunto de
critérios que estabelecemos para a selecdo das imagens que iriam ser analisadas,
acrescentdamos um outro: tendo em conta que alguns artigos do Publico apresentam
mais do que uma imagem anexada, como por exemplo as fotogalerias, decidimos
considerar as primeiras sete imagens de cada artigo, excluindo apenas as imagens
repetidas ou com um grande nivel de semelhanca dentro da mesma galeria. Isto resultou
numa amostra total (N) de 1010 imagens, referentes aos 719 artigos recolhidos para a

analise.

De acordo com os objetivos desta investigacao, desenhamos uma estrutura sequencial
de duas partes de forma a investigar a cobertura visual das AC na imprensa portuguesa.
Ambas as partes partilham o mesmo objeto de estudo — as imagens sobre as AC no jornal

Publico, nomeadamente as 1010 imagens recolhidas a partir dos 719 artigos

4 https://www.publico.pt/pesquisa
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selecionados —, e o periodo de analise previamente definido para a investigacao —
janeiro de 2000 a maio de 2022 —, alterando-se apenas o método utilizado para analisar
as imagens. Partindo desta estrutura, definiram-se as seguintes perguntas de

investigac¢ao:

12 Parte — Andlise de conteudo das imagens

o Que imagens sdo utilizadas para representar visualmente as Alteragdes
Climaticas na imprensa portuguesa? Existe um discurso visual dominante?

o Conseguimos identificar mudancas histéricas nos modos de representacdo
visual das Alteracdes Climaticas?

22 Parte — Andlise de frames (visuais)

o Que tipos de frames visuais sdo utilizados no enquadramento das Alteracées
Climaticas na imprensa portuguesa? Existe um tipo de enquadramento
dominante?

o Conseguimos identificar alteragdes significativas nos modos de
enguadramento visual das Alterac¢des Climaticas ao longo dos anos?

A primeira parte da investigacdo foca-se na andlise de contelddo das imagens anexadas
as noticias do Publico sobre as AC, de forma a podermos obter uma visdo geral da
dimensdo imagética utilizada para noticiar os eventos/acontecimentos relacionados
com a questdo. A andlise de conteldo das imagens, tal como Bell (2004, p. 27) declara,
€ usada para fornecer um background map de um dominio de representacdo visual e
para apresentar um panorama amplo das tendéncias tematicas da dimensdo visual
(DiFrancesco & Young, 2011), com base em varidveis e respetivos valores que sao
aplicados a cada imagem analisada — um método bastante comum na area de
investigacao das ciéncias sociais. A escolha por esta metodologia justifica-se tendo em
conta que a analise de conteddo é a forma mais basica de descobrir algo sobre o
significado dos meios de comunicacdo social, permitindo fazer afirmacses
aparentemente gerais sobre modos de representacao que tanto nao-especialistas como
jornalistas podem compreender (Bell, 2004, p. 13). Trata-se de “(..) um método
sistematico e observacional utilizado para testar hipdteses sobre a forma como os meios

de comunicacdo social representam as pessoas, eventos, situacdes (...)”, permitindo
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guantificar amostras de conteudos classificados em categorias bem definidas, descrever

os modos de representac¢ado visual e os tipos de imagens utilizados (Bell, 2004, p. 14).

Relativamente a segunda parte da investigacdao, procedemos a uma analise dos frames
visuais que sdo utilizados pelo jornal Publico para enquadrar o fenédmeno das AC. O
framing refere-se, portanto, ao processo pelo qual as pessoas desenvolvem uma
determinada concetualizagdo de uma questao, ou reorientam o seu pensamento sobre
esse mesmo fenémeno (Stecula & Merkley, 2019). Tendo em conta o papel dos quadros
interpretativos que os media utilizam — afetando a forma como as pessoas pensam e
agem sobre as questdes com as quais sdo confrontadas (Kuypers, 2002 apud Ganapathy,
2022) —, interessa-nos analisar os tipos de frames visuais aplicados as AC na cobertura
medidtica do Publico. Esta segunda parte da investigacdo ndo surge como uma mera
adicdo de conteudo auxiliar a fase antecedente, mas antes como uma dimensao
complementar que explora o enquadramento visual do fendmeno apoiando-se numa
leitura conotativa e sobretudo contextual — estudando as estruturas de significado
implicitas nas imagens. Desta forma, desenhdmos a seguinte metodologia (Figura 1)

tendo em conta os objetivos da investigagao.

‘ Desenho Metodolégico ‘

|

[ Recolha dos dados ]

[ Selecdo da Amostra ]7 N=1010 imagens

[ Localizacdo geogréfica; Data ] l

[ Definigdo das varidveis ]

[Tema; Categoria; SJhcategoria] L

[ Anadlise de contetido das imagens ]

Estrutura de categorizacdio l
1=: Categorizagdo preliminar
Definigdo de nova varidvel [ Tipo de frame
22: Uniformizac8e, eliminacio de
duplicados l
32: Segunda vers3o da estrutura
Anélise de frames visuais
42: Estrutura final do conteldo

tematico

Figura 1 - Desenho Metodoldgico para a Investigacdo (Elaboragdo proépria)

67



5.4. Andlise de conteudo das imagens

Ap0s a recolha de todos os 719 artigos do Publico considerados para o estudo e a selegao
da nossa amostra (N=1010 imagens), foi produzida uma lista em Excel onde se
registaram todos os dados extraidos do Publico.pt que decidimos catalogar e considerar
para a analise. A estas informacgdes, adiciondmos uma outra relativa a categorizagdo
(preliminar) da imagem, que resultou de uma primeira observacdo, em simultaneo com

o registo dos outros campos alusivos ao artigo e as respetivas imagens.

Posteriormente a esta primeira fase de recolha, e de forma a operacionalizarmos
empiricamente a analise de conteiudo das imagens, foram definidas as varidveis
consideradas para a grelha de andlise® — sendo as primeiras trés referentes ao contexto
temadtico da imagem (analisado em trés niveis): (1) tema; (2) categoria; (3) subcategoria;

(4) localizacdo geografica; e (5) data de publicacao.

Sendo as variaveis ‘localizacdo geografica’ e ‘data de publicacdo’ de interpretacao
essencialmente objetiva — os dados ja existem na maioria da vezes, precisando apenas
de ser anotados os valores das varidveis —, as varidveis correspondentes ao contexto
tematico foram classificadas com base numa leitura essencialmente contextual do
conteudo manifestado na imagem, seguindo a abordagem de Bell (2004, p. 16): “(...) na
analise de conteldo, uma variavel refere-se a aspetos de como algo é representado, nao
a “realidade” (...) se alguém é mostrado como idoso numa “novela” de televisao (através
de maquilhagem ou vestuadrio) é isto que o investigador observa, julga e classifica, e ndo
aidade “real” do ator.” Para isso, o conteldo tematico das imagens foi analisado através
de uma estrutura de categoriza¢do criada com base num modelo misto, recorrendo a
estudos anteriores semelhantes (Smith & Joffe, 2009; DiFrancesco & Young, 2011; Ledn
& Erviti, 2015; S. O’Neill, 2020) e aos dados que emergiram da categorizacdo preliminar

da imagem que anotdmos numa primeira fase da recolha.

Esta estrutura de categorizacdo passou por quatro fases distintas até chegar a sua

composicao final.

5> Descrever o que é a nossa grelha
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12 Fase: Categorizagdo preliminar da imagem
e As imagens foram analisadas quanto ao seu contexto tematico numa
primeira observagdo, em simultaneo com a recolha dos dados;
e Esta primeira categorizacdo resultou num conjunto total de 184 valores para

a variavel categoria.
22 Fase: Uniformizacao, eliminacao de duplicados e estruturagdo

e Os 184 valores foram submetidos a um processo de uniformizacao,
eliminando erros ortograficos, termos com grandes niveis de semelhanca e
termos duplicados;

e Foi feita uma primeira estruturagdo do contexto temdtico em duas varidveis
(categoria e subcategoria), com as categorias a corresponderem aos valores
com maior nimero de ocorréncias apds os passos anteriores;

e Esta primeira versdo da estrutura de categorizacdo resultou num conjunto
total de 13 valores da varidvel categoria e 121 valores da varidvel

subcategoria;
32 Fase: Segunda versao da estrutura de categorizacao

e Com a primeira versdo produzida na fase anterior, procedeu-se a analise de
conteudo das 1010 imagens selecionadas;

e Adiciondmos uma terceira varidvel a categorizacdo do contexto tematico
(tema, categoria e subcategoria);

e A medida que as imagens foram sendo analisadas, adicionaram-se novos
valores as varidveis necessarios para a classificacao;

e Apods a analise de todas as imagens, a segunda versao da estrutura de
categorizacdo apresentou 12 valores para a variavel tema, 132 valores para

a variavel categoria e 45 valores para a varidvel subcategoria.
42 Fase: Versao final da estrutura de categorizacdo tematica das imagens

e Apds nova contagem de ocorréncias, os valores das varidveis categoria e
subcategoria foram reconfigurados tendo em conta a sua relevancia e/ou

nivel de semelhanca com as demais;

69



e Aversao final da estrutura de categorizacao é constituida por 12 valores da
varidvel tema, 73 valores referentes a categoria e 40 valores referentes a
subcategoria;

e A classificacdo do contexto temdtico das imagens foi ajustada tendo em
conta esta nova estrutura, fechando assim a analise de conteido das

imagens.

As quatro fases que constituem o circuito evolutivo da estrutura de categorizagao criada
produziram os seguintes temas: Mobilizacdo Social e Politica; Eventos Meteoroldgicos;
Transportes e Mobilidade; Regides; Impactes e Efeitos; Causas; Natureza e
Biodiversidade; Pessoas; Mitigacdo, Adaptacdo e Consciencializacdo; Acao Politica e
Cientifica; Comunicagao Visual; e Atividades Econdmicas e Organiza¢des. Na Tabela 3,
podemos ver, na integra, a estrutura de categorizacdao do contexto tematico utilizada

para a andlise de conteudo das imagens.

Tema Categoria Subcategoria

Artistico

Movimento Civil

Ativismo
Movimento Politico
Mobilizagdo Social e Politica ONG
Greve Climatica
Manifestacdes N/D
Outras Iniciativas
Cheias
Furacdes
Inundagdes
Catastrofes Naturais Secas

Secas Extremas

Eventos Meteoroldgicos
Tempestades

Tornados

Nevao
Ondas de Calor N/D
Vagas de Frio

Transportes Aéreos

. Transportes Maritimos
Transportes e Mobilidade — N/D
Transportes Publicos

Veiculos

Regides América N/D
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Antartida

Artico

Asia

Cidades

Europa

Gronelandia

Himalaias

Singapura

Regibes Vulneraveis

Impactes e Efeitos

Atividade Vulcéanica

Efeitos Gerais

Estado do Tempo

Incéndios

N/D

Sistemas Bioldgicos

Animais

Biodiversidade Marinha

Corais

Sistemas Fisicos

Erosdo Costeira

Erosdo do Solo

Degelo e Glaciares

Icebergs

Oceanos

Praias

Rios
Subida Aguas do Mar

Sistemas Humanos

Alimentacdo

Doengas

Pobreza

Pessoas Vulneraveis

Refugiados Climaticos

Desflorestagao

Emissdo de Poluentes

N/D

Centrais a Carvao

Centrais Termoelétricas

Causas Industria Combustiveis Fdsseis
Fabricas
Polui¢do Industrial
Plasticos
Poluicdo N/D
Barragens
Céu
Natureza e Biodiversidade Florestas N/D
Montanhas
Paisagem
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Parques e Jardins

Plantas e Arvores

Sol

Pessoas

Figuras Politicas

Celebridades

Civis

Ativistas

Cientistas

Professores e Investigadores

Economistas

N/D

Mitigacdo, Adaptacdo e
Consciencializagao

Algas marinhas

N/D

Energias Renovaveis

Energia Edlica

Energia Hidroelétrica

Energia Geotérmica

Biomassa

Energia Solar

Estratégias de Preservagao

Fontes de Energia Alternativa

Instrumentos de monitorizagao

N/D

Mitigagao

Agricultura Alternativa

Mobilidade Sustentavel

Renovacgdo de Florestas

Sensibilizagdo e Consciencializagdo

N/D

Agdo Politica e Cientifica

Cimeiras

Conferéncias

Cooperacdo Internacional

Debates

Eventos

Universidades e Investigacao

N/D

Comunicagdo Visual

Graficos

llustragdes

Imagens de satélite

Infografias

Mapas

Planeta

N/D

Atividades Econdmicas e
Organizag0es

Organizagoes

Pecuaria

Pesca

Produgao Agricola

Viticultura

N/D

Tabela 3 - Estrutura de categorizac¢do utilizada para a andlise de conteudo (Elaboragdo prépria)
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5.5. Andlise de frames visuais

Para a anadlise dos frames visuais adicionamos a variavel tipo de frame a nossa grelha de
analise — onde foram analisadas as restantes varidveis numa primeira parte da
investigacdo — e recorremos a uma tipologia de elaboracao prépria, com base nos cinco
estudos que introduzimos no subcapitulo 3.5 (Nisbet & Huge, 2006; Nisbet, 2010;
Rebich-Hespanha & Rice, 2016; Bolsen & Shapiro, 2018; Badullovich et al., 2020).
Utilizamos estes cinco estudos como referéncia, pela sua frequente representagdo nos
estudos com ambito semelhante e por contemplarem cerca de catorze anos de
investigacdo no framing dos problemas ambientais, sendo que o estudo mais antigo foi
publicado em 2006 e o mais recente em 2020. Dada a extensao das diferentes tipologias
estudadas — que vai de 8 a 20 frames identificados —, procedemos a um processo de
sintetizacdo, de acordo com os dados que resultaram da primeira parte da investigacdo

e com os cinco estudos que utilizamos como referéncia.

A primeira fase de sintetizagdo resultou numa estrutura de 6 frames, com uma descri¢ao
geral do tipo de enquadramento que cada frame comporta. Posteriormente, foi
realizada uma primeira observacdo de algumas das imagens que constituem a nossa
amostra, tendo em conta os tipos de enquadramento identificados, no sentido de
analisarmos a abrangéncia e a solidez da estrutura de framing. Apds esta analise
substancial, adicionamos dois novos frames a tipologia inicial — ‘Sinédoques Visuais e
Iconografia’ e ‘Estetiza¢do da Natureza, Biodiversidade e Paisagem’ —, tendo em conta,
por um lado, a frequéncia de imagens sobre os ursos polares, o degelo e os glaciares, e
por outro lado, as imagens frequentes sobre a beleza da natureza e as atuais paisagens
gue estdo em risco. Finalmente, aprofunddmos as descri¢des dos diferentes frames e
procedemos a atribuicdo dos tipos de enquadramento ao conjunto total de imagens. De
seguida, podemos ver a tipologia de frames (Tabela 4) utilizada para esta segunda parte

da investigacao.
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Tipos de frames aplicados na cobertura visual das Alteragdes Climaticas

Frame

Como é feito o enquadramento da questao

Governagao,
Negociagao Politica e
Efeitos Econdmicos

Foco nas discussdes e debates alargados de ambito nacional ou protagonizados
por instituigdes supranacionais (de cooperagdo internacional, por exemplo), na
definicdo de politicas publicas e na capacidade de resposta dos 6rgdos politicos;
processos como a participacdo, acdo e a tomada de decisGes politicas sdo
enfatizados; simultaneamente, o conflito geopolitico (quem esta a ganhar ou a
perder o grande debate), as relagdes sociais (e econdmicas) de produgdo,
circulagdo e distribuicdo de bens, e os efeitos econdmicos das AC e da agdo
politica sdo elementos frequentemente presentes.

Conflito

Foco no conceito amplo de conflito, onde as ideias, os sentimentos ou os
interesses entram em confronto; o conflito pode ser politizado com a
mobilizacdo de grupos ativistas que se manifestam perante o status quo e
exigem medidas politicas e econdmicas face a questdo; por outro lado, o conflito
homem-natureza é potenciado pelo consumo excessivo dos recursos naturais e
por uma visdao mecanicista da natureza por parte do homem, onde impera a falta
de harmonia entre as duas entidades. Por vezes, este tipo de enquadramento
aproxima-se do frame seguinte, “Adapta¢do, Mitigacdo e Autoeficicia”, mas é
dado especial enfoque ao conflito — ao confronto ideoldgico, fisico e/ou
emocional.

Adaptacdo, Mitigacdo
e Autoeficacia

Foco na autoeficdcia e nas estratégias (por vezes complementares) de mitigagdo
e adaptagdo as AC; a autoeficacia concentra-se nas mudangas de
comportamento (individuais ou em grupo) e na adogdo de habitos sustentaveis,
podendo centrar-se também na eficacia externa, que remete para a capacidade
de resposta de lideres empresariais ou figuras de alto nivel social; este tipo de
enquadramento foca-se igualmente na substituicdo dos combustiveis fésseis e
nos aspetos subjacentes a transicao energética.

Envolvimento Publico,
Consciéncia Ambiental
e Caminhos
Alternativos

Foco no envolvimento publico, na promogao da literacia ambiental através de
mecanismos educativos, nos valores humanos implicitos e nos caminhos
alternativos que procuram estar em harmonia com a natureza, em vez de a
dominar; enfatiza-se uma narrativa humana de um cidaddo comum ou a agdo
coletiva de uma comunidade local; exploram-se as questdes morais e éticas que
impulsionam a acdo no combate as Alteracdes Climaticas; e a reagdo
publica/sentimento coletivo é destacado frequentemente.

Consenso e Incerteza
Cientifica

Foco no debate entre as afirmacGes cientificas e as incertezas relativas as
relacbes de causalidade; por um lado, procura-se argumentar um consenso
generalizado da comunidade cientifica e, por outro lado, evidenciam-se as
incertezas quanto a complexidade do fendmeno; acresce ainda a dupla questao
da monitoriza¢do e quantificagdo, que reforcam o debate a partir gréficos,
mapas tematicos e outras representagGes imagéticas. Sdo frequentes neste tipo
de frame imagens de investigadores e cientistas, representando o
desenvolvimento do conhecimento e da agdo cientifica.
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Caixa de Pandora e
Vulnerabilidade
Humana

Foco na necessidade de precaugdo e/ou de agdo face a eventuais catastrofes e
na dramatizacdo dos efeitos das AC, reforcando um sentimento de medo,
vulnerabilidade ou incapacidade para combater o problema; concentra-se nas
tempestades devastadoras, na destruigdo ambiental provocada pela industria e
nos efeitos severos que resultam das AC, como a poluicdo atmosférica, os
desastres ambientais, os incéndios e a extingdo de espécies; em qualquer dos
cenarios, a humanidade quebra perante o desafio que enfrenta. Ha ainda uma
dimensao implicita de impacto futuro no enquadramento visual que é dado a
questdo, com a demonstragdo das consequéncias incontrolaveis e a libertagdo
dos efeitos severos, quase como se estivéssemos a perder tempo de vida e a
atingir o ponto de ndo retorno a cada minuto que passa.

Estetizacdo da
Natureza,
Biodiversidade e
Paisagem

Foco no olhar romantico sobre a natureza e na imagem poética da
biodiversidade, apelando a uma relagdo empatica do espectador com a natureza
bela e pitoresca em vias de extingdo; o enquadramento promove a
autoconsciéncia e a reflexdo, pondo em evidéncia a futura auséncia de uma
paisagem que outrora agradou o espectador ou a beleza dos animais que
enfrentam, entre outros, o risco de extingdo.

Sinédoques Visuais e
Iconografia

Foco nas imagens que servem frequentemente de recursos visuais para
representar as AC e que se estabeleceram, ao longo dos anos, como uma espécie
de atalho visual utilizado dentro de uma cultura para transmitir um significado
imediatamente entendido pelo espectador. Muitas destas imagens tornaram-se
simbolos incorporados no discurso visual, tornando-se clichés e estereodtipos.
Neste frame consideramos apenas as imagens de ursos polares, calotas polares
e glaciares, atribuindo outros frames a icones como chaminés de fumo pela sua
relevancia em termos de significado visual.

Tabela 4 - Tipos de frames visuais identificados na cobertura visual das AC (Elaboragdo Prépria)

No esquema seguinte demonstramos como chegamos a tipologia utilizada. Partindo dos

tipos de enquadramento que sdo frequentemente identificados em estudos anteriores,

selecionamos as dimensdes que se adequam as imagens da nossa amostra, garantindo

gue todos os quadros interpretativos estao incluidos na estrutura de andlise. Daqui para

a frente, os frames que utilizdmos para a segunda parte desta investigacdo serdo

diferenciados a italico. Os numeros em circulos pequenos indicam os estudos onde os

frames foram identificados (1= Rebich-Hespanha & Rice, 2016; 2= Nisbet, 2010; 3=

Nisbet & Huge, 2006; 4= Bolsen & Shapiro, 2018; 5= Badullovich et al., 2020; 6= criado

por nas).
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Nesta seccdo, sdao apresentados e discutidos os resultados de ambas as partes da

investigacdao. Seguindo a estrutura sequencial que estabelecemos como caminho

metodoldgico para este projeto de investigacdo, as perguntas de investigacao

selecionadas sdo examinadas e, consequentemente, respondidas de acordo com os

resultados obtidos. O objetivo é observar, a partir de uma andlise quantitativa, os modos

de representacdo visual utilizados na cobertura medidtica das AC na imprensa

portuguesa, a partir do jornal selecionado para o estudo — Publico.

6.1. A aten¢ao mediatica ao longo do tempo

A cobertura visual das AC nos ultimos vinte e dois anos (janeiro de 2000 - maio de 2022)

ndo foi propriamente consistente — alternando entre aumentos significativos e algumas
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diminuigdes ao longo do tempo. Se tivermos em conta a cobertura visual por ano, 2018
e 2019 foram os anos de maior aten¢dao medidtica, com 140 e 137 imagens
respetivamente, o que equivale a 27,5% da cobertura total. Por outro lado, o periodo
2000-2005 concentrou apenas 35 imagens utilizadas para representar as AC,
constituindo 3,5% do volume da cobertura visual®. Os dados permitem observar uma
discrepancia significativa entre os nimeros registados na primeira década e o volume
da cobertura mediatica na segunda década do século atual, indo de 9 imagens (em 2001)

até 140 imagens (em 2018).

Tendo em conta, por um lado, a baixa representatividade da cobertura visual em alguns
anos, e por outro lado, o cardter extensivo do periodo de analise definido, decidimos
agrupar os anos de forma a tornarmos a andlise mais exequivel e de leitura mais
acessivel (Tabela 5). Com esta nova organizacdo, percebemos rapidamente que no
periodo 2006-2010 registou-se um aumento exponencial da cobertura visual das AC —
mais 99 imagens do que no periodo anterior (2000-2005). Este pico de cobertura
medidtica é consistente com a teoria do ‘ciclo de atencdo ao problema’ que Downs
(1972) sugere, e que de resto ja introduzimos no subcapitulo 3.3. Partindo desta teoria,
em que apds uma primeira fase de baixo interesse, a atengdao mediatica volta a
reacender-se consoante o desenrolar de novos acontecimentos, conseguimos justificar
o aumento da atencdo mediatica a partir de eventos como a Cimeira do G8 em Sao
Petersburgo (2006), o lancamento do filme Uma Verdade Inconveniente de Al Gore
(2006), a atribuicdo do Prémio Nobel da Paz ao IPCC e a Al Gore (2007), a 152 edicdo da
COP em Copenhaga (2009) e o escandalo que abalou a comunidade cientifica, conhecido

como Climategate’ (2009).

6 Atabela com a frequéncia de imagens por ano pode ser consultada nos Anexos, tendo sido omitida desta
secc¢do por razGes de espago.

7 Centenas de emails trocados entre cientistas britdnicos e norte-americanos foram acedidos e,
consequentemente roubados, incluindo documentos trocados ao longo de 13 anos. Um dos objetivos
seria manipular dados cientificos para confrontar os argumentos dos céticos. Ver noticia em
https://www.publico.pt/2009/12/17/ciencia/noticia/climagate-muitas-duvidas-e-algumas-certezas-
1414347
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Percentagem Percentagem

Grupos de anos  Frequéncia Percentagem Valida acumulativa
2000-2005 35 3,5 3,5 3,5
2006-2010 134 13,3 13,3 16,7
2011-2013 54 5,3 5,3 22,1
2014-2016 147 14,6 14,6 36,6
2017-2019 364 36,0 36,0 72,7
2020-2022 276 27,3 27,3 100,0

Total 1010 100,0 100,0

Tabela 5 - Frequéncias de imagens por grupos de anos

Se em 2006-2010 o fendmeno é amplamente mediatizado (n=134 imagens), decorrendo
principalmente de acontecimentos politico-cientificos como cimeiras
intergovernamentais e outros eventos no ambito da cooperagdo internacional, no
periodo de 2011-2013 a atengdo mediatica volta a decrescer (n=54 imagens), atingindo
a fase do ciclo de aten¢do que Downs denominou de ‘limbo prolongado’ (Downs, 1972).
Nestes primeiros 14 anos de cobertura visual concentram-se apenas 22,1% do total de

imagens utilizadas para representar as AC no periodo de 2000 a maio de 2022.

Nos anos seguintes, a cobertura visual volta a aumentar expressivamente, com o pico
da ateng¢dao mediatica a concentrar-se em 2017-2019, com um total de 364 imagens
anexadas aos artigos sobre as AC. Entre os acontecimentos que motivaram este
crescimento acentuado, para além dos que as Conferéncias das Partes dizem respeito
(COP23, COP24 e COP25), podemos destacar os seguintes: o Incéndio Florestal de
Pedrogdo Grande e os incéndios florestais em outubro de 2017; a saida dos EUA do
Acordo de Paris (2017); a adesdo de vérias empresas ao Porto Protocolf(2018), que teve
o patrocinio de Barack Obama; e a Conferéncia sobre o Clima na Universidade do Porto,

que contou com alguns negacionistas no painel de oradores (2018).

8 0 Porto Protocol foi langado oficialmente na Cimeira de Lideranca sobre Alteracdes Climaticas de 2018,
realizada em Julho de 2018 com a presenca de Barack Obama.
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Apesar do decréscimo face ao periodo anterior, que acaba por ndo ser tao significativo
pelo facto de o periodo de andlise ir apenas até maio de 2022, os anos 2020-2022
mantiveram um nivel de cobertura visual acentuado (n=276 imagens). De notar que os
ultimos seis anos, referentes aos periodos 2017-2019 e 2020-2022, representam em
conjunto 63,3% da cobertura visual total, o que nos leva a elencar duas possiveis
conclusdes: uma primeira, facilmente fundamentada pelos dados que apresentamos, é
gue a imprensa tem atribuido gradualmente maior importancia as AC, com o conjunto
dos trés ultimos grupos de anos a mais do que triplicarem o nimero de imagens
registadas na soma dos restantes — 787 imagens (2014-2022) face a 223 imagens (2000-
2013); e uma segunda, que reitera a inclusdo da ciéncia climatica como um dos principais
temas das agendas politica e cientifica, jd que, tal como identificAmos anteriormente

neste trabalho, a agenda medidtica influencia a agao politica e vice-versa.

6.2. Os temas que dominam a cobertura visual

De forma a percebermos que tipo de imagens tém sido utilizadas para representar
visualmente as AC na imprensa portuguesa, a unidade de amostragem foi classificada
tendo em conta as varidveis que identificAmos na metodologia, nomeadamente o tema,
a categoria e a subcategoria. No sentido de tornarmos a leitura e a interpretacdo dos
resultados mais facil, identificaremos a itdlico qualquer uma destas trés variaveis daqui

para a frente.

A Tabela 6 indica que a histdria do fendmeno ambiental esta a ser contada na imprensa
portuguesa sobretudo através de imagens sobre os impactes das AC, imagens
humanizadas com foco em diferentes tipos de pessoas (civis, figuras politicas, cientistas,
etc.) e imagens sobre fenédmenos meteoroldgicos e catdstrofes naturais — Impactes e
Efeitos (27,1%), Pessoas (14%) e Eventos Meteoroldgicos (11,1%), respetivamente. Se
considerassemos os fendmenos meteoroldgicos como efeitos provocados pelas
alteragdes no sistema climatico — cuja relacdo de causalidade pode ser dificil de se
comprovar apesar dos esforcos cientificos para se chegar a um consenso —, tal como
estudos anteriores fizeram, ndo distinguindo eventos meteorolégicos das restantes

consequéncias identificadas Smith & Joffe, 2009; S. J. O’Neill, 2013; S. O’Neill, 2020,
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significaria que a representacdo visual dos Impactes e Efeitos passaria a integrar 38,2%
(n=386 imagens) do total da cobertura visual, expressando um discurso visual
dominante. No entanto, tendo em conta o carater ambiguo da relacdo de causalidade
entre os eventos meteoroldgicos e as AC, bem como o raciocinio de que ao agruparmos
os Eventos Meteoroldgicos ao tema dos Impactes e Efeitos estariamos a perder

informacao relevante, optamos por distinguir os dois temas.

Por outro lado, imagens classificadas como Transportes e Mobilidade (1,1%), Atividades
Econdmicas e Organizagbes (2,9%) e Comunicag¢do Visual (3,3%) sdao muito pouco
frequentes na representacao visual do fendmeno, constituindo em conjunto apenas 73
imagens do total do periodo de amostragem. Contrariando o estudo de (DiFrancesco &
Young, 2011) sobre a cobertura visual na imprensa Canadiana, em que os transportes
sdo enfatizados visualmente, os dados mostram que o tema assume pouco relevancia
na imprensa portuguesa. Quanto as imagens classificadas como Atividades Econdmicas
e Organizag¢des, a sua rara utilizacdo é provavelmente justificada pela dificuldade em
atribuir tangibilidade aos servicos e as questdes econdmicas e empresariais. Por sua vez,
a Comunicagdo Visual, representada essencialmente por graficos, mapas e infografias,
apesar de se assumir como um dominio visual crescente, ocupa ainda pouco espago na
imagética conferida as AC - demonstrando total coeréncia com o estudo de (S. O’Neill,

2020) sobre a cobertura visual nos jornais do Reino Unido e dos EUA.

7

Adicionalmente, também temas como ‘Mobilizacéo Social e Politica’, ‘Causas’, ‘Regides
e ‘A¢do Politica e Cientifica’, assumiram uma relevancia consideravel na representagao
visual do fendmeno —10,4%, 8,7%, 6,2% e 5,8%, respetivamente. Surpreendentemente,
as imagens sobre a Natureza e Biodiversidade (n=49) e a Mitigagcdo, Adaptacdo e
Consciencializagdo (n=46) foram escassas, contrariando, por um lado, a forte tendéncia
para utilizar imagens da natureza para significar o fim das belas paisagens e para
promover a ideia de que a biodiversidade esta em perigo e, numa outra perspetiva, a
afirmagdo crescente de que comunicar as AC com base em imagens que demonstram o
poder individual e/ou coletivo dos cidad3os para encarar o desafio ambiental, podera
impulsionar e motivar a participacdo publica em solu¢cdes de adaptacdo e acles de

mitigacao.
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Tabela 6 - Frequéncia e percentagem de imagens por Tema

.. Percentagem
Tema Frequéncia  Percentagem )
acumulativa

Eventos Meteoroldgicos 112 11,1 11,1
Acdo Politica e Cientifica 59 5,8 16,9
At|V|d§desNEconom|cas e 29 29 19,8
Organizagoes
Causas 88 8,7 28,5
Comunicacao Visual 33 3,3 31,8
Impactes e Efeitos 274 27,1 58,9
M|t|ga'(;ao,. A.dapEagao e 16 46 635
Consciencializagao
Mo,b.|l|zagao Social e 105 10,4 73.9
Politica
Natureza e Biodiversidade 49 49 78,7
Pessoas 141 14,0 92,7
Regides 63 6,2 98,9
Transportes e Mobilidade 11 1,1 100,0
Total 1010 100,0 100,0

gue estdo presentes dentro de cada tema visual.
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6.3. Analise categorial tematica dos modos de representagao visual

Na subseccdo anterior procurdmos obter uma visdo global da distribuicdo de temas nas
imagens que sdo utilizadas para representar a ciéncia climatica na imprensa portuguesa,
a partir da andlise de conteudo da amostra recolhida. No sentido de aprofundarmos os
modos de representacao visual, e tendo em conta a grelha de andlise que estruturamos
previamente — definindo trés niveis de analise para o contexto tematico das imagens

(tema, categoria e subcategoria) —, pretendemos explorar agora os tipos de imagens

Conhecido o mapa geral dos temas que dominam a representacdao imagética na
cobertura mediatica, interessa-nos especificar que tipos de imagens sdo utilizadas

efetivamente na comunicagdo do problema. Ao optarmos por ndo agregar categorias



com pouca frequéncia aquelas que sdo utilizadas em grande volume, conseguimos
identificar as imagens que sdo desconsideradas pela comunicag¢do social — o que,
consequentemente, poderd indicar os aspetos marginalizados na cobertura do

fendmeno.

A andlise da Tabela 7— que por razdes de espaco é abreviada nesta subsec¢do —, permite
observar vdrios aspetos dos modos de representacao visual. Em primeiro lugar, as
categorias que dominam o discurso visual das AC s3o: Sistemas Fisicos (113°) e Sistemas
Bioldgicos (77), ambos referentes aos efeitos provocados pelas alteragdes no sistema
climdtico; Catdstrofes Naturais (91), onde foram considerados fendmenos
meteoroldgicos extremos como cheias, furacdes, inundacdes, secas, tempestades e
tornados; Figuras Politicas (80), pertencentes ao tema Pessoas, onde foram incluidos os
agentes politicos que constituissem o foco da imagem (em casos de duvida, em que a
pessoa representada pudesse ser classificada com outra fungdo profissional, recorremos
ao contexto da noticia para tomar a decisdo final); Industria (67), referente as causas
identificadas das AC, e que corresponde a imagens da poluicao industrial (representada
imageticamente por chaminés industriais a despejar fumo), de fabricas e centrais
industriais; e por ultimo, Ativismo (48) e Manifestagées (47), que em conjunto

configuram 9,5% do total da amostra.

Em segundo lugar, as categorias Sistemas Humanos (41), Conferéncias (38), Celebridades
(24), Plantas e Arvores (19), e Regides Vulnerdveis (19) surgem também numa posicio
de destaque, em comparagao com as que sdo apenas residuais. Sendo estas quatro
ultimas de facil interpretacdo, a primeira categoria (Sistemas Humanos) pode levantar
algumas duvidas, pelo que se torna conveniente explicar o seu significado: para esta
categoria consideram-se aspetos relacionados com os impactes das AC no sistema de

producdo alimentar, no agravamento da vulnerabilidade do ser humano e no aumento

° Nesta parte do texto os nlmeros entre parénteses significam o nimero de imagens que foram
classificadas com a respetiva categoria
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das migracdes climdticas — Alimentacdo, Doencas, Pobreza, Pessoas Vulneraveis e

Refugiados Climaticos™®.

Outros dos aspetos que conseguimos observar é que na comunicacdo dos impactes das
AC tem sido atribuida maior importancia aos Sistemas Fisicos, em detrimento dos efeitos
provocados na biodiversidade e nas populacdes humanas. Esta tendéncia vem
corroborar o estudo de [5], nomeadamente sobre a imagética utilizada por jornais do
Reino Unido em 2010, mostrando que apesar de existir alguma diversidade nos impactes
gue sdao comunicados, questdes como o derretimento dos glaciares, as calotas polares
e a formacdo de icebergs sdo dominios visuais dominantes na representacao do
problema. Para além destes, a categoria Sistemas Fisicos reflete igualmente imagens
representativas da erosao costeira e do solo, dos impactes nos oceanos, praias e rios, e
da subida das dguas do mar!!. Adicionalmente, as imagens observadas que pretendiam
expressar algum tipo de efeito provocado pelas AC, mas que por serem demasiado
dispersas (em termos tematicos) ou ambiguas (em termos de significado) foram

interpretadas como Efeitos Gerais.

Tema Categoria Frequéncia Percentagem
Eventos Catéstrofes Naturais 91 9,0
Meteoroldgicos Ondas de Calor 16 1,6
Conferéncias 38 3,8
Acdo Politica e
. - 6 0,6
Cientifica Eventos
Universidades e Investigacao 5 0,5
Atividades Econémicas | Produgdo Agricola 15 15
e Organizacdes Viticultura 6 0,6
Emiss3o de Poluentes 10 1,0
Causas
Industria 67 6,6
e Graficos 9 0,9
Comunicagao Visual
Mapas 8 0,8
Efeitos Gerais 23 2,3
Impactes e Efeitos Incéndios 15 1,5
Sistemas Bioldgicos 77 7,6

10 Subcategorias da categoria Sistemas Humanos
11 Subcategorias da categoria Sistemas Fisicos
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Mobilidade

Sistemas Fisicos 113 11,2
Sistemas Humanos 41 4,1
Algas marinhas 8 0,8
Mitigacdo, Adaptacao Energias Renovaveis 1 1,1
e Consciencializagao Mitigacdo 3 0,8
Sensibilizagdo e Consciencializagdo 12 1,2
Ativismo 48 4,8

Mobilizagdo Social e
Politica Greve Climatica 9 0,9
Manifesta¢des 47 4,7
Natureza e Florestas 12 1,2
Biodiversidade Plantas e Arvores 19 1,9
Figuras Politicas 80 7,9
Celebridades 24 2,4
Pessoas Civis 9 0,9
Cientistas 7 0,7
Professores e Investigadores 14 14
Cidades 12 1,2
Regides Singapura 5 0,5
Regides Vulneraveis 19 1,9
Transportes e Veiculos g 038

Tabela 7 - Frequéncia e percentagem de imagens por Categoria

6.4. A evolugao histdrica dos modos de representagao visual

No subcapitulo anterior identificdmos e discutimos os tipos de imagens com maior
volume de cobertura medidtica dentro dos temas que representam de forma global o
tratamento visual das AC na imprensa portuguesa. Antes disso, dividimos os anos
referentes ao periodo de amostragem em seis grupos, procedendo a analise do volume
da cobertura visual ao longo do tempo e identificando os picos de atencdao mediatica.
Nesta subseccdo, tendo em conta um dos objetivos deste estudo — avaliar de que forma
evoluiu a dimensao visual das AC ao longo dos anos de mediatizacdo, assumindo a priori
mudancas significativas nos modos de representagdo visual —, procuramos examinar e

por em discussdo a relacdo da tematica das imagens com os vinte e dois anos de

cobertura visual.
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A partir do Figura 3 - Imagens por Grupos de anos e Temas, constatamos que temas
como Causas, Atividades Econdmicas e Organizacbes, e Transportes e Mobilidade
mantiveram-se estaveis ao longos dos anos, com os primeiros dois a sofrerem apenas
uma ligeira oscilagdo nos anos de maior volume de cobertura mediatica (2017-2019), e
o terceiro a manter-se residual em todo o periodo da amostragem. Entre os temas que
cresceram em termos de representacdo, podemos identificar dois grupos distintos: os
gue registaram um aumento exponencial no periodo 2017-2019, Eventos
Meteoroldgicos (subiu de 11 imagens no periodo anterior para 57), Impactes e Efeitos
(mais 79 imagens que no grupo de anos anterior) e Mobiliza¢éo Social e Politica (mais
do que duplicou o nimero de imagens no periodo anterior); e os que entre flutuacdes
constantes se foram amadurecendo na representacao visual do fenémeno, como por

exemplo Pessoas, e A¢cdo Politica e Cientifica.

De salientar que Natureza e Biodiversidade, e Mitigagdo, AdaptacGo e
Consciencializa¢@o assumiram uma posicao de destaque pelo facto de serem os Unicos
temas a suplantar, nos ultimos trés anos, os nUmeros que registaram no periodo com
maior volume de cobertura visual (2017-2019). A intensificacdo da utilizacdo destes
temas na cobertura visual remete-nos para a identificagdo de duas tendéncias em
particular: (1) as paisagens e os ecossistemas naturais, frequentemente associados a
uma narrativa que incentiva a estetizagdo da natureza, abrangem os correntes
interesses dos media em provocar uma reflexdao publica em torno dos efeitos que
colocam a paisagem e a biodiversidade em perigo, pelo que tipos de imagens que de
alguma forma transmitem o conflito da natureza bela que esta prestes a desaparecer,
tendem a conquistar um espaco importante na cobertura visual das AC; e (2) em
conformidade com as teorias desenvolvidas em torno da dimensdao emocional na
comunicacdo de ciéncia'?, que fundamenta que a tomada de acdes de mitigacdo e
adaptacdo sdo praticadas pelos cidaddos quando o sentimento predominante é a
esperanca no futuro e na capacidade individual e coletiva para reverter situacdes

adversas (Ganapathy, 2022, p. 19), a imprensa aparenta estar a reforcar visualmente os

2 Teorias que foram exploradas no capitulo 2 desta investiga¢do
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caminhos da acdo coletiva e da participacdo publica enquanto solucdes para o problema
—contrariando a narrativa sensacionalista e desmoralizadora sustentada pela promogao

de emog0Oes essencialmente negativas.
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Figura 3 - Imagens por Grupos de anos e Temas

Por ultimo, Comunicagdo Visual assume também uma posicdao de destaque, uma vez
gue foi o Unico tema que ndo assistiu a qualquer periodo de declinio. Estes dados
justificam a pressuposicdao de que os impactes das AC tém vindo a ser comunicados a
partir de evidéncias cientificas representadas graficamente, num formato que é
conceptualmente mais acessivel para o publico, o que despoletou o surgimento e
eventual ampliacdo de formatos como a infografia, os mapas tematicos e os graficos

como meios de informacao.

A partir da observacao do grafico podemos concluir que as imagens sobre os impactes
das AC dominaram o discurso visual em praticamente todos os periodos da historia,
exceto nos primeiros 6 anos, em que o tema Causas assumiu particular relevancia. Os

dados mostram a discrepancia tematica em termos de representacdo visual, o que
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comprova que apesar dos recentes esfor¢cos para atribuir novos dominios visuais a
problematica, comunicando as alteragGes no sistema climatico de formas alternativas —
gue eventualmente contribuam para alterar o status quo —, prevalece a narrativa
medidtica de que os impactes e os desastres ambientais ultrapassam em larga medida

as acdes de mobilizacdo publica, politica e cientifica em torno da questao.

6.5. Analise categorial tematica da cobertura visual ao longo do tempo

De seguida, procuraremos complementar esta primeira analise dos modos de
representacdo visual ao longo do tempo, especificando, a partir da analise categorial
temadtica, os tipos de imagens com maior saliéncia dentro de cada tema identificado.
Com a finalidade de tornarmos a analise dos resultados exequivel e de evidente
interpretacdo, agruparemos algumas das categorias com significados semelhantes (por
exemplo, categorias de Eventos Meteoroldgicos com categorias de Impactes e Efeitos) e
omitiremos as que permaneceram residuais ao longo do tempo, demonstrando pouca

relevancia para a investigacao.

. Freq uénci 2000- 2006- 2011- 2014- 2017- 2020- Total
Tema Categoria
a 2005 2010 2013 2016 2019 2022
" Catéstrofes Naturais Contagem 2 2 2 6 49 29 90
3 ;
& jeeamn Ogsr“pos 57% | 15% | 37% | 41% | 13,5% | 10,5% | 8,9%
O
©
§ é Ondas de Calor Contagem 1 0 0 5 6 4 16
c 9 0
s 2 %emErupos | ogu | o0% | 00% | 34% | 16% | 14% | 1,6%
o= de anos
Conferéncias Contagem 1 4 3 14 9 7 38
0,
jeeamn Ogsr“pos 29% | 30% | 56% | 95% | 25% | 25% | 3,8%
(]
S Eventos Contagem 0 1 0 2 1 2 6
=
= @ 0
5o BEMEUPOs g he | 07% | 00% | 14% | 03% | 07% | 06%
5 = de anos
w S erc
S o Universidades e
< O Investigacdo Contagem 0 0 2 1 1 1 5
DU
geeamn Ogsr”pos 00% | 00% | 37% | 07% | 03% | 04% | 0,5%
Producio Agricola Contagem 2 0 1 2 8 2 15
g ] % em grupos 5,7% 0,0% 1,9% 1,4% 2,2% 0,7% 1,5%
g g % oo 0 1 1 0 3 1 6
e S 'E Viticultura Contagem
E & g’ % em grupos 0,0% 0,7% 1,9% 0,0% 0,8% 0,4% 0,6%
< w
de anos
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88

Emissdo de 0 0 0 0 6 1 7
Contagem
Poluentes
% em grupos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,6% 0,4% 0,7%
de anos
§ Induistria Contagem 13 12 9 9 13 11 67
=] % em grupos 37,1% 9,0% 16,7% 6,1% 3,6% 4,0% 6,6%
(@)
de anos
Graficos Contagem 0 0 4 B 2 4 3
2 % em grupos 0,0% 0,0% 7,4% 1,4% 0,5% 0,4% 0,9%
?é' de anos
g - Mapas Contagem 1 1 1 1 2 2 8
% 3 % em grupos 0,1% 0,7% 1,9% 0,7% 0,5% 0,7% 0,8%
Q= de anos
Efeitos Gerais Contagem 0 . 0 8 10 4 23
% em grupos 0,0% 0,7% 0,0% 5,4% 2,7% 1,4% 2,3%
de anos
Incéndios Contagem 0 0 0 0 6 3 15
% em grupos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,6% 3,3% 1,5%
de anos
Sistemas Bioldgicos Contagem ! 13 2 8 25 28 77
% em grupos 2,9% 9,7% 3,7% 5,4% 6,9% 10,1% 7,6%
de anos
wv
.% Sistemas Fisicos Contagem 0 22 u 12 41 27 113
] % em grupos 0,0% 16,4% 20,4% 8,2% 11,3% 9,8% 11,2%
z de anos
g Sistemas Humanos Contagem 0 > 1 2 23 10 38
g‘ % em grupos 0,0% 3,7% 1,9% 1,4% 5,8% 3,6% 3,8%
- de anos
Algas marinhas Contagem 0 0 0 0 0 8 8
% em grupos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,9% 0,8%
de anos
Energias Renovéaveis Contagem ! 1 0 1 2 6 11
o % em grupos 2,9% 0,7% 0,0% 0,7% 0,5% 2,2% 1,1%
1‘3 de anos
g z% Mitigacdo Contagem 0 2 0 0 1 > 8
5 ,g % em grupos 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,3% 1,8% 0,8%
< de anos
o © S
w S Sensibilizacdo e 0 0 0 4 2 6 12
o B AT Contagem
o9 Consciencializagdo
§ S % em grupos 0,0% 0,0% 0,0% 2,7% 0,5% 2,2% 1,2%
< de anos
Ativismo Contagem 0 6 3 7 17 15 48
% em grupos 0,0% 4,5% 5,6% 4,8% 4,7% 5,4% 4,8%
o de anos
©
9 Greve Climatica Contagem 0 0 0 0 7 2 3
‘8 % em grupos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,9% 0,7% 0,9%
S de anos
©
% S Manifestaces Contagem 0 3 1 12 20 1 47
=
§ 5 % em grupos 0,0% 2,2% 1,9% 8,2% 5,5% 4,0% 4,7%
(ay,
de anos
Z ® 3| Florestas Contagem 2 2 1 0 1 6 12




% em grupos 5,7% 1,5% 1,9% 0,0% 0,3% 2,2% 1,2%
de anos
Plantas e Arvores Contagem 4 3 B B 4 7 19
% em grupos 2,9% 2,2% 3,7% 1,4% 1,1% 2,5% 1,9%
de anos
Figuras Politicas Contagem 0 12 3 21 24 20 80
% em grupos 0,0% 9,0% 5,6% 14,3% 6,6% 7,2% 7,9%
de anos
Celebridades Contagem 0 6 0 5 6 7 24
- % em grupos 0,0% 4,5% 0,0% 3,4% 1,6% 2,5% 2,4%
3 de anos
[%)]
§ Civis Contagem 0 1 0 2 4 2 9
% em grupos 0,0% 0,7% 0,0% 1,4% 1,1% 0,7% 0,9%
de anos
Professores e 0 1 1 2 8 2 14
. Contagem
Investigadores
% em grupos 0,0% 0,7% 1,9% 1,4% 2,2% 0,7% 1,4%
de anos
Cidades Contagem 2 1 1 1 4 3 12
% em grupos 5,7% 0,7% 1,9% 0,7% 1,1% 1,1% 1,2%
b de anos
0
'go Singapura Contagem 0 0 0 5 0 0 5
(== % em grupos 0,0% 0,0% 0,0% 3,4% 0,0% 0,0% 0,5%
de anos
Regides Vulneraveis Contagem 0 4 ! 1 12 1 B
% em grupos 0,0% 3,0% 1,9% 0,7% 3,3% 0,4% 1,9%
de anos

Tabela 8 - Imagens por grupos de anos e Categoria

6.5.1. Personificar as Alteragoes Climaticas

Uma quantidade consideravel de imagens que segundo a nossa analise correspondem
ao tema Pessoas tem vindo a ser utilizada no discurso visual da imprensa. Dentro deste
dominio, que procura de alguma forma personificar a representagdo visual do
fenémeno, as Figuras Politicas assumem uma posicdo dominante (concentra, no total,
mais do dobro da soma das imagens atribuidas as restantes categorias do mesmo tema).
Esta proeminéncia dos lideres e representantes politicos nas imagens humanizadas, que
de resto tem sido verificada em estudos anteriores no Reino Unido, EUA e Austradlia S.
O’Neill, 2020; S. J. O’Neill, 2013, ilustra, por um lado, o carater global e internacional
gue torna a questdo inerentemente politica, e por outro lado, a politizacdo visual da
problematica das AC, realcando o poder de influéncia que o discurso politico exerce na

agenda mediatica (sendo o seu contrario igualmente verdade). Depois de um
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crescimento exponencial de 3 imagens (2011-2013) para 21 (2014-2016), o volume de

imagens sobre lideres politicos manteve-se estdvel até a atualidade.

No que diz respeito a agenda politica internacional, Barack Obama (442 presidente dos
Estados Unidos), Anténio Guterres (Secretario-geral das Nagdes Unidas) e John Kerry
(Enviado presidencial especial para o clima dos Estados Unidos) foram os rostos
dominantes na cobertura visual das AC, integrando, em conjunto 26 das 80 imagens
identificadas. Na politica nacional, Marcelo Rebelo de Sousa e Antdnio Costa assumiram
uma posi¢ao de destaque na imprensa, embora com um nimero de presencgas bastante
mais reduzido que os anteriores (foram o foco de apenas 6 imagens). Esta evidéncia vem
corroborar a ideia de que os problemas ambientais sdo frequentemente enquadrados
como distantes, para além de p6r em destaque a preferéncia da imprensa portuguesa
para cobrir a politica internacional. As vozes politicas negacionistas ou controversas
foram também foram alvo de cobertura mediatica, com Donald Trump (452 presidente
dos Estados Unidos) e Scott Pruit (advogado e politico norte-americano) a assumiram o
lugar de lideranga, contabilizando em conjunto 9 das imagens classificadas nesta

categoria.

Em segundo lugar, surge a categoria Celebridades com um peso total de 2,4% na
cobertura global no periodo de amostragem. A categoria é representada
frequentemente por vozes reconhecidas socialmente que interferem na vida politica e
publica do fendmeno, assumindo, em detrimento da sua posicao privilegiada na
sociedade, as suas convicgdes e pontos de vista. As imagens de figuras publicas e
pessoas famosas sao frequentemente utilizadas para persuadir os publicos a assumirem
uma tomada de posicdo e a alterarem seus comportamentos a favor de formas de viver
mais sustentdveis. Esta opg¢do constitui uma alternativa a personificacdo politica, que
ndo raras vezes gera uma sensacao de fadiga generalizada e que impede a construcdo
de significados por parte dos publicos. Pelo contrario, as imagens de celebridades
procuram estabelecer de uma relacdo de empatia com o espectador, estimulando a
sensibilizacdo e a adog¢do de comportamento mais ecolégicos. Apesar disso, a categoria
continua a ser pouco utilizada pela imprensa — o que seria ainda mais notdrio se nao

optassemos por incluir Al Gore como Celebridades.
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Apesar de Al Gore personificar o esforco internacional que esta a ser feito para combater
o grande desafio ambiental [9] e de, para além de jornalista e ambientalista, ser o Ex-
Vice-presidentes dos Estados Unidos, decidimos classificar as suas imagens como
Celebridades pela atengao publica que lhe é conferida e pela importancia do seu
trabalho que ndo se enquadra no ambito politico — sendo considerado atualmente mais

como um ativista ambiental do que propriamente uma figura politica.

Para além de Al Gore, que atrai a cobertura medidtica em 7 das 24 imagens sobre
Celebridades, Greta Thunberg e Leonardo Di Caprio as duas outras figuras publicas com
maior foco de atencgao, incorporando 8 e 3 imagens, respetivamente. Seguindo o mesmo
raciocinio que usamos para a classificacdo das imagens de Al Gore, a jovem ativista sueca
foi incluida no conjunto das celebridades pelo prestigio mundial que atingiu e por ser

considerada atualmente como uma celebridade (para além de ativista).

As restantes categorias (Civis e Professores e Investigadores) ndo assumiram grande
protagonismo ao longo do tempo. Concluimos, portanto, que o tema Pessoas é

dominado por um complexo politico-celebridade.

6.5.2. A polui¢ao industrial como causa predominante

Relativamente as causas das AC, a categoria Industria domina o discurso visual e, quando
analisada no quadro geral, ocupa o quinto lugar na lista das categorias com maior
frequéncia — atras apenas de Sistemas Fisicos (113)%3, Catdstrofes Naturais (90), Figuras
Politicas (80) e Sistemas Bioldgicos (77). No entanto, ao observarmos a evolu¢do em
termos proporcionais ao volume da cobertura visual por ano, identificamos que a
relevancia das imagens sobre as causas industriais das AC tem vindo a perder forga, o
gue é assinalado pela diminuicdo progressiva desde o inicio do século XXI (crescendo
apenas no periodo 2011-2013 e muito ligeiramente no periodo corresponde aos ultimos
trés anos). E importante destacar que a categoria Industria sofreu uma queda acentuada
em termos de representacdo na imprensa, indo de 37,1% em 2000-2005 para apenas

4% em 2020-2022. Tendo em conta estes dados, podemos afirmar que as causas

13 Nesta parte do texto, os nimeros entre parénteses significam o nimero de imagens
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associadas a producdo industrial tém sido gradualmente marginalizadas na imprensa,

tendo sido substituidas por frentes temdticas em ascensao.

Esta crescente desatencdao medidtica podera ter origem em duas teorias que surgem de
forma consistente na bibliografia, tendo em conta que a categoria Industria concentra
sobretudo imagens das chaminés industriais: a representacdo imagética das causas das
AC enquanto chaminés que despejam continuamente fumos para a atmosfera,
enguadram a questdo como distante e fora do alcance do quotidiano das pessoas
(DiFrancesco e Young, 2011), em profunda desconexdao com o consumo de energia a
nivel individual; e a tese de que imagens de causas como as chaminés industriais tendem
a subverter sentimentos de autoeficacia, aumentando o sentimento de impoténcia por

parte dos cidaddos (O'Neill e Nicholson-Cole, 2009).

Para além de Industria, também foram identificadas categorias como Emissdo de
Poluentes, Desflorestagdo, Pldsticos e Poluicdo, que surgiram apenas com algumas

imagens dispersas ao longo do tempo.

De salientar que, apesar de nao constituir um modo de representag¢ao visual dominante
nos ultimos nove anos, as causas das AC, representadas sobretudo pela subcategoria
Polui¢éo Industrial, permanece como um dos temas mais presentes na histdria visual do

problema na imprensa.

6.5.3. Efeitos e consequéncias: o tema dominante no discurso visual

Em clara discordancia com alguns estudos [por exemplo, 6] e em coeréncia com outros
(S. J. O’Neill, 2013), o tema Impactes e Efeitos assume especial preponderancia na
cobertura visual das AC. Por um lado, os dados obtidos a partir da nossa analise
contrariam realidade observada no estudo de DiFrancesco & Young (2011) sobre a
cobertura visual na imprensa Canadiana (primeira metade do ano 2008), mostrando que
a representacao visual dos impactes é bastante frequente; e por outro lado, reafirmam
a tendéncia observada na investigacdo sobre a cobertura visual das AC no Reino Unido
em 2010, onde os dados revelaram que as imagens sobre os efeitos climaticos

representaram 23% do discurso visual — no nosso estudo, a percentagem é de 27,1%.
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Entre os resultados observaveis a partir da interpretacdo da Tabela 8, é de salientar o
crescimento proporcional dos impactes nos Sistemas Bioldgicos* (Indo de 3,7% em
2011-2013 para 10,1% em 2020-2022), a estreia dos Incéndios enquanto representacao
visual apenas em 2017-2019 (altura dos grandes incéndios em Portugal), e os recentes
esforcos em personificar os efeitos climaticos, apostando numa narrativa que coloca as
populacdes humanas no centro da questdo — a categoria Sistemas Humanos*®, em 2017-
2019, assumiu uma representacdo superior em 4,4% face ao periodo anterior. De
destacar ainda que a categoria Sistemas Fisicos, que inclui efeitos como a Erosdo
Costeira, a Erosao do Solo, Degelo e Glaciares, Icebergs, Oceanos, Praias, Rios e Subida
das dguas do mar'®, ocupa o primeiro lugar na lista das categorias com maior frequéncia
—11 em cada 100 imagens utilizadas na imprensa portuguesa sao sobre os impactes nos

Sistemas Fisicos.

Para além destes, os fendmenos meteoroldgicos sdao frequentemente considerados
como impactes em estudos anteriores —como ja exemplificdmos. Ndo tendo optado por
essa légica na nossa estrutura de categorizacao, incluimos os Eventos Meteoroldgicos
nesta parte do texto apenas por questdes de melhor organizacdo. Dentro deste ultimo
tema, a categoria Catdstrofes Naturais surge com grande énfase no discurso visual,
principalmente no periodo 2017-2022 onde assume uma percentagem superior a 10%.
Os desastres naturais, frequentemente ilustrados sobretudo a partir de imagens de
Inundacdes e Secas!’ projetam ndo raras vezes uma narrativa sensacionalista,

explorando o potencial dramatico das imagens.

Considerando as categorias relacionadas com o tema Natureza e Biodiversidade como
préoximas dos significados produzidos imageticamente por aquelas a que aos Impactes e
Efeitos dizem respeito, uma vez que ao utilizarem imagens sobre a natureza, os media
procuram invocar um olhar atento sobre as altera¢des nas paisagens e a destruicao dos

ecossistemas, verificamos que em conjunto os temas representam 32% do discurso

% Inclui as subcategorias Animais, Biodiversidade Marinha e Corais

5 Inclui as subcategorias Alimentagdo, Doengas, Pobreza, Pessoas Vulnerdveis e Refugiados Climdticos
16 Subcategorias da categoria Sistemas Fisicos

7 Subcategorias da categoria Catéstrofes Naturais
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visual. Dentro do tema da natureza, as categorias Florestas e Plantas e Arvores mantém-
se sem grandes flutuagdes ao longo do tempo, representando uma percentagem inferior

aquilo que se esperaria.

De forma semelhante, as categorias Produg¢do Agricola e Viticultura assumem pouca
relevancia visual, sem picos de evolucao significativos. Se ao conjunto dos impactes e da
natureza adicionarmos estas duas ultimas categorias, bem como as que integram o tema
Regides e Eventos Meteoroldgicos — todos estes representam de alguma forma os
impactes das AC —, constatamos que o grupo agregado que comunica as consequéncias
do fendmeno representa 52,2% da cobertura visual. Isto significa, em parte, que o
discurso visual tem sido dominado pelos efeitos das altera¢cdes no sistema climatico,
realcando muitas vezes o carater severo dessas consequéncias e enfatizando uma

perspetiva dramdtica sobre a questao.

6.5.4. Acao Politica, Mobilizagao Social e Participacdo Publica
De forma a facilitarmos a analise, agrupamos os temas ‘A¢do Politica e Cientifica’,
‘Mitigagdo, Adaptagdo e Consciencializagdo’ e ‘Mobilizagéo Social e Politica’ para esta
parte do texto. No que diz respeito ao primeiro tema, as imagens sobre Conferéncias
aumentaram gradualmente até ao periodo 2014-2016 e manteve-se estavel nos anos
seguintes. Representando 3,8% do discurso visual sobre a questdo, esta categoria tende
a integrar sobretudo imagens das Conferéncias das Partes, onde a COP21 e a COP22
assumem especial relevancia (9 e 6 imagens, respetivamente). Relativamente as
restantes categorias deste tema (Eventos e Universidades e Investigagdo), surgiram

apenas pontualmente ao longo dos anos.

Em termos de MitigacGo, Adaptacdo e Consciencializagdo, ndo existe grande
discrepancia na frequéncia das diferentes categorias, acabando por ndo constituir um
grande foco de atencdo na imprensa. Apesar disso, todas as categorias deste tema
suplantam, no periodo mais recente, os nimeros registados no periodo com maior
volume de cobertura visual (2017-2019), o que demonstra uma clara intencdo de
comunicar aspetos relacionados com as solu¢des que podem ser implementadas, de

impulsionar o sentimento de eficacia coletiva perante os desafios e de empoderar os
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cidaddos na adocdo de prdticas mais sustentdveis. Dentro da categoria Mitigac¢do as
representagdes visuais mais comuns sao imagens sobre a agricultura alternativa, a
mobilidade sustentavel e a renovacao de florestas. O crescimento recente deste tema
parece indicar uma alteragao no discurso visual das AC, com as imagens que expressam

formas de agir perante o problema a ganharem algum protagonismo.

Quanto ao tema Mobilizagéo Social e Politica, as imagens sobre Ativismo e
Manifestacbes tém acompanhado a cobertura visual ao longo do tempo, com a
imagética ativista a superar as imagens de protestos nos ultimos trés anos. Por ativismo
consideramos as imagens sobre acdes de militdncia com vista a mudanga social ou
politica, praticadas individualmente ou por organiza¢cdes ndo governamentais (ONGs),
atribuindo a categoria Manifestacbes nos casos de atos coletivos com a reunido publica
de inUmeros cidaddos para expressar uma determinada posicdo. A partir da nossa
anadlise observamos que grande parte dos protestos cobertos visualmente na imprensa
portuguesa tiveram lugar em Lisboa (12 das manifestacdes em que foi possivel

identificar a localizacao), seguindo-se Paris como a segunda cidade mais frequente.

6.6. Os frames que dominam o discurso visual

Nos ultimos subcapitulos (6.1-6.5) apresentamos e discutimos os resultados que
emergiram da andlise de conteldo das imagens, cruzando as diferentes variaveis que
compoem a grelha de anadlise. Entre outros aspetos, esta primeira parte da investigacdo
serviu para refletirmos sobre os modos de representacao visual ao longo de mais de
duas décadas, identificando os tipos de imagens que tém vindo a dominar o discurso

visual na imprensa, e as diferentes narrativas inerentes a sua utilizagao.

Na presente subseccdo, procuraremos explorar os resultados que emergiram da analise
dos frames visuais que sdo utilizados na imprensa para enquadrar o fenémeno das AC.
De forma semelhante a primeira parte da investigacao, pretendemos pér em evidéncia
os tipos de enquadramento que dominam a cobertura visual, bem como a sua evolucao

ao longo do tempo.

A partir da Tabela 9 - Frequéncia dos frames por grupos de anos, observamos que ha

uma clara predominancia do frame Caixa de Pandora e Vulnerabilidade Humana,
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constituindo 35,5% do enquadramento que é dado ao problema na imprensa. Esta
evidéncia acaba por ndo ser surpreendente tendo em conta os resultados a primeira
parte da investigacdo, em que o tema Impactes e Efeitos dominou o discurso visual,
embora com menor saliéncia (27,1% das imagens corresponderam a este tema).
Recordamos que este frame enquadra a questdo focando a necessidade de precaucao
e/ou de acdo face a eventuais catastrofes, dramatizando os efeitos das AC e
promovendo um sentimento de medo, vulnerabilidade ou incapacidade para combater
o problema; pelo que estabelece uma relacio de afinidade com o tema

supramencionado.

Para além deste primeiro, os frames ‘Conflito’, ‘Estetizagcdo da Natureza, Biodiversidade
e Paisagem’, e ‘Governag¢do, Negociag¢do Politica e Efeitos Econdmicos’, surgem numa
posicdo de destaque, ocupando o segundo, o terceiro e o quarto lugar, respetivamente.
De sublinhar que estes tipos de enquadramento sdo utilizados praticamente com a
mesma frequéncia, sendo-lhes atribuido um peso percentual bastante semelhante no
enquadramento da questdo. Sendo os outros frames de interpretacdo mais acessivel,
torna-se pertinente relembrar que Conflito foi atribuido as imagens que representam o
confronto entre ideias, sentimentos ou interesses, podendo ser politizado com a
mobilizacdo de ativistas ou grupos de pessoas a manifestarem a sua posi¢dao, ou o
conflito homem-natureza, potenciado pela visdo mecanicista da natureza por parte do

Homem.

Relativamente ao frame Consenso e Incerteza Cientifica — que se foca no debate entre
as afirmacdes cientificas e as incertezas relativas as relagdes de causalidade, e que é
frequentemente representado por graficos e imagens de cientistas e investigadores —, o
tipo de enquadramento visual permanece numa posi¢cdo intermédia em termos de
frequéncia, surgindo 67 vezes no conjunto total das imagens, ficando por perceber se,
tal como o tema Comunicag¢do Visual abordado anteriormente, tem tido um caminho de

relevancia crescente na imprensa (analisaremos esta questdo no ponto seguinte).

Por ultimo, os frames representados por imagens de solu¢cbes e mudanca de
comportamentos (Adaptacdo, Mitigacdo e Autoeficdcia), imagens que focam a

participacdo publica e a adocdo de alternativas (Envolvimento Publico, Consciéncia
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Ambiental e Caminhos Alternativos), e representacées visuais dos icones e dos simbolos
das AC (Sinédoques Visuais e lconografia), sdo menos utilizados no enquadramento
visual da questdo. Estes trés frames em conjunto representam apenas 13,9% do framing
visual. De salientar que o frame Sinédoques Visuais e Iconografia, apesar de também
estar bibliograficamente associado a imagens de chaminés industriais e turbinas eélicas
[4], contemplou apenas imagens do derretimento de glaciares e de ursos polares —
optdmos por fazer esta diferenciacdo fundamentando que as chaminés industriais e as
turbinas edlicas tém uma relagdao de significancia superior com os frames Caixa de
Pandora e Vulnerabilidade Humana e Adaptacdo, Mitigacdo e Autoeficdcia,

respetivamente.

gupos de anos

2000- | 2006- 2011- 2014- | 2017- 2020-

2005 | 2010 | 2013 | 2016 | 2019 | 2022 | T°%

andlise Adaptagado, Contagem 1 7 0

frames Mitigacdo e
% d
s, PEMEBUPOSEEl how | 5% | 00% | 48% | 33% | 58% | 43%
anos

Caixa de Pandora Contagem 18 38 18 42 150 93 359

e Vulnerabilidade

0,
%emguposde | o) ror | 2ga% | 33,3% | 28,6% | 41,2% | 33.7% |35,5%

Humana
anos
Conflito Contagem 4 14 6 30 62 33 149
o)
%emeuposde | 1 o | 104% | 11,1% | 204% | 17,0% | 12,0% |14,8%
anos
Consenso e Contagem 1 4 6 13 30 13 67
Incerteza . g
Cientifica PEMBUPOSCE! Ho% | 3,0% | 11,1% | 88% | 82% | 47% | 6,6%
anos
Envolvimento Contagem 0 4 1 1 10 37 53
Publico,
% em gupos de
Consciéncia
anos
Ambiental e 00% | 30% | 1,9% | 07% | 2,7% | 13,4% | 52%
Caminhos

Alternativos
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Estetizagao da
Natureza,
Biodiversidade e

Paisagem

Governagao,
Negociagao
Politica e Efeitos

Econdmicos

N/D

Sinédoques
Visuais e

Iconografia

Total

Contagem

% em gupos de

anos

Contagem

% em gupos de

anos

Contagem

% em gupos de

anos

Contagem

% em gupos de

anos

Contagem

% em gupos de

anos

6 20 10 14 43 48 141
17,1% | 14,9% | 18,5% 9,5% 11,8% | 17,4% | 14,0%
3 26 9 36 39 24 137
8,6% 19,4% | 16,7% | 24,5% | 10,7% 8,7% |13,6%
0 5 0 3 3 6 17
0,0% 3,7% 0,0% 2,0% 0,8% 2,2% 1,7%
2 16 4 1 15 6 44
5,7% 11,9% 7,4% 0,7% 4,1% 2,2% 4,4%
35 134 54 147 364 276 1010
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% [100,0%

Tabela 9 - Frequéncia dos frames por grupos de anos

6.7. A evolugao dos frames visuais ao longo do tempo

Neste subcapitulo iremos examinar a evolugdo histérica dos modos de enquadramento

visual conferido ao fendmeno das AC, pondo em discussao e refletindo sobre as

altera¢des mais relevantes ao longo dos anos. De forma a simplificarmos a andlise,

podemos omitir algumas interpretacdes que naos e revelem relevantes para a

investigacao.
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Tabela 10 - Frequéncia de imagens por frame e por grupos de anos

6.7.1. Narrativa sensacionalista: o frame Caixa de Pandora e Vulnerabilidade
Humana

O frame Caixa de Pandora e Vulnerabilidade Humana, representado particularmente
por imagens como chaminés industriais e efeitos das catastrofes naturais, foi dominante
em todos os anos do periodo analisado (2000-2022), com particular incidéncia nos anos
2000-2005 e 2017-2019 - alcangando um peso percentual de 51,4% e 41,2%,
respetivamente. Este tipo de enquadramento foca-se sobretudo no desenvolvimento
industrial enquanto principal causa das AC, nos fendmenos meteoroldgicos extremos e
nos efeitos de destruicao que pde em risco as populagdes humanas e que realgam os

riscos ambientais.

Esta forma de enquadrar a questdo tem sido promovida na imprensa
independentemente das teorias crescentes de que as narrativas dramaticas,
sensacionalistas, assustadoras e chocantes, apesar de poderem captar a atencao
individual, promovem um sentimento de impoténcia que desvincula os publicos da
tomada de a¢bes [11]. A escolha deste quadro interpretativo aparenta ter como objetivo

reforcar a vulnerabilidade humana, invocando frequentemente a quebra do ser humano
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perante um desafio que estd perto de atingir o ponto de ndo retorno — a ideia de que é

demasiado tarde para agir é frequentemente enfatizada [14].

Apesar dos numerosilustraram o percurso dominante ao longo dos anos, o periodo mais
recente pode indicar um declinio importante, ja que o peso percentual que assumiu em
2017-2019 (41,2%) quebra em 7,5% face aos ultimos anos. Se este decréscimo
demonstra uma nova tendéncia para explorar outras dimensdes no enquadramento da
guestdo — optando, por abordagens que promovem emoc¢des positivas e a capacidade
individual para combater os problemas ambientais —, ou se € meramente casual, tera de
ser analisado com dados dos préximos anos, o que pode até motivar futuras

investigacoes.

6.7.2. A politizagao das Alteragoes Climaticas e a ideia de conflito

Seguindo uma andlise evolutiva, observamos que o frame Governac@o, Negociagcdo
Politica e Efeitos Econdmicos atingiu o pico de atencdo (em termos percentuais) no
periodo 2014-2016 —onde cerca de um quarto das imagens foram classificadas com este
tipo de enquadramento —, verificando-se um decrescimento progressivo nos anos
seguintes até a atualidade. Isto demonstra que as imagens frequentemente atribuidas
a este frame, nomeadamente figuras politicas, conferéncias e cimeiras
intergovernamentais tém vindo a perder alguma da relevancia que outra lhes foi

conferia no enquadramento visual da questao.

Apesar de se manter regular, este tipo de frame aparenta estar a ser ultrapassado por
outras formas de comunicar o problema, o que poderd indicar duas tendéncias: a
histéria das AC esta a ser enquadrada menos vezes por imagens de figuras politicas e
acdes governamentais; e, as conferéncias intergovernamentais e os eventos no ambito
da cooperacdo internacional tém sido menos vezes o foco do enquadramento

mediatico, face a alternativas nos modos de comunicar o problema.

Entre outras razdes, este decrescimento pode estar a ser provocado pela teoria de que
a politizacao visual da ciéncia climatica é suscetivel de provocar um afastamento e um

sentimento de fadiga generalizada em algumas audiéncias [10].
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Paralelamente, o frame Conflito segue o mesmo padrdo que o tipo de enquadramento
anterior, atingindo o maior peso percentual em 2014-2016 (20,4%), mas decrescendo
progressivamente nos anos seguintes (ainda que tenha sido identificado o dobro das
vezes no periodo 2017-2019). No entanto, a utilizacdo deste frame nos ultimos trés
grupos de anos foi sempre superior que no periodo agregado 2000-2013. Imagens sobre
manifestacbes e a¢des de ativismo, ou imagens que evidenciam o conflito homem-
natureza, onde impera a falta de harmonia entre as duas entidades, sdo frequentemente

classificadas neste tipo de frame.

Podem concluir que ambos os tipos de enquadramento estdo em declinio desde que
atingiram o pico de representacdo em 2014-2016. Apesar dessa semelhanca, o

enquadramento politizado das AC tem tido um decréscimo mais acentuado.

6.7.3. As solu¢gées como enquadramento visual

Apesar da baixa frequéncia em termos globais, os frames ‘Adapta¢do, Mitigagdo e
Autoeficdcia’ e ‘Envolvimento Publico, Consciéncia Ambiental e Caminhos Alternativos’
assistiram a um crescimento significativo nos ultimos trés anos, ilustrando o surgimento
de uma nova narrativa nos modos de enquadramento visual. Este primeiro, cresceu de
forma progressiva a partir de 2014-2016, indo de 0 imagens (2006-2010) para 16
imagens em (2020-2022); enquanto o segundo teve um aumento acentuado de 10,7%
em 2020-2022, face ao periodo anterior. Isto vem solidificar as tendéncias que
afirmamos em subcapitulos anteriores, nomeadamente aquelas que pde em evidéncia
os esforcos recentes da imprensa para comunicar visualmente aspetos relacionados
com a capacidade individual e coletiva para combater o problema, contrariando a
perspetiva desmoralizadora que ainda impera nos modos de representacdo e

enguadramento visual.

Tendo em conta esta recente tendéncia de enquadramento, que [37, p.156] considerou
como fomentadora de um sentimento de autoeficacia positivo, gerando envolvimento
publico, consciéncia e acao face ao problema , concluimos que ha sinais positivos na

forma como a imprensa tem procurado enquadrar o problema mais recentemente.
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6.7.4. Conhecimento cientifico: a procura de um consenso

O frame Consenso e Incerteza Cientifica, apesar de ndo constituir um dos tipos de
enquadramentos mais frequentes (mantém-se praticamente sempre abaixo dos 10%
em termos de representac¢ao global), tem tido uma representac¢do crescente em termos
de volume, pelo menos até 2017-2019. Este quadro de interpretacao utilizado pelos
media foca-se sobretudo no debate entre as afirmacdes cientificas e a contestacdo
publica, sendo visualmente empregue sobretudo a partir de graficos, mapas temdticas
e imagens de investigadores e cientistas que representam o desenvolvimento do

conhecimento cientifico.

O enquadramento deste tipo de imagens tem como objetivo sustentar a ideia de que os
cientistas assumem um papel fulcral na definicdo do problema. No entanto, o facto da
comunidade cientifica ser constantemente associada a documentacao e projecdo das
causas e dos impactos das AC, os publicos podem ter alguma dificuldade em relacionar-

se com este tipo de imagens.

6.7.5. Estetizacdao da Natureza e Metamorfose da Paisagem

Relativamente ao enquadramento que foca a imagem poética da biodiversidade,
apelando a uma relacdo empadtica do espectador com a natureza, e promovendo uma
reflexdo profunda em torno das evidéncias que colocam em perigo os ambientes
naturais, podem destacar um ligeiro crescimento em termos de volume e um
crescimento acentuado em termos percentuais nos ultimos trés anos. Neste frame
(Estetizacdo da Natureza, Biodiversidade e Paisagem), sao frequentes as imagens sobre
a beleza dos animais e das paisagens, procurando chamar a atencdo para o risco de
extincdo e para a metamorfose da paisagem. Contrariamente a outros frames, a
sensacdo de destruicdo estad implicita e é provocada por um olhar futuro sobre aquilo

que a imagem quer representar.
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6.8. O que descobrimos sobre os modos de representacgao e
enquadramento visual
Nas subsec¢bes anteriores deste capitulo procurdamos apresentar e discutir os
resultados que emergiram de ambas as partes da presente investigacdo. A extensdo
descritiva dos pontos anteriores revelou-se fundamental para detetar algumas
tendéncias e para comparar historicamente os tipos de imagens que tém vindo a ser
utilizadas na imprensa portuguesa para comunicar a problematica das AC. Importa, por
isso, sintetizar a informagdo que resultou de uma analise exaustiva dos resultados,
enfatizando os aspetos que nos permitem responder as perguntas de investigacdo que

foram previamente definidas.

Relativamente a primeira pergunta de investigacdo — Que imagens sdo utilizadas para
representar visualmente as AC na imprensa portuguesa? Existe um discurso visual
dominante? — os dados mostram que a histéria do fendmeno estd a ser contada
principalmente através de imagens sobre os impactes das AC, imagens de pessoas, e
imagens de eventos meteoroldgicos, de acordo com a representacao percentual dos
diferentes temas: Impactes e Efeitos (27,1%), Pessoas (14%) e Eventos Meteoroldgicos
(11,1%), respetivamente. Para além destas, imagens sobre Mobilizagéo Social e Politica
(10,4%) e Causas (8,7%), assumiram também uma posicdo de destaque na cobertura
visual do fendmeno. Pelo contrario, e de forma algo surpreendente, as imagens
classificadas como ‘Natureza e Biodiversidade’ e ‘MitigacGo, Adaptacdo e
Consciencializa¢@o’ ndao foram além dos 4,9% e dos 4,6%, respetivamente, o que indica

que ndo estdo a utilizadas regularmente para comunicar a quest3o.

Quando analisadas as categorias dentro dos trés temas mais representados,
observamos que Sistemas Fisicos (113'8), Catastrofes Naturais (91), Figuras Politicas
(80), Sistemas Bioldgicos (77) sdo as categorias que predominam na cobertura visual,

com imagens sobretudo de glaciares, oceanos, inundacgdes, secas e animais.

18 Nesta parte do texto os nimeros entre parénteses significam o nimero de imagens que foram
classificadas com a respetiva categoria
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Respondendo a primeira pergunta de investigacdo, as imagens utilizadas para
representar visualmente o fendmeno variam e tomam a forma dos diferentes temas
visuais que identificamos, mas o discurso visual é dominado por imagens sobre os
impactes das AC, assumindo também uma posicao de destaque as figuras politicas e os

fenédmenos meteorolégicos extremos.

Posteriormente, analisando a representacgao visual ao longo do tempo, podemos retirar
algumas conclusGes: imagens sobre a natureza e sobre a¢des de mitigacdo/solucdes de
adaptacdo foram as Unicas a crescer nos ultimos trés anos (face ao periodo anterior), o
que indica um possivel redireccionamento da atencao dos media; as imagens sobre os
impactes das AC dominaram o discurso visual desde 2006 até a atualidade; e as imagens
representadas por graficos, mapas temdticos foram as Unicas que nao assistiram a
qualquer periodo de declinio. A reflexdo sobre estas tendéncias e aspetos da evolucdo
da cobertura visual, responde a segunda pergunta de investigacdo — Conseguimos

identificar mudangas histdricas nos modos de representagdo visual das AC?

Desta forma, concluimos que existem alteracBes significativas nos modos de
representacao visual ao longo do tempo, apesar de prevalecer o dominio das imagens
sobre os impactes das AC. As mudancas referentes ao crescimento das imagens sobre a
natureza e sobre as solugdes no ultimo grupo de anos parecem ser as mais
interessantes, por poderem indicar um novo rumo na comunicagado visual da questao,
ou pelo menos colocarem em destaque os recentes esforgos para comunicar emogdes

mais positivas que incitem ao sentimento de empoderamento e autoeficacia.

No que diz respeito a segunda parte da investigacdao, foram também definidas duas
perguntas de investigacdo. Quanto a primeira pergunta — Que tipo de frames visuais s@o
utilizados no enquadramento das AC na imprensa portuguesa? Existe um tipo de
enquadramento dominante? —, podemos concluir que o frame Caixa de Pandora e
Vulnerabilidade Humana assume particular predominancia, constituindo 35,5% do
enguadramento que é dado as AC na imprensa. Este é claramente o tipo de
enguadramento dominante, o que significa que as AC tém vindo a ser enquadradas
frequentemente como catdstrofes, efeitos dramaticos na natureza e nas populagcdes

humanas, tempestades devastadoras e poluicdo atmosférica. No entanto, outros tipos
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de frames sdo regularmente utilizados na imprensa, como por exemplo ‘Conflito’,
‘Estetizagdo da Natureza, Biodiversidade e Paisagem’, e ‘Governagdo, Negociag¢Go
Politica e Efeitos Econdmicos’ — que ocupam o segundo, o terceiro e o quarto lugar,

respetivamente, na lista dos frames mais frequentes.

Relativamente a segunda pergunta relacionados com os frames — Conseguimos
identificar alteragdes significativas nos modos de enquadramento visual das AC ao longo
dos anos? —, podemos observar as seguintes tendéncias: o frame Governagdo,
Negociagdo Politica e Efeitos Econdmicos tem tido um decréscimo progressivo apos ter
atingido o pico de representagdo em 2014-2016, o que significa uma menor enfatizacao
da vida politica das AC (imagens de figuras politicas e cimeiras intergovernamentais);
em concordancia com os resultados da primeira parte da investigacdo, os frames
‘Adaptagdo, Mitigagdo e Autoeficdcia’ e ‘Envolvimento Publico, Consciéncia Ambiental e
Caminhos Alternativos’ cresceram significativamente nos ultimos trés anos, o que
reafirma o aparecimento de uma nova narrativa e forma de enquadrar a questdo; de
forma semelhante, o frame Estetiza¢do da Natureza, Biodiversidade e Paisagem espelha
o padrao que foi identificado anteriormente nas imagens sobre a natureza, crescendo
de forma acentuada no grupo de anos mais recente. De sublinhar ainda que o frame
Caixa de Pandora e Vulnerabilidade Humana, representado particularmente por
imagens como chaminés industriais e efeitos das catdstrofes naturais, foi dominante em

todos os anos do periodo analisado (2000-2022),
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Conclusao

A partir dos anos 80-90 do século passado, com os efeitos das AC a tornarem-se cada
vez mais visiveis, o desafio ambiental, que surgiu inicialmente como um tema sobretudo
cientifico, transformou-se numa questdo publica e politica de alcance global,
conquistando a ateng¢do generalizada dos media. Consequentemente, o tema passou
por um processo de mediatizacdo que prevalece até a atualidade, com os media a
assumirem um papel preponderante na construgdo social do ambiente como um
problema real e de interesse publico. Este percurso de mediatizacao revela-se evolutivo,
sendo que numa primeira fase os media estabeleceram-se como meros interpretadores
das informagGes provenientes da comunidade cientifica; posicionando-se mais tarde
como atores fundamentais com a capacidade e responsabilidade de fornecer
informacao atualizada, e de moldar, traduzir e interpretar a informacao (Bell, 1994) —
estabelecendo os limites dos debates e selecionando os temas que sdo ou ndo sdo

postos em discussao.

Apesar dos niveis de conhecimento e consciéncia terem aumentado paulatinamente
desde que a comunicagdo da ciéncia climatica foi globalizada e intensificada,
paralelamente a mediatizacdo do fendmeno, a participacdo publica é ainda
consideravelmente reduzida se tivermos em conta os esfor¢cos e as mudancas de
comportamento necessarias para combater o problema. Ao longo dos anos de producao
e discussdo cientifica, tém vindo a ser identificadas inUmeras barreiras que interferem
na comunica¢do das AC, influenciando ambos os processos de compreensdo e
envolvimento publico. Entre os fatores que ndo raras vezes provocam a ineficdcia das
abordagens comunicativas implementadas, podemos enfatizar os seguintes: a
invisibilidade das causas, a distancia dos impactos, a falta de imediatismo, a auséncia de
gratificacdo na tomada de a¢des mitigadoras e preventivas, a descrenca generalizada na
influéncia dos seres humanos e na capacidade para produzir a diferenca, e os sinais
desajustados e pouco estimulantes que demonstrem a necessidade de mudanca,
contribuem exponencialmente para dificultar o processo de comunicagdo das AC

(Moser, 2010)
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As propostas de Slovic (2000) sdo também relevantes para entender a percec¢do publica
de risco, ja que o autor afirma que a perce¢do publica é influenciada ndao sé por
descricdes técnico-cientificas dos perigos associados, como simultaneamente por
fatores psicoldgicos e sociais — por exemplo, a experiéncia individual, o afeto, a emocgao,
as imagens e representagdes mentais, os valores e as visdes sobre o mundo. Com base
na natureza destes fatores, que de resto exploramos na revisao de literatura, podemos
concluir que estamos perante um desafio multidimensional que abrange a érea

cientifica da comunica¢dao, bem como as teorias do comportamento humano.

O estudo da comunicagdo de ciéncia no ambito das AC, embora relativamente recente,
representa uma tendéncia crescente nos trabalhos de investigacdo sobre o maior
desafio ambiental que as sociedades modernas enfrentam. A comunicacdo é um
processo fundamental no estudo sobre esta questdo, uma vez que as praticas
comunicativas sdo empregues para promover uma agenda politica em especifico,
suprimindo alguns angulos da questdo ou destacando caminhos alternativos de acdo
(Carvalho, 2011, p. 15). O foco na dimensdo comunicativa tem sido incentivado
aparentemente por questdes como o insucesso dos mecanismos de cooperagao
internacional, a ineficacia das estratégias de comunicacdo e da educacdo publica
(Ockwell et al., 2009), a falta de inovagdo nas narrativas que contam a histéria dos
problemas ambientais, entre outras. No universo da investigacdo sobre este tema,
encontramos, no entanto, uma lacuna globalmente identificada no dominio da
comunicacdo visual, sendo apenas residuais os trabalhos que procuram explorar as
imagens enquanto objetos que representam e enquadram as AC seguindo retdricas que
em nada sdo arbitrarias. Consequentemente, partindo de uma posicdo aparentemente
inédita — ndo encontramos nenhum trabalho de investigacdao sobre as imagens que
representam as AC na imprensa portuguesa —, o presente projeto de investigacdo
procurou complementar o trabalho existente na drea da comunicacdo da ciéncia
climatica, investindo no estudo subdesenvolvido dos modos de representacdo na

cobertura visual do fendmeno.

Neste projeto de investigacdo analisamos a cobertura visual do jornal Publico entre

janeiro de 2000 a maio de 2022, numa abordagem historico-comparativa dos modos de
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representacdo e de enquadramento visual, procurando generalizar os resultados
obtidos para o discurso visual que é empregue na imprensa portuguesa. Tendo
consciéncia de que esta generalizacdo pode parecer infundada, dado que a nossa
amostra contempla imagens apenas de um jornal nacional, procuramos argumentar a
posicao preponderante que o Publico exerce em termos de agenda climdatica. A opcao
metodoldgica de investir numa perspetiva evolutiva dos modos de representacgao visual,
fez com que tivéssemos de garantir um periodo de analise extenso, que por sua vez
dificultou a comparagdo entre diferentes jornais (por questdes essencialmente de

tempo).

Apds a andlise das duas partes que estruturam a investigacdo — analise de conteudo e
anadlise dos frames visuais — conseguimos identificar algumas conclusdes, que de resto

respondem as perguntas de investigacao.

Em primeiro lugar, verificamos que a cobertura visual das AC é tematicamente
dominada pelos impactes e efeitos protagonizados pelas alteracdes no sistema
climdtico, assumindo frequentemente a forma de imagens sobre a erosdo costeira, a
erosdo do solo, o derretimento dos glaciares e a subida das dguas do mar. Ao
observarmos estas imagens, que representam 27,1% da cobertura visual (2000-2022),
concluimos que o discurso visual implicito promove uma narrativa muitas vezes distante
da maioria das populagcdes humanas, ou num nivel de abstracdo que impede a
compreensao por parte do espectador. Desta forma, a abordagem tematica dominante
na imprensa portuguesa é precisamente aquela que fomenta barreiras a compreensao
e participacdo publica, nomeadamente a questao da distancia dos impactos e da falta

de imediatismo (Moser, 2010).

Em segundo lugar, constatamos que as pessoas sdo o segundo tema com maior
representacdo na cobertura visual do fendmeno, onde as figuras politicas assumem
particular destaque. Tendo sido observada em estudos anteriores (O’Neill, 2020; O’Neill,
2013), esta tendéncia revela a politizacdo visual das AC, ilustrando a influéncia que a
agenda politica exerce na cobertura mediatica e o seu inverso. Verificamos também que

0s principais rostos nas imagens identificadas sdo Barack Obama, Antdnio Guterres e
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John Kerry, representando a prevaléncia da politica internacional face ao contexto

nacional.

Em terceiro lugar, verificamos que os eventos meteoroldgicos se juntam a terceira
posicdo na lista dos temas com maior representacao global (entre 2000-2022), com
particular incidéncia para as imagens de catastrofes naturais. A utilizacdo destas
imagens para representar as AC assume um forte pendor emocional, promovendo uma
narrativa sensacionalista e desmoralizadora, que frequentemente desvincula os
cidadados da participagdo publica. Este tipo de discurso visual refor¢a a vulnerabilidade

humana e a ideia de que é demasiado tarde para agir.

Em quarto lugar, identificamos uma tendéncia positiva na analise dos temas ao longo
do tempo, partindo do pressuposto de que a participacdo publica em solugdes
individuais ou coletivas ocorre quando o sentimento predominante é a esperanca e a
confianga na capacidade do ser humano para reverter situagées adversas (Ganapathy,
2022, p. 19). Apesar de ndo assumir uma posicdo de destaque, imagens sobre a
agricultura alternativa, a mobilidade sustentdvel, a renovacao de florestas, as energias
renovaveis, e estratégias de preservacao, tém-se tornado mais comuns nos ultimos trés
anos, o que indica a aparente intencdao de comunicar aspetos relacionados com as

solugdes que podem ser implementadas perante os desafios ambientais.

Em quinto lugar, as imagens sobre a poluicdo industrial como uma das principais causas
das AC, tém vindo a sofrer um decréscimo progressivo desde o inicio do século XXI. De
destacar que a categoria Industria, onde sdo identificadas imagens de chaminés
industriais, sofreu uma queda acentuada em termos de representacdo na imprensa,
indo de 37,1% em 2000-2005 para apenas 4% em 2020-2022. Entre as teorias que
podem ajudar a entender esta crescente desatencdo medidtica, podemos identificar
duas: as imagens de chaminés industriais (tradicionais icones na comunicacdo visual das
AC) enquadram a questdo como distante de fora do alcance do quotidiano das pessoas
(DiFrancesco e Young, 2011); e, as imagens da poluicdo industrial tendem a subverter
sentimentos de autoeficacia, aumentando o sentimento de impoténcia por parte dos

cidaddos (O'Neill e Nicholson-Cole, 2009).
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Em sexto lugar, focando-nos na andlise dos frames visuais, verificamos que narrativa
sensacionalista volta a imperar, desta vez nos tipos de enquadramento que sao
promovidos na interpretacdo da questdo. Focando-se sobretudo na poluicdo industrial,
nas catdstrofes naturais e nos efeitos destrutivos das AC, o frame ‘Caixa de Pandora e
Vulnerabilidade Humana’ é dominante em todos os grupos de anos analisados. Quanto
ao frame ‘Governagdo, Negociagdo Politica e Efeitos Econdmicos’, os resultados acabam
por ser surpreendentes, mostrando que a histdria das AC esta a ser enquadrada por
formas alternativas de comunicar o fendmeno, em detrimento do decréscimo do

enguadramento politizado.

Em sétimo lugar, verificamos que o enquadramento das solucdes e da natureza bela
apresenta o mesmo padrao de crescimento que o tema Mitiga¢do, Adaptacéo e
Consciencializagdo, aumento de forma consideravel nos trés ultimos anos. Esta
tendéncia vem reforcar a ideia de que estd a ser promovida uma nova narrativa na

comunicacao das AC na imprensa portuguesa.

Apresentadas as principais conclusdes, torna-se pertinente salientar que as imagens
constituem um objeto de estudo muitas vezes complexo de se analisar. A dificuldade
surge principalmente em termos de interpretacdao, uma vez que o conteudo visual
produz frequentemente diversos significados. Para garantir alguma objetividade em
analises de conteldos, os investigadores recorrem muitas vezes ao intercoder reliability,
para demonstrar o rigor dos procedimentos de codificacdo na analise dos dados. Tendo
em conta a falta de tempo e de meios operacionais para recorrer a este principio
metodoldgico, optamos por discutir em conjunto (o autor mais o orientador) a analise
de uma amostra reduzida de imagens, antes de procedermos a analise de conteudo.
Nao servindo o propdsito da mesma forma que o intercoder reliability o faz, este
procedimento serviu para minimizar a subjetividade inerente a andlise de conteudo
visual. Para além desta limitagao, revelou-se dificil a categorizacdo de algumas imagens,
por ndo representarem qualquer conteudo relevante para o tema geral da noticia ou
por apresentarem pouca qualidade (aconteceu apenas em imagens dos primeiros dois

anos do periodo de analise).
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A investigacdo produziu resultados em termos de como a imprensa portuguesa
comunica visualmente as AC, ficando por analisar a forma como as pessoas se
relacionam com as diferentes imagens utilizadas. Entre outras dimensdes, a
componente emocional podera motivar futuras investigagées a relacionar os modos de
representacdo visual com os modos de percecdo dos publicos, determinando como a

populagdo portuguesa reage as diferentes imagens.

Por outro lado, tendo em conta que o presente estudo considerou apenas as imagens
do Publico, apelamos a conjuga¢do da comparagao organizacional com a abordagem
evolutiva em trabalhos futuros sobre o tema, analisando com profundidade histdrica e
jornalistica os modos de representacdo visual, e identificando possiveis tendéncias que
aqui ficaram por explorar. Como trabalho complementar, podera ser interessante
avaliar também a relacdo das fontes das imagens com os jornais nacionais, identificando
a origem do conteudo visual que é conferido aos géneros jornalisticos e avaliando a sua

influéncia no tipo de imagens que sdo utilizadas.
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Anexos

Manual de codificagao

Este manual serve para descrever os procedimentos tidos em conta para a analise de
conteudo das imagens. Tendo como objetivo servir para consulta ou para futuros
trabalhos sobre o tema, tentarem apresentar de forma exaustiva os caminhos

metodoldgicos que estruturam a nossa investigagao.

Criacdao de um documento para a recolha dos dados

Foi produzida uma lista em Excel onde se registaram todos os dados extraidos do
Publico.pt que decidimos catalogar e outros campos que resolvemos adicionar: nimero
indicativo da noticia; identificacdo (numero mecanografico); data; género jornalistico;
seccdo (Publico, P3, Azul, Fugas, Impar, Ipsilon); autor; titulo; subtitulo; LEAD;
identificacdo da imagem; legenda da imagem; fonte da imagem; editoria do Publico;

palavras-chave; e respetivo link.

Como resultado da recolha dos dados, cada coluna do documento Excel corresponde a
um campo de informacdo sobre o artigo e as respetivas imagens, e cada linha equivale

a um dos 719 artigos analisados.

Como cridmos a estrutura de categoriza¢ao para anadlise de contetido

12 Fase: Categorizagdo preliminar da imagem
e As imagens foram analisadas quanto ao seu contexto tematico numa
primeira observacdao, em simultaneo com a recolha dos dados que resultou
na lista ‘Integral’;
e Foram atribuidas categorias com base na observacdo das imagens, nos
campos de anotac¢do do ‘Integral’ e na leitura da bibliografia que serviu de
apoio a esta investigacao;

e Esta primeira categorizacdo resultou num conjunto total de 184 categorias

22 Fase: Uniformizagdo, eliminagéo de duplicados e estruturagdo
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e As 184 categorias foram submetidas a um processo de uniformizacao,
eliminando erros ortograficos, termos com grandes niveis de semelhanca e
termos duplicados;

e Foi feita uma primeira estruturacdo em dois niveis (categoria e
subcategoria), com as categorias a corresponderem aos termos com maior

numero de ocorréncias apds 0s passos anteriores;

e Esta primeira versdo da estrutura de categorizagdo resultou num conjunto

total de 13 categorias e 121 subcategorias;
32 Fase: Segunda versdo da estrutura de categorizagdo

e Com a primeira versdo produzida na fase anterior, procedeu-se a andlise de
conteudo das 1010 imagens selecionadas;

e Adicionamos um terceiro nivel de categorizacdo do contexto temadtico
(tema, categoria e subcategoria);

e A medida que as imagens foram sendo analisadas, adicionaram-se novas
categorias e subcategorias necessarias para a classificacao;

e Procedemos novamente a uniformizacdo dos termos e fizemos alteracoes as
denominac¢des de alguns temas, categorias e subcategorias;

e Apods a andlise de todas as imagens, a segunda versdo da estrutura de

categorizacdo apresentou 12 temas, 132 categorias e 45 subcategorias.
42 Fase: Versdo final da estrutura de categorizagdo temdtica das imagens

e Apds nova contagem de ocorréncias, as categorias e as subcategorias foram
reconfiguradas tendo em conta a sua relevancia e/ou nivel de semelhanca
com as demais;

e Algumas categorias e subcategorias foram excluidas por ndo estarem em
concordancia com o ambito de uma analise de contelddo (p.e. nomes de
celebridades que constituiam subcategorias, uma vez que estamos a limitar

os valores de um universo praticamente infinito);
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e Estabelecemos uma nova organizacdo tendo em conta os resultados dos

passos anteriores;

e A versao final da estrutura de categorizagdo é constituida por 12 temas, 73

categorias e 40 subcategorias;

e A classificacdo do contexto tematico das imagens foi ajustada tendo em

conta esta nova estrutura, fechando assim a analise de conteido das

imagens.

Pauta de critérios para a selegao das imagens

NR

Critério

Metodoldgico

Decisao

Artigos com
mais do que
uma imagem

Se contabilizarmos mais do que uma imagem por artigo podemos
comprometer o rigor da analise posterior — ou seja, numa peca
gue retrata os efeitos das AC, podemos ter 10 imagens
classificadas como "impactes" por exemplo, pese embora se
tratar apenas de um artigo. Por outro lado, uma peca que tenha
apenas uma imagem, e essa mesma seja classificada como
"solugdes", terd um peso muito inferior na classificagao geral.
Neste exemplo, seria o0 mesmo que dizermos que 10% das
imagens eram sobre "impactes" e 1% sobre "solugdes", o que
acabaria por enviesar a analise se tivermos em conta que a
frequéncia das categorias variou apenas pelo facto de um artigo
ter 10x mais imagens que um outro. No entanto, torna-se dificil
argumentar como poderiamos optar por classificar apenas uma
imagem excluindo todas as outras. Uma vez que o estudo, com
base na bibliografia, defende e reafirma que o processo de
escolha das imagens ndo é arbitrario, tratando-se de um
processo racional, politico e editorial, importa considerar que
todas as imagens selecionadas e incluidas nas pecas jornalisticas
sdo objetos de valor para aquilo que nos propusemos a
investigar. Ao mesmo tempo, a selecdo de uma sé imagem carece
de um racional tedrico que fundamente esta opg¢do - uma vez que
ndo sabemos se a primeira imagem é a que deve assumir maior
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protagonismo, e que essa op¢do traria implicacdes nos
resultados da investigacdo. Neste sentido, resolvemos proceder
a analise das primeiras setes imagens dos artigos com mais do

que uma.

Artigos sem

corpo textual

Foram considerados para a andlise nos casos em que os outros
elementos constituintes do artigo (titulo, subtitulo, LEAD,
imagens) permitiram uma analise fundamentada.

Aspetos
técnicos da

imagem

Nao foram tidas em conta as dimensdes das imagens.

Tipos de artigos

que foram
excluidos (e
respetivas
imagens)

Foram excluidos todos as crdnicas e artigos de opinido cuja
imagem representava o retrato do autor, bem como todos os

artigos em duplicado.

Tabela 11 - Pauta de critérios metodoldgicos
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