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“-Mas sdo os jornais que seguem as tendéncias das pessoas ou criam-nas?
- Ambas as coisas, menina Fresia. As pessoas, de inicio, ndo sabem que tendéncias tém, depois,
nos dizemos-lhas e elas apercebem-se que as tinham.”

Umberto Eco - “Numero Zero” (2015, p.78).
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Resumo

O Festival Paredes de Coura, agora patrocinado pela Vodafone, é dos mais antigos de
Portugal e um dos mais consagrados a nivel europeu: com um line-up muito enraizado
no indie rock, que lhe tem granjeado um largo nimero de festivaleiros trans-globais.
Realizado anualmente na Praia Fluvial do Rio do Tabodo, o Festival tem agregado e
fidelizado milhares de festivaleiros pelos seus concertos, pela musica e pela natureza-
assumindo-se, assim, como o nosso objeto de estudo. Desta forma, pretendemos,
identificar as representacdes mediaticas que tém vindo a ser feitas pelo jornal Publico -
e os seus diferentes cadernos e segmentos — acerca do Festival Paredes de Coura
considerando-o como um exemplo paradigmatico — a escala nacional — dos processos
de festivalizacdo da cultura. Em termos analiticos, partimos de uma perspetiva que
encara os festivais de pop-rock como espacos decisivos de lazer/fruicdo musical para
uma vasta maioria da popula¢do, mas também como locais privilegiados de interacao
guotidiana para além das esferas do trabalho e do estudo. O festival € mobilizador de
um tecido de relagcbes, nomeadamente outros festivais, autarquias, alojamentos
turisticos, promotores, managers, lojas de discos, patrocinadores, empresas de som e
imagem, restaurantes, transportes, informdtica e telecomunicacdes. Os festivais
marcam a diferenca face ao modo tradicional de programacéo cultural/artistica de perfil
mais especializado sectorialmente. E isso tem sido patenteado nestes ultimos dois anos
de pandemia global que obrigou ao cancelamento dos festivais, mas que levantou um
movimento de nostalgia e veio exacerbar a necessidade de preservacao do patriménio
material e imaterial. Valendo-nos de uma abordagem de teor qualitativo, assente na
analise de conteddo documental e na analise de discurso, com especial foco nas
entrevistas semidiretivas a jornalistas e musicos, propomos um entendimento mais

aprofundado acerca do processo de festivalizacao mediatizado.

Palavras-chave: Paredes de Coura; Festivalizacdo da Cultura; Mediatiza¢do; Jornal “O

Publico”; Couraiso.



Abstract

The Paredes de Coura Festival, now sponsored by Vodafone, is one of the oldest in
Portugal and one of the most established at European level: with a line-up deeply rooted
in indie rock, which has earned it a large number of trans-global festival-goers. Held
annually at the River Beach of Rio do Tabodo, the Festival has brought together and won
thousands of festivalgoers through its concerts, music and nature, thus becoming our
object of study. In this way, we intend to identify the media representations that have
been made by the Publico newspaper - and its different sections and segments - about
the Paredes de Coura Festival, considering it as a paradigmatic example - on a national
scale - of the festivalization processes of the culture. In analytical terms, we start from a
perspective that sees pop-rock festivals as decisive spaces for leisure/musical enjoyment
for a vast majority of the population, but also as privileged places for daily interaction
beyond the spheres of work and study. The festival mobilizes a fabric of relationships,
including other festivals, municipalities, tourist accommodation, promoters, managers,
record stores, sponsors, sound and image companies, restaurants, transport, IT and
telecommunications. The festivals make a difference compared to the traditional way of
cultural/artistic programming with a more specialized profile in the sector. And this has
been evident in the last two years of the global pandemic that forced the cancellation of
festivals, which raised a movement of nostalgia and exacerbated the need to preserve
material and immaterial heritage. Using a qualitative approach, based on document
content analysis and discourse analysis, with a special focus on semi-directive interviews
with journalists and musicians, we propose a deeper understanding of the mediated

festivalization process.

Key-words: Paredes de Coura; Festivalization of Culture; Mediatization; “O Publico”

Newspaper; Couraiso.
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Introdugao

Desde muito cedo que cresci rodeada pela musica devido a influéncia da minha familia.
Ir a concertos fazia parte do nosso quotiano, no entdo, foi apenas em 2019 que vivi a
minha primeira verdadeira experiéncia de festivaleira. Nas minhas férias de verao, decidi
ir ao Festival Paredes de Coura, onde fiquei submersa pela magia do Couraiso em todos
0s seus componentes, como os festivaleiros, o recinto, o rio, 0 acampamento e os
concertos, principalmente.

Quando confrontada com a necessidade de realizar esta dissertacdo de
mestrado, foram varias as duvidas e questdes colocadas sobre o que abordar e a forma
como a abordagem seria feita. Tendo passado o verdao de 2019 no que considero um dos
melhores festivais de musica em Portugal — o Festival Paredes de Coura — o interesse
sobre o mesmo cresceu ainda mais, o que me ajudou a decidir o que abordar neste
projeto.

Com o objetivo inicial de realizar um estagio curricular no P3! — que n3o foi
possivel devido a pandemia COVID-19 — decidi entdo juntar este jornal ao tema a
abordar, integrando a analise de todos os artigos publicados sobre o mesmo, durante o
inicio do milénio — intervalo temporal estabelecido de acordo com o0 acompanhamento
do crescimento do Festival. Desta forma, serdo, entdo, abordados varios pontos fulcrais
para a analise da importancia dos média sociais para o enaltecimento do festival, assim
como depoimentos de entidades singulares relevantes para o tema, sendo estes
jornalistas e musicos.

Esta dissertacdo estd dividida em quatro partes: a introducao e explicacao dos
conceitos tedricos; a analise dos artigos recolhidos em variados critérios e categorias; a
analise das entrevistas efetuadas aos agentes relevantes e a andlise dos dados
fornecidos pela APORFEST. A introducao de termos tedricos e a sua pertinéncia ao tema

é fundamental para a compreensao de ideias e conclusdes desenvolvidas em todas as

10 P3 é uma editoria pertencente ao jornal O Publico dedicada exclusivamente a cultura. Com um cardacter
mais descontraido, é maioritariamente destinada a um publico mais jovem que se interesse por areas da

cultura como a musica, o teatro e o cinema.
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analises, incitando termos como a festivalizacdo da cultura, carnavaliza¢ao do individuo
e a importancia deste comportamento para o desenvolvimento do self-affirmation
(McKay et. al, 2017) — conceito igualmente explicado. E também esclarecido o papel da
memoria coletiva na construcdo de um fator heritage/nostalgia, explicando o fendmeno
Couraiso, abordado em profundidade na andlise pratica, com maior foco nas entrevistas
e os depoimentos dados. Serd explicado, em profundidade, o Festival Paredes de Coura
assim como a sua relevancia para o paradigma cultural portugués, na exploracao do
territdrio rural e a economia praticada nestes locais.

Considerando uma segunda parte bipartida: analise das publica¢des e andlise das
entrevistas, esta abordam os temas explorados na parte de introducdo tedrica,
conugando-os com as conclusdes obtidas em ambas as andlises, recorrendo a tabelas,

graficos, imagens e dados relacionados.
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1. Preambulo tedrico-concetual

Autores como Paula Guerra advogam que a década de 1970 foi determinante para o
surgimento de festivais de musica em Portugal. Aliads, é nessa década que surgem trés
festivais pioneiros e emblematicos, dois deles prévios a Revolugdo do 25 de Abril de
1974. Por esta e por outras razdes, os festivais de musica sdo um elemento marcante da
histéria portuguesa, sendo que cada um deles possui um grande nimero de edi¢des,
mas também profundos impactos medidticos, sociais, culturais, politicos e econdmicos.
Paralelamente, sdo ainda ilustrativos de tensdes e de lutas sociais e politicas que
marcaram (e ainda marcam) a sociedade portuguesa desde a década de 1970 (Guerra,
2010).

O festival de Vilar de Mouros, organizado em 1971, é apontado como sendo o
primeiro festival de musica em Portugal, tendo este mesmo constituindo-se como como
o berco dos festivais de musica (Bramdo & Azevedo, 2015). Contudo, o mesmo ja havia
contado com duas edi¢des anteriores, tendo a primeira sido no ano de 1965 e muito
dedicada a musica de intervencdo, uma vez que contou com a participacao de artistas e
cantautores como José Afonso?, Adriano Correia de Oliveira3, Carlos Paredes* e Luis
Goes®, vérios ranchos folcléricos e a banda da Guarda Nacional Republicana (Pereira,
2016). Posteriormente, a sua segunda edicdo, foi marcada pela presenca do Quinteto

Académico e pela homenagem prestada por José Afonso a Catarina Eufémia®, uma

2 Mais conhecido por Zeca Afonso, foi um cantor e compositor portugués, autor de uma das musicas mais
emblemdticas da Revolucdo portuguesa, a “Grandola Vila Morena”, que foi utilizada pelo MFA
(Movimento das Forcas Armadas) para dar inicio a revolugdo dos cravos.

3 Foi um musico portugués, responsavel pela interpretacdo da can¢do de Coimbra. E tido como um dos
rostos da musica de intervencao portuguesa.

4 Foi um dos principais responsaveis pela disseminacdo da guitarra portuguesa, sendo igualmente tido
como um dos mais talentosos compositores portugueses. Paralelamente, é uma figura chave do Fado de
Coimbra, também conhecido como O homem dos mil dedos.

5 Foi um médico e musico portugués, cantor e compositor que é conhecido pelo seu home artistico Luiz
Goes, e considerado como um dos expoentes maximos da cancdo de Coimbra.

5 Foi uma trabalhadora agricola portuguesa que, no seguimento de uma grave das assalariadas rurais foi

assassinada com trés tiros a queima-roupa, nas costas, por um agente da GNR. Tinha 26 anos, era
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ceifeira assassinada pela GNR. E ainda nesta segunda edi¢do que o festival possui a
adesdo de cerca de 15 mil pessoas —um aspeto de destacar dada a vivéncia da sociedade
portuguesa na época — que foram cativadas pela apresentacdo de um cuidado
programa, que possibilitou o contorno de varios constrangimentos politicos impostos
pelo regime autoritdrio imposto pelo Estado Novo ao pais. Alids, é de referir que o
sucesso de ambas as edicdes, fizeram com que Anténio Barge, o promotor do festival,
comecasse um processo de planeamento de um evento mais ambicioso.

Apesar dos constrangimentos impostos pelo regime politico em vigéncia, o
festival Vilar de Mouros conseguiu a sua internacionalizacdo em 1971, tendo este evento
ficado marcado pela participacao de artistas como Elton John e dos Manfred Mann que,
por sua vez, se fizeram acompanhar por nomes de artistas portugueses que, atualmente
sdo incontornaveis, tais como os Sindikato’, Jorge Palma®, R3o Kyao?, os Psicol® e os
Quarteto 11111, Nessa edicdo do festival, a programacdo estendeu-se ndo longo de trés
fins-de-semana. O primeiro foi dedicado a musica cldssica, o segundo a pop e o terceiro
ao encerramento do festival por Amdlia Rodrigues e pelo Duo Ouro Negro (Ferreira,
2016). “A edicdo contou com a presenca de cerca de 30 mil pessoas, um nimero muito
proximo da realidade dos grandes festivais atuais, e ficou marcada pela exibicdo de
novos comportamentos, formas de sociabilidades e de novas estéticas e pelo choque”
(Pereira, 2016, p.49) que esta exibicdo criou para relativamente aos poderes instalados

(Ferreira, 2016).

analfabeta e tinha trés filhos. Por oferecer resisténcia ao regime de Antdnio Salazar, é tida como o icone
da resisténcia no Alentejo.

7 Banda que contava com a participacdo de Jo3o Carlos Callixto.

8 E um musico, cantor e compositor portugués que ficou conhecido pelo seu single The Nine Billion Names
of God, de 1972.

% Nome artistico de Jodo Maria Centeno Gorjdo Jorge. E um musico e compositor portugués, um famoso
intérprete da flauta de bambu e de saxofone.

10 Eram uma banda formada no Porto, em 1968 que, em 1970, fizeram a primeira parte do concerto dos
belgas Wallace Collection no Coliseu do Porto.

11 530 uma banda formada em 1967, no Estoril, da qual José Cid fazia parte.

14



Avancando temporalmente até a década de 1990, 28 novos festivais surgem, e nesse
sentido, esta década assume-se como determinante para a massificacao dos festivais de
musica em Portugal, sendo de destacar festivais como o Festival Paredes de Coura;
Noites Ritual; Super Bock Super Rock; Sudoeste; Boom Festival; Marés Vivas; Festival de
Musicas do Mundo — Sines. Ja nos anos 2000, 99 novos festivais emergem, sendo entao
nesta década que os festivais de musica se massificam e institucionalizam, sendo este
processo acompanhado pelas alteracdes que a generalizacdo da internet e o consumo

de musica em formato digital impuseram a industria musical (Guerra, 2010).

1.1. O conceito de festivalizacdao da cultura

A Expo’98 foi um evento que catapultou o aumento dos festivais de musica em

Portugal e foi a partir do mesmo ano que os mesmos se tornaram:

megaeventos que materializam, num intenso quadro de interacdo
direta, todas as dindmicas atuais de globalizacdo, profissionalizagdo,
mercadoriza¢Go e mediatiza¢do da cultura, mobilizando milhares de

pessoas. (Guerra, 2016, p.9).

Esta tendéncia foi marcada pela maior presenca e representacdo das promotoras
de eventos que permitiram uma melhor logistica dos festivais, juntamente com a
capacidade de manter, ou até mesmo diminuir, o preco dos bilhetes para o evento, o
gue permitiu que a afluéncia por parte dos publicos fosse mais elevada. O
desenvolvimento dos territdrios e das zonas geograficas onde se desenrolava o festival
teve também um papel importante para o boost de festivais de musica — especialmente
no verdo — em Portugal (Bennett, 2014).

Assim, podemos aferir que os festivais tém sido fendmenos com uma imbricada
importancia ao nivel das formas de participacdo social e cultural (Pereira, 2016). Neste
sentido, os mesmos tém-se afirmado como espacos-tempo de celebracdo e de partilha
de valores hedonistas, de ideologias e de crencas. Concomitantemente, podemos aferir
gue o Festival Paredes de Coura se arroga como sendo um ponto totémico,
disponibilizando uma experiéncia fisica — e até espiritual — da musica, da comida, da
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danca, do convivio e da natureza. Alias, na senda de Purdue et al. (1997, p.662) podemos
afirmar que em certa medida o Festival Paredes de Coura pode ser analisado como
sendo uma experiéncia “multissensorial somatica da globalizacdo”. O festival surge
entdo como um espago-tempo de representagdo de encontros, incorporando aspetos
de cultural difference, ou de diferencgas culturais. Na verdade, no século XXI, no que aos
paises da Unido Europeia diz respeito, podemos aferir que estes se tém deparado com
a organizacdao de um grande numero de festivais com periocidade anual. Além da
periocidade, também aspetos como a diversificacdo destes tipos de festivais e das suas
localizagGes (Fouccroulle, 2009).

Os festivais de musica e o crescimento dos mesmos pode ser associado a uma
teia de significados (Geertz, 1993) que sdo geradas entre conceitos, sendo estas ligacdes
entre o publico e o espaco que os envolve, assim como a conexao criada entre a musica
e a audiéncia. E também considerada relevante o sentido de comunidade criado entre
os participantes do festival e a vivéncia estabelecida com o local.

Devido ao seu caracter de self-discovery e self-affirmation (McKay et. al, 2017),
os festivais assumem-se como momentos privilegiados pelo seu publico, devido ao facto
de estes permitirem uma interacdo interrelacional que extrapola os circulos de trabalho
e/ou estudo habituais e rotineiros. Assim, Jodie Taylor e Andy Bennett (2014)
concluiram que passamos por um momento de festivalizacdo da cultura, ndo apenas
pela globalizacao das praticas culturais e artisticas, mas também pela sua multiplicidade
e inconstancia, acolhendo as diferentes areas artisticas, culturais e criativas no seu
sentido dilatado (Guerra, 2016). Podemos entdo aferir que o conceito de festivalizacdo
da cultura gira em torno de uma mediacdo que é feita entre aquilo que é global e o que
é local, dai que os territérios assumam um papel de destaque quando tentamos
compreender a materializacdo deste conceito. E com recurso a festivais de artes -
podendo estes basear-se na danga, musica, teatro e afins - que a cultura é levada a todos
0s que se interessam por ela, criando uma rede global de interesses e culturas comuns
que unem todos os participantes ativos. E exemplo do fenémeno de festivalizacdo da

cultura o proprio Festival Paredes de Coura, onde se conjugam as artes, no seu sentido
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multiplo, com a intrinseca experiéncia rural e local oferecida pelo posicionamento
demografico onde se encontra o festival.

Além destes pontos, também a musica se assume como um dos principais
aspetos distintivos dos festivais. Desde os primérdios dos primeiros festivais de musica
gue a criacdo musical tem sido uma constante, na verdade é por essa mesma cria¢ao
musical que os festivais adquirem a sua fama e fomentam e cativam uma legido de
publicos. Esta questao é tanto mais evidente quando considerdmos o cardter social que
a musica possui, aspeto esse que nos permite perceber aimportancia de que os festivais

de musica se revestem, alias,

Sendo a musica construida socialmente, os festivais de musica podem ser vistos
como constituindo momentos nos quais as pessoas, coletivamente, atribuem
significado aos sons, transformando-os em ‘mdusica relevante’. Além disso, a
musica desempenha relevantes fung¢des sociais que se refletem na construgdo
da identidade dos individuos, nas relagdes que desenvolvem e no modo como
organizam o seu quotidiano. Assim, sendo os festivais momentos de consumo
coletivo de musica, sGo também cendrios possiveis destas func¢des. (Pereira,

2016, p.21).

A sua importancia ndo se fica apenas pelo cardter cultural. Tal como ja foi
mencionado no primeiro ponto, os festivais proporcionam uma grande parcela
econémica nos bolsos portugueses, onde, mesmo em tempos de crise — como se
verificou apds a intervencao do Fundo Monetario Internacional em Portugal no inicio da
década de 2010 — os festivais ndao verificaram um declinio no nimero de vendas,
chegando até a atingir a lotacdo maxima didria, o que permitiu, ndo sé aos organizadores
do festival recolher algum lucro do mesmo, mas também aos comerciantes locais que
nao sentiram a falta dos turistas na altura do evento, acontecimento que marca uma
grande parte do dinheiro obtido pelos mesmos anualmente (Guerra, 2016). Esta fatia
econdmica estd associada, ndo sé ao seu valor proporcionado (em euros), como

também a adquiricdo de habitos, tais como o consumo da mesma cerveja (exemplo da
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Super Bock). A festivalizacdo da cultura permitiu uma integracdo dos festivais num
panorama mais global, ndo so através da realizacdo de roteiros de festivais'? (Guerra,
2014), mas também através da presenca de bandas de renome internacional nos
festivais nacionais'3, que traziam publico de nacionalidades diferentes aos festivais
portugueses (Guerra, 2010).

De forma semelhante, adotdamos uma abordagem ao Festival de Paredes de
Coura, assente no paradigma das cenas musicais, isto &, pela sua territorialidade, pela
sua regularidade, mas também pela coletivizacao, surgindo por vontade dos habitantes
locais, intensas sociabilidades, grupos de individuos que possuem interesses inter-
relacionados e que exteriorizam, partilham, trocam ideias acerca desses interesses e
gostos (Duffy, 1999; Négrier, 2010; Pereira, 2016). Também a questdo da performance
é determinante para que possamos compreender na sua plenitude o Festival Paredes
de Coura, no sentido em que este conceito se assume como uma espécie de
compromisso social, que faz com que os individuos ajam de uma determinada forma,
num determinado espaco e tempo e, por fim, pelo espetaculo, pois os festivais
impressionam e fascinam — sendo essa dimensao também deveras pertinente para que
entendamos os discursos dos média — os festivaleiros e a restante populagdo dos
territdrios, mas inclusivamente a transgressao convida ao diferente, leva a uma rutura
com a rotina, efetivada pela inter-relagdo dos festivais com outras cenas culturais, como
a teatral, a literaria, a cinematografica, a musical, o que permite criar programas
culturais mais apelativos para as pessoas (Pereira, 2016). Ainda de destacar é a
mercantilizacdo, uma vez que o Festival Paredes de Coura esta impregnado numa

economia porque representam ocasides oportunas para o investimento e para a criagao

12 Roteiros estes que podem ser realizados de diversas formas com diversos objetivos. Muitos roteiros s3o
estipulados para explorar um certo local/distrito ou participar em diversos festivais nacionais e
internacionais. S3o exemplos destes roteiros o da costa litoral de Portugal, onde os participantes
percorrem todos os festivais a serem realizados ao longo do litoral de Portugal, de norte a sul ou vice-
versa, de forma a aproveitarem todos os eventos musicais.

13 Como, por exemplo, os Arcade Fire, The National, Coldplay e Queens of the Stone Age.
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de consumidores, e, por isso, sdo feitos e desfeitos sob o insacidvel desejo de

maximizacdo de lucros e minimizacdo de perdas (Moreira, 2013).

1.2. Importancia dos média na festivalizagao da cultura

Os festivais, neste caso o Festival Paredes de Coura, sdo eventos que ocorrem —
como ja aferimos — num espaco-tempo delimitado e geralmente curto, aspeto esse que
faz com que muitas vezes estes possuam uma forte programagdo de concertos e, por
sua vez, fazem com que a cobertura por parte dos média seja feita de forma sistematica
e recorrente.

Os festivais de musica sao, principalmente no seio da comunidade mais jovem,
eventos memordveis e indispensaveis no dominio social e cultural na sua vida.
Interpretados como uma carnavalizacdo (Bahktin, 1975) da vida real, o festival
representa um periodo de tempo — e por consequéncia, um espaco —onde o festivaleiro
pode abstrair-se das suas obrigacOes e deveres e aproveitar para celebrar relacdes de
costumes, crencas, valores e sociais (Anderton, 2019). Para Bahktin (1975), o conceito
de carnavalizacao remete-nos para a época medieval europeia, onde o autor descreve
o termo como a atitude tida pelos individuos de classes mais baixas — por norma o povo
- quando se realizavam eventos carnavalescos, onde todas as autoridades legais e
“poderosas” nao tinham qualquer poder sobre o povo, ao que os mesmos se sentiam
finalmente livres e sem qualquer julgamento ideolégico em causa. Aplicando-o aos
tempos atuais, o autor (1975) afirma ser possivel existirem diferentes espacos e
momentos onde a sensagdo de carnavalizagdo se torna real e as pessoas esquecem
gualquer tipo de obrigacdo moral e legal de forma a atingirem um nivel de emancipacao
geral. Muitas vezes este estado de espirito vem acompanhado pelo uso de drogas e
alcool assim como um discurso brutesco e violéncia.

O conceito de carnavalizagdo tem vindo a aumentar exponencialmente a sua
significacdo desde o final do século XX e o inicio do século XXI, onde se notou um
aumento do numero de festivais de musica (Guerra, 2016). De periocidade anual, os
festivais sdo momentos de prospecao individual, onde existe uma partilha de valores,

crencgas, religides, estilos e politicas de vida. Sob a influéncia de eventos como o
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Woodstock**, Glastonbury® e Isle of Wight'® (Anderton, 2019), os festivais de musica
sdo agora momentos onde se verificam a construcdao de identidades novas, sob a
influéncia do convivio com comunidades de diferentes contextos sociais, econémicos,
politicos e religiosos (Bennett, 2014). Também a partilha de uma heranca social (Heinich,
2007) é um dos fatores que tornam os festivais um momento de particdo, retrospecao
e descoberta individual, onde as pessoas partilham o que |hes foi antes partilhado pela
geracao anterior de forma que essa mesma partilha seja, mais tarde, adquirida e
partilhada por geragdes futuras, demonstrando a importancia do convivio entre os
festivaleiros num espaco onde a fruicdo do ser e o viver sdao potencializados.

O local de deleite da musica, para Hennion (1999), é um ponto fulcral para a
interpretacdo da mesma, assim como é fundamental para a convivéncia, introspecao e
reavaliacao do individuo. Dando o exemplo de que a musica se desenvolve no espaco, o
autor explica que o local de atuacdo pode ser fundamental e distinguir o amador do
profissional, independentemente da sua experiéncia. Uma das realidades pelo qual o
festival Paredes de Coura se orgulha é a descoberta e o apoio dado a bandas que sdo
menos reconhecidas, o que muitas vezes pode ser motivo de inspiragdo e aspiracado para
muitos dos festivaleiros que frequentam o evento, através das mensagens menos

convencionais que passam através da sua arte —a musica.

O amador pode ser reinstalado facilmente no centro do mundo da musica.
Longe de ser o primo provinciano ligeiramente ridiculo que insiste em tocar
a sua tuba, ele é tdo moderno quanto o ambiente musical dominado pelos

profissionais, técnicos e forcas de mercado. (Hennion, 1999, p.1-7).

14 Woodstock foi um festival de musica que ocorreu unicamente em 1969, em Nova lorque (EUA). E hoje
em dia reconhecido como um dos momentos mais marcantes da cultura musical popular — pop music
culture. Mais informacgGes em: woodstock.com

15 Glanstonbury (também conhecido como Glasto) é o segundo maior festival de musica realizado ao ar
livre. E organizado anualmente em Pilton (Inglaterra). Mais informagdes em: glastonburyfestivals.co.uk
16 The Festival of Isle of Wight é um festival que adota o nome da ilha onde se realiza. E concretizada
anualmente na ilha inglesa e a primeira edigdo, em 1970, foi a maior e mais marcante da histéria do

festival. Mais informag&es em: isleofwightfestival.com
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Também Tia DeNora (2000) é uma autora fundamental para que possamos
compreender a importancia da musica para os individuos, no sentido em que a par de
Hennion, esta foi uma das responsdveis por fazer reemergir no campo literario
académico a importancia da relacdo entre a musica e os publicos, mas também os
recursos culturais e a vida quotidiana. Nas suas obras, a autora afirma que os
constrangimentos que sao vivenciados pelos individuos no seu dia a dia sdo também
responsaveis pelos modos de vida adotados. Aqui, podemos vislumbrar — ainda que de
forma fugaz — que os festivais como o de Paredes de Coura podem assumir-se como uma
forma de mediacdo — conceito defendido por ambos os autores (DeNora, 2000; Hennion,
1997). Este conceito remete-nos para uma interrogacdo que se refere a relacdo
constitutiva entre musica e sociedade, ou seja, o festival e a frequéncia do mesmo pode
servir como uma forma de estabelecer um distanciamento entre as identidades pessoais
e sociais de cada individuo, mediando assim a interacao do individuo com o mundo
social.

Com a transicdo para um novo paradigma da comunicacdo — o paradigma da
participacdo (McAnany, 2012) — o leitor!’ tornou-se um ponto fulcral para uma relacdo
gue se tornou bilateral. Desta forma, o festivaleiro faz parte de um novo modelo de
transmissdo de informacao, intrinseca aos meios de comunicacado social. C4D, conceito
criado pelo mesmo autor, explica as diversas fases pelas quais a comunicagdo ja passou
como uma ferramenta de desenvolvimento de regides, causas, habitats e locais. Desta
forma, a atual fase de comunicagdo consiste na participacdo, quer seja dos meios
tradicionais de comunicacdo social — jornal, radio ou televisdo — ou dos novos
participantes do processo de comunicacdo — o leitor — sdo um fator importante para o
desenvolvimento da regido de Paredes de Coura. Também Thomas Kuhn (1978) introduz
o conceito de paradigma que nos permite entender esta ideia entdo introduzida por
McAnany em 2012. Este conceito de paradigma utilizado na teoria do paradigma da

participacdo pretende explicar a alteracdo entre a massificacdo — introduzida na

170 termo leitor é utilizado para referir, n3o sé aqueles que leem as noticias, mas também aqueles que

as ouvem e veem.
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sociedade em 1910 — e a individualizacdo — paradigma atual que se iniciou 1995 com a
introducdo da World Wide Web (Tim Berners-Lee, 1980), que permitiu ao utilizador
adaptar a informacdo aos seus interesses e necessidades. Esta qualidade dos novos
média permitiu aos meios de comunicacdo social uma personalizacdo das noticias e uma

determinagdo mais correta e detalhada do publico-alvo.

1.3. Construgao de identidade e descoberta do self

A construcdo da identidade influenciada pelos festivais estd associada as
vivéncias e experiéncias proporcionadas pelo evento, nomeadamente nas
experimentacdes fisicas e carnais, na musica, no convivio social, na danca, na comida e
bebida e nos elementos naturais — sol, chuva, relva, terra, mar ou rio (Guerra, 2016),
como ja referimos anteriormente. Existe uma necessidade de pertencer ao grupo social
e a comunidade festivaleira, que, por consequéncia, origina na alteracdo e adaptacao
dos valores e personalidades daqueles que frequentam os festivais. Denominado de
brand community*®, esta comunidade é representada pela partilha de gostos, valores,
rituais e objetivos morais (Cummings, 2007).

Estas brand communities partilham bastantes similaridades com as neo-tribos,
conceito introduzido por Michel Maffesoli (1996). As neo-tribos consistem no que pode
ser considerado uma rede social informal, admirada pela sua forma de pensar expressa
através do seu estilo de vida incorporado num lema de “aparéncia e forma” (Maffesoli,
1996, p.98). Um dos fatores principais deste neo-tribalismo, segundo o autor, esta
associado a constante procura de pertencer a uma comunidade construida sobre atos
de identificacdo do self (Bauman, 1992). Inconscientes da sua comunidade, estas tribos
sdo construidas sobre um panorama temporal, no sentido em que estas comunidades
apenas existem até a mudanca de identidade do individuo ou a troca de interesses do

mesmo (Cummings, 2007). A popularidade destas tribos deve-se a seducdo que estas

18 A sua traduc3o literal seria comunidades de marcas, no entanto, o significado atribuido ao mesmo
encaixa-se no num sentido ndo tdo associado ao marketing, mas sim a criacdo de sociedades com base
em gostos comuns, muitas vezes representado pelo consumo das mesmas marcas. O termo foi utilizado

por Muniz e O’Guinn em 2001.
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apresentam perante os seus membros e futuros membros, que mantem uma constante
regeneracao das tribos e criacdo de novas. A teoria desenvolvida por McDonald (2006)
sobre o neo-tribalismo demonstra que é possivel existir uma concecdao mais fluida que
elimina o impacto do género, da localidade e da classe social na criacdo de grupos,
realcando a importancia dada as identidades e aos locais onde as mesmas se
desenvolvem. Desta forma, o que era antes considerado como o padrao de formacgdo de
grupos é agora destruido dando lugar a um novo conceito de identidade baseada em
vivéncias quotidianas.

Os festivais de musica, como ja foi referido, sdo locais onde a identidade de um
individuo se cria e se desenvolve através do convivio com outras pessoas de diferentes
grupos aos seus, no entanto, como é que um grupo se forma e se alia num festival? O
papel de um sponsor [patrocinador] representa um agente fundamental na definicdo de
valores e gostos partilhados, sendo estes que agrupam em neo-tribos que se identificam
na representacdo de aspetos comuns (Kruse, 1993). Desta forma, em suma, é possivel
concluir que os festivais estdo associados a um conceito de sociedades neo-tribais onde
“(...) o mais importante ndo é um objetivo idealizado abstrato, mas sim o sentimento de
unido associado ao envolvimento direto com um grupo social”*® (Sweetman, 2004,
p.85).

Para muitos, os festivais de musica representam um espaco — e tempo — de
encontro. Este espaco pode ser divido em trés cenas diferentes: local, translocal e virtual
(Bennett, 2020). Estas trés cenas permitem um cruzamento de diferentes grupos, sendo
a cena local associada as comunidades geograficas e — como o proprio nome indica —
locais. Estas comunidades representam um espaco fisico, como é o caso do Festival
Paredes de Coura e todos os outros festivais associados ao mesmo. A cena translocal faz
referéncia a conjugacao entre o local fisico onde é realizado o evento e as comunidades
gue se deslocam de longe para assistir ao mesmo. A cena virtual é tida como sendo uma
nova forma de comunicacdo e broadcasting, permitindo a pessoas do outro lado do

mundo, assistir ao evento ao vivo, sem terem que se deslocarem ao lugar. Esta cena

1% Tradugdo realizada pela autora, adaptada ao contexto da frase.
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virtual é também incorporada por todos os meios de comunicacdo dedicados a
divulgacdo do evento e os seus sponsors (Cummings, 2007).

Sao um conjunto de dias onde a rotina quotidiana é apagada para dar lugar a um
espaco sem preocupacdes, responsabilidades e hordrios. E apenas vivida a musica, a
amizade e a liberdade (Kitts, 2019). Na sua generalidade, os festivais de musica ocorrem,
por norma, no Verdo (entre os meses de junho e agosto) e tém por duracdo cerca de
guatro dias a uma semana. A sua programacao contém desde musica — nos seus
diferentes géneros e estilos — a arte e experiéncias culturais. Sdo calendarizados para
terem concertos que cubram a grande parte das horas do dia em diferentes palcos, por
norma atribuidos de acordo com o género musical. Existem também parques de
campismo, onde os festivaleiros passam grande parte do seu tempo, rodeados de
amigos. As zonas de alimentagdo contam com pequenos restaurantes de todos os tipos
de comida — portuguesa, americana, mexicana, japonesa, local, entre outros — assim
como pequenas tendas de venda de merchandising, artesanato e produtos que possam
ser fulcrais para a experiéncia festivaleira. Existem também, dentro e fora do recinto,
workshops proporcionados pelos promotores do evento assim como pequenos
concursos ou challenges [desafios] que permitam a oferta de gifts [prémios] (Guerra,

2016).

Figura 1 - Pulseiras relativas a vérias edigdes do festival
Fonte: autora.
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1.4. Festivais de musica em Portugal

1.4.1. Festival Paredes de Coura

O Festival Paredes de Coura conta com quase trinta anos de existéncia. Com o
seu inicio no ano de 1993, o Festival, agora denominado de, Vodafone Paredes de Coura
realiza-se no parque natural do Tabodo. A sua primeira edicdo contou com um cartaz
composto por bandas portuguesas, estando este em consonancia com o espirito e o
ethos DIY - do-it-yourself -no sentido em que o mesmo foi organizado por um grupo de
jovens fas do rock alternativo — género musical esse que ainda o pauta (Guerra, 2010).
Com a ajuda e apoio da Camara Municipal de Paredes de Coura, o festival foi crescendo
ao nivel nacional, tendo-se tornado numa referéncia internacional deste género
musical. Esta primeira edicdo foi organizada em apenas 9 dias e contou com a
participacdo de cerca de 2000 pessoas (Pereira, 2016). Em 1997 assinaram uma parceria
com a Musica no Coracdo?’ e viram o seu reconhecimento mediatico explodir de forma
astrondmica, tornando-se o melhor e mais conceituado festival do pais apenas dois anos

depois do seu surgimento.

No inicio da década de 90 do século XX, mais concretamente em 1993, nasce o
Festival de Paredes de Coura que desde entdo e, ininterruptamente, até aos dias
de hoje tem vindo a povoar as margens do Rio Tabudo, na vila de Paredes de
Coura, de «amantes da musica». Todavia, este festival nGo surgiu com o intuito
de assumir-se como tal. Na verdade, resulta de uma iniciativa de um grupo de
jovens, na altura dvidos leitores do jornal Blitz, que mostrava as novas tendéncias
musicais, e também muito influenciados pelo programa Pop Off (RTP2). Num
momento em que comegava a configurar-se um certo frenesim em torno da
musica, com o aparecimento de vdrias bandas de garagem e de programas de

rdadio e de televisGo marcantes, um grupo de jovens apaixonados pela musica

20 A Musica no Coragdo é uma promotora de eventos culturais que organiza, entre muitos outros, o

Festival Paredes de Coura. Mais informagdes em: musicanocoracao.pt
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(que se intitulavam de Incentivo a Cultura Courense), e sobretudo pelo rock dito
independente da década de 1980, constatando uma lacuna em termos da oferta
da drea onde viviam, e movido por um certo idealismo, decide criar uma «noite»
de concertos de bandas de rock em Paredes de Coura, contactando para isso, e
desde logo, a Cémara Municipal de Paredes de Coura. Alids, esta foi desde o inicio
uma importante interlocutora; mostrando-se bastante receptiva, foi
determinante no arranque e no crescimento sustentado de um festival que viria
a ser considerado como pioneiro e unico no contexto nacional. (Guerra, 2010,

p.1183-1184).

Realizado no més de agosto, desde 1993, o Festival Paredes de Coura conta com
trés palcos musicais que permitem a realizacdo de concertos durante, praticamente,
todo o dia. Incluindo atividades patrocinadas por marcas associadas ao evento, o
Paredes de Coura conta com atividades para publicos de todas as idades e géneros,
independente da sua preferéncia musical. Mais inclinado para o rock independente, o
festival conta com nomes internacionais e nacionais, dando oportunidade a bandas
nacionais que ainda se estdo ainiciar na industria musical, de atuarem num palco diante
milhares de pessoas (Guerra, 2016). A sua localizacdo tem permitido o desenvolvimento,
nao so do concelho de Paredes de Coura, como dos concelhos vizinhos, tais como Ponte
de Lima, Vila Nova de Cerveira e até mesmo Valenca (Espanha). Ao realizarem o festival,
pessoas de todo o territério portugués — e até mesmo internacional — visitam a
localidade de Paredes de Coura e os concelhos fronteiricos, o que permite um
desenvolvimento — ainda que sazonal — das economias, através da exploracdo de
espacos comerciais, nomeadamente restaurantes, pequenas lojas de retalho e
mercarias a titulo individual. S3o também explorados os alojamentos rurais e turisticos,
com a vinda de festivaleiros que ndo pretendam acampar no recinto. Sdo igualmente
explorados o préprio habitat e imediacdes do concelho, o que com frequéncia cativa a
curiosidade dos turistas para visitarem a regido fora do contexto de festival.

Arealizacdo anual do festival permite aos comerciantes locais arrecadar cerca de

60% dos seus lucros anuais (Baptista, 2015 cit in Guerra, 2016). O Festival Paredes de
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Coura é agora conjugado com as “festas da vila” que se realizam dias antes do festival,
0 que permite aos festivaleiros montarem as suas tendas no parque de campismo da
praia fluvial do Tabodo alguns dias antes para poderem aproveitar ambos os eventos. A
ligacdo entre o tradicional e o local é uma conjugacdo determinante para a captacdo da
curiosidade dos festivaleiros na participagdo num festival que se incorpora numa regiao
pouco desenvolvida — em comparacgao a zona litoral de Portugal. A conjugacdo do local
com o tradicional permite aos habitantes regionais partilharem a sua cultura com os
turistas, tornando-se numa troca de valéncias e costumes.

O festival ja contou com a presenca de bandas e artistas marcantes, distinguindo-
se do resto dos festivais nacionais. Um dos episddios mais marcantes deste festival foi a
atuacdo dos Arcade Fire?! — em dois anos distintos (2005 e 2018). Para além destes, o
Festival Paredes de Coura contou também com nomes como Coldplay?? — numa altura
em que os mesmos nao tinham o reconhecimento que tém hoje — Queens of the Stone

Age?3, Patti Smith?*, The National®®, Ornatos Violeta?® e Linda Martini?’.

Actualmente, o festival de Paredes de Coura é sindnimo de carisma e qualidade

do cartaz, sendo esta imagem baseada na sua programagdo cuidada, que busca

21 Arcade Fire — a banda canadiana fundada por Win Butler e Régine Chassaghe — um casal que se
conheceu na universidade — surgiu no inicio do milénio e adota como estilo musical principal o indie rock.
22 Coldplay — a banda de Chris Martin, Jonny Buckland, Guy Berryman e Will Champion foi fundada em
1996, em Inglaterra, como um abanda de rock alternativo.

23 Queens of the Stone Age- a banda de stoner rock de Palm Desert (California, EUA), foi formada em
1996 e conta, atualmente, com nomes como, o frontman Joshua Homme, Troy Van Leeuwen, Dean
Fertita, Michael Shuman e Jon Theodore.

24 patti Smith - a cantora e poeta, nasceu em 1946 em Chicago (lllinois, EUA) e, acompanhada pela sua
banda, usa a musica como arma para o seu discurso, num estilo punk.

25 The National - criados no fim dos anos 90 em Cincinatti (Ohio, EUA), é identificada pela sua musica do
estilo indie rock e post-punk revival.

26 Ornatos Violeta — a banda protagonizada por Manel Cruz, Peixe, Kinérm, Nuno Prata e Elisio Donas,
nasceu na cidade do Porto e identificam-se como uma banda de funk rock com influéncias do pop e jazz.
27 Linda Martini — s3o0 uma banda lisboeta composta por Hélio Morais, André Henriques, Cldudia

Guerreiro, Sérgio Lemos e Pedro Geraldes, que focam a sua musica no estilo de rock progressivo.
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sempre a inovagdo, procurando reunir os melhores nomes. Simultaneamente, o
lugar de destaque no panorama nacional, e até internacional, entretanto
conquistado é ja reconhecido pelos habitantes e comerciantes da vila que,
conscientes da importdncia econémica do festival, se esforcam por receber cada
vez melhor as pessoas, prestando um bom servigo e assim contribuindo para a
boa imagem do festival e da vila de Paredes de Coura. 17 anos depois temos,
entdo, legitimada a paixdo pela musica do grupo de jovens que, no inicio da
década de 1990, dava os primeiros passos na edificacGo de um dos mais

importantes festivais do contexto nacional. (Guerra, 2010, p.1193).

1.4.2. O Couraiso como patrimdnio imaterial

Um dos elementos caracteristicos deste festival € o seu ambiente relaxado e

tranquilo, juntamente com a abstracdao do mundo urbano, dai ter sido apelidado pelos

média e pelos seus visitantes de “Couraiso” (junc¢do entre Coura e paraiso®®). Segundo o

artigo publicado pela Event Point (2019), o Festival Paredes de Coura tem, como eixo

principal, a musica, no entanto, todos os outros elementos presentes no recinto estao

devidamente incorporados de forma a manterem o ambiente pelo qual o festival é

caracterizado, assim como o apelo a natureza e a conservacdo do meio ambiente. As

marcas anfitrias foram exemplo destes.

28

Mas desde que as primeiras notas soaram nos palcos do Vodafone Paredes de
Coura, e quase até a ultima, houve sempre alguém a chegar ou a partir. Alguém
a cortar a noite com malas e mochilas, alguém a correr para ndo perder os
concertos que jad soavam, como houve sempre alguém a procura de uma aberta

na noite para dormir descansado sem vizinhos demasiado felizes ou para

Utilizacgdo do termo Couraiso é bastante usual nos média, como é exemplificado aqui:

https://www.tsf.pt/cultura/musica/festival-paredes-de-coura-a-chegada-ao-couraiso-8708966.html.
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simplesmente aproveitar o tal de “Couraiso” que os cartazes deste ano

propalavam. Paulo Pimenta (Publico, 2019).%°

Figura 2 - Ambiente vivido em Paredes de Coura

Fonte: Rita Sousa Vieira.

A preocupacdo e necessidade de manter o ambiente original do Festival Paredes
de Coura pode ser associado ao conceito de patriménio cultural (Guerra, 2020). A
concecdo de cultura material conjuga a relacdo estabelecida entre os objetos e a
simbologia que os mesmos carregam — por norma atribuidos pelas populagdes e tribos
(Durkheim, 1912) que as vivenciam. Para Poirier (1996), o objeto — considerado, neste
caso, o Festival Paredes de Coura — deixa de ser visto como um objeto e passa a ser
meditado como algo articulado numa relacdo estreita com o ambiente social onde se

envolve e situa.

Como a diferenciagdo entre patrimdnio cultural urbano e patrimonio

cultural rural. A partir da necessdria redefinicGo do conceito de

2 Disponivel em: https://www.publico.pt/2019/08/18/culturaipsilon/fotogaleria/festival-paredes-de-

coura-396624.
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patrimdnio cultural imaterial, torna-se possivel patentear as ligacdes
e a relevdncia da perceg¢do de novas conce¢cbes — sobre o patrimonio
e sobre o papel que o festival pode assumir — associadas as
identidades culturais contempordneas. Compreender um festival
como o de Paredes de Coura, enquanto patrimdnio cultural imaterial,
implica perceber todas as mudan¢as que mesmo foi alvo. (Guerra,

2020, p.51).

A emocado patrimonial (Fabre, 2013) estd intrinsecamente associada a conjuncdo
de espacos, edificios, objetos e festas, considerando-o como patrimdnio vivido — “uma
pratica cultural e um conjunto de valores e significados” (Smith, 2006 p.7). O Festival
Paredes de Coura é entdo um patrimdnio cultural imaterial composto por artefactos,
objetos emocionais e espacos sociais (Guerra, 2020), muitos deles expressos através das
varias formas de arte, praticas de socializacdo, o evento em si — e os eventos dentro do
mesmo — as praticas associadas a conservacdo da natureza e ao artesanato tradicional

muitas vezes associado a regido do interior e rural.

Figura 3 - Ambiente vivido em Paredes de Coura

Fonte: Rita Sousa Vieira.
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Nas margens do rio Tabodo é sempre possivel observar grupos de festivaleiros e
campistas a disfrutar do sol e da dgua, assim como aqueles que flutuam nos mais
diversos objetos insuflaveis ao longo do rio. E um festival de “culto, sinénimo de carisma
e qualidade de oferta musical” (Guerra, 2016, p.12). A pandemia mundial causada pelo
SARS-COV-2 — também denominado de coronavirus — obrigou ao cancelamento de
festivais e eventos culturais em Portugal. O Festival Paredes de Coura, assim como
muitos outros festivais, viu as suas edi¢cdes de 2020 e 2021 obliteradas e, de forma a
compensar o seu publico, montou, em 2020, um palco no local onde anualmente se
realiza o festival e passou nos seus ecras gigantes as atua¢cdes mais marcantes do festival
desde o seu inicio em 19933, Para além deste palco, o Paredes de Coura criou, no
mesmo ano, nas suas plataformas sociais digitais, um segmento onde diferentes pessoas
com diferentes idades, géneros e nacionalidades contam as suas experiéncias nas
variadas edi¢des dos Festivais. Contou também com a participacdo de alguns artistas
como Capitdo Fausto3?, First Breath After Coma3?, Legendary Tiger Man33, Linda Martini,

Dead Combo3?*, M3o Morta®®, Noiserv3®, entre outros nomes ndo menos relevantes. Na

30 Mais informac3o em: https://www.musicaemdx.pt/2020/08/25/nunca-faltaremos-ao-nosso-couraiso/

31 capitdo Fausto — banda lisboeta composta por Tomdas Wallenstein, Domingos Coimbra, Salvador
Seabra, Manuel Palha e Francisco Ferreira, é conhecida pela sua musica pop-rock.

32 First Breath After Coma — Roberto Caetano, Telmo Soares, Rui Gaspar, Pedro Marques e Jodo Marques
sdo os membros da banda portuguesa, consideram-se um “indie gangster” galardoado como prémios
internacionais.

33 The Legendary Tiger Man - o nome artistico de Paulo Furtado, representa uma one-man band, que
comecou 0 seu sucesso no inicio do milénio atual num estilo de pop rock com influéncia do estilo
alternativo, gospel e blues.

34 Dead Combo — Constituida por Té Trips e Pedro Goncalves, a banda portuguesa inicialmente tinha como
objetivo homenagear Carlos Paredes (guitarrista de fado). Neste momento, a banda contém influéncias
de fado, rock e musicas provenientes de Africa e da América do Sul

35 M3o Morta — Formados na cidade de Braga, a banda formou-se em 1984 e estd ativa até aos dias de
hoje. Com influéncias pds-punk, death rock, noise rock, avant-garde rock e rock alternativo, a banda ja
soma 12 albuns de estudio e 7 dlbuns ao vivo.

36 Noiserv — Nome artistico de David Santos, o artista conjuga o alternativo com o indie.
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sua pagina oficial do instagram - @vodafoneparedesdecoura — o festival criou um
destaque apenas para estes relatos ao qual apelidou de #Courentena.

A membdria coletiva (Halbwachs, 1992) desempenha um papel importante na
guestdo de manutencdao de uma heranca e de uma nostalgia associada ao festival —
principalmente nestas duas Ultimas edi¢des que se viram canceladas devido a pandemia
gue se instaurou globalmente. O patriménio rural é entdo a jun¢do entre o que pode ser
considerado natural e elementos culturais (Alves, 2004), representando a importancia
da memodria, do simbolismo e das conce¢Bes econdmicas e politicas patenteadas no
decorrer do festival. A aceitacdo do material e imaterial (Costa, 1999) incentiva a
memodria coletiva, que se relaciona com o conceito de retromania, termo introduzido
por Reynolds (2011) para descrever a nostalgia de um espaco, a socializacdo no mesmo
e preservacao de uma memoria coletiva criada e associada a tais eventos.

“Arquivo ndo é apenas um lugar onde os documentos do passado sdo preservados;
é também o lugar onde o passado é construido e produzido” (Baker et al, 2015, p.16). O
Festival Paredes de Coura, e esta iniciativa de #Courantena, podem ser entdo vistas
como um exemplo de museu vivo (Duarte, 2014). Os festivaleiros tornam-se co-agentes
de divulgacdo — através das redes sociais com auxilio das novas tecnologias — em
parceria com os meios de comunicagdo social de forma a manter e preservar a memoria
dos acontecimentos. Esta necessidade de manter as memoarias vivas e salvaguardadas
atribui aos meios digitais uma importancia gigantesca, pois é através destes que as
pessoas conseguem reviver os momentos outrora vividos, quer seja com recurso a
videos gravados, ou fotografias tiradas, reportagens ou outros tipos de comunicacao
digital, como foi exemplo da iniciativa #Courantena realizada nas redes sociais oficiais

do evento, onde foram revividos momentos e experiéncias do festival.

1.5. Desenvolvimento dos territorios rurais através da cultura musical
Podemos aferir, através também da leitura das noticias recolhidas e através das
entrevistas realizadas — que serdo analisadas posteriormente — que os festivais podem
ser entendidos como sendo espacos que se pautam por uma forte e intensa

flexibilidade, intensidade e impactos. E ébvio que a flexibilidade diz respeito a
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programacao diversificada de concertos e de outras atividades, enquanto a intensidade
se refere a “espessura” das atividades, ou seja, diz respeito aos seus formatos e a forma
como estas sdao desenvolvidas, por exemplo se se trata apenas de concertos ou se
existem outros tipos de performance. Ao falarmos neste subcapitulo do
desenvolvimento dos territdrios rurais através da cultura musical, mais concretamente,
através dos festivais (do Festival Paredes de Coura), importa que se tenha em
consideracdo o impacto tanto da flexibilidade como da intensidade no territério, isto é,
navila de Paredes de Coura. Desta feita, o impacto de um festival pode ser medido a um
nivel interno (no préprio acontecimento), a um nivel local (no espaco - concelho e cidade
onde se realizam) e na programacdo e ocorréncias de eventos congéneres, alids, na

senda de Pereira (2016), podemos destacar que,

as repercussbes enddégenas que podem incidir no reforco das atividades
inovadoras no tocante a produgdo musical, na divulgagdo de novos projetos, na
fidelizagdo de publicos ou no seu alargamento inter-concelhio, regional,
nacional ou mesmo internacional sdo aspetos fundamentais de avaliacdo
estratégica destes eventos. A nivel exdgeno, podem ter efeitos nas
comunidades, na sua economia local e no desenvolvimento de programas
formativos ligados ao som, luz, imagem, ou mesmo nas estruturas de rece¢cdo

aos artistas e de aluguer de equipamentos (Pereira, 2016, p.23).

Os festivais de musica representam também um papel fundamental a nivel local,
ou seja, nas localidades onde o festival é realizado (Guerra, 2010). Muitas vezes, estes
eventos sdo realizados em cidades/concelhos localizados no interior do pais, em zonas
rurais onde a economia estd ainda pouco desenvolvida ou onde ndo se encontram ainda
pegadas de um capitalismo avancado. Durante os dias do festival — e até mesmo alguns
dias antes e alguns dias depois — o comércio local sofre um crescimento exponencial,
assim como o alojamento, a restauracdo e, de uma forma geral, o turismo. No diz

respeito a atracdo de fluxos turisticos, Currid inscreve a arte e a cultura — e aqui
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acrescentamos os festivais, enquanto personificagcao destes dois elementos - como uma

peca fundamental na agenda turistica das cidades, pois,

para além de ter a capacidade de traduzir a arte e a cultura numa comodidade
de consumo que atrai as pessoas que querem viver em localizagbes
culturalmente ricas, as artes podem ser alavancadas com o intuito de atrair
aqueles que apenas querem visitar esses locais, angariando assim receitas

adicionais (Currid, 2009, p.372).

O turismo criativo (Duxbury, 2019), embora ndo possua uma Unica definicdo,
devido a falta de consentimento de uma significacdo Unica, representa um tipo de
turismo de nicho que conjuga os termos cultura, turismo e economia criativa num sé
conceito. Com o intuito de estabelecer objetivos e estratégias para transformar os
espacos considerados menos desenvolvidos, muitas vezes com ambientes
socioecondmicos desafiantes, Nancy Duxburry juntamente com Greg Richards (2019),
defendem que o turismo criativo pretende explorar as capacidades de locais rurais se
adaptarem a necessidade atual dos viajantes — ou turistas — de explorar a sua
criatividade e se integrarem numa cultura local A realizagao do festival em zonas mais
rurais e regionais tem como objetivo o distanciamento da cidade — e da confusdo gerada
pela mesma — e o aproveitamento do espaco e ambiente gerado pelo mesmo,
normalmente numa ligacdo a natureza (Bennett et al., 2020). A escolha do local para um
evento cultural — neste caso um festival de musica — estd muitas vezes associada a
identidade representativa do mesmo, que alberga consigo objetos, paisagens,
significados e costumes culturais (Hudson, 2006). Para Cohen (1991, p.10), a musica
representa um papel “Unico e muitas vezes oculto” na producdo e significacdo atribuida
ao espaco. E desenvolvida uma ligacdo forte entre a construcdo da identidade®’, a

musica e o local.

37 Consultar o capitulo 1.3 desta dissertacdo, intitulado Construc3o da Identidade e descoberta do “self”.
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Figura 4 - Ambiente vivido nas margens do Rio Tabodo

Fonte: autora.

Braganga

Guarda

Coimbra

Castelo
Branco

Leiria

Santarém

Portalegre

Figura 5 - Mapa dos principais festivais de verdo em Portugal
Fonte: autora.
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Por sua vez, autores como Webster e McKay (2016) oferecem-nos uma visdo
sobre o impacto dos festivais de musica, partindo de uma perspetiva distinta, isto é,
estes autores caracterizam os festivais em fungdo da sua particular incidéncia a questao
territorial. Para estes, os festivais possuem impactos em pelo menos oito dimensdes: ao
nivel econdmico; na politica; na temporalidade e transformacao; ao nivel das carreiras
dos préprios musicos; ao nivel das reputacdes dos lugares e do turismo; ao nivel dos
média e dos discursos; na salde e bem-estar; e no ambiente. Destacam ainda que os
festivais oferecem uma musica alternativa a industria musical.

De acordo com os dados disponibilizados pela APORFEST no seu annual report
em 2019, o Paredes de Coura é, em Portugal, um dos maiores festivais de musica,
contando com nomes como o NOS Alive®®, o MEO Sudoeste3®, RFM Somnii*® e MEO
Marés Vivas*’. O conceito de turismo musical (Dunbar-Hall, 2003) veio descrever a
relacdo existente entre o turismo, a musica e local. Como é o caso do Festival Paredes
de Coura, a localidade rural®? verifica uma crescente de turistas — festivaleiros — que
visitam a localidade no més de agosto a propdsito do festival, tornando-se assim um
caso de turismo musical. O conceito de turismo musical introduzido por Dunbar-Hall
(2003) é também relacionavel com o termo turismo criativo de Nancy Duxbury (2019),

onde o objetivo recai sobre a conjugacao da cultura — e do turismo cultural — com as

38 O Festival NOS Alive acontece em Lisboa, durante o verdo. E um festival portugués de grandes
dimensdes, por norma associado ao estilo pop. Mais informacdes em: nosalive.com.

39 0 MEO Sudoeste é um festival localizado no interior do pais — Alentejo. Com um caracter heterogéneo,
o festival conta com varios estilos musicais, como o reggae, rock e musica eletrdnica. Mais informacao
em: sudoeste.meo.pt.

40 Organizado na Figueira da Foz, o RFM Somnii é um sunset de ver3o, por norma associado a musica
eletrdnica e aos DJ Sets. Mais informacdo em: rfmsomnii.com.

41 MEO Marés Vivas é organizado no distrito do Porto, em Vila Nova de Gaia. Realiza-se no final do més
de julho e ja deu palco a varios artistas de renome, como Elton John, Mika, Placebo e outros. Mais
informacdo em: maresvivas.meo.pt.

42 A definicdo de espaco rural, como explicado por Bennett (2020), é um conceito ambiguo e diferente de
acordo com o local a que se refere, no entanto, na generalidade, a um espaco mais afastado de

metrépoles e das grandes cidades.
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vardveis criativas e musicais, permitindo uma maior aderéncia a exploracdao destes
lugares por jovens que pretende adquirir experiéncias novas com recurso as culturas
locais, assim como a capacidade de se tornarem mais ativos e participativos. Quando
nos confrontamos com os fatores geograficos, é possivel afirmar que existe uma
discrepancia entre a oferta cultural de uma localizacao urbana e uma localizagdo rural,
mostrando-se a segunda como um local com menos acessos a infraestruturas culturais
e apoios musicais (Bennett et al., 2020). Como é possivel observar na Figura 3, grande
parte dos festivais de verdo com maior dimensdao em Portugal passam-se nos dois
principais distritos do pais: Lisboa e Porto. Assim, também podemos visionar a ideia de
um pais macrocefalico que possui uma concentracdo de atividades e de programacao
artistica e cultural, indo assim ao encontro de um entendimento breve sobre a ideia e
definicdo de rural, como anteriormente mencionado. Concomitantemente, tal questao
faz com que muitos dos festivais com menores dimensdes e em locais mais rurais vivem
num estado de fragilidade permanente (Bennett et al, 2020).

O desenvolvimento das zonas rurais quando associado a realizacdo de eventos
musicais estd muitas vezes sujeito ao efeito de musical gaze (Grazian, 2003). Gaze, ou
na sua traducao literal portuguesa, olhar, reflete as perce¢des — ou expectativas - pelo
gual o individuo encara o que acha que vai ver quando chegar ao local. Desta forma,

como afirma Bennett et al. (2020, p.5):

E possivel observar como a pesquisa conduzida em dreas regionais e
rurais podem ser similarmente informadas pelas particulares
expectativas preformadas do que uma cena musical regional e rural
apresentard para o investigador — e como isto pode ser racionalizado
usando uma série de lentes analiticas emprestadas pela pesquisa

urbana.

A cena musical rural e regional esta, entdo, muitas vezes associada a sua
capacidade de se manifestar para |4 dos seus espacos tangiveis — palcos, salas de
espetdaculo, entre outros - beneficiando de uma conexao entre outras cenas musicais de
diferentes partes do pais ou até mesmo a nivel internacional (Bennett et al, 2020). A

conexdo, entdo, de diferentes espacos e diferentes cenas leva-nos, novamente, a
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importancia da festivalizagdo na construgdo e identificacdo do self. Ea soma das hard
infrastructures (como o ambiente vivido e a paisagem) com as soft infrastructures (como
as pessoas e a rede social que criam entre si) que completa a no¢do de cena, tornando-
se ambas dependentes uma da outra (Stahl, 2004).

A criagdo e desenvolvimento de eventos em zonas rurais permite, ainda, o aumento
de postos de trabalho e producao cultural, permitindo, de uma forma mais profunda, a
“investigacdo e teorizacdo do seu significado como forma cultural que engloba
elementos locais, trans-locais, globais e virtuais, na sua composicdo quotidiana”
(Bennett et al., 2020, p.7). Em suma, os festivais passaram a adquirir um papel
fundamental na experienciacdo da industria musical, na criacdo de um espaco artistico

— através das cenas musicais presentes — e no desenvolvimento da economia local.

O Festival é mobilizador de um conjunto de redes. Aparece uma
reformulacdo esponténea da estrutura do Festival, entrelagando a estrutura
prévia com as reformulacbes pessoais acerca do Festival, patenteando a
dualidade da estrutura de Giddens. (...). Em primeiro lugar, os festivais
podem ndo incluir participa¢do local pois a necessidade de atrair publicos
leva a estratégias de line ups exteriores e exdgenos a comunidade em termos
de proveniéncia geogrdfica propriamente dita e de géneros e subgéneros
musicais. Neste ponto, de facto o Festival de Paredes de Coura ndo se vincula
a comunidade local. Num segundo ponto de vista poderd ndo existir uma
ligacdo organizativa especifica a pessoas oriundas da comunidade, pois as
estruturas organizativas sGo mdultiplas e mutdveis (...): aqui, o Festival
ancora-se na comunidade local no que tange aos servicos oferecidos
localmente, s6 quando o grau de exigéncia assim o dita é que se recorrem a

servigos exogenos. (Guerra, 2010, p.1207).
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2. Incursao metodoldgica

Para a andlise pratica deste caso foram consideradas trés fontes principais: os artigos
publicados no jornal “O Publico” — e os seus suplementos — desde o inicio do século XXI,
as entrevistas realizadas a propdsito deste tema a jornalistas e artistas relevantes para
o Festival Paredes de Coura. Foram realizadas cinco entrevistas — trés jornalistas e dois
musicos: Amilcar Cabral*3, André Sim30**, Hélio Morais*, Lia Pereira®® e Paulo Pimenta®’
- e os dados emitidos pela APORFEST no seu Annual Report de 2019, o ultimo ano em
gue os festivais foram realizados sem qualquer restricdo ou cancelamento dos mesmos
devido a integracdo das medidas de protecdo sanitaria implementadas pela DGS devido
a pandemia COVID-19.

A analise dos artigos teve como objetivo estabelecer a ligacdo que os média

instituem na propagacao do festival assim como no enaltecimento do papel que o

43 Amilcar Correia, atualmente jornalista para o jornal O Publico, acompanhou o crescimento da cobertura
medidtica da cultura n’O Publico, encarregando-se da introducdo do comentario musical nos jornais
generalistas. A sua contribui¢cdo nas entrevistas deve-se a experiéncia do mesmo no jornal em questdo e
da sua cobertura jornalistica do Festival Paredes de Coura.

44 André Sim3o integra as bandas Sensible Soccers, Dear Telephone e Eagles. Para além de membro destas
bandas, o barcelense é também experiente no Festival Paredes de Coura, contando com participagées em
varios anos. A sua entrevista permite exemplificar o evoluir de um festival aos olhos do artista que
acompanha o crescimento do evento.

45 Natural de Lisboa, Hélio Morais conta com um portefélio musical bastante conhecido. J& tocou em
todos os palcos do recinto do Couraiso e a sua experiéncia no festival, tanto como musico como
encarregado do agendamento de bandas, o seu depoimento permitira analisar as duas faces da moeda,
tanto de uma perspetiva de musico, como de organizador.

46 Gaiense a viver em Lisboa, Lia Pereira percorreu varios meios de comunicacdo relacionadas a musica,
estando neste momento encarregue de escrever para a Blitz assim como de um podcast sobre o tema. A
jornalista contribuiu para este estudo através da sua experiéncia na cobertura jornalistica do festival.

47 O fotojornalista Paulo Pimenta é encarregue da documentagio fotografica do jornal Publico ha mais de
vinte anos, sendo um dos mais experientes na matéria. O portuense demonstra a sua paixao pela musica
e pelos festivais através da fotografia, vivendo estas experiéncias de uma forma Unica. Esta sua visdo é

demonstrada e explicada na entrevista.
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mesmo tem no pais, na regiao, na cultura e no desenvolvimento da identidade através
da partilha de ideologias, valores e memérias.

A escolha do jornal baseou-se no facto de o mesmo possuir um papel
preponderamente preponderante na disseminac¢do de conteudos culturais e artisticos
em Portugal. No caso d’ “O Publico”, este teve — e ainda tem — um papel ativo e
fundamental na mediatizacdo da cultura em todos os seus formatos e configuracdes
apresentadas, sendo um destes os festivais de verdo, categoria onde se inclui o Festival
Paredes de Coura. Foram consultadas 159 noticias publicadas tanto nos jornais fisicos
(62 publicacGes) — de 2000 até 2009 — como no website, ja em formato online (97
publicacGes) —de 2010 a 2021. Para tal, foi consultada a hemeroteca digital do jornal “O
Publico”, disponibilizado pelo mesmo no seu website*®, assim como as noticias, na
integra, publicadas nesta mesma plataforma. Aquando da procura das publicacbes em
formato fisico, foi possivel notar alguma dificuldade em obter noticias e suplementos na
integra — especialmente nos primeiros anos em que foi efetuada a cobertura — devido a
indisponibilidade dos mesmos na hemeroteca digital, no entanto, a partir de 2007, todos
os artigos publicados — tanto fisicos como online — estavam disponiveis na totalidade.
Estes dados foram introduzidos manualmente numa folha Excel, que mais tarde
permitiu a obtencao dos graficos e tabelas utilizados ao longo da pesquisa. Todas as
tabelas que originaram os graficos utilizados estdo, na sua integra, disponiveis nos
anexos. Para asua interpretacao e analise foram estabelecidas categorias, subcategorias
e tematicas que cada uma abordava. Apds a leitura sistematica de cada um dos artigos
publicados no periodo de 2000 até 2021, a sua categorizacdo foi efetuada de acordo
com as varias categorias, abordando todos os temas referidos nas publicacdes (Tabela
2). Foram também analisadas pelos espacos que referiam nas mesmas publicacdes,
contando com 9 espacos no total: Festival; Palco Principal; Palco Secundario; Palco Jazz;
Acampamento; Rio/Praia Fluvial; Vila; Recinto e Warm-up (Porto).

As entrevistas realizadas consistiram em sess®es individuais com cinco

entrevistados — trés jornalistas e dois artistas — todos eles com alguma ligacdo relevante

8 Website disponivel em: publico.pt.
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ao Festival Paredes de Coura ou ao jornal “O Publico” ou ambos. A maioria destas
entrevistas foram realizadas online, com recurso a plataformas de chamada de video
online — Skype, Zoom Calibri e Facebook Messenger — devido as restricdes sanitarias
implementadas pela DGS devido a pandemia COVID-19 que rugavam ao confinamento.
A transcricdo destas entrevistas foi realizada a posteriori da mesma através da gravacao
— consentida previamente pelo entrevistado — de forma a obter a informacdo o mais
detalhada possivel assim como as afirmacdes originais. A conduc¢do da entrevista foi
baseada num guido, previamente preparado. Este guido, composto por 9 perguntas, foi
utilizado para todas as entrevistas, adaptando algumas perguntas a ocupacao
profissional de cada entrevistado. A escolha dos entrevistados em questdo foi baseada
no seu contributo para o festival, seja estes através da sua participacdo como artista —
André Simdo e Hélio Morais — ou a sua contribui¢cdo na reportagem do festival, seja este
através da redacdo de noticias ou na captura de imagens do mesmo — Amilcar Correia,
Lia Pereira e Paulo Pimenta.

Serd através da conjugacao entre os dados obtidos através da andlise qualitativa
e quantitativa das publica¢cdes e da APORFEST e a informacado retirada das entrevistas
gue serado discutidas as influéncias que o evento tem, tanto na vida do festivaleiro como
na vida do profissional; a necessidade de existir uma constante mediatizacao do festival
como forma de manter o fator heritage do evento e a evolugdo paralela entre os média
— neste caso particular o jornal “O Publico”, as suas editorias, coberturas e suplementos
— e o festival ao longo dos anos. Este caracter de heritage, em conjunto com as
declarac¢des dos entrevistados, vai ser também fundamental na explicacdo da emocao
patrimonial (Fabre, 2013). A delimitacdo das publicacdes em varias categorias pretende
criar uma teia de significadas (Geertz, 1993). Em conjunto com os depoimentos obtidos
através das entrevistas, as conclusdes obtidas na analise dos artigos publicados pelo
jornal “O Publico” irdo estabelecer uma ligacao tedrico-empirica com fendmenos como
o papel do festival na descoberta do self (McKay et al, 2017), a alteracdo do paradigma
comunicacional (McAnany, 2012) juntamente com a intervencdo da World Wide Web

(Tim Benders-Lee, 1980).
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Serdo tidos em conta dados fornecidos pela APORFEST, mais concretamente aqueles
presentes no seu Annual Report de 2019. Os dados obtidos ndo dizem respeito
unicamente ao Festival Paredes de Coura e aos seus consumidores, mas sim a todos os
consumidores dos festivais de musica de Portugal. Estes dados serdo fundamentais para
perceber o comportamento dos festivaleiros, determinando os padrdes em que se criam
as variaveis tribos (Durkheim, 1912) e nas quais se verifica o desenvolvimento das zonas

rurais com influéncia do turismo cultural e rural (Duxbury, 2019).
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3. A festivalizacdo pelos seus criadores

De acordo com o Annual Report publicado pela APORFEST no ano de 2019 — dltimo ano
onde se viu a realizacdo de festivais de musica apds a entrada do estado pandémico no
pais e no mundo — os dados seguintes pretendem descrever as preferéncias dos
consumidores de festivais, assim como a sua demografia e dados relevantes para a sua
identificacdo. Sendo a APORFEST uma associacao sem fins lucrativos focada no apoio,
divulgacdo e crescimento dos festivais e empresas associadas e apoio aos musicos,
organizadores e projetos associados, estes ddo importancia ao estudo do consumidor
de forma a entender melhor os mercados em questdo. Esta informacdo permite
confrontar e comparar os dados de participantes de diferentes festivais nacionais, assim

como criar um padrao dos comportamentos dos festivaleiros.

3.1. Preferéncias e tendéncias

Iniciando-se pela preferéncia dada aos varios géneros identificaveis na cultura
musical (ver Grafico 1), é possivel identificar que o estilo indie —aquele no qual se integra

o Festival Paredes de Coura — é o mais popular, agrupando um total de 18% dos votos,

seguindo-se do rock, com apenas menos 1% do que o anterior.
Preferéncia de género musical

>,

18%

= Indie = Rock m Classica m Eletronica m Jazz m Pop = Metal = World Music

Gréfico 1 - Preferéncia dos géneros musicais em percentagem

Fonte: autora.
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Para além disso, os consumidores — ou os festivaleiros — demonstram também
uma preferéncia pela compra do bilhete didrio (58,3%), ao contrdrio do passe geral
(29,2%) que permite o acesso a todos os dias do festival. Esta conclusdo demonstra que
mais de metade dos participantes opta por adquirir o bilhete diario, o que, em certa
parte, pode estar associado a valorizagdo dos artistas presentes no cartaz nesse dia. A
escolha entre o bilhete didrio e o passe geral podera representar um maior interesse em
assistir aos concertos dados num dia — dai a compra do bilhete diario — em vez da
presenca em todos os dias do festival, onde muitas vezes ndo sdo considerados os
artistas, mas sim a convivéncia com os variados festivaleiros, carecendo de uma
necessidade desta socializacdo para a construcdo e redefinicdo da identidade (McKay et
al, 2017). E possivel também concluir que, quando questionados sobre o que é mais
relevante num festival de musica, o principal é a musica (37,5%), seguindo-se o
ambiente vivido (29,2%) e, por fim, o convivio (20,8%). Embora distintas, estas trés
categorias apresentam valores bastantes semelhantes, o que representa a interligacao
entre os trés e a necessidade dos mesmos para a experiéncia total do festival. Esta
juncdo destes trés fatores vem comprovar a teoria de self-discovery introduzida por
Mckay et al. (2017) onde a interac¢do vivida num festival pode muitas vezes influenciar a
identidade do individuo e as convic¢gdes que o mesmo apoia e consente. Demonstra
também que a cena local e translocal (Bennett, 2020) é um fator importante para a
escolha do festival, onde podemos destacar o papel do Festival Paredes de Coura que
se destaca pelo ambiente vivido e o local onde se passa. O convivio é muitas vezes
associado ao campismo providenciado pelo festival, ocupando o total de 36% da escolha
do método de alojamento.

Como é possivel analisar nas figuras 6 e 7, a zona de acampamento do festival é
um local de convivio absoluto, onde os festivaleiros fazem proveito dos variados
publicos 13 presentes para se relacionarem, trocando ideias, pensamentos e valores,
transformando-se num ambiente bastante compativel com a criagdo e modelacdo da

identidade do participante.
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Mariana
Gomes

Figura 6 - Sinalética improvisada no acampamento Figura 7 - Acampamento no festival

do festival Fonte: Sapo.

Fonte: Espalha Factos.

m Restauragdo = Bebidas Merchandising

Gréfico 2 - Distribuigdo dos gastos despendidos no festival

Fonte: autora.

Aquando da andlise dos gastos efetuados (ver Grafico 2) pelos festivaleiros
durante o decorrer do festival, os mesmos afirmam que metade do seu or¢camento —
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50% - é despendido para a sua alimentagdo, consistindo a outra metade por bebidas
(41%) e merchandising obtido no festival (9%). Estes dados referentes aos gastos que
aqui apresentamos vao, em certa medida, ao encontro do que referimos previamente,
guanto as formas de avaliagao dos impactos dos festivais ao nivel local. Assim, estamos
perante uma variavel que nos permite obter um vislumbre dos impactos exdgenos do
festival na comunidade, mas também e na economia local (Pereira, 2016). Esta
importancia dada a memorabilia representa a relevancia da memoria (Halbwach, 1992)
para o festivaleiro, que ao adquirir — e posteriormente guardar — certos objetos relativos
ao festival, estabelece uma conexao visual, e por consequéncia sentimental, ao festival,
mantendo-o sempre na sua meméaria. O alto consumo de bebidas — representado pelos
gastos investidos nas mesmas — estd muitas vezes associada ao processo de
carnavalizacdo (Bahktin, 1975) e a necessidade de se libertar da rotina e das regras

impostas.

3.2. O ser festivaleiro: forma extrema de mediagao

Tendo também como base o Annual Report 2019 da APORFEST, foram
considerados varios aspetos relevantes para a descri¢cdao do perfil do festivaleiro como a
faixa etdria em que se incluem, o género com que se identificam, as habilitacdes
literarias e a ocupacao principal. O sexo feminino é predominante no festival, ocupando
62% dos participantes, sendo as faixas etarias mais populares as dos 19 aos 24 anos
(43%) e dos 25 aos 30 anos (21%). A popularidade das faixas etdrias mais novas
demonstra a necessidade que os jovens tém de procurarem uma identidade nova e
prépria (McKay et al, 2017). E também de realcar que - como provado no gréfico 4 -
grande parte dos participantes sdo estudantes, o que muitas vezes é sindnimo de
rendimentos baixos e dependentes dos seus pais — ou responsaveis legais — o que
demonstra que os festivais sdo, para muitos, umas férias mais econdmicas e facilmente
“compradas” pelos jovens, que ndo procuram o luxo e o conforto, mas sim a participacao
numa cultura e numa comunidade diferente da sua e as experiéncias la vividas.

O conceito de festivalizacdo da cultura, introduzido por Bennett, Taylor e

Woodward, associa a o festival como integrante numa “paisagem cultural
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contemporanea” (2014, p.2), que se encontra justificado na escolha dos festivais de
verdo como local de férias para os mais jovens, onde se conjugam o fator cultural local
— o0s costumes da regido onde se integra — e o fator cultural artistico — o festival em si e

o caracter musical do mesmo.

m Secunddrio = Licenciatura = Mestrado = Estudante = Trabalhador = Outro
Gréfico 3 - Habilitagdes literarias dos festivaleiros. Gréfico 4 - Ocupacdo profissional dos festivaleiros.
Fonte: autora. Fonte: autora.

No grafico 3 é possivel verificar que grande parte (41%) dos individuos que
frequentam os festivais de musica sao licenciados e, da mesma forma, no grafico 4, a
maioria é estudante (77%). A similaridade de caracteristicas — neste caso as habilitacdes
literdrias e a ocupacao profissional — é um dos fatores pelos quais os festivaleiros criam
conexfes rapidas e existe uma partilha de culturas, valores e conhecimentos,
associando-se estes a convivéncia quase que “obrigatéria” daqueles que, durante os
dias dos festivais, partilham os mesmos locais de alimentagao, convivio, higiene e
dormida.

Perante estes dados, é possivel concluir que o perfil do festivaleiro conjuga a
necessidade de se reinventar, com o desejo de pertencer a uma comunidade e uma

caréncia de espacos de lazer.
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4. A festivalizagao pelos seus mediadores

Elizabeth Currid (2009) também observa a capacidade dos préprios artistas servirem de
agentes de revitalizacdo dos locais, dando origem a uma espécie de cultivacdo da arte e
da cultural nos contextos locais e especialmente rurais. Contudo, Currid faz a seguinte

observacao,

no entanto, e apesar da recente énfase, pouco ou nada é conhecido sob a forma
como a arte funciona como industria, enquanto forma de capital simbdlico, ou
como uma importante faceta de regides economicamente vigorosas,

fornecendo um valor intangivel, mas significativo (2009, p.368).

Ainda pegando nos contributos tedricos desta autora, aferimos que as noticias e
os média, ou as pecas jornalisticas por assim dizer, podem ser vistas como formas de
producdo de bens culturais, uma vez que estas acarretam um valor simbdlico, mas
também fomentam o valor dos locais onde essa mesma cultura é produzida e
consumida. Na verdade, basta ter como exemplo a proliferacdo das pecas jornalisticas
sobre o Couraiso, no sentido em que transparecessem estes elementos aqui enunciados.
Entdo, algumas abordagens a cultura e ao desenvolvimento parecem emergir, sendo
gue através destas podemos estabelecer um paralelismo com os média nacionais, sdo
elas: (1) como uma comodidade ou produto de consumo, (2) como um produto de re-
desenvolvimento ou desenvolvimento, (3) como forma de dar uma “marca” a um local,
(4) como gerador de postos de trabalho e de receitas (Currid, 2009, p.370).

As pecas jornalisticas abordadas foram retiradas do jornal “O Publico” e dos seus
suplementos, desde o inicio do século XXI até ao ano presente. Os artigos publicados
correspondem a um intervalo temporal de 21 anos (de 2000 a 2021), onde sdo
registadas noticias, entrevistas, fotogalerias, textos de opinido, videos e suplementos.

Os graficos e tabelas utilizadas para esta andlise foram extraidos de uma folha
Excel constituida por varios parametros, iniciando-se pelo jornal onde o artigo foi
publicado como, por exemplo, o jornal “O Publico”, P3, P2 ou [psilon. E também tido em

consideracdo o autor, a data da sua publicacdo original — dia, més e ano — assim como o
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titulo da promulgacdo e o lead —considerando maioritariamente a sua existéncia ou ndo,
assim como o acesso completo ao mesmo. Em relacdo a publicacdo é tido em conta o
seu formato —se o mesmo é online ou fisico — e a tipologia do artigo, como enumerados
no grafico 5. E ainda tido em consideragéo se o artigo contém elementos ndo textuais —
como imagens, videos, audios ou links — analisados superficialmente, dado ndo se
inserirem no foco principal da pesquisa. E associado a cada entrada noticiosa a edi¢do
do festival a que a mesma se refere, assim como o principal patrocinador/sponsor de
cada ano. Sdo também, quando relevante para a analise do conteudo, referidos os
artistas abordados e referenciados em cada artigo.

A analise consistiu ainda na caracterizacao das noticias segundo seis categorias
e as subcategorias e tematicas inseridas nas mesmas. Estas estdo explicadas de forma

sucinta na seguinte tabela:

Sintese das tematicas, categorias e subcategorias

Categorias Subcategorias Tematicas

Anunciar de uma banda/cartaz
Artistas Cartaz

Review da atuacao

Ambiente vivido Convivéncia dos diferentes festivaleiros
Acampamento

Experiéncias passadas Relembrar edi¢cbes passadas

Dentro do recinto

Festivaleiros Ambiente vivido No acampamento

Fora do acampamento

Antes/depois do festival
Vila Influéncia dos festivaleiros

Durante o festival

Abordam também o Paredes de Coura
Festivais Geral

Abordam sé Paredes de Coura

Ambiente

Paredes de Coura Especifico Paisagem

Afluéncia do publico
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Sintese das tematicas, categorias e subcategorias

Categorias Subcategorias Tematicas

Couraiso/ Habitat natural da musica

Meteorologia

Covid-19

Tabela 1 - Categorizagdo das noticias

Fonte: autora.

A andlise é constituida ainda pela definicdo dos espacos envolvidos e referidos
no contetdo em questdo. A andlise dos espacos surge da necessidade de compreender
a importancia que os mesmos ocupam na definicao do patrimdnio rural. Os espacos sao
nove, sendo estes: os trés palcos do festival (o principal, o secundario e o de jazz); o
acampamento; a praia fluvial/rio; a vila— como assim é apelidada a freguesia de Paredes
de Coura — o recinto (que engloba os dois palcos, a zona de alimentacdo e todas as dreas
a que seja necessario a acesso através da posse de bilhete, excluindo a zona do
acampamento) — o Festival — referindo-se ao mesmo na sua generalidade — e o Warm
Up — evento que se deu na cidade do Porto, uns meses antes do habitual festival, que
contou com a presenca de varios artistas num pequeno espetdculo que tinha como
objetivo o “aquecimento”* para o festival. O objetivo do estudo dos espacos referidos
em cada publicacdo noticiosa analisada pretende demonstrar como é que o turismo
criativo (Duxburry, 2019) é desenvolvido, em especifico, na regido de Paredes de Coura.

Considerando um olhar quantitativo, podemos dizer que, desde o inicio do
século XXI até a atualidade, o jornal “O Publico” e todas as suas editorias e suplementos
publicaram um total de 159 artigos relacionados com o Festival Paredes de Coura. Para
a analise temporal foram consideradas, até 2009 (inclusive), o total de 62 artigos
publicados em formato fisico, correspondendo os restantes 61% a 97 publicagdes, estas
ja realizadas a partir de 2010 num formato online. Perante estes dados, é possivel notar

gue existe uma maior cobertura do festival realizada a partir de 2010, aquando da

4 Traduc3o literal do nome “Warm Up”.
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introducado das publicacdes em formato online. Esta nova componente - resultante da
entrada num novo paradigma da comunicac¢do (McAnany, 2012) — permite ao jornal um
acompanhamento medidtico maior, mantendo atualiza¢gdes constantes, com acesso a
videos, imagens, dudios e componentes ndo verbais.

Relativamente ao valor total de artigos publicados ao logo dos 21°° anos de
analise, é possivel concluir que a mesma nao segue um padrao regular ou semelhante
no desenvolver do festival e da mediatizacdo do evento. Desta forma, considerando o
ano 2000 como o primeiro ano de analise, a média de publica¢des por ano situa-se nas
7,51 (ou 8) artigos publicados por ano. Perante tal nimero — e confrontando-o com o
grafico 6 — é possivel concluir que o valor, em média, das noticias ndo corresponde a
realidade que se observa, confirmando-se uma oscilacdo marcante, como é possivel
notar, por exemplo, nos anos 2011, 2012 e 2013, onde os numeros variaram entre dois,
19 e oito, respetivamente. Existe, entdo, uma falta de coeréncia entre a quantidade de

artigos publicados ao longos dos anos.
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Grafico 5 - Numero de artigos publicados em cada ano

Fonte: autora.

50 Embora a pesquisa se inicie no inicio do século — ano 2000 — apenas existem resultados desde o inicio
do ano 2001, considerando-se mesmo assim, 21 anos de pesquisa.
51 O célculo da média foi efetuado tendo em conta os 21 anos e as 159 publica¢cdes registadas sobre o

Festival Paredes de Coura.
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Ao longo dos 21 anos de andlise, contaram-se 159 entradas distribuidas ao longo
dos 12 meses do ano, onde se verificou, como confirma na tabela 2, uma maioria de
entradas nos més de agosto, periodo onde se realiza o festival, sendo estas
maioritariamente associadas a documentacdo do evento e dos acontecimentos
associados ao mesmo. Nos restantes meses verificam-se artigos baseados na
apresentac¢do das bandas que estardo em cartaz, assim como ocasionais reportagens

sobre as edi¢cbes passadas do festival e as recordagdes passadas.

Contagem, por més, de artigos publicados

Més de publicacao Artigos publicados
Janeiro 3
Fevereiro 3
Marco 1
Abril 2
Maio 9
Junho 7
Julho 9
Agosto 118
Setembro 0
Outubro 0
Novembro 5
Dezembro 2

Tabela 2 - Més em que foram publicados os artigos
Fonte: autora.
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Gréfico 6 - Tipo de artigo publicado
Fonte: autora.

No que esta associado a tipologia de cada artigo publicado ao longo dos anos —
grafico 7 - a mesma inclui diferentes categorias dos mesmos, sobressaindo-se a noticia
como o tipo de artigo mais utilizado, seguindo-se da reportagem, fotogaleria e a critica.
Excluindo estes quatro conceitos que se realcam, o resto dos tipos encontra-se
uniformemente representado ao longo das publicagdes.

A analise das 159 publicacdes abordadas consistem na divisdo das mesmas em
diversas categorias —como explicadas na tabela 1 — e tendo em consideracgao as palavras
chave associadas a cada entrada noticiosa, assim como os espacos referenciados e os
artistas em causa: entramos agora numa abordagem qualitativa.

A divisdo categérica — demonstrada no grafico 4 — consiste na atribuicdo, a cada
artigo, de uma ou mais categoria, subcategoria e tematica. Com os dados presentes no
grafico 8 é possivel determinar que as categorias onde mais artigos se integram sao: o

“Paredes de Coura”, os “Festivaleiros” e os “artistas”, vejamos:
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B Acampamento
Artistas

M Festivais

M Festivaleiros

m Paredes de Coura

m Vila

Grafico 7 — Categorias utilizadas na divisdo
Fonte: autora.

Muitas das publicacdes associadas a categoria de artistas consistem na
divulgacdo de novos nomes do festival assim como a review da participa¢do dos artistas
apos a sua atuacdo no Festival Paredes de Coura. Esta necessidade de criar conteldo a
cerca da performance dos artistas e do seu contelddo musical em geral associa-se a
importancia que estes tém na construcdo da identidade do festivaleiro (McKay et al.
2017) estando esta muitas vezes associada com os valores morais, pensamentos e ideias
transmitidas através das musicas. Desta forma, o jornal foca-se na divulgacdo do artista
—assim como a propagacado da sua musica e o contexto da mesma — de forma a cativar
o leitor a identificar-se com o musico e o que o mesmo representa.

Como demonstrado na Tabela 2, as categorias sdo compostas por subcategorias
gue permitem esclarecer com maior detalhe o assunto abordado na publicacdo em
guestdo. Neste caso, como é identificavel no grafico 9, um dos assuntos mais
desenvolvidos foi 0 ambiente vivido, o cartaz e questdes mais especificas — que serdo
desenvolvidas mais detalhadamente no ponto 4.1. Esta abordagem do ambiente
relaciona-se com a explicacdo da atmosfera desenvolvida no festival. Esta conjuncao
entre o local e a cultura — que origina neste ambiente vivido — é um dos principais

resultados da festivalizacdo da cultura (Bennett, Taylor e Woodward, 2014).
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Gréfico 8 - Subcategorias abordadas nas publicagdes

Fonte: autora.

O cartaz, bastante claro pelo seu nome, aborda todos os temas relacionados com
os artistas do festival, sejam estas antes ou apds a sua atuacdo. Estes artigos sdo
bastante importantes devido a necessidade de contar as pessoas a atuacdo vivida assim
como informa-las do que ird acontecer nos proximos dias — ou na préxima edicao, se for
o caso. Esta cobertura permite manter aqueles que estdo fora do festival atualizados
sobre o que esta a acontecer assim como cativar o publico alvo — que ainda nao
participou no Festival Paredes de Coura - a viver esta experiéncia.

A subcategoria “Especifico” estd mais associada a diversos tdpicos ligados ao
festival Paredes de Coura, muitas vezes caracteristicos deste mesmo. O ambiente vivido
diz respeito a um dos fatores mais relevantes — e por consequéncia mais abordados —
do festival: o convivio e a atmosfera experienciada nos diversos locais do recinto e
acampamento. Sendo o Festival Paredes de Coura publicitado como “Paraiso da Musica”
—ou Couraiso — o0 ambiente vivido é um dos elementos fulcrais que torna o festival Unico
e o distingue para com os outros. E também este ambiente vivido que permite a partilha
de culturas e valores fulcrais para o descobrimento e afirmacdo do self (McKay et al,

2017).
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Dentro desta categorizacdo, e apds a divisdo em subcategorias, foi ainda
delimitado o seu conteudo dentro de tematicas. Estas tematicas pretendiam especificar,
com maior rigor, o assunto abordado naquela publicacdo. Excluindo alguns temas mais
recentes —como é o caso dos efeitos da pandemia COVID-19 — ou outros mais exclusivos,
a grande parte do conteuldo gira em torno dos mesmos assuntos, em especial a review
de uma atuacdo ou de um espetdculo, o ambiente vivido dentro do recinto, assim como

0s nomes anunciados para incorporar o cartaz do festival.

Review da atuagio I 55
Relembrar edi¢Ges passadas mm 4
Paisagem —— )
No acampamento S ——— 35
Meterologia m—————— )9
Fora do acampamento e ———— )7
Durante o festival m——— )
Dentro do recinto  ——sssssssssssssssSs————— (S
Covid-19 mm 5 m Total
Couraiso/ Habitat natural da musica m=m 4
Convivéncia dos diferentes festivaleiros m— 15
Anunciar de uma banda/cartaz  ——————————————————————— (5
Antes/depois do festival mmm g
Ambiente ——— 30
Afluéncia do publico S ——————— /)
Abordam também o Paredes de Coura m— 15
Abordam so6 Paredes de Coura mm 5
Abordam o Paredes de Coura mmm 5§

0 20 40 60 80

Gréafico 9 - Temética abordada

Fonte: autora.

O ambiente vivido — seja dentro ou fora do rencinto - € uma das partes essenciais
do festival, sendo este um momento onde a fruicdo da musica se encontra no seu estado

puro, atingindo entdo um momento de carnavalizagdo (Bahktin, 1975) completo.

Alguém a cortar a noite com malas e mochilas, alguém a correr para
ndo perder os concertos que ja soavam, como houve sempre alguém a
procura de uma aberta na noite para dormir descansado sem vizinhos

demasiado felizes ou para simplesmente aproveitar o tal de “Couraiso”
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que os cartazes deste ano propalavam. Paulo Pimenta, Publico (2019,
p.2).

E dentro do recinto — e também no acampamento - que se vivenciam as
experiéncias que contribuem para o self-affirmation (McKay et al., 2017), muitas vezes
associadas com a partilha de ideias, costumes e valores. Este ponto é um dos fatores
principais que distinguem o Paredes de Coura de todos os outros festivais de musica
nacionais — e até mesmo internacionais — pois o evento é sempre associado ao ambiente
vivido entre os festivaleiros, a consisténcia dos géneros e artistas musicais escolhidos,

assim como a perfeita harmonia entre a natureza e a arte: o Couraiso.

Figura 8 - Cartaz referente ao Couraiso presente no Festival Paredes de Coura

Fonte: Observador.

Treze anos depois do embate, o primeiro concerto dos Arcade Fire em
Portugal continua inscrito na memdria coletiva e em incontdveis
pantebes individuais como uma experiéncia a altura da palavra,
porventura exagerada, que entdo se usou e que ndo hd como ndo

repetir: epifania. Inés Nadais, Publico (2018, p.1).
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Como foi redigido por Inés Nadais no jornal “O Publico” acerca dos Arcade Fire e
a sua segunda atuacdo no Festival Paredes de Coura, a primeira participacdo da banda
canadiana ficou registada na memdria (Halbwachs, 1992) dos que a vivenciaram. Uma
alteracdo da forma de pensar e agir foi rdpidamente transmitida do palco para a plateia,
algo que muitos descrevem como uma experiéncia inigualdvel e poderosa.

Para além desta identificacdo e descoberta do self (McKay et al, 2017)
proporcionada pelos artistas, muitos os participantes do festival sao bombardeados com
diferentes formas de pensar e agir, como foi o caso daqueles que assistiram ao concerto
de Patti Smith®2, em 2019, uma atuacdo que se demonstrou um apelo a liberdade. A
“forma como continua a usar a musica como veiculo para tocar os outros com a palavra”
foi o que André Borges Vieira (2019) descreveu, ao “Publico”, um dos aspetos
fundamentais da atuacdo de Patti Smith no anfiteatro natural de Paredes de Coura.
Assim como Patti, muitos sdo os artistas que utilizam a sua voz e a sua fama para
transmitirem valores, culturas e pensamentos sobre as mais diversas causas, desde os
KOKOKO que defendem a reutilizacdo e a conservacdao do ambiente, até aos Arcade Fire

gue vivem a carnavalizacdo (Bahktin, 1975) a um nivel extremo.

Figura 9 - Patti Smith na sua atuagdo no Festival Paredes de Coura em 2019
Fonte: Blitz.

52 Tal como j3 tinha sido referido na sua apresentac3o inicial (referéncia n2. 14), Patti Smith, cantora a
nome individual, aproveitou o seu tempo em palco para sensibilizar todos aqueles que a ouviam para as
causas a que deu relevancia e provou que, com o contributo de todos nés, o mundo poderia tornar-se
melhor, apelando a tolerancia racial, liberdade de expressdo, movimento BLM e LGBTQ+ e revoltando-se

contra a opressdo governamental.
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4.1. Identificacdao dos espagos abordados
Aguando da leitura e analise dos artigos, foram escolhidos nove espacos onde a

publicacdo se passava ou se referia:

Contagem de espagos abordados nos artigos
Espagos Numero de referéncias ‘
Acampamento 41
Festival 78
Paco Principal 6
Palco Jazz 13
Palco Principal 45
Palco Secundario 28
Praia Fluvial/Rio 35
Recinto 71
Vila 33
Warm-Up 1

Tabela 3 - Espagos abordados nas publicagdes

Fonte: autora.

Os espacos mais referidos sdo o festival®3 e, logo de seguida, o recinto. Aquando
da definicdo dos espagos, o nome atribuido aos palcos — principal, secundario e jazz —
foram os que sdo mais atuais e mais facieis de entender, considerando que o nome dos
mesmos foi-se alterando ao longo das edi¢des do festival, correspondendo aos sponsors
e necessidades publicitarias. Perante isto, a terminologia de palco principal corresponde
ao maior palco onde se centram as atuacdes (Figura 4), o palco secundario ao palco
normalmente associado aos concertos de DJs e artistas mais pequenos (Figura 5) e o

palco jazz ao palco situado fora do recinto, mais localizado perto da zona do

53 Neste aspeto, o conceito de local denominado de “Festival’, estd a submeter no seu espaco todas as
noticias, entrevistas, artigos de opinido, fotogalerias e afins que abordem espagos menos concretos e mais
abstratos, podendo-se concluir que este termo é utilizado para categorizar todas os artigos analisados

gue ndo disponham de um local em especifico, mas que contenham informacao sobre o festival.
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acampamento — junto ao rio — onde é possivel ouvir, desde de manh3, poesia e musica

jazz e experimental (Figura 6).

Figura 10 - Palco Principal

Fonte: echoboomer.pt.

Figura 11 - Palco Secundario
Fonte: gerador.eu.

Figura 12 - Palco Jazz
Fonte: Blitz.pt.

A utilizacdo destes espagos demonstra a importancia dos mesmos para a comunicac¢ao

social e a representacdo do Couraiso através dos meios de comunicac¢ado social. Muitas
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vezes, estes espacos sdo utilizados como forma de retratacdo do ambiente vivido, por

norma com recurso a elementos ndo textuais, como imagens ou videos. Esta

necessidade de retratar e referir os espacos esta relacionado com o conceito de turismo

cultural (Duxbury, 2019).

4.2. Mengao de artistas

A captacdo dos artistas mencionados contava com mais de 290 entradas,

tornando quase impossivel a determinacao dos que foram mais relevantes ao longo do

periodo analisado. Para tal, foram ent3o selecionados apenas os artistas®* com 5 — ou

mais -mencgdes no total das noticias. Vejamos abaixo uma sistematizacao.
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Gréfico 10 - Artistas mencionados 5 (ou mais) vezes

Fonte: autora.

54 Neste estudo, foi considerado como entrada na anélise de artistas mencionados — juntamente com os

artistas em si — os conceitos de “cartaz gera

IM

e “nenhum referido”.
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Confrontando os dados obtidos (Grafico 11), é possivel concluir que, muitas das
vezes, 0s artigos nao registavam qualquer nome de artista, sendo apenas referido
aspetos gerais do festival. A omissdo de um artista ndo esta, por suposto, interligada a
nao cobertura da atuacdo ou performance musical, podendo esta referir o cartaz geral
da edicdo respetiva do festival.

Excluindo estas duas excec¢des, os nomes mais referidos sdo entdo os Arcade Fire
e os Mao Morta — perante todos os outros do grafico. O concerto dos Arcade Fire, em
2005 e, mais tarde, em 2018, foi um dos pontos altos do festival, tornando-se um
momento que ficou gravado na memodria coletiva (Halbwachs, 1992) de muitos
festivaleiros e dvidos amantes portugueses da banda. Embora se considere o indie como
estilo musical imperador do Festival Paredes de Coura, também o punk é considerado e
representado no festival. Para além dos artistas referidos posteriormente, é também de
realcar a importancia dos !!!°°, Capitdo Fausto, Father John Misty, King Gizzard e The
Lizard Wizard, Korn, Linda Martini, Ornatos Violeta, Pixies e Thee Oh Sees. Foi com estes
nomes — e outros - que o Paredes de Coura expandiu o seu leque de estilos musicais
acolhidos. Este aumento dos estilos musicais presentes no Festival Paredes de Coura
permite a captacdo de mais participantes e por consequéncia de diferentes tribos
(Maffesoli, 1996) que se desenvolvem através da juncdo dos mesmos num local propicio
a partilha de ideais e valores. Atribuidas pela autora, as palavras-chave foram
adjudicadas conforme a relevancia para o artigo. Perante a leitura do mesmo, foram
escolhidas certas palavras — ou conjuntos de palavras — que permitissem uma divisdo e

sele¢do dos artigos perante as mesmas.

Contagem das Keywords identificadas nos

artigos

Key-word Total

Acampamento 9

Ambiente 7

55 Pronunciado chk-chk-chk.
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Contagem das Keywords identificadas nos
artigos
Apresentacao do Festival 2
Cancelamento 3
Cartaz 95
Cenario 3
Chuva 9
Courenses 2
Covid-19 5
Crise dos Combustiveis 1
Entrevista 10
Experiéncia 19
Festas da Vila 2
Festivaleiros 6
Fotogaleria 16
Historia 3
Importancia do Festival para a Vila 1
Intoxicacao Alimentar 1
Line-up 51
Melhorias 1
Memorias 1
Outros Festivais 6
Paredes de Coura 155
Prémios 2
Recomendacdes 1
Reputagao 1
Resumo do Festival 30
Review 8
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Contagem das Keywords identificadas nos

artigos
Rock 5
Sponsor 1
Sucesso 4
Video 5
Vila 5
Warm-up 1

Tabela 4 - Keywords e a quantidade de vezes que foram utilizadas

Fonte: autora.

Sendo algumas delas bastante especificas quanto a sua utilizacdo e atribuicao,
por exemplo da Crise dos combustiveis, Intoxicacdo alimentar e Warm-up, todas as
outras sdao bastante comuns ao Festival Paredes de Coura e a tudo associado ao mesmo.
Estas palavras-chave foram criadas como forma de criar pequenas conexdes emocionais
aos acontecimentos e memorias associadas a tais (Halbwachs, 1992). “Chuva”, uma das
palavras utilizadas neste sistema de codificacdo de emogdes e memorias, é um dos
acontecimentos meteorolégicos abordados na divisdo tematica®® e é um dos pontos de
conexdo estabelecidos por muitos dos participantes, remetendo ao ano de 2004, onde
o Festival se deparou com milhGes de euros em estragos provocados pela chuva,
surpreendendo ambos os participantes e os organizadores (Jornal “O Publico”, 2004).
Anos mais tarde, ja com uma reputacdo estavel e bem-sucedida, o festival é ja marcado
pelo dia habitual da chuva e muitos meios de comunicac¢do ja usam esse fator como
aspeto atrativo. Representado com um valor de 9,1%°’, a chuva é um aspeto significativo

para os festivaleiros, algo que ja pertence a teia de significados (Geertz, 1993) de muitos

56 Referenciado previamente no capitulo 4.1
57 Dados originais do “Policentrismo Urbano, 2013” sobre o Festival Paredes de Coura e o Milhdes de
Festa, numa amostra de 187 pessoas, exposto na obra “Lembrancas do ultimo verdo. Festivais de musica,

ritualizagdes e identidades na contemporaneidade portuguesa” de Paula Guerra (2016).
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festivaleiros e participantes do festival. Recorrendo a tal fenémeno incontroldvel, as
industrias beneficiam também dele, vendendo aos participantes produtos de vestuario
impermedvel assim como guarda-chuvas e protecdes de plastico para os bens materiais,
participando e ajudando no desenvolvimento financeiro e econdmico da zona.

Num aspeto menos positivo, as conexdes emocionais podem também ter
associacdes negativas, como é o caso da intoxicacao alimentar, por exemplo, sucedida
em 2016, onde 150 festivaleiros tiveram de ser levados para o hospital. Para muitos que
vivenciaram esse acontecimento, o Festival Paredes de Coura pode trazer conexdes e
emocdes negativas que fazem com que o individuo em questdo ndo queira voltar ao
Festival. Esta conexdao menos positiva pode também estar associada a uma atuacgao
negativa por parte do artista que pode implicar, ndo sé a conexao do festivaleiro com o

Festival, mas também com a banda/artista em questdo.
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5. A festivalizagao na reconstrucao identitaria

A escolha dos entrevistados em questdo baseou-se na ligacdo direta com o Festival
Paredes de Coura nos seus diversos aspetos: cobertura mediatica e musicos que ja la
aturaram. Houve também uma preferéncia a ligacao, também, com o Jornal “O Publico”
devido a andlise das noticias feitas previamente, permitindo uma conexdao mais forte
com as mesmas.

Atualmente jornalista para o jornal O Publico, Amilcar Correia tem 55 anos e
sempre teve uma ligacdo bastante forte ao jornal. Natural de S3o Jodao da Madeira, ja
foi redator de varias editorias do jornal, assim como subeditor e editor adjunto d’O
Publico. Responsavel pela criacdo do P3, escreveu também para a revista Blitz e algumas
revistas internacionais. Foi um jornalista convidado na Universidade do Texas (EUA),
sendo um residente na mesma. Avido f3 da musica, viu o jornal crescer e tornar-se o que
é hoje, contribuindo para a instalacdao de uma editoria cultural no mesmo.

Aos 44 anos, André Simao integra as bandas Sensible Soccers, Dear Telephone e
Eagles. Natural de Barcelos, foi também integrante dos The Ashtonishing Urbana Fall,
La La La Ressonance e colaborou com outros projetos como musico em concentro.
André sempre soube que a musica era o caminho que queria seguir, representando estas
bandas desde o seu inicio.

Natural de Lisboa, Hélio Morais conta com um portefélio musical bastante
conhecido. Aos 41 anos o musico langou o seu primeiro trabalho a solo — Murais — depois
de integrar bandas de renome portugués como Linda Martini e PAUS. Inicialmente
licenciado em engenharia, decidiu despedir-se dessa carreira para envergar como
musico, onde mais tarde criou o HAUS: casa dos PAUS, onde é responsavel pela
organizacdo do agendamento de bandas, juntamente com Joaquim Albergaria, Fabio
Jevelim e Makoto Yagyu.

Jornalista na revista Blitz, Lia Pereira é natural de Gaia, no entanto reside em
Lisboa por facilitismos profissionais. Aos 43 anos conta com uma presenca essencial na
revista cultural. Em participacdo com o Expresso, a jornalista ja passou pela Rddio

Renascenga assim como pelo Cotonete, um programa que descreve como sendo um
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“Spotify da altura”, pertencente ao grupo Capital Radio. E também uma das pessoas
responsaveis pela realizacao do podcast Posto Emissor.

Fotojornalista de profissao, aos 53 anos Paulo Pimenta conta com mais de 20
anos de documentacdo para o jornal O Publico. Apds a conclusdo do seu curso superior
de fotografia, conseguiu um estagio no jornal em questdo, tendo desde entdo
colaborado com o mesmo. Entre a sua ligagdo com O Publico trabalhou também para a

Visdo, a revista E! e a Impal, pertencendo agora aos quadros efetivos do jornal.

5.1. Primeira experiéncia no Festival Paredes de Coura
Quando questionados sobre a sua primeira experiéncia no Festival, grande parte
dos entrevistados admitiu ter a sua estreia do festival no ano em que esteve envolvido
no mesmo, seja esta participacdo associada a cobertura medidtica ou numa atuacao

musical, correspondentemente.

Foi como artista com os Linda Martini em 2007 a primeira vez que ld
fui. Eu nunca tinha ido enquanto espectador, no entanto, via os
cartazes e claro que tinha imensa vontade de Id ir. Hélio Morais, 41

anos. Linda Martini, PAUS e Murais.

A forma como viveram a sua primeira vez no festival é bastante diferente. Paulo
Pimenta, na sua entrevista, explica que a sua experiéncia como festivaleiro esta
relacionado com o trabalho. Como nos diz Paulo Pimenta, “ser festivaleiro é poder estar
a fotografar, a viver o stress todo (...) é estar a trabalhar e ao mesmo tempo estar a curtir
o festival”, o que representa um pouco a forma como todos aproveitam o festival. Esta
heterogeneidade na vivéncia do festival e do festivaleiro revela-se na cultura de cada
um dos elementos entrevistados, sendo que a forma como vivem o Festival Paredes de
Coura é associado a sua identidade e aos seus costumes.

“O festivaleiro é-me completamente desconhecido.”, admitiu Amilcar. Para o
jornalista, mesmo que ja tenha experienciado o festival imensas vezes, o conceito de

festivaleiro ndo esta associado ao festival, mostrando que é possivel visitar o festival e
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nao o viver da mesma forma que muitos o vivem. Isto pode estar relacionado com o
local de fruicdo, isto é, enquanto grande parte dos festivaleiros disfruta das atuacdes na
plateia do anfiteatro natural e passa os seus dias no acampamento, Amilcar aproveita a
experiéncia proporcionadas pelos musicos durante a atuacao num local mais relaxado e
mais reservado.

Embora a trabalhar, os entrevistados concordam que o Festival Paredes de Coura
consegue ser vivido numa perspetiva mais extensa e aprofundada, isto é, de forma
sincrénica e diacrénica. Mesmo estando em trabalho, os entrevistados afirmam que a
sua experiéncia consiste, numa certa parte, no aproveitamento do festival e do
ambiente gerado pelo mesmo: a festivalizacdo da cultura (Taylor e Bennett, 2014).

Um aspeto geral referido pelos entrevistados relaciona-se com a conexao

estabelecida imediatamente com o festival e os seus participantes.

Portanto foi assim uma experiéncia muito pacifica e gostei logo do

festival. Essa foi a primeira vez que eu fui. Lia Pereira, 43 anos. Blitz.

Em suma, é possivel concluir que, independentemente das circunstancias nas
guais participou no seu primeiro festival, as impressdes foram bastante homogéneas,
onde todos afirmaram estabelecer uma ligacdo instante ao festival, a regido, ao cartaz e
aos participantes. Esta ligacdo instantanea com o festival esta muitas vezes associada a
conjugacao do local onde o festival é desenvolvido e a atmosfera transmitida pelo

evento e as memorias desenvolvidas |a.

5.2. Mudangas evidentes com o crescer do festival
Com o avancar dos anos, também o festival passou por uma evolugdo em varios
aspetos relativos ao mesmo. Realcando a importancia dos sponsors, os entrevistados
concordam que, com o decorrer das edi¢cbes, o Festival Paredes de Coura foi
aumentando o orgcamento investido no evento, o que permitiu a criacdo de novos

espacos assim como a melhoria daqueles ja existentes.

Depois vdo entrando os sponsors e 0s sponsors vdo também mudando

0 espacgo permitindo um outro orcamento e o festival vai nomes de
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cartaz. Portanto: vai crescendo, crescendo, crescendo, até este modelo
de profissionalismo, de orcamento e depois, de posicionamento de
mercado que nos levaram as enchentes dos Arcade Fire e eteceteras.

Amilcar Correia, 55 anos. Publico.

O jornalista do Publico ndo foi o Unico a realcar o papel importante
desempenhado pelos sponsors, onde Hélio Morais agregou a juncdo da Vodafone e da
RITMOS com o Festival Paredes de Coura, permitindo uma interligacdo entre este fator

e a evolucao do festival.

(...) parece-me que, a partir do momento em que o Paredes de Coura
encontrou esta parceria com a VODAFONE, que o festival, que também
coincide com a altura, se calhar, em que a RITMOS faz a parceira com
o Primavera Sound, para fazer o Primavera Sound no Porto. Hélio

Morais, 41 anos. Linda Martini, PAUS e Murais.

Os patrocinadores, para além da amplificacdo orcamental que acartaram
consigo, permitiram, também, a criacdo de brand communities (Muniz e O’Guinn, 2001),
onde os participantes dos festivais comecaram a associar a marca ao evento,

inconscientemente escolhendo-a fora do contexto do festival.

Figura 13 - Estdtua "Vodafone Paredes de Coura" a porta do recinto

Fonte: autora.
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Para além do aumento orcamental do evento, existiu também uma melhoria nas
infraestruturas que o complementam como por exemplo, o campismo e todas as
componentes associadas a comodidade do festivaleiro durante o Festival Paredes de
Coura. Este aumento das infraestruturas permitiu criar melhores condicdes para os
festivaleiros assim como amplificar o nimero de festivaleiros presentes no evento. A
melhoria das infraestruturas permitiu criar melhores condi¢cdes para o quotidiano dos
festivaleiros, estabelecendo uma imagem ainda mais positiva sobre o Couraiso e o

ambiente vivido no festival.

(...) de um ano para o outro, melhorando as condigbes, tanto a nivel
de espacos, de oferta. Depois hd essa coisa de organizarem melhor o
espaco e a zona dos banhos e a zona dos quartos de banho. Paulo

Pimenta, 53 anos. Publico.

Interpretando a crescente medidtica do festival como uma das consequéncias do
seu crescimento constante, Lia Pereira demonstrou as melhorias efetuadas ao longo dos
anos nesse mesmo aspeto, realcando a alteragdo dos espacos dedicados a imprensa e a

cobertura mediatica no seu aspeto geral.

A primeira vez em que eu fui Id em trabalho nem sei se havia mesmo
uma zona de imprensa, mas mesmo assim a zona de imprensa era
basicamente um contentor dos homens das obras com dois ou trés
computadores no fundo de umas escadas cobertas de musgo,
portanto, ideal para cair, mas hoje em dia é uma sala de imprensa bem
grande com muitas condi¢cbes e computadores e tudo a que temos

direito. Lia Pereira, 43 anos. Blitz.

Nem tudo o que pertence ao festival foi revolucionado, alterado ou melhorado.
Como aponta André Simdo quando questionado sobre as alterac¢des verificadas ao longo
dos anos, o musico admitiu que, por muitas que fossem as alteracdes, melhorias e

subidas de orcamento, existiam aspetos que estavam presentes desde o primeiro dia.
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(...) por outro lado, o festival o que tem que ndo mudou e que eu acho
que o distingue de muitos outros é que, mesmo nesta ldgica de
viabilidade comercial que todos os festivais tém que ter, o Festival
Paredes de Coura continua a preservar um certo romantismo e um
certo idealismo de continuar a ndo hesitar em pér uma banda
portuguesa no palco principal as dez da noite, apostar em projetos que
tém ainda pouca divulgag¢do e que eles, por idealismo e por um certo
amor a causa. André Simao, 44 anos. Sensible Soccers, Dear

Telephone e Eagles.

Estes aspetos sdo mantidos devido a necessidade de manter as memérias criadas
pelos participantes como forma de estabelecer um paradigma — o Couraiso — que é
representado todos os anos.

Num sentido geral, todos os entrevistados demonstraram que o avancar dos
anos permitiu uma enchente de evolucbes positivas e benéficas para o festival,
realcando a importancia dos sponsors e colaboracdes que foram sendo estabelecidas ao

longo do desenrolar das edi¢cdes do Festival Paredes de Coura.

5.3. Influéncia do Festival Paredes de Coura e da musica na construgao

da identidade
O Festival Paredes de Coura e a musica — por consequéncia — foram elementos
fundamentais para grande parte dos entrevistados, fosse essa influéncia direta ou
indireta. Quando se tem uma ligacdo mais enderecada com a musica — como é o caso
dos musicos e artistas musicais — o Festival Paredes de Coura representa, tal como

explica André Simdo, uma confirmacdo do sucesso da banda ou do artista.

O Paredes de Coura funciona um bocado como este barometro de, ndo
sO, o interesse que as bandas geram para o publico, mas estares
naquela sele¢do de bandas é como estares numa espécie de best of da
musica portuguesa do ano respetivo. André Simao, 44 anos. Sensible

Soccers, Dear Telephone e Eagles.
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Concordando com as ideias transmitidas pelo musico, também Hélio Morais
afirma que a experiéncia de tocar pela primeira vez no festival foi algo que revolucionou
a sua vida profissional e que |lhe atribuiu uma seguranca no que toca a vida musical e o
sucesso da mesma. Emocionado, Hélio conta também que aprendeu, ndo sé a ser
musico como também a sua perspetiva de trabalho relacionada com o agenciamento de

bandas.

Houve ldgrimas no palco, claro, aquilo foi uma experiéncia que ndo te
sei bem explicar o que foi. Eu sei que fugiu um bocado do controlo das
emocgoes. (...). Essa vez, em 2007, criei uma empatia muito grande logo
pelo Serafim®® e isso mudou um bocadinho a minha perspetiva. Hélio

Morais, 41 anos. Linda Martini, PAUS e Murais.

A experiéncia proporcionada pelo festival permitiu a Hélio criar um conceito
sobre o papel do stage manager que queria representar. Desta forma, o Festival Paredes
de Coura foi um momento fulcral na definicdo da personalidade do musico, contribuindo
para a definicdo identidade do mesmo.

Admitindo que o festival ndo influenciou a sua perspetiva de trabalho, o
jornalista do Publico confessa que embora o Festival Paredes de Coura ndo tivesse
persuadido as suas ambicdes profissionais, “a musica foi fundamental para mim
profissionalmente e a ideia era ter-me dedicado a musica”, confessa Amilcar Correia. Ja
mais relacionado a musica, também Amilcar foi impactado pela cultura musical na sua
construcdo identitdria.

Para além deste, Lia Pereira confirma também que a jun¢do da musica com a
paixdo pela leitura e a escrita foi um fator fundamental para a sua dedicagdo ao
jornalismo cultural, demonstrando também a importancia do Festival Paredes de Coura
na sua carreira profissional ocupando “um lugar muito especial no meu coragao”,

afirmou.

58 0 Serafim é o stage manager do palco do Festival Paredes de Coura.
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O Paredes de Coura no fundo estd ali muito no inicio da minha carreira
— se assim se pode dizer (...) tem um lugar muito especial no meu
coragdo. (...). (...) a primeira vez que fui enquanto jornalista se calhar
sim, é marcante, porque ao fim de 4 ou 5 dias ali com os 0ssos
ensopados, com umas sapatilhas emprestadas e a escrever toda a
noite, porque ndo tinha prdtica que tenho agora, ao fim dessa
experiéncia - que foi muito dura, digamos — tinha adorado e pensei “a

partir de agora venho sempre”. Lia Pereira, 43 anos. Blitz.

“O Festival Paredes de Coura, para mim é, de facto, um festival que tem muito
significado para mim.” Afirmou Paulo Pimenta, onde concordou também que a musica
representa uma arte da qual beneficia nas suas experiéncias quotidianas e a maneira
como as vive. Esta atribuicdo de significado esta muitas vezes associada ao conceito de
teia de significados (Geertz, 1993), onde, neste caso, Paulo associa o festival — e, por
consequéncia, a musica — a emocgdes devido ao papel destes na sua vida e na forma

como a experiéncia.

Para mim a musica é uma companhia e é uma coisa que me faz estar
no ponto madximo como me faz estar triste, alegre. Paulo Pimenta, 53

anos. Publico.

5.4. O Festival Paredes de Coura no panorama dos festivais de musica
Portugal conta com vdérios festivais de musica que cobrem desde os gostos da
musica pesada e metal — como o VOA — o reggae — Sudoeste — ou até rock — Super Bock
Super Rock. Quando questionados sobre o posicionamento do Festival Paredes de Coura
no panorama dos festivais de musica nacionais, foram varios os entrevistados que
destacaram a importancia do ambiente criado e vivido no Couraiso, que torna este

festival tao especial e Unico.

(...) tem sabido manter O seu charme, aquilo que o torna diferente e,

tirando aqueles anos em que teve bandas de new metal no cartaz
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porque era, pronto, o que estava na moda, digamos assim. Lia Pereira,

43 anos. Blitz.

Referindo a consisténcia dos cartazes no seu género musical presente, Amilcar
afirma que existe uma “marca Coura”, resultante de uma homogeneidade no cartaz
apresentado anualmente. Esta “marca” é muitas vezes sinal da influéncia das cenas
locais e trans-locais, onde o festival adota a sua identidade com base no local onde se
encontra, juntando-a aos principais elementos identificativos do festival.

Para além da homogeneidade presente no cartaz, os entrevistados referem
todos que o Festival Paredes de Coura é também diferenciado perante os outros devido

ao espaco onde o mesmo se desenrola.

O Paredes de Coura é um festival que so por si tem um cendrio, com
tudo o que estd ali a volta, torna-o assim téo especial. Acho que é um

festival muito genuino, muito puro. Paulo Pimenta, 53 anos. Publico.

Paredes de Coura tem a geologia da coisa, aquela estrutura
morfoldgica do sitio onde acontece, que é logo, por si s6, especial.

Hélio Morais, 41 anos. Linda Martini, PAUS e Murais.

Nesse sentido, o Paredes de Coura é tnico por uma série de razées: o
sitio onde aquilo acontece, a paisagem natural, o histdrico do festival,
a forma como ele é pensado, o cartaz, .... André Simdo, 44 anos.

Sensible Soccers, Dear Telephone e Eagles.

O crescimento deste festival em compara¢cdao com os outros foi também um dos
pontos abordados pelos entrevistados, onde André Simdao compara os festivais de
grande dimensao, os de pequena dimensao e o local onde o Festival Paredes de Coura

se enquadra.

Eu acho que Paredes de Coura fica num ponto que eu acho muito

interessante que é: eu jd toquei em muitos festivais de pequena
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dimensdo e também ja toquei em praticamente todos os festivais de
grande dimensdo e o que eu sinto é que Paredes de Coura é uma
espécie de mediatriz entre eles, ou seja, tem a escala, o numero de
pessoas e as infraestruturas de um grande festival, mas tem uma
espécie de cultura de proximidade e de idealismo e de romantismo dos
pequenos festivais. O Paredes de Coura é quase uma fronteira que
divide os grandes festivais dos pequenos, sendo que objetivamente
podes ver concertos como vés nos pequenos — ou seja, bandas que
estdo a ser divulgadas as vezes pela primeira vez — mas tens a
experiéncia e a escala de um grande festival. André Simao, 44 anos.

Sensible Soccers, Dear Telephone e Eagles.

5.5. A comunicagao social e o Festival Paredes de Coura

Tal como ja foi mencionado, o papel dos média no festival foi crescendo ao longo
dos anos juntamente com a evolu¢do dos meios de comunicacao social. Quando
guestionados com o papel desempenhado pela comunicacdo social no festival, foram
varios os aspetos relevantes para o topico em questdo. Justificada pela demografia
portuguesa e o centralismo lisboeta, Lia Pereira afirma que a comunicagao social veio a
dar a conhecer o festival e o seu ambiente através das emissdes ao vivo transmitidas
para o pais através da cobertura feita sob a responsabilidade dos canais televisivos
portugueses, assim como as noticias e artigos publicados diariamente sobre o Festival
Paredes de Coura. Esta transmissdo ao vivo veio adicionar a cena global ao festival, onde
agora todos os publicos sdo capazes de acompanhar o evento ao vivo, mesmo sem se
encontrarem presencialmente no recinto.

Para além da jornalista, também Amilcar Correia concorda que os média

ajudaram a “amplificar o fendmeno”, passando a imagem do que se vivia no festival.

O Festival por si proprio, em termos de média, estd tdo enraizado, téo
instalado que, é importante os média Id, mas as pessoas vdo Id mesmo

porque se sentem bem e querem. Paulo Pimenta, 53 anos. Publico.
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A transmissao do festival em canais nacionais permite levar o festival a muitas
pessoas que ndo o vivem diretamente, aumentando a sua fama. Para André Simao, “a
propria maquina de comunicacdo do Festival Paredes de Coura é hoje um bulddzer bem

musculado”.

¥ rves

COURALSO

VODAFONE PAREDES {COURA

Figura 14 - Tote Bag com "Couraiso"
Fonte: Mundo de mdusicas.

Com a importancia da comunicacdo social no festival surge também a questao
do fendmeno Coura e tudo o que vem acarretado ao mesmo. Para alguns é moda, para
0s outros sempre existiu, no entanto, todos os entrevistados afirmam tratar-se de um
fendmeno natural e organico, impossivel de inventar, ndo fosse este verdadeiro e

transmitido por todos os que |3 frequentam.

Eu diria que é um processo bastante orgdnico, porque essa ideia do
Couraiso também so é possivel por uma soma de coisas que se ndo
acontecessem de facto dificilmente alguma comunicacdo as poderia
vende. (...) esse mito so sobrevive e s6 pode sobreviver se houver uma
razdo orgdnica para isso. André Simao, 44 anos. Sensible Soccers, Dear

Telephone e Eagles.
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As coisas sdo muito orgdnicas, eu acredito nisso, mas é claro que
depois podem ser amplificadas, mas elas tém que existir ja a partida.

Hélio Morais, 41 anos. Linda Martini, PAUS e Murais.

Lia Pereira, a jornalista do Blitz, afirma que o Couraiso é um termo indissocidvel
do festival, no entanto, para si, o termo Paredes do Cour®® é mais auténtico e especial

para ela, contendo o mesmo significado que o fendmeno Coura.

Eu lembro-me, daqui ja hd uns anos, de ver alguém que tinha escrito
nas costas uma versdo inicial assim, digamos assim, do que eles
chamam hoje o Couraiso que era: Paredes do Cour — ou seja, cour,
coragdo em Francés- e eu achei muito giro. (...) para mim é mais bonita
que Couraiso, mas percebo que Couraiso seja mais imediato porque é
portugués. (...). Existe esse apelo emocional e afetivo das pessoas ao

festival. Lia Pereira, 43 anos. Blitz.

Em geral, todos os entrevistados afirmam que o fendmeno Coura foi criado pelo
festival e pelo festivaleiro em si, recorrendo as vivéncias do mesmo e as experiéncias
associadas ao festival, no entanto, é também explicado que o efeito Couraiso sé atingiu
a dimensdo que representa hoje devido ao papel dos média na amplificacdo deste feito
organico, atingindo todos os que nao viveram diretamente o Festival Paredes de Coura,
assim como consegue que o fendmeno Coura atraia publico e participantes a
experimentar o festival em primeira pessoa.

Embora Portugal seja palco de varios festivais de musica durante todo o ano, o
Festival Paredes de Coura distingue-se pela forma como é conjugado o ambiente rural e
descontraido com a fruicdo do espaco juntando-se a musica como outro fator de selecao
do festival perante todos os outros. Ao contrario de grande parte dos festivais de musica
portugueses, o Festival Paredes de Coura é relembrado pelo seu ambiente vivido — o

Couraiso — onde o festivaleiro atinge um nivel natural de carnavalizacao.

%9 paredes do Coracdo (traduzido para portugués)
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6. Consideragoes Finais

Ao longo desta Dissertacdo, e com base em alguns dados empirico e bases concetuais e
tedricas, apresentamos algumas evidéncias que nos demonstram o impacto dos festivais
de musica em Portugal (Pereira, 2016), quer de forma geral quer ao nivel das
manifestacdes concretas centradas no caso concreto do Festival Paredes de Coura.

O Festival Paredes de Coura representa, entdo, um marco principal no paradigma
dos festivais de musica nacional, distinguindo-se por diversos motivos. Considerado
patrimonio cultural (Fabre, 2013), os festivaleiros sdo associados aos momentos de
carnavalizacdo (Bahktin, 1975) |4 vividos, tornando o evento num momento de fruicdo
do viver a uma forma pura e simples. Assim como todos os festivais de musica num
panorama mundial, também o Festival Paredes de Coura estd implementado num
movimento de self-discovery e self-affirmation (McKay et al, 2017), onde os seus
participantes convivem com pessoas que por norma estariam fora do seu circulo de
socializacdo, confrontando-se com as mais varidveis personalidades, crencas, valores,
gostos e aparéncias. A festivalizacdo da cultura (Taylor & Bennett, 2014) representa um
fendmeno nao apenas pela globalizacdo das praticas culturais e artisticas, mas também
pela sua multiplicidade e inconstancia, acolhendo as diferentes areas artisticas, culturais
e criativas no seu sentido dilatado (Guerra, 2016).

A emocdo patrimonial (Fabre, 2013) e a memdria coletiva (Halbwach, 1992)
foram fatores principais para determinar a importancia do festival para o patrimdnio
nacional cultural, onde a realizacdo do Festival Paredes de Coura permite desenvolver a
industria e o turismo, mesmo que de forma sazonal. Associado a ida dos festivaleiros
para a localidade de Paredes de Coura, os comerciantes locais vém o seu negdcio a subir,

permitindo um lucro superior ao que recuperam nos outros 11 meses do ano.
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Figura 15 - Festas na vila de Paredes de Coura

Fonte: NiT.

Em relacdo aos festivaleiros, é possivel concluir que os mesmos se integram
dentro de um nicho especifico: jovens estudantes, com idades entre os 18 e os 30 anos.
Esta homogeneadade entre os participantes permite uma partilha de valores e
constumes variados, mesmo que estes se verifiquem como aspetos paracidos entre si,
ou seja, mesmo que diferentes em conteldo, os ideais transmitidos de uma tribo para

a outra é, neste caso, encaixado na necessidade do festivaleiro.

Figura 16 - Jovens no caminho entre a vila e o festival
Fonte: Blitz.
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Tratando-se esta dissertacdo de uma anadlise a influéncia dos média na
propagacdo da festivalizacdo da cultura, os meios de comunica¢do social ocupam um
papel fundamental na base de andlise tedérica que fundamenta esta pesquisa. Dentro do
periodo de 2000 a 2021, o jornal Publico — redacdo estudada nesta dissertacdo —
publicou uma série de artigos associados ao festival, que nos permitiu concluir que
existe uma tendéncia para temas considerados mais relevantes para o leitor, sendo
estes, maioritdriamente, o ambiente vivido dentro do festival e os artistas principais da
edicdo anual do Festival Paredes de Coura. Proveniente do ambiente vivido — e
documentado —no evento, a evolucdo do festival trouxe consigo a melhoria dos espagos
envolvidos no festival, permitindo aos média melhores condi¢des de trabalho, que, por
consequéncia, originaram numa propagacao do fenédmeno Coura — processo organico
gue explica o ambiente vivido e a emocgao sentida no festival. Desta feita, aferimos que
os média, especialmente o Jornal Publico, se assumem como um elemento
determinante para que possamos compreender as reputacdes e identidades dos
territérios, bem como capacidade destes eventos para atrair fluxos turisticos (Duxbury,
2019) considerdveis, aos seus impactos nos habitos de consumos culturais e a sua
capacidade de gerar receita econémica. De forma sucinta, os média sdo um meio efetivo
para a compreensdo do conceito de festivalizacdo da cultura, no seu lastro
contemporaneo, sendo que o formato festival tem um peso muito grande na oferta
cultural, lddica e musical. Mais se acrescenta que a nossa opg¢dao metodoldgica,
nomeadamente a aplicacdo de entrevistas semiestruturadas a elementos chave, mas
também a recolha, catalogacao e analise das noticias, e respetiva analise de conteldo,
assumiu-se determinante.

As identidades criadas e desenvolvidas com o efeito do festival sdo associadas a
necessidade de abstracdo do meio ambiente onde os participantes se envolvem durante
o seu quotidiano, tornando o Festival Paredes de Coura num local diferente e que
permite a estes um momento diferente com pessoas diferentes, alterando a perspetiva
gue os mesmos tém sobre si e sobre a sua identidade. Esta criacao de um novo ser —self

affirmation — é desenvolvida na partilha de varias identidades e necessidades, tornando
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o Festival paredes de Coura um local onde sdo conjugadas as pessoas, a musica e o local:
a festivalizacdo da cultura.

O Festival Paredes de Coura é um evento que, mesmo ao evoluir dos anos e do
panorama dos festivais musicais de verdao em Portugal, é associado a uma constante
homogéna. Este fator de constantiedade estd associado ao que muitos referem como
Couraiso. A capacidade que o festival minhoto tem de manter, ao logo de todos os seus
anos de existéncia, o ambiente de que é caracterisco representa um dos grandes fatores
de escolha e distingdo dos outros festivais do panorama nacional. Descrito como a
juncdo entre a musica e o amor, o Couraiso representa um conceito organico, criado
pelos festivaleiros que, pelo menos uma vez, ja experimentaram este fendmeno

autodenominado de Coura.

VODAFONE

pagenes. AMOR:MUSTCA<COURAISO ) -

tCOURA

Figura 17 - "Amor + Musica = Couraiso" cartaz

Fonte: Youtube

Incorporado nos diferentes elementos naturais presentes no festival: o rio —
também referido como “Praia Fluvial” — o anfiteatro natural de Coura, a zona de
acampamento e o palco Jazz na Relva, o Festival Paredes de Coura torna-se, por

consequéncia, um evento associado a paz de que é caracteristica a natureza.
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Anexos

Anexo 1-Formato de artigo utilizado nas publica¢es analisadas. (Fonte: autora)

Formato Total
Fisico 62
Online 97
Total

Geral 159

Anexo 2 —Numero de artigos publicados durante os 21 anos de analise. (Fonte: autora)

Ano Total
2001 8
2002 8
2003 1
2004 10
2005 11
2006 15
2007 6
2008 3
2009 1
2010 2
2011 2
2012 19
2013 8
2014 8
2015 12
2016 8
2017 9
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Ano Total
2018 12
2019 7
2020 6
2021 3
Total

Geral 159

Anexo 3 —Tipo de artigos utilizados nas publica¢des assim como o nimero de vezes que foram

utilizadas. (Fonte: autora)

Tipo de artigo Total
Agenda 1
Cartas ao

diretor 1
Critica 12
Cronica 5
Entrevista 2
Especial

Festiavis 2
Especial

Festivais 1
Fotogaleria 13
Multimédia 1
Noticia 88
Opinido 1
Pequena nota 1
Reportagem 25
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Tipo de artigo Total
Suplemento

sobre o Festival 1
Video 5
Total Geral 159

Anexo 4 - Divisdo por categorias, subcategorias e tematicas com o nimero de mencgdes

utilizadas nos artigos. (Fonte: autora)

Divisao completa Total
Acampamento 19
Ambiente vivido 145
Convivéncia dos diferentes festivaleiros 15
Experiéncias passadas 4
Relembrar edi¢cdes passadas 4
Artistas 122
Ambiente vivido 145
Fora do acampamento 27
No acampamento 35
Cartaz 120
Anunciar de uma banda/cartaz 65
Review da atuacao 55
Festivais 25
Geral 25
Abordam o Paredes de Coura 5
Abordam s6 Paredes de Coura 5
Abordam também o Paredes de Coura 15
Festivaleiros 128
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Divisao completa Total
Ambiente vivido 145
Dentro do recinto 68
Fora do acampamento 27
No acampamento 35
Paredes de Coura 132
Especifico 132
Afluéncia do publico 42
Ambiente 30
Couraiso/ Habitat natural da musica 4
Covid-19 5
Meteorologia 29
Paisagem 22
Vila 28
Influéncia dos festivaleiros 28
Antes/depois do festival 6
Durante o festival 22

Anexo 5—Nome dos artistas referenciados 5 ou mais vezes ao longo dos artigos assim como as

vezes que os mesmos foram referenciados. (Fonte: autora)

Artistas mencionados 5 (ou

mais) vezes Total
1 7
Arcade Fire 11
Capitao Fausto 7
Cartaz geral 15
Father John Misty 6
King Gizzard & The Lizard Wizard 7
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Artistas mencionados 5 (ou

mais) vezes Total
Korn 5
Linda Martini 7
M3o Morta 9
Nenhum referido 46
Ornatos Violeta 6
Pixies 5
Thee Oh Sees 5
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