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Abstract

A valorizacdo do medium fotografico no meio artistico € re
cente — quer pelo uso da fotografia como ferramenta auxili
das belas-artes, quer pelo seu desenvolvimento sob um re
gime ditatorial que nao tinha lugar para a visao individualist
ou de criagao fora do conservadorismo desse mesmo regi
me. Apenas entre o final da década de 70 e inicio da décad
de 80 surgiram movimentos em torno da legitimacéao artisti
ca do medium.

Actualmente, as presentes transformag¢des no mercad
de arte sugerem a necessidade da migragéo de mundo artis
tico de nicho para um inclusivo e, por isso, de massas. Assi
o este projecto prop6be a transposi¢ao da visdo da arte com
mercadoria para uma que se evidencia num crescimento d
bienais e trienais de arte. De forma a preencher e impulsion
as novas necessidades do medium fotografico e do mercad
artistico, foi desenvolvido o presente projecto, que contem
pla um exercicio de estratégia, edicédo e design grafico, edit
rial e de identidade.

he acknowledgement of the photographic medium in the
rtistic milieu is fairly recent — either through the use of pho-
graphy as an auxiliary tool for fine arts, or its development
nder a dictatorship in which individual and creative views
ere not allowed to reach beyond the boundaries of the re-
ime’s conservatist stance. It was only between the late 70’s
nd beginning of the 80’s that movements defending the
edium’s artistic legitimation began to emerge. Nowadays,
e transformations evidenced in the art market suggest the
rtistic world’s need to migrate from its niche standing to a
ore inclusive, massified one. As such, this project propos-
s the transposition of art viewed simply as merchandise, as
vinced by the growth of art biennials and triennials. Further-
ore, the current project also strives to fulfil and heighten the
emands imposed by the photographic medium and art mar-
et alike, doing such through an exercise in strategy, editing,
nd graphic, editorial and identity design.

Palavras-chave eywords

design de identidade; design grafico; edi¢cao; estratégia; bie
nal; imprint image biennial.

entity design; graphic design; edition; strategy; biennial; im-
rint image biennial.
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Introducéao

Apesar do progressivo surgimento de festivais, encontros
e bienais, a implementacao da fotografia no meio artistico
portugués é relativamente recente. O uso do medium foto-
grafico como objecto auxiliar das belas-artes retardou o seu
reconhecimento como arte ao lado da pintura e escultura.
Paralelamente, metade da historia da imagem fotografica
(século XX) esteve sob um regime ditatorial que néo tinha lu-
gar para uma visao individualista ou de criagdo fora do con-
servadorismo desse mesmo regime. Apenas entre o final da
década de 70 e inicio da década de 80 surgiram movimentos
em torno da legitimacéo artistica do medium, através de uma
nova abordagem e olhar sobre a fotografia, nomeadamente
encontros de fotografia e algumas exposicoes.

Neste sentido, e com a crescente estandardizacao de en-
contros, bienais e trienais em Portugal, surge a imposicao
de reavaliar as necessidades do medium fotografico face as
mudancas do mercado artistico. A arte contemporanea veio
ditar uma mudanca de paradigma. Assim, a arte é criada para
as massas em detrimento do nicho dos coleccionadores de
arte, fomentando a necessidade de responder com mais
eventos do género. Acompanha esta mudanca a desmistifi-
cacao da associacao de que a ferramenta define o artista. Tal
determina o incremento da instalacéo artistica. Consequen-
temente, o objecto fotografico é repensado no seu suporte
e propriedades estéticas validando todas as suas extensdes
técnicas, sejam elas analdgicas ou digitais.

De forma a preencher e impulsionar as novas necessida-
des do medium fotografico e do mercado artistico, foi de-
senvolvido o projecto que aqui se relata e que contempla um
exercicio de estratégia, edicéo e design grafico e editorial e



de identidade. Igualmente, a fomentacéo da relagao entre o
medium fotografico e design, e a intencéo de concretizar o
projecto no seu formato fisico constituem motivagdes intrin-
secas e extrinsecas.

Deste modo, estabelecem-se trés objectivos: 1) Potenciar
aligacao entre fotografia e design; 2) Desenvolver uma estra-
tégia e sistema de comunicacéo direccionados ao conceito
de bienal que se propée; 3) Implementacao do projecto.

A metodologia utilizada firmou-se num primeiro momento
de observacao, procurando-se inventariar encontros de foto-
grafia que revelassem semelhangas com o projecto desen-
volvido. Simultaneamente, procurou-se seleccionar encontros
que garantissem a compreensao das suas aplicacdes no que
concerne a estratégia, identidade visual e conteudos, quer num
panorama nacional, quer num panorama internacional. A deli-
mitac&o do estudo de casos centrou-se em quatro encontros:
1) Rencontres d’Arles, 2) Encontros de Fotografia de Coimbra,
3) Encontros da Imagem de Braga 4) Ci.CLO Bienal de Fotogra-
fia do Porto. Por sua vez, foram aplicados seis parametros no
estudo de casos: 1) Descricdo do evento; 2) Caracterizagdo da
identidade; 3) Autoria e ano; 4) Sistema e estratégia de comuni-
cacéo; 5) Outros elementos; 6) Analise critica.

A reviséo de literatura realizou-se de forma a determinar
0s parametros acima mencionados assim como para garan-
tir a clarificacdo do conceito do projecto, o papel do orien-
tado nos campos de edicéo, estratégia e design grafico, re-
sultando este ultimo na implementagcao do projecto. Dentro
da revisdo literaria foram elaboradas entrevistas. Contudo,
devido ao momento de pandemia que se fez persistir, nenhu-
ma informacéo foi recebida por parte dos entrevistados, pelo
que o estudo se baseou naquelas pré-existentes.

O relatoério de projecto divide-se em trés capitulos: 1) Ca-
pitulo | Enquadramento Tematico, que se subdivide em Con-
textualizacdo da fotografia em Portugal e Estudo de casos
de encontros de fotografia; 2) Capitulo Il Fundamentagéo
Tedrica, que se ramifica em Edicao; Conceito de identidade,
sistema de identidade e marca; Conceito de exposicdo/bie-
nal/festival artistico; 3) Capitulo Ill Projecto, onde o Conceito,
Estratégia da proposta e Projecto pratico se integram.
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esde os seus primordios, a fotografia esteve sujeita a desca-
no meio artistico e, em Portugal particularmente, nunca foi
bjecto de estudo profundo, fosse ele numa perspectiva histo-
ca, critica ou estética. Antonio Sena assume, por este motivo,
cargo de compilar e aglomerar uma “Historia da Imagem Fo-
grafica em Portugal - 1839-1997”. Assim, apoiada na obra de
ntonio Sena, proponho, em primeiro lugar e para uma maior
mpreensao deste projecto, que seja feita uma breve contex-
alizacédo da fotografia em Portugal, a partir do século XX.

A distincéo entre o fotografo amador e o profissional co-
ecou a ser delineada a partir do ano 1906. Tal separacéo
i possivel devido a evolucéo técnica fotografica para algo
ais acessivel ao publico. A distingao entre fotografos ama-
ores e profissionais era estipulada pelo uso de processos
cnicos e estéticos ou de uma fotografia inerentemente li-
ada ao comeércio, respectivamente.

E de salientar que, para além do primeiro momento de dis-
ncao entre amadores e profissionais, foi no ano 1907 que a fo-
grafia adquiriu, ainda que de uma forma pouco clara, um uso
olitico. Quem ilustra esse primeiro momento é Francisco Gran-
ella, com a primeira exposicéo fotografica inaugurada nos Ar-
azens Grandella no ano de 1907 intitulada “Uma Scena de Fa-
ilia”. Apesar de nao ocupar nenhum cargo politico, Francisco
randella partilhava da simpatia republicana que facilmente se
ode constatar pelas presencas republicanas na abertura dos
rmazeéns. Assim, Grandella usava a fotografia enquanto pro-
ovia comercial e publicitariamente o seu estabelecimento.

Quase duas décadas mais tarde, e num momento igual-
ente relevante para a fotografia, a criagcdo da Sociedade
e Propaganda de Portugal, que dizia abster-se de qualquer
tencao politica, declarava a intencéo de favorecer o cres-
imento da actividade turistica em Portugal. Contudo, esta
ociedade vé-se integrada, no ano de 1934, no SPN - Secre-
riado de Propaganda Nacional que dara mais tarde origem
0 SNI - Secretariado Nacional de Informacéo.

No inicio dos anos 20, e com uma nova geracao de foto-
rafos interessados e movidos pelo caracter técnico e estéti-
0 do bromoleo, desejavam conferir a fotografia um estatuto
rtistico. Uma das caracteristicas do bromodleo, que chamava




a atencéo dos fotografos amadores, era a lentidao inerente
no processo, aliado a portabilidade da maquina de pequeno
formato. Para além disto era uma técnica cuja estética, atra-
vés de variados processos de pigmentacao, se assemelhava
a pintura. Davam-se entao os primeiros passos em torno do
uso de novas técnicas.

A par desta evolucédo, “O Guia de Portugal” €, segundo
Anténio Sena, o objecto fotografico de eleicdo do inicio do
século XX. O primeiro volume, publicado no ano de 1924, cujo
titulo era “Lisboa e Arredores”, assim como as restantes pu-
blicacbes do projecto, eram considerados uma “antologia de
paisagistas”. Cita-se um excerto de um texto de Raul Proenca
citado na obra de Sena:

“O céu - So por si, o maravilhoso céu de Portugal justificaria uma
viagem de turismo. Ele tem como nenhum outro, esse ‘rico, pro-
fundo, macio azul” de que fala Eca e de que andavam aguados 0s
olhos dum dos seus protagonistas. Todos os viajantes estrangeiros
conhecem essa primazia do nosso firmamento (...)"

(Raul Proenca, 1924)

O Guia de Portugal, Lisboa e
Arredores de Raul Proenga, 1924.

Em 1927, a ascensao da nova visdo causada pela Lichtbilt (foto-
grafia de passaporte) chega paulatinamente até Portugal. No
ano seguinte, os Armazéns Grandella abrem portas com o pri-

meiro aparelho “Photomaton”. A partir deste momento, o pu-
blico em geral tinha a possibilidade de tirar e ampliar as suas
fotos de uma forma tecnicamente acessivel.

Ja dentro de uma ditadura militar, em 1931, a fotografia
assume uma base na comunicagdo de um novo regime em
ascensao e os fotografos apelidados de profissionais, entram
para a Liga das Artes Graficas do Porto. Por sua vez, em 1949,
estes fotografos passam a ser representados pelo Sindicato
Nacional dos Tipografos, Litografos e Oficios Correlativos, es-
tipulando assim, uma dependéncia directa do Ministério das
Corporacdes. Quanto aos fotégrafos “amadores”, por sua vez,
dedicavam-se a Salées e Propaganda Turistica. E também du-
rante o Estado Novo que vemos exposicdes filiadas a fotogra-
fia a tomarem grande importancia propagandista: Exposicédo
Industrial de Lisboa (1932), Exposi¢cdes do Ano X da Revolugéo
Nacional (1936), O Mundo Portugués (1940) e 14 Anos de Po-
litica do Espirito (1948). Consequentemente, a fotografia apre-
sentava-se como motor e hobby que incrementava o corpora-
tivismo e levava a cultura até aos cidadaos.

Sem ter ainda conquistado o podio junto as artes plasti-
cas com efectividade, a fotografia e as artes graficas desem-
penharam um papel importantissimo na implementacéo do
Regime e como tal na estética dos anos 40, mantendo a po-
pulacéo alheia ao “neo-realismo” e ao “surrealismo”. Eduardo
Malta, pintor do regime, no ano de 1938, declara:

A fotografia apenas as tem ajudado (belas-artes) como irradia-
¢do, como ‘“réclame’.. Antes do seu aparecimento era dificil a
reproducéo das obras de arte. Hoje, conhecemos o mundo artistico
por revistas, livros, etc., embora quasi sempre a copia mecanica fique
a uma distancia enorme da verdade. A obra prima difere das obras medio-
cres muito pouco... Mas é precisamente nessa pequenina diferenca, tdo
infinita como minuscula, que reside todo o poder criador do artista.” E con-
tinua, “Infelizmente. As pessoas de grande acuidade visual séo rarissimas.
E, assim, a fotografia satisfaz a maior parte da gente, o que é um mal, pois a
mecaénica normaliza tudo, devastando arestas e diluindo profundidades...”
E, “- Cré haver pessoas, inteligentes e cultas, que nao fagam grande dis-
tincdo entre a fotografia e a obra de arte plastica? - Conheco muita gente
talentosa que gosta mais (embora nem sempre o diga) de uma “fotografia-
-artistica” do que um desenho exacto, penetrante, sintético e gracioso de
Holbein(...)"

(Eduardo Malta, 1938)




O periodo decorrente da Il Guerra Mundial foi um de estag-
nacao: os recursos eram limitados e a falta de produtos e
papéis era uma constante. Por sua vez, os anos 50 seriam
marcados por uma “revolugcédo domeéstica e quase silenciosa”
como Sena descreve. Fora da fronteira portuguesa, fotogra-
fos como Robert Frank estavam a ganhar reconhecimento e
muitos unificavam grupos com a finalidade de organizarem
Saldes e Concursos. Os trabalhos desta época desenvol-
viam-se na base de um pensamento fotografico e muitos
projectos eram desenvolvidos individualmente. O panorama
fotografico portugués era precisamente o oposto: as asso-
ciacOes ligadas a fotografia e ja formadas desconheciam
este tipo de visdao em torno da mesma.

O clima politico, econdmico e intelectual era, ainda, sufo-
cante. Numa entrevista dada ao jornal Publico, Gerard-Cas-
tello Lopes conta:

“Com certeza. A ideia de que vivia num regime em que tudo era
censurado, em que um amigo meu, Michael Barrett, foi preso pela
PIDE no Rossio por fotografar um mendigo, aquilo que era a fo-
tografia nos anos 40 e 50, com uns “salons” académicos, em que
a expressédo daquilo que ia dentro das tripas do fotdgrafo nunca
vinha ca para fora... Quem viveu isto ndo pode esquecer o que era
esta chapa de chumbo em cima de um pais. Viviamos todos dentro
de bolhas, um circulo restrito de amigos e familia, cada um
vivia numa espécie de ilha.”

(Gerard-Castello Lopes, 2004)

A propria fundacgéo Calouste Gulbenkian, nascida a 1956, es-
tava alheia ao movimento fotografico. Exemplo disso séo a
| e Il Exposicoes de Artes Plasticas, que datam 1957 e 1961
respectivamente, ndo terem contemplado fotografia. Con-
tudo, a fundacgao apoiava com alguma frequéncia os Saldes
organizados por Clubes Desportivos que pertencia a empre-
sas com ligagdes ao Regime, como a Companhia Nacional
de Navegacéo e o Banco Nacional Ultramarino. Ja na altura
em que Marcelo Caetano assume a pasta de presidente da
Sociedade de Propaganda de Portugal / Touring Club Portu-
gués, Victor Palla e Costa Martins langcam a sua exposi¢ao-li-
vro “Lisboa, cidade triste e alegre”.

Lisboa "cidade triste e alegre de Victor

Palla e Costa Martins, 1959.

Este projecto mostra um lado intimista da cidade e explora
voluntariamente novas técnicas fotograficas como a explo-
racédo de velocidades lentas e preocupacgbes graficas, foto-
graficas e cinematograficas. Contudo, a reacao do publico,
salvo excepcédo de Gérard Castello Lopes e José Borrégo,
foi de indiferenca e repulsa com a nota de que as imagens
eram “escuras ou tremidas”. O projecto-livro foi um fracasso
editorial que rapidamente caiu no esquecimento. Isto por sua
vez revelava o carater conservador de um pais onde a cultura
fotografica se caracterizava pela escassez na sua variedade.
Ainda sob um regime ditatorial, no ano de 1963, decorre no
Porto a | Bienal Fotografica, intitulada de “O Rio Douro e as
Suas Margens”. Durante esta bienal prestou-se homenagem
a dois distintos salonistas, sublinhando o ambiente conser-
vador em que a fotografia se desenvolvia.No ano seguinte,
em Lisboa uma retrospectiva de Edward Steichen é expos-
ta na Sociedade Nacional de Belas-Artes sob a organizacéo
do MoMA (New York). Segundo Anténio Sena, este momento
representa uma transicéo fotografica para Portugal, embora
nao fosse visivelmente progressiva.

Mais tarde, com o “Levantamento das Caldas” a 16 de
Marco de 1974, na sequéncia de uma tentativa de golpe de
estado, e numa esperada concretizacdo do 25 de Abril, os
olhares estrangeiros voltam a Portugal. Desta vez, ndo eram
fotografos como nos anos 50 que se debrucaram sobre a te-
matica do Turismo ou Moda, mas antes foto-reporteres de



agéncias da altura como a Magnum, Gamma e Viva que des-
cobriam fotografos como Sebastidao Salgado, Guy le Quer-
rec, Jean Gaumy, Josef Koudelka, entre outros. Contudo, em
1975 e ainda no meio da grande comocao politica e cultural,
o IPF - Instituto Portugués de Fotografia (1969) organiza uma
exposicao que se auto-intitulou de | Exposicéo Retrospectiva
Nacional de Fotografia. Tal como o nome indica, tratou-se de
uma exposicao de tradigcao salonista.

A exposicéo 6 Fotografos, que data 1978, foi a primeira vez
em que jovens fotografos procuraram fazer parte de uma fo-
tografia mais internacional apos a tentativa pioneira de Costa
Martins e Victor Pallacom “Lisboa, cidade triste e alegre” (1958).

Em 1968, a fotografia comecgou a adquirir um estatuto pre-
ponderante. Os artistas precisavam da fotografia e viam nela
um meio de arquivar a precariedade temporal das suas obras,
tal era o caso dos happenings e da land-art. Do mesmo modo,
a arte conceptual e minimalista socorria-se da fotografia de
forma a evitar, somente, o uso do texto. Surgem neste momen-
to artistas como Vitor Pomar, Julido Sarmento, Leonel Moura e
Fernando Calhau, que expdem individualmente, em 1975, inu-
meras obras que fazem uso do medium fotografico.

Logo apos a exposicao “Seis Fotografos” e ainda na mes-
ma Galeria, os artistas da Nova Fotografia, como Helena Al-
meida e Juliao Sarmento, fizeram um “manifesto fotografico”.
O conceito de “Nova Fotografia” sugere um uso arguto da
vulgaridade do registo mecanico ou gratuito da fotografia
amadora como uma estratégia apelativa e intervencionista
da fotografia publicitaria e de moda e, por isso, distante do
grupo “Seis Fotografos”

Em 1979, sob a alcada dos artistas Helena Almeida, Ju-
lido Sarmento, Fernando Calhau, Angelo de Sousa e Alberto
Carneiro, realiza-se no Porto a exposicéo “A Fotografia Como
Arte - A Arte Como Fotografia”. Esta exposicao constituia
uma oposic¢ao a Straight Photography, posta em pratica pelo
fotojornalismo de investigacéo.

Nesta sequéncia, em 1980, surgem os | Encontros de Foto-
grafia de Coimbra, sob a iniciativa do CEF - Centro de Estudos
de Fotografia. Estes encontros, proporcionaram exposicoes
estrangeiras em solo portugués e circulavam através das res-

pectivas embaixadas. Outro acontecimento de relevancia, é a
remodelacao levada a cabo pelo CEF (que se encontrava ligado
e dependente da Associacao Académica de Coimbra), no sen-
tido de apoiar a fotografia artistica, em detrimento da fotografia
comercial. Mais tarde, em 1985, com Albano da Silva Pereira na
direcéo, os Encontros de Coimbra levaram até Portugal um im-
portante conjunto de exposi¢cdes, educando a populacéo por-
tuguesa sobre o mundo fotografico enquanto traziam relevan-
cia a importantes fotografos portugueses por emergir.

Para além dos Encontros de Coimbra, um importante nas-
cimento foi o da associacao e galeria Ether / Vale Tudo Me-
nos Tirar os Olhos (1982-1996), que assumiu importantes fun-
¢Oes na divulgacao da fotografia portuguesa. Abriu portas
com uma exposicao da autoria de Vitor Palla e Costa Martins
— 0s pioneiros da fotografia contemporanea em Portugal.

Em suma, a década de 80 representou um importante
periodo e uma mudanca de paradigma face a fotografia. Foi
também o ano em que mais exposi¢cdes foram realizadas e
mais catdlogos foram publicados. Devido aos Encontros de
Coimbra e aos Encontros da Imagem de Braga, as obras de
tantos fotografos e artistas estrangeiros emblematicos exis-
tiram em territério portugués.



Estudo de Casos

Os critérios de selecg¢ao dos
seguintes estudos de caso tiveram
como base a procura de exemplos

de projectos que apresentassem
semelhancas estratégicas e de
comunicagao visual, assim como
a compreensao do mercado
portugués face ao mercado
europeu. Por conseguinte, foi

seleccionado o Rencontres d’Arles,

pioneiro no contexto europeu
mantendo a sua exceléncia e
relevancia na actualidade. Os
primeiros encontros realizados
em Portugal, nomeadamente

os Encontros de Fotografia de
Coimbra e os Encontros da
Imagem de Braga, viram as suas
referéncias em Arles. O estudo
dos Encontros de Fotografia

e os Encontros da Imagem
reforcam nocdes de estratégia
enquanto esclarecem o conteudo
desenvolvido em Portugal (como
é aplicado e em que é que se
referéncia em Arles.) Contudo,

é com o estudo dos Rencontres

d’Arles que encontramos um
exemplo de uma identidade visual
e comunicagéo efectivas. Por

fim, deu-se a selec¢éo da Ci.CLO
Bienal de Fotografia do Porto quer
por exercer a sua actividade na
cidade do Porto, quer pela sua
nova abordagem tematica que
acompanha a sua identidade visual,
de comunicacéo e estratégia.

A norma estabelecida para o
estudo de casos dependeu de seis
pontos de andlise: 1) Descricao

do evento (origem, local, formato

e conteudo, objectivos); 2)
Caracterizacgédo da identidade; 3)
Autoria e ano; 4) Sistema/estratégia
de comunicacao; 5) Outros
elementos; 6) Andlise critica.
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CRencontres d'ArIesD

1. Descricao do evento

Fundado pelo fotografo Lucian Clergue, pelo escritor Michel
Tournier e o historiador Jean-Maurice Rouquette, o festival de
fotografia Rencontres d’Arles surge no ano de 1970, estabele-
cendo-se como pioneiro do seu género. Numa época em que
a fotografia era olhada como um medium artistico menor, os
seus entusiastas incubem-se da sua criacdo, ganhando a
confianga das instituicdes e popularidade. O festival realiza-
-se num formato anual e as exposicdes encontram-se dis-
persas pela cidade de Arles. Adicionalmente, os encontros
distinguem-se pelo olhar atento na criacao artistica e pratica
fotografica. Apesar do grande leque de fotografos de renome
associados ao festival, € inegavel a variedade de novos ar-
tistas divulgados. Contudo, nédo é s6 na grande variedade de
artistas que o festival se sobressai, mas também no numero
de curadores com diversos backgrounds. O uso de tematicas
anuais de Arles incentiva, segundo a organizacéo, o publico a
descobrir um mundo em constante mudanca através do me-
dium que melhor conta a historia: a fotografia.

2. Caracterizacao da identidade

No que concerne o logoétipo dos Rencontres d’Arles, conclui-
-se que a tipografia que integra o logo classifica-se como
Grotesque Sans Serif. E usado o peso Bold e serve-se ape-
nas da caixa alta. Acrescenta-se também uma estilizagcédo do
hifen marcada pela sua dimensao, assim como a percepcao
de uma grelha cujos limites sédo estipulados pelo rectangu-
lo onde o conteudo descrito se insere. Excepcionalmente
podemos encontrar o texto livre da forma rectangular que o
contém. Os Encontros de Arles apresentam mais do que uma
variante do logo, respeitando o uso da mesma tipografia, isto
€, apenas o texto sofre alteragdes. Assim, o festival assume o
nome de “ARLES - LES RENCONTRES DE LA PHOTOGRA-

PHIE”,“ARLES 2020” ou os dois ultimos conjugados. Nao dis-
péem de um simbolo.

Previamente mencionado, o rectangulo branco onde o lo-
gotipo se insere funciona como isétipo. Assim, o rectangulo
€ usado para titulos e subtitulos dentro da homepage do fes-
tival mas também em cartazes, cadernos, mapas, entre ou-
tros, podendo ou ndo conter o logotipo mas sempre ligado a
identidade do festival de uma forma marcante.

3. Autoria/ano
ABM Studio, estudio responsavel pela identidade grafica
desde 2015.

4. Sistema/estratégia de comunicacéo

A marca Rencontres d’Arles esta intimamente ligada a accéo
da sua criagdo, uma vez que foi o pioneiro europeu no seu
genero. Pela sua continuidade, marcada influéncia e garantia
de qualidade dentro do mercado de arte, os Rencontres d’Ar-
les sdo um evento em que muitos artistas ambicionam parti-
cipar. Por ele passam todos os novos artistas cuja relevancia
no mercado artistico é elevada. Assim, o festival assinala a
sua qualidade, garantindo a sua escolha por parte daqueles
envolvidos nesse mercado, fomentando continuamente o
seu peso historico.

Acrescenta-se de igual modo a filiacao criada entre esta
marca e o publico, isto é, o interesse na marca néao se es-
tende apenas aqueles que visam ter o seu trabalho ligado
ao festival mas também aos apreciadores da arte, ainda que
distantes do processo criativo da mesma, alargando conse-
quentemente as suas fronteiras a um grupo de pessoas mais
extenso. A vontade de interacdo por parte destes grupos
funciona entdo como uma parte integrante da l6gica de co-
-branding (em que os artistas e galerias represam a segunda
parte colaborativa mas também os observadores de arte).
Assim, a aquisicdo de objectos que criem a ligagdo ao mes-
mo revelam-se uma estratégia de comunicacgao relevante. A
estratégia de co-branding dos Rencontres d’Arles estende-
-se até a Asia com o JIMEI x ARLES.




Soma-se também a colaboracédo com Louis Vuitton “COL-
LECTOR'’S EDITION OF THE ARLES CITY GUIDE” na ocasiao
do 50° aniversario do festival. Paralelamente ao co-branding,
os Rencontres d’Arles desenvolvem uma estratégia de digital
branding por meio de divulgacao do festival através de Apps,
da Homepage, Instagram, Facebook e Spotify (podcasts que
contam com a presenca de fotografos). Mais uma das rami-
ficacdes do branding do festival € o local branding, uma vez
que a cidade onde decorre da o nome ao festival. As redes
sociais, ao lado de todas as estratégias de comunicacgao ja
mencionadas, desempenham um papel fundamental na in-
tegracao dos visitantes e participantes dos Rencontres d’Ar-
les. Deste modo o festival cria touchpoints com os mesmos
através da criagcdo da homepage/website, apps, Instagram e
Facebook e Podcasts mas também por meio do merchandi-
sing, publicidade e ambiente em que se insere.

As portas dos encontros abrem desde o inicio de Julho até ao
final de Setembro. Nao obstante, devido ao seu formato, ha acti-
vidades a decorrer durante todo o ano inerentes aos Encontros
de Arles. Para além das exposicées que habitam em locais de
heranca historica, os encontros estendem-se a locais que seriam
considerados pouco usuais e espagcos contemporaneos.

O Rencontre d’Arles conta com Workshops que se realizam
ao longo do ano. Estes subdividem-se em trés categorias, re-
presentadas por “Weekend Workshops” que se realizam ao
longo do ano, “Spring Workshops” que ocorrem em Abril e
“Summer Workshops” que ocorrem entre Julho e Agosto. Por
meio destes, combina-se a escrita com a fotografia, improvi-
sacao, leitura e artes visuais. lgualmente, o festival conta com
Podcasts que se concretizam durante o verao no ambito de
temas como fotografia e sociedade, assim como fotografos
que tenham exibido o seu trabalho no Centro Pompidou.

5. Outros elementos

Os cartazes que anunciam e introduzem os Rencontres d’Ar-
les a0 mundo dao prioridade a fotografia. Esta ocupa todo o
cartaz mas é apresentada de forma invertida, nas suas cores
originais. Como ja mencionado anteriormente, as imagens
que integram a identidade visual do festival sédo da autoria de

artistas incorporados no mesmo. O logotipo ocupa o espago
superior do cartaz e esta adentrado num rectangulo branco
juntamente com as informacdes da sua periodicidade, me-
cenas e apoios e nome do artista a qual aimagem se atribui.
Estes cartazes, por sua vez, aderegam trés acontecimentos
distintos dentro do festival: as exposicdes patentes nos Ren-
contres d’Arles, as projeccoes, palestras, musica e perfor-
mances e por fim, uma exposicao dedicada a photobooks
intitulada de “Cosmos Arles Books”.

As publica¢des anuais do festival respeitam a norma de de-
sign da autoria do ABM Studio. Assim, a capa do catalogo obe-
dece ao sistema de design principal ja utilizado em cartazes
e outros dispositivos. A contracapa, por sua vez, apresenta o
nome de todos aqueles que fizeram parte do festival. Mantém-
-se 0 mesmo uso de tipografia e o texto sobrepdem-se a cor
complementar do festival. O tratamento das imagens pode,
em seu turno, apresentar um tratamento duotone (sempre as-
sociado a cor complementar). Adicionalmente, a imagem que
€ utilizada como capa é a mesma escolhida para o cartaz de
exposicdes nomeado no paragrafo anterior.

“The Louis Vuitton City Guide” € uma colaboragao entre os
Rencontres d’Arles e a marca de luxo Louis Vuitton. Apesar
de ser um projecto realizado em colaboracéo, o seu design
respeita as normas previstas pelo ABM Studio, que se traduz
no uso tipografico ja estabelecido e uma paginacéo sobre a
mesma direcéo artistica dos outros materiais.

Para além disto, sdo vendidos objectos como canecas, por-
ta-chaves, cadernos, postais, pins e imanes. Todos assumem a
mesma imagem, resultando esta da escolha de uma de entre
trés previamente incluidas no design e comunicacéo dos Ren-
contres d’Arles. Acrescenta-se ainda que seguem os moldes
do cartaz descrito acima, eliminando apenas as informacdes.

6. Analise critica

Em sintese, os Rencontres d’Arles definem-se por ter uma iden-
tidade e comunicacéo visual coerente, sistematizada e hie-
rarquica que antecipa as necessidades da marca. Através da
analise destes encontros de fotografia foi possivel assimilar os
varios componentes de um sistema de comunicacéo e identi-



dade visual num evento de grande dimenséo. Assim, de mod
atingir a coesdo da mesma avaliam-se escolhas baseadas n
selecdes tipograficas, sistemas de cor e de grelha enquan
emparelhadas com uma boa estratégia de comunicacgao.

2018

Rencontres d' Arles
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(Ci.CLO Bienal )

1. Descricao do evento

A Ci.CLO Bienal viu o seu nascimento em 2019 e classifica-se
como uma organizacéo independente cujo foco € a intera-
¢éo da fotografia com outros ambientes artisticos e platafor-
mas sociais. De igual modo, oferece um espaco para a ex-
perimentacéo, através de residéncias artisticas, workshops,
seminarios, publicacéo de livros e exposicoes que se desen-
volvem num ambiente de debate e de apoio curatorial. Com
o intuito de desenvolver trabalho de pesquisa e processos, a
Bienal de Fotografia apoia os artistas a desenvolverem pro-
jectos em colaboragao com centros e instituicdes, sejam es-
tes publicos ou privados. Dentro dos objectivos da Ci.CLO,
destaca-se a promocao de networking entre artistas e orga-
nizagdes culturais, incitando a circulagdo dos artistas e dos
seus projectos através de parcerias com agéncias de arte
nacionais e internacionais.

2. Caracterizacao da identidade

O logodtipo da Ci.CLO Bienal de Fotografia do Porto consiste
no uso de um tipo de letra humanistico nao serifado no peso
medium italic. Ainclinagcéo derivada do uso do italico estabe-
lece uma ligacéo simbolica com o nome do festival, sugerin-
do um movimento ciclico que também se aplica a alternancia
entre caixa alta e caixa baixa.

No que concerne o seu simbolo, a bienal de fotografia uti-
liza o circulo que provoca a sensagéao de movimento pelo uso
de um sombreado na sua parte inferior direita.

Denota-se o uso de um isoétipo por parte da Ci.CLO que
consiste na juncédo do simbolo previamente descrito com o
logo Ci.CLO.

3. Autoria/ano
A autoria da identidade visual da Ci.CLO € desconhecida e
teve inicio em 2019.

4. Sistema/estratégia de comunicacao

A Ci.CLO Bienal de Fotografia do Porto tem uma identidade
corporativa que se concentra na fotografia e noutros campos
artisticos. Ja a sua imagem corporativa coincide com ques-
toes ecoldgicas e de sustentabilidade.

O branding da Ci.CLO Bienal subdivide-se nas seguintes
categorias de branding: digital branding, cause branding, co-
-branding e local branding. Exercendo a sua comunicacéo
através de plataformas como Facebook, Instagram, YouTube
e a sua homepage, estipula-se a aplicacdo do digital bran-
ding.Assim, o Facebook, Instagram e Youtube assumem uma
vertente mais informativa sem negligenciar a identidade vi-
sual do festival. Por sua vez, a homepage ¢é a plataforma que
mais actua na comunicagao da marca, ja que a Bienal néo
apresenta dispositivos que nao a programacao/mapa, carta-
zes, mupis e banners.

Acrescenta-se ainda a inegavel presenca de cause-bran-
ding, sendo este um festival de fotografia que salvaguarda
questdes relacionadas com sustentabilidade e ecologia.
Para além disto, emprega o co-branding ao criar ligagoes
com varias camaras do pais com a finalidade estabelecer
as residéncias artistas (integradas no projecto “Sustentar -
6 bolsas, 6 projetos, 6 territorios, 6 exposi¢coes”). Igualmente,
aplica o local-branding através do uso da cidade do Porto no
nome do festival.

A Bienal de Fotografia do Porto serve-se de plataformas
como o Facebook, Instagram, Youtube e homepage com a
fim de criar ligagdes com o publico. Desta forma, a excepgao
da homepage, a Bienal cura o conteudo de modo a que este
se adapte aos formatos pré-estabelecidos das redes sociais,
adquirindo simultaneamente um caracter mais informativo.
A divulgacao do trabalho dos artistas, open calls e calenda-
rizacao de eventos é feita através da Ci.CLO Plataforma de
Fotografia, que consiste no Instagram e Facebook, ao passo
que no YouTube é aglomerado conteudo audiovisual como
entrevistas e resumo do festival.




5. Outros elementos
Uma vez que versa sobre uma consciéncia colectiva em torno
da sustentabilidade, a Ci.CLO Bienal apresenta apenas alguns
dispositivos impressos como ja foi anteriormente mencionado.

De uma forma estratégica a Bienal de Fotografia do Porto
desenvolve cartazes e mupis com funcdes diferentes respei-
tando sempre a estratégia de comunicacéo definida. Posto
isto, os cartazes obedecem a comunicagao da parceria da
mesma com a CP - Comboios de Portugal, pelo que so é di-
vulgada dentro dos comboios e estagcdes respeitando o ta-
manho pre-estabelecido. Por sua vez, os mupis comunicam
a Bienal e os seus artistas a cidade do Porto.
Assim, a programacgao/mapa da cidade apresenta um for-
mato rectangular quando aberto e quadrangular quando
fechado. A frente do programacgédo/mapa mostra apenas o
nome da bienal com respectivo ano de realizaco (logotipo),
a data em que se realiza e a tematica enquanto que a late-
ral superior direita nos da a conhecer o website da Bienal. O
seu verso ¢ utilizado para divulgar todos os apoios, parcei-
ros e organizagcéo. Simultaneamente, é destacada a home-
page e a informacéo de que a escolha do papel provém de
florestas sustentaveis. No seu interior, utiliza uma grelha de
seis colunas nas quais se dobra. Paralelamente, a divisdo de
conteudos é feita entre mapa, que ocupa a frente do disposi-
tivo, juntamente com o verso que € ocupado pela programa-
¢ao, onde a informacgéo sobre o festival se encontra dispos-
ta. Acrescenta-se ainda que este dispositivo ndo apresenta
qualquer tipo de fotografia.

ABienal ndo apresenta um catalogo respectivo a cada edigcao.

6. Analise critica

A Ci.CLO Bienal € um caso exemplificativo de uma identidade
visual coesa no sistema de identidade e comunicacéo e no
conceito a que se propdem. Valida deste modo a importancia
da seleccédo de um design que nao deturpe a concepg¢ao do
projecto e antes expanda e assegure a sua leitura.
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Folha de sala 2019

BiCIO

BIENAL'19
FOTOGRAFIA
DOPORTO Symposium and launch

of Green Guide

ciclo-bienal.org

June 8 > 3:00 p.m.

Auditério da Biblioteca Almeida Garrett
Cristal Palace Gardens

The 2019 Bienal curatorial proposal Adaptation and Transition considers the role of artistic
practices as a resource to stimulate awareness and develop strategies for sustainability.

The Creative Responses to Sustainability - Portugal Green Guide 2019 publication,
commissioned and published by the Asia-Europe Foundation (ASEF) developed in partnership
with Ci.CLO Platform of Photography, maps Portuguese artistic initiatives committed to social
and environmental issues. This Green Guide, published for the first time in Europe, provides
an overview of the impact of this work that aims to stimulate collaboration and discussion
among a broad audience, including cultural, business, social, government, environmental, and
community sectors.

The symposium brings together artists, curators and researchers to discuss issues related
to the themes of the CiCLO Bienal Fotografia do Porto. Virgilio Ferreira artist director of the
Ci.CLO Bienal and coordinator of the publication; Valentina Riccardi, senior project manager,
culture department, Asia-Europe Foundation; project researchers: Gil Penha-Lopes, activist
and researcher at the faculty of Sciences University of Lisbon University; Nancy Duxbury,
researcher at the Centre for Social Studies of the University of Coimbra; Ana Carvalho
coordinator of the guide mapping; Jayne Dyer, artist and researcher and guest speaker
Tim Clark, curator, and editor of 1000 Words Photography Magazine based in London.

In order to stimulate other perspectives on the contents and ideas presented by the speakers,
a group of guests, who occupy the place of the audience, is invited to comment, interpellated
and promote the discussion, which is open to all audience.
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ACi.CLO Bienal Fotografia do Porto & uma
plataforma de criagdo, debate e reflexdo; um
Ci.CLO que celebra a pratica artistica e se renovaa
cada dois anos. A Ci.CLO desenvolve um trabalho
continuo de pesquisa e experimentacao em

queap:
e da sua relaggo transdisciplinar com outros

préprias metodologias e proponham narrativas,
tanto utépicas como distopicas, motivadas por
mudangas culturais e ambientais.

ADAPTAGAO E TRANSIGAO é o tema da primeira
edigo da Ci.CLO Bienal, cujo tema propde uma
relagao dialogica com o contexto atual marcado
pela crise social e ecolégica que enfrentamos.

11 CURADORES - 53 ARTISTAS - 16 EXPOSICOES.
8OFICINAS - 1 SIMPOSIO - 1 PUBLICAGAO
GUIA-VERDE - 3 CONCERTOS

Ci.CLO Bienal Fotografia do Porto is a platform
that celebrates artistic practice and champion:
research and experimentation in collaboration
with artists. Focusing on photography and its

Ci.CLO provokes and proposes possible future
sustainability narratives, both utopian

and dystopian, motivated by cultural and
environmental change.

ADAPTATION AND TRANSITION, the title of the
first Ci.CLO Bienal, suggests a dialogic relationship.
within the current context marked by social and
environmental criss.

11 CURATORS - 53 ARTISTS - 16 VENUES

8 WORKSHOPS - 1 SYMPOSIUM - 1 PUBLICATION
GREEN-GUIDE - 3 CONCERTS
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CEncontros da Imagem)

1. Descricao do evento

Os Encontros da Imagem nasceram em Braga no ano de 1987
sob a direccédo de Rui Prata e Carlos Fontes, prosseguindo
mais tarde apenas sob a direccéo do ultimo até a actualidade.
O festival assume-se como um pilar da divulgacao criativa em
Portugal, colmatando assim um panorama nacional fotografi-
co restrito. Apesar do ja existente Encontros de Fotografia de
Coimbra, os Encontros da Imagem surgiram de uma continua
necessidade de ampliar o ensino e reflexbes em torno do me-
dium fotografico. Actualmente, os Encontros de Braga sé&o o
festival no cenario portugués com maior destaque, tanto pela
sua antiguidade como pela sua extensao através de parcerias
com festivais de fotografia europeus.

2. Caracterizacao da identidade

O sistema de identidade dos Encontros da Imagem aqui des-
crito foca-se nos anos 2017 e 2018. A primeira conclusao que
se retira € a de um sistema de identidade visual pouco defini-
do, justificado pela inconstancia das equipas de design no fes-
tival. Por esse motivo, divide-se a andlise deste sistema pelos
trés estudos de caso, respectivos aos anos mencionados.

O logotipo dos Encontros da Imagem utiliza um tipo de
letra ndo serifado grotesco, em peso bold e caixa alta. Na sua
forma tipografica, remete para um rectangulo e sugere al-
gum ritmo pelo espagamento entre letras em “Encontros da
Imagem” contraposto com “Internacional Photography and
Visual Arts Festival” que dispensa essa opc¢ao.

O simbolo do festival de fotografia € composto por um
circulo e duas formas tipograficas no seu interior, que se as-
semelham as letras E e |. A juncéo destas duas letras € per-
cepcionada como a forma do diafragma de uma maquina
fotografica, enquanto que o circulo se reporta a lente ou ob-
jectiva. O seu iso6tipo € a jungéo deste ultimo com o logoétipo.

Sublinha-se que a identidade acresce o design de um selo
com o tematica de cada edicéo.

3. Autoria/ano
A autoria da edi¢ao de 2017 € desconhecida e a de 2018 ao car-
go da empresa Agostinhos - Solugdes Globais de Publicidade.

4. Sistema/estratégia de comunicacéo

Os Encontros da Imagem de Braga tem uma identidade cor-
porativa que se contempla a instrucéo e expansao do conhe-
cimento fotografico. Ja a sua imagem corporativa € dificil de
consolidar ja que, como foi acima descrito, € inconstante.

O branding dos Encontros inscreve-se nas categorias de
digital branding, cause branding, co-branding e local bran-
ding. Operando a sua estratégia de comunicacédo através
de plataformas como Facebook, Instagram, YouTube e a sua
homepage, estipula-se a aplicacdo do digital branding. In-
clui-se de igual modo a presenca do cause-branding, sen-
do um festival orientado para a expansao do conhecimento
fotografico e das artes visuais. Para além disto, emprega o
co-branding através da cooperacdao com espacos publicos e
privados alargados a novas cidades como Porto, Guimaraes
e Barcelos. Aplica o local-branding através do uso da cidade
do Braga no nome do festival. Do mesmo modo, os Encon-
tros de Braga adequam a sua estratégia de branding a plata-
formas como o Facebook, Instagram, Youtube e homepage
com a finalidade de criar touchpoints com o publico.

5. Outros elementos

Uma vez mais sublinha-se a oscilagdo entre decisbes toma-
das no design, que se reflectem em elementos como carta-
zes, merchandising e catélogos.

Observa-se no ano de 2017 uma distingdo entre cartazes e
mupis, em que o primeiro assume apenas um jogo tipografi-
co comum fundo de cor solida e o segundo assume informa-
coes relativas ao festival expondo algum trabalho de artistas.
Um e outro revelam inconsisténcia dentro do seu formato
como na identidade em que se inserem. Tal € devido a uma
escolha assistematica de cor, grelha e tipografia. O ano de



2018 afasta-se de incongruéncias e demonstra um sistema
de cor, grelha e tipografia que unificam a comunicagao do
festival. Assim, o design usufrui da escolha de duas cores so-
lidas, uma presenca significante do trabalho do artista e uma
maior consisténcia tipografica.

Por sua vez, o catalogo de 2017 procura assimilar nele to-
das as decisbes de design contrapondo com uma capa em
cartao prensado com lombada exposta. O Unico elemento
grafico presente na capa é uma estampagem a frio hologra-
fica do selo do festival a comemorar os 30 anos da sua exis-
téncia. O catalogo de 2018 mantém a sistematizacao deferi-
da e ja mencionada, garantindo a comunicag¢éo do conteudo
do festival assim como a primazia da fotografia ao longo do
dispositivo.

Na competéncia do merchandising, ambas edicdes mos-
traram paridade no dispositivo. Neste sentido, o saco criado
na edicao de 2017 é de cor branca e com algas reforcadas de
cor complementar (magenta). Nao reflecte necessariamente
a estrutura do design grafico e de comunicacéo estabelecido
anao ser pela estampagem do selo e log6tipo no mesmo. Em
2018 a tote bag adquire a cor preta e a ligacéo a identidade
do festival é feita pela atribuicdo tipografica consistente do
festival a estampagem, assim como o uso do logaétipo e selo.

6. Analise critica

A identidade assim como a comunicacéo visual dos Encon-
tros da Imagem sofreu alteragdes visivelmente positivas do
ano de 2017 para 2018. Contudo, sofre ainda de algumas fra-
gilidades na forma como se adapta a cada edic¢ao. A titulo de
exemplo, a atribuicdo de um selo a cada edicéo gera alguma
detricdo no design e comunicacéo do festival, uma vez que
nao existe um elemento unificador.
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Selo 30 trinta anos Encontros da Imagem
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ENCONTROS
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DANIEL MOREIRA
E RITA CASTRO NEVES

LAKING AND SEAING

Laking and Seairg & um pants o
dois artistas - Daniel Moreira ¢ fta Cas
qise e conjunto refletem com ¢ cobn
= paisagem O corwite do espacc 2
Disaserkaty || para trabalharmcs e
niciar um processo de colaboracls arttes que per
-“ttﬁaog‘a‘aemepamﬁcooco‘f«»c
© S0, S ruberaleou Numa prrme
|areiro de 2016 em Oksasenkan., ||, e
& que culmina agora no Museu da Imagem em 217,
om Bragn,
Ma expesiclo, imagens do verdo jun

do invemo

urma ideia de pagagern intenor

Laking and Secing Is @ meeting point betwesn
twe ortisti-Daniel Moreira and Rita Castro
Neves-which together reflect within and about,
image and landscape. The invitation of the
Finnish arts spoce colled Oksosenkaty [ to
work together, wes the motto to Start o process
of ortistic colloboration between drawing and
photography, and video ond seund. This project’s
first exhibition was moteralised in January 2016
at Qksasenkatu || in Helsink, ond culminates
aow in Museum of Image in 2017, in Braga.

In this exhibition, the imapes of te lokeside
summer and the winter by the frazen sea in
Finland, and also ather locatians of Portugal in
counterpaing, are the matta to think about the
landscope as @ metaphar, on the assimilation

of the idea of external londscope (or the expres-
slon of an idea of Inner landscaped), fram

pasagem e em rasiormaglo O
dois plios di geopraa euncpes o Fortugd &
a Finlinda, despoletam entio 2 criagle

e um nove lugar gue nio hibrdo mas maginedo,
fuem sabe utdpice
© thhuko da expesicie jogaeam as oala:
DErmTItic Spencir 15 pELgens — o 3
mar - subjethando percesBes ¢ na desccberta 3
T lagar U 32 Constdl 3 partir de vinos -

contido lage quer do expandico mar
dos aulones das imagens, dos e
acos para represertars de Portugs ¢ 1aF Andia,
|4 revelam cue a negociacho dos espac
fuetionadonrss e ahestae & & plats
05 prdprios modos de representag

das imagens.

Laking & seaing. formas verbais o verbos Gue nis
eiStiaT, Mas &Z0r S

and d landscope.
m two poles of the Ecropean geagraphy, which
are Portugel and Finkand, trigger the ereation
af @ new place through images, not hybrid but
imagined, who knews even utople.
The tithe of the exhibition is o word game which
enables s to axsimilate the landseopes-the fdyl-
Jie sea ond lake-with subjective perceptions, ond
to discovery @ ploce which is built from various
pleces. The promise of an equatic and visceral
fusicnism of the enclosed loke and the expanded
seq, aito of the authors of the images, and alto
of the varicus means which were used to repre-
sent Portugol ond Finkand, olready show that the
negetiation of the spaces-in-berwesn, doubters
and abyisaly, is the platferm to think about the
various representations of the images.

Loking and seawng are verb forms of verbs that
didn't exise before, but now they do.

®

FESTIVAL INTERMACIONAL
DE FOTOGRAFIA E ARTES VISUAIS




Programa 2017 Merchandising 2017
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Selo 2018

Beauty &
Consolation

ENCONTROS DA IMAGEM

96

Catalogo 2018




Programa / mapa 2018

EXPOSICOES

guopood0d &




Folha de sala 2018 Merchandising 2018

JOAO PAULO SERAFIM
A Invencdo da Meméria

“A Invengao da Me: a” parte de um le i ¢

de espages ligados i cultura - "depdsitos de memdria®, nas palavras do artista - que

se tornam numa espéeie de readymades improvaveis, tranformando-se em espagos
heterotdpicos. Supertes come a vitrine cu melduras, que servem como separadores entre
o mundo real ¢ 0 mundo imagindrio do museu, sao apenas marcadores de objetividade,
que garantem “distanciamento™ ( como afirmava Bertald Brecht sobre o teatra)

e assinalam que estamos num outro do de artificio, de imaginacio.

Um primeire grupo de imagens fotogrificas de dimensdes varidveis leva o espetador

a visitar diferentes espagos e momentos da “vida” de um museu.

A peca Museum Vocabulary, constituida por texto projectado num acrilico,

dd-nos definigbes sobre conceitos de museologia. Por fim "Catalogue des catalogues”

¢ uma instalagio que mostra e oculta simultaneamente um conjunto de catdlogos

de museus coleccionados ao longo do tempao, prolonganda dessa forma um gesto

de acumulagio.

"A Invengio da Membria” arises from a meaningful and comprehensive
gathering of spaces connected to culture - “memory deposits”, in the
artist’s words - which become a sort of unlikely ready-mades, turning
themselves into heterotopic spaces. Structures like a showcase or frames,
which serve to set apart the real and the imaginary world of the museum,
are just markers of ob iwity, ensuring “distance” {(as stated by
Bertold Brecht about th heatre), and point out that we are in another
world of artifice, of imagination.

A first group of photographic images of variable dimensions leads
the spectator to visit different spaces and moments of the museum's
"life". The play Museum Vocabulary, which consists of a screened
text on an acrylic, gives us definitions about concepts of museology.
Finally “Catalogue des catalogues” is an installation that shows and
simultanecusly hides a set of museum brochures collected over time,
thereby extending a gesture of accumulation.




O estudo de caso dos Encontros
de Fotografia de Coimbra, apesar
da escassez de conteudo sobre

0 mesmo devido ao periodo de
tempo em que o encontro manteve
a actividade (1980-2000), revela-se
de extremo interesse e dimens&o,
pelo marco que representa no
contexto portugués como primeiro
encontro de fotografia. Conse-
quentemente, toda a informagéao
recolhida, ainda que incompleta,

€ relevante para o entendimento e
fundamentacéo deste projecto.

Encontros de Fotografia de Coimbra



CEncontros de Coimbra)

1. Descricao do evento

Os Encontros de Fotografia de Coimbra datam o ano 1980
e findaram no ano 2000. Surgem como o primeiro festival
da sua categoria em Portugal, num formato bianual e numa
primeira fase coordenado pelos estudantes de Coimbra, ra-
pidamente se viu nas maos de Albano da Silva Pereira, que
assumiu a sua direc¢éo no ano de 1985. O festival assumiu a
funcéo de fortalecer o interesse pela fotografia num panora-
ma artistico, inicialmente assumindo uma postura pedagogi-
ca e propondo colmatar as fragilidades inerentes ao conhe-
cimento fotografico em territorio portugués.

Numa primeira fase, os Encontros de Coimbra assumem
uma versao mais ecléctica. Contudo, numa segunda fase, a
partir de 1993, arrogam-se de exposicoes tematicas em de-
trimento de exposicdbes monograficas, recebendo autores
nacionais e internacionais. Este novo formato surge de modo
a dar resposta a uma procura contemporanea fotografica.

2. Caracterizacao da identidade
N&o se Ihe reconhece sistematizacao ao longo das edicoes.

3. Autoria/ano
Nao referenciada.

4. Sistema/estratégia de comunicacgao

O branding dos Encontros de Fotografia contempla as ca-
tegorias de co-branding, cause-branding e local branding.
Inscrevendo-se num festival orientado para a expansao do
conhecimento fotografico e das artes visuais, consta-se a
presenca de cause-branding. Para além disto, emprega o
co-branding através da cooperacdo com espacos publicos
e privados nacionais e internacionais. Aplica o local branding
através do uso da cidade de Coimbra no nome do festival.

5. Outros elementos

Os catalogos ndo obedecem a um sistema de design ou uma
estratégia de comunicacéo. Assim, o design dos catalogos
apresentam variacdes de tamanho, formato e tipografias, a
maioria sem menc¢ao do nome do encontro de fotografia na
capa. No seu conteudo pode remeter para uma catalogacao
colectiva ou individual n&o estando definida uma regra para
esta seleccao.

6. Analise critica
Os Encontros de Coimbra foram pensados a partir dos Ren-
contes d' Arles e '(...) na revista Afterimage —The Journal of
Media Arts and Cultural Criticism." (Joao Biker, 2014, p.113).
Através dos Encontros de Coimbra, Portugal, conheceu
de forma regular um conjunto de exposicdes e fotografos,
difundindo consequentemente a cultura fotografica em Por-
tugal. Contudo:

"O fascinio de trabalhar com uma excelente equipa e o contacto com
obras maiores da fotografia contemporanea, esmorecia perante a defi-
ciente organizacdo e os frustrantes resultados, originados pelo incum-
primento dos prazos, a impossibilidade de controlo de qualidade ou a
auséncia de acompanhamento da produgéo gréfica." (Jodo Biker, 2014,
p.113)

Como se depreende das palavras de Joao Biker, e salvaguar-
dando a importancia da mudanca cultural significativa dos
encontros, ter-se-a de sublinhar a uma total falta de coeséo
entre elementos graficos e de comunicacgéo do evento.

Ao mesmo tempo, a recolha de informacgao sobre o conjun-
to de elementos graficos revela-se desagrupada e escassa,
comprometendo por esse motivo uma analise critica objectiva.



Catalogo "Infected with" de Linda Troeller 1991 Catalogo 1991

Catalogo Nobuyoshi Araki 1995 Catalogo "Memdria Afectiva" de Luis Palma



Catalogo "Paisagens do Quotidiano" 1998 Catalogo "Choupal” de Francois Méchain 1998

Francois MECHAN CHouRAL
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(Conceito de Edigé’@

O conceito de autoria nos circulos de design tém vindo a ga-
nhar popularidade. O designer assume por vezes o papel de
editor esbatendo os limites de “designer-executor” em prol
do “designer-artista”. Para melhor compreender o papel de
designer como editor, ter-se-a que compreender em primei-
ro lugar o conceito de autor. Como tal, servem de apoio os
textos “The Death of The Author” de Roland Barthes, “The
Designer as Author” de Michael Rock e um excerto de “Obra
Aberta” de Umberto Eco.

Roland Barthes expde o olhar contemporaneo sobre o
conceito de autor. O autor contemporaneo encontra-se in-
trinsecamente ligado a sua obra:

“(...) the image of literature to be found in contemporary culture is ty-
rannically centered on the author, (...) criticism still consists, most of the
time, in saying that Baudelaire’s work is the failure of the man Baude-
laire, Van Gogh’s work his madness, Tchaikovsky’s his vice: the expla-
nation of the work is always sought in the man who has produced it{...)"

(Roland Barthes, 1967)

Esta coalescéncia entre o autor e a sua obra é, contudo, ilu-
soria, uma vez que uma obra é o resultado de uma amalgama
de autores em que através de alegorias ficticias mais ou me-
nos transparentes se unifica a voz da pessoa singular — o au-
tor. Determina-se a partir desta observagcao que o texto néo
pode ser original — “the text is a tissue of citations, resulting
from the thousand sources of culture.” (Roland Barthes, 1967).
Neste sentido, segundo Barthes, fechar a interpretacédo do
texto no seu autor s6 garante uma vantagem para o critico
de arte em detrimento do leitor, uma vez que este procurara
a consolidacao da obra na autoria, revertendo para a limita-
¢édo a uma interpretacdo. Assim, “(..) we know that to restore
to writing its future, we must reverse its myth: the birth of the
reader must be ransomed by the death of the Author.” (Roland
Barthes, 1967).



A semelhanca de Roland Barthes, Umberto Eco esclarece
sobre a transmisséo de informacao:

“Voltemos por um momento ao exemplo classico da teoria cinética
dos gases, a imagem de um recipiente cheio de moléculas de gas
que se movem a velocidade uniforme. O movimento destas molécu-
las é regulado por leis puramente estatisticas, a entropia do sistema
€ muito alta e — apesar de podermos prever o comportamento global
do sistema — torna-se-nos dificil prever a posi¢cdo seguinte de uma
dada molécula; por outras palavras, a molécula pode comportar-se
dos modos mais variados, &, por assim dizer, portadora de todas as
possibilidades, sabemos que podera ocupar uma grande quantidade
de posicbes, mas ndo sabemos quais. Para poder determinar melhor
o comportamento de cada uma das moléculas seria preciso distin-
guir as suas velocidades, introduzir — numa palavra — uma ordem no
sistema e diminuir a sua entropia: deste modo aumentar-se-a a pos-
sibilidade de uma molécula se comportar de uma dada maneira, mas
teremos limitado as suas multiplas possibilidades iniciais (submeten-
do-a a um “cédigo”).

Assim, se eu quero saber alguma coisa sobre o comportamen-
to de uma so particula, entdo a informagdo que procuro “opbe-se” a
entropia. Mas se eu quero conhecer todos os seus comportamentos
possiveis de que cada particula sera capaz, entdo “a informacédo que
procuro sera directamente proporcional a entropia”; pondo ordem no
sistema e diminuindo a sua entropia, saberei muito num certo sentido
e muito menos no outro.

O mesmo acontece com a transmisséo de uma informacéo.

(Umberto Eco, 1962, p. 124)

Compreende-se apos a leitura deste excerto que, a seme-
Ihanca de Barthes, Eco compreende a transmisséo de in-
formacao como: 1) a delimitacdo da mesma pelo autor que
reverte para uma informacgéo clara porém incompleta; 2) um
estudo aberto cuja informacéo, pela sua multiplicidade, se
torna dificil de comunicar.

Para aplicar o conhecimento que advém do estudo das
obras de Umberto Eco e Roland Barthes ao campo do design
grafico, € preciso compreender a multiplicidade de funcdes
e associacdes que cabem dentro do designer grafico. Tendo
por base o texto de Michael Rock “The designer as Author’,
retira-se que a profissao de designer € associada a uma de
comunicagdo em detrimento da criagdo de mensagens (fun-
cédo de comunicar o conteudo proposto pelo cliente). Nao

obstante, designers-academistas e territorio entre design e
arte matizam a func¢ao do designer grafico.

Para além disto surgem questdes relacionadas com o
trabalho individual versus trabalho colectivo, uma vez que o
designer grafico desenvolve o seu trabalho em colaboracéo,
seja com o cliente ou num estudio que se serve de um grupo
de criativos. De forma a gerar entendimento sobre esta pro-
blematica, Rock explora o meio cinematografico. Conclui-se
que, de modo idéntico ao design, o cinema dependia de uma
equipa que intervém artisticamente no seu campo de fun-
¢ao, descentralizando a questdo de autoria. Contudo, esta
descentralizacdo passa mais tarde a centrar-se no realiza-
dor, onde séo sistematicamente contidos aspectos estéticos
que o caracterizam num conjunto de obras.

Retomando as nog¢bes de autoria previamente mencio-
nadas: o autor assemelha-se a uma figura totalitaria no que
concerne o controlo total de uma actividade criativa (o autor,
0 pintor, o escultor e o compositor sdo exemplos destacados
por Michael Rock). Nao obstante, é sublinhado que o con-
trolo total dessa actividade requer a revisdo de conteudos
prévios assim como conceitos pré-adquiridos. Simultanea-
mente, quando fechada a obra no autor, fecha-se a abertura
a novas interpretacdes. Repare-se entao que a teoria autoral
revela-se limitada quando aplicada ao modelo de design au-
toral. Ainda assim, de acordo com Michael Rock, é possivel
delimitar o designer como autor através das seguintes pra-
ticas: 1) Livro de artista; 2) Activismo politico; 3) Publishing; 4)
llustracéo; entre outros.

O livro de artista, de um modo geral, comporta-se como
um objecto concreto que se refere a si mesmo e por isso
garante uma vasta experimentacéao visual em detrimento do
peso das tarefas comerciais tantas vezes associadas ao de-
sign. Por centrar em si 0 uso conjunto de imagens, palavras
ou texto, estrutura e material para contar uma histéria ou
invocar um emocao, o livro de artista € considerado a mais
pura forma de design grafico autoral. Porém, em termos de
tipografia e composicao revelam-se insuficientes, implican-
do por isso a falta de uma assinatura estética que, em con-
junto com a falta de aplicabilidade, alienam o designer.



Por sua vez, o design activista seria categorizado como pu-
ramente pratico se se regesse apenas pela necessidade de in-
feriruma intengéo. Contudo, o trabalho activista inclui o traba-
Iho de Gran Fury, Bureau, Woman’s Action Coalition, ACT-UP,
Class Action e Guerilla Girls. A estes nomes é associada uma
agenda politica. Neste sentido, o design ganha uma mensa-
gem e conteudo em desfavor da questéo autoral, ja que é de-
senvolvido num meio colaborativo, isto €, a mensagem passa
a ser a voz de uma comunidade e ndo de um individuo. O au-
mento do activismo autoral veio incrementar as dificuldades
de delimitagao de autoria como uma forma de livre expressao,
regendo-se uma vez mais por um meio colaborativo.

Michael Rock acrescenta ainda a possibilidade da auto-
ria do designer residir em nomes como Josef Miller-Bro-
ckmann, Rudy VanderLans, Paul Rand, Erik Spiekermann,
William Morris, Neville Brody, Robin Kinross e Elen Lupton.
Sugere deste modo que o designer como autor possa ser
aquele que simultaneamente exerce a actividade e escre-
ve e publica material sobre design. Esta forma de autoria
subdivide a actividade do designer em trés acc¢oes: edicao,
escrita e design.

A ultima categoria autoral refere-se a designers que ope-
ram entre um servico e expressao livre. Aqui, o designer dis-
tancia-se dos parametros pré-estabelecidos na relagao de-
signer-cliente enquanto retém as necessidades comerciais e
os dispositivos que estas acarretam.

Em suma, ha alguma ambiguidade quanto aos momentos
em que o designer assume o papel de autor e acresce ainda
a esta dificuldade a forma como se utiliza o termo dentro do
circulo de profissionais da area. Esta vontade de transcen-
déncia no design implica que o design de autor subsista,
analogo a arte, com um prop0osito maior, consequentemente
legitimando o design a semelhancga das privilegiadas e tradi-
cionais formas de autoria.

Finalmente, Michael Rock inquire sobre a legitimidade de
um design grafico de autoria e acrescenta que a verdadeira
dificuldade reside na compreensao da multiplicidade de mé-
todos de trabalho, isto €, o artistico e comercial e o individual
e colaborativo. Neste seguimento, uma analise a problema-

tica de designer como autor pode contribuir para uma nova
ponderacéo do processo, expandindo os métodos associa-
dos ao design e, de modo consequente, reformular o discur-
S0 e historia do design gréfico.

Rock sublinha ainda que tanto o critico como o observa-
dor deverao considerar primeiramente nao quem criou, mas
antes o que é criado e como é criado.



@onceito de Exposigéol)
@ienal/ Festival Artl'sticc)

Partindo de uma perspectiva observacional, rapidamente se
constata a persisténcia e o aumento de biennales, triennales,
“documentas e manifestas”. Segundo Boris Groys, no seu ar-
tigo publicado no e-flux journal intitulado de “Politics of Insta-
lation”, a funcao da arte no mercado artistico € de mercado-
ria mas para além disto, existe para ser exibida aqueles que
nao se inserem na categoria de colectores de arte, que por
sua vez constituem a maioria do publico. Nesse seguimento,
é evidente que o sistema artistico estd numa migracao conti-
nua de modo a integrar uma cultura de massas, que por sua
vez se materializa como pratica expositiva combinada com
arquitectura, design e moda - tal como mentes pioneiras e
artistas da Bauhaus, e da Vkhutemas entre outros prognos-
ticaram. O entendimento da arte contemporanea esta intrin-
secamente ligado a pratica expositiva. Boris Groys acres-
centa que isto acarreta questoes ligadas a diferenciacédo de
duas grandes figuras do mundo da arte contemporanea, no-
meadamente o artista e o curador. Assim, criar arte e expor
arte sdo nogdes que se unificam: arte € expor algo como arte.
Groys acrescenta ao seu discurso uma diferenciagao entre
dois tipos de exposicao distintos, 0 mais convencional que
resulta de uma acumulacédo curada de obras de arte, exibi-
das lado a lado para serem olhadas num formato sucessivo,
facilitando a visualizagédo da exposicdo ao observador. A se-
gunda, por sua vez, ressalva-se no facto de o design prece-
der toda a arte. O ponto de referéncia sdo os museus de arte
moderna, cujas obras de arte sao, antes de mais, fragmentos
de design cujas aplicabilidades Ihes foram retiradas (tome-
-se como referéncia o urinol de Duchamp e as Brillo Boxes

de Andy Warhol). Nesta medida, a arte assume um design
disfuncional. A instalacdo funciona, em detrimento da arte
tradicional que é definida por um medium especifico, sem
um medium artistico caracteristico. O suporte material de
uma instalacéo artistica € o espaco em si. Assim, a instalacéo
€ o material por exceléncia uma vez que transforma o espaco
numa obra de arte, submetendo o observador a imersao no
espaco como obra de arte. A distingéo entre o objecto artis-
tico e objecto torna-se insignificante — tudo o que ¢é incluido
no espaco torna-se arte.

Ainstalacéo incorpora nela um afastamento da teoria de-
senvolvida por Walter Benjamin de que a obra de arte perde
0 seu contexto unico uma vez removida do seu espaco pri-
mordial, isto &, a perda da sua aura passando a incorporar
em si o caracter de copia. Contudo, a logica da instalagao
artistica opera numa reversédo da reproducéo e numa légica
atemporal, distinta do “aqui e agora”. A condicéo actual em
que a arte € implementada determina que nao podera serre-
duzida a “uma perda da aura” como descrito no ensaio “The
Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction” de Walter
Benjamin mas antes, e citando Boris Groys, uma interacéo
organizada de deslocacgbes, relocacdes, desterritorializa-
cOes e atribuicOes e perdas constantes de aura.




@Iarca, Conceito de Identidad@

e Sistema de Identidadg

O conceito de branding ou marca releva inconsisténcias na
sua na sua definicdo. Através do estudo do texto “Brand Dis-
cipline” de Rob Camper é expectavel um maior entendimento
sobre este conceito. Consequentemente, da leve limitacdo do
termo surge uma constancia de designers que assumem da
sua competéncia a area de branding, quando realmente se re-
ferem a “logo identity, identity design, or “brand identity”. Rob
Camper elucida-nos sobre a dimensao desta problematica:

“At the 2003 AIGA National Design Conference in Vancouver there was
noticeable undercurrent of frustration prompted by so many disparate as-

sumed definitions of “branding”, “brand” and “brand work” by the present-
ing designers, and even the AIGA Brand Experience Council. (...) Nathan
Shedroff, chairman of the council writes, “It seems that every conversation
we have comes down to a disagreement of definitions at some point. Ad-
mittedly, something as complex as a brand can’t be easily define on only

one level”
(Rob Camper, 2004)

Para estabelecer um sentido de clareza primeiro é neces-
sario sublinhar que o conceito de marca/branding ndo é um
termo de marketing ou dele derivado mas antes uma disci-
plina que segundo Camper — “it is sometimes perceived as
one of those mysterious areas (...) where you need a funda-
mental, almost espiritual understanding before daring to list
it on your business card.” — também nao é um logo6tipo ou
marketing ou a declaracéo de um posicionamento. Sera sim,
um ponto de partida ou uma base que afirma quem ou o que
€, que associacao é feita, o que é oferecido e como o publi-
co alvo interpreta (ou o que realmente é) e todo este circulo
de noc¢des vive de uma continua e crescente necessidade de

compartilhamento de ideias ou “mindshare” como Camper
coloca, e posse de um conceito.

Num progressivo entendimento da disciplina de branding
sdo esclarecidos alguns conceitos e definicdes, nomeada-
mente: 1) Brand identity; 2) Brand personality; 3) Brand values;
4) Brand promise; 5) Brand concept.

O conceito de brand identity encontra-se vinculado a ele-
mentos visuais de uma organizacéo ou produto. Inclui ele-
mentos simbdlicos, imagens, tratamento estilistico do nome,
cor, especificacdes tipograficas, entre outros elementos vi-
suais acessorios criados para garantir o reconhecimento e as-
sociacdo de uma empresa ou produto, isto €, identidade visual.

O segundo conceito, brand personality, abrange caracte-
risticas que descrevem uma organizagao ou produto numa
l6gica personificada, isto €, a organizagdo e/ou o produto
sdo humanizados e dai especificados como, citando Camper,
“sexy’, “dinamico” ou “frio”/“distante”. Assim, através da criacédo
de touchpoints de forma a manifestar emocdes no publico
alvo ao ponto deste reter informacao e criar associacoes.

Brand promise caracteriza-se pelos beneficios praticos
Ou emocionais, que o publico ao experimentar uma organi-
zacao ou um produto, pode obter.

Finalmente, Brand concept representa a posse do concei-
to ou da ideia estabelecida na mente do publico alvo. Aqui, a
singularidade emocional aliada um conceito é relevante pois,
de acordo com Rob Camper, é assim que simultaneamente
pensamos e nos defendemos do crescente numero de em-
presas e mensagens que disputam pela nossa atencdo. A
compreensao de que a auséncia nao sera total rever-te para
a valorizacdo do conceito ja que o publico alvo sera um que
pense uniformemente com a marca.

Assim, brand promise, values, personality e identity com-
portam-se como elementos que completam e reforcam o
conceito de marca. Neste sentido, de forma a reforcar nao
deveram diluir o conceito de marca — “What’s more, if an or-
ganization fails to define itself, it will get defined regardless.
It's the nature of the human mind, again, trying to make sense
from overstimulation.”




Num entendimento semelhante, Norberto Chaves escreve
na sua obra A Imagem Corporativa— sobre as consequé
cias das mudancas ocorrentes na disciplina de design graf:
co, que exigem presentemente uma demanda técnica no
que carece tanto de uma delimitacédo disciplinar como d
suporte teorico.

Interiorizada a informacéao anteriormente referida avanc
-se para o conceito de identidade e sistema de identidade,
qual € abordado através da perspectiva de Alina Wheeler. Ne
te sentido, desenvolve-se o conceito de identidade visual qu
€ perceptivel aos nossos sentidos e que consiste num sist
ma que agrega varios elementos numa so linguagem. Des
forma, & fomentado o reconhecimento da organizacéo e a
plificada a sua diferenciacéo, criando significado enquanto
torna acessivel ao publico alvo. O sistema de identidade de
demonstrar coesao nas categorias naming, logétipo, cor e t
pografia. De igual forma, o nome deve ser considerado na ve
tente sonora, cadéncia e facilidade de pronunciagao. Associ
coes e significado sao criados com o tempo.

Igualmente, inclui-se o conceito de branding que consi
te num processo disciplinado de aumento de consciéncia
lealdade do cliente perante a marca. Trata-se de compree
der e agir sobre todas a oportunidades que possam expre
sar o porqué de escolher uma marca sobre a outra, leva
do a um avanco sobre as marcas concorrentes. Os tipos d
branding desenvolvidos por Aline Wheeler sédo o co-brandin
(colaboracao com outras marcas de forma a optimizar a su
extensdo), o digital branding (engloba o uso de ferrament
como a web, social media, lojas online e garantir que a h
mepage se mantém no topo das pesquisas na web), person
branding (consiste na forma em como o individuo constroi
sua reputacéo), cause branding (coligar a marca a uma cau
ou a uma responsabilidade corporativa) e, por fim, o count
branding ou adaptado para este projecto, o local brandin
(esforcos para atrair turistas e mercados).



Projecto

As imagens e conteudos presentes
neste projecto e apresentadas
neste capitulo sdo da autoria dos
artistas Thomas Ruff, Wolfgang
Tillmans e Harley Weir.




@onceit@

A Bienal Imprint firma-se na clarividéncia de um mundo artis
tico assinalado pelas transformacées do mercado artistico
Destina-se a um publico abrangente em detrimento de u
nicho artistico (como é o caso dos coleccionadores de arte
e, simultaneamente, procurando dar respostas as necessi
dades artisticas contemporaneas. Propde um projecto qu
ultrapasse a mera visao da arte enquanto mercadoria, pro
movendo a exposicado de arte para as massas enfatizando
conceito de instalacéo, e partindo de um pensamento foto
gréfico, seja este directo ou indirecto (por exemplo, fotocopia
digitalizagédo, meios analdgicos). Assim, o projecto objectiva
-se, a semelhanca da arte contemporanea, na corroboraca
da criacéo artistica independentemente do suporte utilizado
Ao mesmo tempo, a luz da consciéncia de que a arte suced
ao design, a Bienal incentiva uma continua agregacao entr
a arquitectura, design e moda, que se traduz numa reflexa
sobre o suporte e o conteudo a ele associado, instigando a pra
tica artistica de instalacéo.




@stratégia da Proposta)

Inicialmente serao desenvolvidas exposicdes dentro do con
ceito de instalacdo que a Bienal carrega. Por sua vez, as e
posicdes seréo distribuidas por dez localizagbes dentro d
cidade do Porto, nomeadamente oMuseu da Faculdade d
Belas Artes da Universidade do Porto e a Galeria Municip
do Porto. Tal necessidade surge com o propdsito de mos
trar a cidade e os seus espacos, garantindo uma dinamic
de apoio ao turismo. Igualmente, seréo planeados evento
como Feiras do Livro, nos quais editoras independentes e li
vrarias com conexao ao mundo artistico serédo convidados
participar na sua integracao ( sdo exemplo a Antenne Book:
Stolen Books, Pierre Von Kleist, Ghost Editions e Under th
Cover, Matéria Prima, O Manifesto), de modo a desenvolv
simultaneamente o pequeno comércio ligado as artes e a
trabalho de artistas de todas as areas.

Uma vez que o festival decorre num formato bienal, surg
a necessidade de garantir a sua continuidade. Assim, sera:
desenvolvidos durante o periodo da sua auséncia Workshop
pagos com artistas, oficinas e estudios. Ilgualmente, sera
realizadas palestras com diferentes artistas e curadore
Acrescenta-se também podcasts que seréo langcados todo

s meses num formato de entrevista a profissionais da area.
onsequentemente, estes acontecimentos serdo um motor
e divulgacédo de conteudo para as plataformas Instagram,
acebook, Youtube e também Homepage deste projecto.

Proximo das datas do encontro sera divulgado um guia tu-
istico em colaboragdo com um estudio de design, designer
€ moda ou artista por edicéo, disseminando, desta forma, o
abalho artistico ao mesmo tempo que serao promovidos o
equeno comercio e os locais da cidade menos conhecidos.
ssas localizagbes irdo ser dotadas de dispositivos ligados a
entidade visual do encontro.

Conclui-se que a Bienal Imprints emprega estratégias
€ co-branding atraves da estruturacdo de ligacdes com o
equeno comeércio. Ao mesmo tempo sdo implementadas
stratégias de local branding quer pela atribuicado do nome
a cidade que o acolhe ao seu nome, quer pela intencao de
ostrar e dar a conhecer a mesma. O digital branding é apli-
ado na continua utilizagado de redes sociais como garantia
a expansdo e comunicagdo do encontro num panorama
acional e internacional.
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Projecto Pratico)
Identidade Visual )

A escolha do nome "Imprint Oporto Visual Arts Biennial" ve
em primeiro lugar, do reconhecimento do seu significado
“to mark a surface by pressing something hard into it ou to fi;
an event or experience so firmly in the memory that it cann
be forgotten although you do not try to remember it.” Assim,
titulo almeja introduzir o topico instalagao directamente liga
do ao seu conceito de espago como arte em detrimento d
espaco que guarda e acumula arte. Sublinha-se, dessa form
uma espeécie de imersao do observador de arte no evento, ist
€, nos espacos da Bienal. Em segundo lugar, inclui-se o nom
da cidade que o acolhe, localizando estrategicamente o festiv
num mapa geografico.

imbolo

simbolo que se caracteriza por evidenciar uma forma dis-
o-rectangulo/capsula e que acompanha o logétipo, apre-
enta-se em trés formas distintas. Garantindo assim, um cer-
ritmo que assegura uma resposta a institucionalidade do
vento sem que apresente um caractér estatico. Foi pensado
OMmo uma espeécie de ecra ou "porta" para uma outra dimen-
ao, tal € a sensacao que o observador de arte experiencia
om a instalacéo artistica.

ogotipo
logotipo da Bienal foi concebido para obedecer a uma ne-
essidade institucional sem comprometer a sua dinamica e
teractividade. Neste sentido, e por se tratar de um evento
ultural, € receptivo a propostas mais inquietantes. Utiliza
ma tipografia neutra, como se refere no ponto seguinte, de
odo a simplificar e garantir o seu uso de modo intemporal.
crescenta-se também que a identidade da Bienal Imprint
i desenhada com a finalidade de estreitar lagos colaborati-
0s com artistas e designers residentes em Portugal, reme-
ndo também, e por essa razao, para uma "obra aberta" a
ovas interpretacoes.
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qdentidade VisuaD

Tipografia

Atipografia € uma parte preponderante do design daidentidad
visual, ja que é responsavel por grande parte da comunicacal
Neste seguimento, foi selecionada uma tipografia de semantic
mais neutra — um tipo nao serifado de transicao, "realista" n
classificagcdo de Robert Bringhurst — resolvendo desse mod
indecisbes sobre aplicacéo tipografica a qualquer dispositivo,
sem entrar em conflito com atitudes estéticas e de design fut
ras. A escolha recaiu na Monument Grotesk da autoria da Din
mo Typefaces, nos pesos Regular e Medium.

Monument Grotesk Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqgrstuvwxyz

0123456789 (.:,;;&%¥€)

Monument Grotesk Medium

BCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%¥€)
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Cor

No que concerne a cor, a seu uso € camaleonico, ja que s
adapta aos varios dispositivos, aos processos técnicos de im
pressao, a estéticas autorais e pretende também, acompanha
e adaptar-se ao mundo artistico contemporaneo.
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Composicao

Quanto a composicao do logotipo e simbolo, pode sofr

desconstrucdes e variagdes desde que a sua legibilidade (o
reconhecimento) néo seja afectada. E transversal & compos
¢cao de toda aidentidade visual uma diminuigcao das margen
que se estende a todas as suas aplicacdes graficas. Integr
também a composic¢ao, o uso unico da tipografia Monume

Grotesk, previamente mencionada em "Tipografia".
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inamica e Ritmo

identidade visual da Bienal é caracterizada pelo seu di-
amismo e ritmo misto, uma vez que opera num campo ins-
ucional e cultural simultaneamente. O seu design tanto
omunica numa logica corporativa como se adapta as ne-
essidades do meio artistico.



nomato basico da Bienal Imprint. O Economato basico
ume a identidade visual do projecto e aplicando o simbo-
cores da mesma com coérencia e dinamismo.
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rtaz de apresentacao da Bienal Imprint. Os cartazes apre-
tam sempre trés variagdes de imagem e cor que séo pre-
stabelecidos para cada ano do evento.

(Projecto Pratico)
(Cartazes)

97.07-19.09 2021 |

WMa.

PRINT

IMAGE BIENNIAL OF OPORTO

146



' 27.07-19.09 2021

IVI&ZED
G Al

PRINT

IMAGE BIENNIAL OF OPORTO




Cartaz de apresentacao da tematica da Bienal Imprint.

cartazes apresentam sempre trés variagdes de cor que ¢

pré-estabelecidos para cada ano do evento.
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taz de apresentacao de eventos a decorrer durante a
nal Imprint. Os cartazes apresentam sempre trés varia-
es de imagem e cor que sao pré-estabelecidos para cada
0 do evento.
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artaz de apresentacédo de uma exposicao a solo da Bienal
print. Os cartazes apresentam uma composi¢do com as
oras de arte respectivas a cada artista. Mantém-se as cores
e-estabelicidas pelo design.

| 97.07-19.09
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CFoIha de Sala)

01~ Andrea Korch 08~ Lea Colombo

03~ Coco Capitén
04~ Eliza Azevedo

1~ Nuno Vielra
12- Silvestro Pestana

05 - Harley Weir 13- Tina Barney
06~ Thomas Ruff 14~ Wolfgang Tilmans
07~ Igor Pjorrt

08 - Juergen Teller
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Wolfgang Tillmans
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olha de Sala. As folhas de sala respeitam a l6gica do design
redefinido alterando apenas nas seus conteudos e variando
s trés cores pré-definidas a cada edicao.
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hete de acesso a Bienal Imprint. Proposta de design para
vilhete da primeira edicéo da Bienal. O bilhete contempla a
eccao de design pré-estabelecida a semelhanga dos res-
tes dispositivos.
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Instagram. Demonstracéo da aplicacéo da identidade visu
da Bienal Imprint na plataforma Instagram.
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Spotify. Demonstracéo da aplicagédo da identidade visual Im-
print na plataforma Spotify.
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Spotify. Imléagem detalhada do design das capas da platafor-
ma Spotify e aplicacéo da identidade visual as mesmas.







pple Music. Demonstracao da aplicagcéo da identidade vi-
al Imprint na plataforma assinalada.
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omepage. Proposta de design da homepage da Bienal Im-

rints. O simbolo da Bienal é aplicado em conformidade com

identidade visual do projecto.
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(Projecto Pratico)
CMerchandising)

ias. Proposta de design das meias que integram o mer-

andising do projecto. O simbolo da Bienal assenta sobre
alcanhar acompanhando a linha da plataforma do pé até
ima tornozelo. As imagens e cores que preenchem o sim-
lo sdo destacadas a cada ano do evento. Esta proposta
ra desenvolvida em colaboracdo com marcas portugue-
s e designers de moda residentes em Portugal.






tos. Proposta de design dos pratos que integram o mer-
andising da Bienal Imprint. Em conformidade com o res-
te design as cores e imagens sdo acordadas a cada ano
evento. Este objecto sera o resultado de uma colaboragao
m a marca portuguesa Vista Alegre.
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Conclusao

presente projecto foi desenvolvido através de uma investi-
¢ao de natureza pratica. Através da mesma, foram levanta-
s conhecimentos que mais tarde foram aplicados na con-
tizacao de um projecto assente nas categorias de edicéo,
tratégia e design de uma identidade visual para uma bie-
I, que trata a fotografia e aimagem numa légica de instala-
0 e, por isso, propondo novos suportes.

O capitulo | deste projecto segmentou-se em Contextuali-
cao da Fotografia em Portugal e Estudo de Casos. No que
ncerne ao primeiro segmento, garantiu o levantamento
informacao necessario a compreensao da contextualiza-
0 e desenvoltura da fotografia em Portugal. Garantiu-se,
sse modo, a compreensao dos varios estados de cresci-
nto e transformacé&o da mesma no meio artistico. Ja no
gundo segmento - Estudo de Casos - aprofundaram-se
nhecimentos sobre trés festivais em solo portugués que
dedicaram a integragdo do medium no meio artistico mas
bém a integracao e introdugao do publico portugués a
ografia. Sdo esses encontros os de Braga e de Coimbra.
r sua vez a Ci.CLO Bienal (por ser mais recente) difunde
ultaneamente uma consciéncia ecolégica e fotografi-
. Destaca-se do Estudo de Casos, os Rencontres d’Arles,
a vez ter sido o primeiro festival do género a acontecer na
ropa, servindo de modelo aos restantes. Nesse sentido, o
anco deste capitulo resultou numa percepcéo abrangente
design identitario e suas respectivas estratégias. Simulta-
amente, obteve-se um alargado entendimento dos pontos
rtes e fracos de cada identidade visual (conhecimento esse
e se aplicou no desenvolvimento do projecto).



O segundo capitulo deste relatério ocupou-se da Funda
mentacdo Tedrica do projecto em todas as suas pratica
previamente mencionadas. Consequentemente garantiram
-se conhecimentos relativos a edicéo, estratégia e desig
grafico enquanto se criou um espacgo para a corroboraca
do conceito do projecto.

Por fim, integrou-se no terceiro capitulo o conceito e
projecto pratico grafico. Integram o projecto pratico vario
dispositivos do universo da identidade visual do mesmo. Sa
igualmente o resultado do estudo de elementos visuais qu
salientam e comunicam o seu conceito, assim como a Bien
Imprint em si. Assim, o terceiro capitulo é o resultado visu
de todo o conhecimento recolhido ao longo do primeiro e se
gundo capitulos.

Ap0ds a concluséo deste projecto sublinha-se a privacéo d
acesso a informagao que se fez sentir ao longo da pesqui
sa, quer pela escassez da mesma, quer pelas adversidade
criadas pelo periodo pandémico que se atravessa, atrasand
e comprometendo alguns momentos dessa recolha. Desta
cam-se entrevistas via e-mail assim como pedidos de in
formacgéo (como é o caso dos Encontros de Coimbra) qu
ficaram sem resposta. A aplicacdo da identidade visual d
projecto a dispositivos desenhados para integrar o mund
da Bienal revelou-se igualmente desafiante pela qualida
de inferior e disponibilidade reduzida de mock-ups. Conse
quentemente, alguns destes objectos revelam-se distante
da meta grafica tragada.

Por ultimo, manifesto a vontade de efectivar este projecto atra:
vés de negociagéo directa e/ou de candidaturas a bolsas paten
tes em plataformas como o colectivo PLAKA (Criatério - Progra
ma de apoio a criagao artistica e Shuttle - Programa de Apoi
a Internacionalizagéo Artistica), de forma a obter financiament
Sublinho igualmente a necessidade de manter a relagdo com
Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto, primeira:
mente pelo desenvolvimento do projecto na mesma, mas tam
bém com o fim de levar até aos alunos do meio artistico e cria
tivo a possibilidade de networking, introduzindo deste modo,
mundo artistico e do trabalho num ambiente de formacéo.
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