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Resumo

A presente dissertagao foi realizada com o objetivo de concluir o Mestrado em Economia e
Gestao Internacional na Faculdade de Economia da Universidade do Porto.

As principais questoes discutidas neste trabalho estao cingidas as relagoes existentes
entre o Turismo e o IDE, assim como as suas repercussoes na economia de Portugal.

Com o crescimento turistico sentido em grande parte dos paises desenvolvidos, e pelo
facto desse crescimento se mostrar notério em Portugal, nos ultimos anos, torna-se
importante perceber de que modo a internacionalizagao tem impacto neste setor. Aliando a
abertura cada vez maior dos paises ao resto do Mundo a facilitagao das trocas internacionais,
o IDE desenvolveu-se como um método ponderado - mas eficaz - das empresas se
expandirem para fora do seu pafs de origem e de se tornarem multinacionais de sucesso.

Assim, juntando estes dois fatores, o IDE e o Turismo, e analisando a possivel relacao
entre eles, pretende-se, com esta dissertagao, perceber qual o contributo do IDE para o
crescimento do Turismo em Portugal e de que forma este aumento teve impacto no valor
do IDE, assim como perceber o impacto destes junto do crescimento econémico de
Portugal.

Através da analise de varios indicadores no periodo temporal entre o ano de 2000 e de
2018, espera-se perceber qual a relagao entre estes dois conceitos (IDE e Turismo) e qual o
contributo de ambos para o crescimento e desenvolvimento econémico de Portugal,
colocando o pafs na 6rbita de diversos prémios internacionais relacionados com o Turismo.

Os resultados mostram que existe uma relagao estatisticamente significativa entre o
Turismo e o IDE, assim como com o crescimento econémico, concluindo-se que o Turismo
influencia ambos. Por outro lado, como as variaveis nao apresentam significancia estatistica,

nada se pode concluir com a relagdo entre o IDE e o crescimento econémico de Portugal.

Palavras-chave: Internacionalizacio, Investimento Direto Estrangeiro, Turismo,

Turistas, Crescimento econémico.



Abstract

This dissertation was created with the objective of completing the Master's degree in
Economics and International Management at the Faculty of Economics of the University of
Porto.

The main issues discussed in this paper are related to the relationship between Tourism
and FDI, as well as its repercussions on the economy of Portugal.

With the tourism growth felt in most developed countries, and the fact that this growth
has been notorious in Portugal in recent years, it is important to understand how
internationalization has an impact in this sector. Considering that most countries are
increasing their openness to the rest of the world by the easiness of international trade, FDI
has developed as a thoughtful - but effective - method of companies expanding outside their
home countries and becoming successful multinationals.

By combining these two factors, FDI and Tourism, and analyzing the possible
relationship between them, the aim of this dissertation is to understand the contribution of
the FDI to the growth of Tourism in Portugal and how this increase managed the capture
of FDI, as well as to perceive the impact of these on the economic growth of Portugal.

Through the analysis of several indicators in the time period between 2000 and 2018,
it is expected to understand the relationship between these two concepts (FDI and Tourism)
and what is the contribution of both to the growth and economic development of Portugal,
since the country has several international tourism-related awards.

The results show that there is a statistically significant relationship between Tourism
and FDI, as well as with economic growth, being possible to conclude that Tourism
influences both. On the other hand, as the variables do not present statistical significance,
nothing can be concluded with the relationship between FDI and economic growth of

Portugal.

Keywords: Internationalization, Foreign Direct Investment, Tourism, Tourists,

Economic Growth.
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1.Introdugio

Com o passar dos anos, a crise econémica vivida no Mundo, o desenvolver de diversas
tecnologias que facilitam as trocas comerciais entre as empresas e, principalmente, entre
empresas internacionais, surgem novos conceitos, métodos de negociagdo e métodos de
financiamento, tal como modelos de negécio que chegam a todo o Mundo para serem
utilizados em qualquer parte deste. Como resultado, surgem métodos bastante diferenciados
de internacionalizacao que englobam tanto a necessidade de um grande investimento de
capital como outros, em que nao ¢ necessario um investimento tao elevado para as empresas
se conseguirem internacionalizar.

Um desses métodos de internacionalizacio é o IDE (Investimento Direto
Estrangeiro). Este é “definido como um investimento que envolve uma relacio de longo
prazo e reflete um interesse duradouro e controlo por um residente numa economia numa
empresa residente numa economia diferente da do investidor” (UNCTAD, 2007, p. 245).

Uma vez que o Mundo se encontra cada vez mais interligado devido ao grande
crescimento dos meios de transporte, comunicagao e acessibilidades, resulta daqui uma facil
circulagao de capitais, mercadorias, pessoas, etc. Como o Turismo é uma das principais
causas da facil movimentacdo de pessoas, este conceito define-se como “um fendémeno
social, cultural e econémico que diz respeito as atividades que as pessoas realizam durante as
suas viagens e permanéncia em lugares distintos dos que vivem, com fins de lazer, negdcios e
outros” (UNWTO, 2008, p. 1).

Diversos estudos analisam a influéncia do Turismo no crescimento econdémico, o
impacto do IDE no mesmo, e vice-versa. Contudo, existe uma lacuna na literatura quando o
objetivo é analisar as trés variaveis em simultaneo e, desta forma, torna-se pertinente analisar
a relagao entre elas. Para tal, neste estudo existem trés questoes que possibilitam, a partida,
perceber estas relagées. Sao elas:

1-  De que modo o IDE contribuiu para o crescimento do Turismo em Portugal?
2- De que modo o desenvolvimento do Turismo contribuiu para a captagao de IDE?
3-  De que modo estes dois conceitos tém influéncia no crescimento econémico do pafs?

O Turismo tem tido um crescimento notério em Portugal e um grande impacto na
Economia portuguesa, levando a uma previsao de aumento do PIB de 2,2% em 2018

(Turismo de Portugal, 2017a). Também a abertura cada vez maior do nosso pais ao



estrangeiro e as facilidades de trocas comerciais com outros paises destacam Portugal como
sendo, no ranking “Doing Business 2018, elaborado pelo Banco Mundial, o 29° pais no Mundo
e o 17° na Europa onde é mais facil comegar um negocio, sendo assim apontado como um
pais a ter em consideragao quando as empresas estrangeiras pretendem recorrer ao IDE.

Assim, em primeiro lugar, de modo a responder as questdes acima mencionadas, é
realizada uma revisao da literatura. De seguida, de modo a analisar as relagdes existentes entre
os conceitos, realizam-se diversas estimacdes de modelos econométricos. Na revisao da
literatura comega-se por explicar o conceito de internacionalizacio, dada a sua importancia,
e a sua contribuicao para os dois conceitos principais desta dissertagao (IDE e Turismo). De
seguida, faz-se uma ligacdo entre os métodos de internacionalizagdao existentes e o IDE,
terminando este capitulo com uma explicacdo acerca do IDE e os métodos utilizados para
uma empresa o realizar. No passo seguinte, explica-se o conceito de Turismo e demonstra-
se a sua variedade, tendo como objetivo final perceber a sua importancia para o crescimento
econémico. Como se pretende que esta andlise seja feita para Portugal, é relevante perceber
o comportamento destes conceitos no caso Portugués. Assim sendo, na sec¢ao seguinte sao
analisados alguns dados sobre o Turismo e o IDE em Portugal. Depois de explicadas e
relacionadas as variaveis, da-se por concluida a revisao da literatura.

Para responder as questdes é necessirio, como referido anteriormente, realizar um
estudo econométrico. Assim, foi necessirio encontrar uma amostra € encontrar as variaveis
indicadas para obter conclusoes acerca da relagao. Foram recolhidos dados entre o periodo
de 2000 a 2018 para as variaveis IDE, nimero de turistas, receitas do Turismo, PIBpc em
Portugal e o PIBpc dos cinco principais parceiros (Brasil, Alemanha, Espanha, Franca e
Reino Unido).

Esta dissertacio encontra-se estruturada da seguinte forma: em primeiro lugar,
encontramos um breve enquadramento tedrico acerca da internacionalizagdo e de algumas
das suas teorias e caracteristicas. De seguida, entrando mais assertivamente no tema em si,
sucede-se um enquadramento tedrico acerca dos principais conceitos desta dissertagao: IDE
e Turismo. Na analise ao conceito do IDE, podemos encontrar a sua defini¢io e as suas
principais caracteristicas, focando também nos seus principais modos de estabelecimento e
dificuldades. No que diz respeito ao Turismo, encontramos nesta dissertacio um
enquadramento teoérico acerca desta matéria, onde importa evidenciar a sua defini¢ao e o

impacto que este tem nas economias dos pafses onde possui um papel importante na



dinamiza¢ao econémica. Também ¢ importante referir que existe um capitulo onde podemos
encontrar as repercussoes de ambos os conceitos em Portugal.

Depois de analisados os conceitos em separado, o passo seguinte ¢ relaciona-los e
procurar a importancia, a contribuicao e causalidade que estes tém entre si, baseando-se na
analise de trabalhos empiricos e de estatisticas ja existentes. Com o objetivo de encontrar e
perceber qual a relacdo entre estes dois conceitos e o seu impacto no caso Portugués, efetua-
se uma analise quantitativa com a elabora¢io de um modelo que nos permite encontrar o
impacto e perceber de que modo o IDE contribui para o crescimento do Turismo, para além
de se compreender de que forma este aumento progressivo do Turismo teve influéncia na
captacao de IDE em Portugal. Uma vez que, durante o periodo analisado (2000-2018), o
Mundo sofreu uma das maiores crises da historia (2008), para analisar o seu impacto, o
modelo ¢ novamente estudado com a insercao da variavel dummy “ctise”, permitindo assim
uma maior compreensao dos dados obtidos. Contudo, esta analise nao ¢ suficiente e, para
dar resposta ao objetivo do estudo, recorreu-se a uma nova estimagio: desta vez, um modelo
autorregressivo para perceber a causalidade entre as variaveis. Seguidamente, sao analisados
os resultados obtidos através destas estimacOes, que permitem que as hipoteses sejam ou nao
validadas.

Na conclusdo sdo apresentados os resultados e as suas conclusoes, especificando
também quais as suas limitagoes e o seu contributo. Também se apresentam algumas

sugestoes para trabalhos futuros acerca deste tema.



2. Revisao da Literatura

2.1. Internacionalizagao

A internacionalizagao ¢ um tema de debate constante dentro de uma empresa, por diversas
razoes. Por um lado, as empresas que alcangam sucesso veem a internacionalizagio como
uma maneira de evoluir e de aumentar os seus lucros, enquanto aquelas que nao conseguem
ser bem-sucedidas no seu pais de origem entendem a internacionalizacio como uma maneira
de diversificar mercados, riscos e uma hipotese de manter a empresa sustentavel.

Apesar do termo “internacionalizagao” nao poder ser determinado com clareza,
podemos encontrar-lhe varias defini¢oes. Assim, a internacionalizagao pode ser vista como
“o processo crescente do envolvimento em operagoes internacionais” (Welch & Luostarien,
1988, p. 36). Outros autores defendem que este termo se refere “a atitude das empresas em
envolverem-se em atividades estrangeiras ou a realizagao efetiva de atividades no exterior”
(Johanson & Wiedersheim-Paul, 1975, p. 306). Meyer (1996), ao longo do seu trabalho,
define internacionalizagao como o “processo pelo qual uma empresa incrementa o nivel das
suas atividades de valor acrescentado fora do pais de origem”, tal como Freire (1997) que
defende que a “internacionalizagao de uma empresa consiste na extensao das suas estratégias
de produtos-mercados e de integragdo vertical para outros pafses, de onde resulta uma
replicagao total ou parcial da sua cadeia operacional”.

Existem, assim, diferentes definicoes de varios autores sobre o que ¢ a
internacionaliza¢do e os motivos que levam a que este fenémeno acontega e que seja cada
vez mais recorrente nas empresas espalhadas pelo Mundo. Contudo, é transversal que as
empresas tomem esta atitude com o intuito de se tornarem presentes fora do seu pais de
origem. Na base para essa decisio, podem referir-se quatro principais motivos para as
empresas optarem por se internacionalizar. Sdo eles: (i) entrada em mercados externos; (ii)
gestao ou reforco de redes de relagoes; (iii) acesso a recursos produtivos; e (iv) acesso a outro
tipo de competéncias (Simoes et al., 2013).

Tendo em conta 0s recursos necessarios para avangar para este processo, a decisao
necessita de ser tomada estrategicamente ja que esta ¢ uma delibera¢do fulcral para o
crescimento futuro da empresa e, principalmente, para o sucesso nos mercados selecionados.
Existem, portanto, varios métodos que podem ser utilizados nesta escolha. Porém, esta

precisa de ser uma decisio tomada com bastante prudéncia pelas empresas pois o



investimento realizado e o método escolhido sio determinantes para o seu sucesso ou
insucesso fora do pais de origem (Agarwal & Ramaswami, 1992).

Existem diversas teorias e modelos de internacionalizagido: as Teorias Classicas do
Comércio Internacional de Adam Smith (Smith, 1776) e David Ricardo (Ricardo, 1817), a
Teoria da Vantagem Competitiva de Michael Porter (Porter, 1990), a Teoria do Ciclo de Vida
do Produto (Vernon, 19606), a Teoria do Paradigma Eclético (Dunning, 1988), a Teoria da
Internalizacao (Buckley & Casson, 1976) (Rugman, 1979), a Teoria das Redes Internacionais
(Johanson & Mattsson, 1988), o Modelo de Uppsala (Johanson & Vahlne, 1977), a Teoria
das Born Global (Rennie, 1993) e das International New Venture (Oviatt e McDougall,
1994), entre outras.

Quando as empresas tomam esta decisao e procuram encontrar a melhor hipétese para
se internacionalizar, estas diferentes teorias podem pressupor que as empresas tém o intuito
de estabelecer um interesse duradouro numa empresa residente fora do seu pais de origem e
realizar um investimento nesse pais (OCDE, 2008) ou, entdo, que nao ha esse investimento
fora do pais de origem apesar do interesse em se internacionalizarem.

Tendo em conta o ambito desta dissertacdo, apenas interessa definir e explicar as
teorias que a partida pressupoe um investimento de determinada empresa fora do seu pais

de origem, como a Teoria do Paradigma Eclético e o Modelo de Uppsala.

Teoria do Paradigma Eclético (Paradigma PLI)

A Teoria do Paradigma Eclético foi concebida com a intencdo de oferecer a possibilidade de
explicar a internacionalizagao das empresas e procura associar algumas das teorias anteriores
ja existentes, como a Teoria das Imperfeicbes de Mercado (Hymer, 1976), a Teoria da
Internalizacio (Buckley & Casson, 1976) (Rugman, 1979) e a Teoria do Ciclo de Vida do
Produto (Vernon, 1966). Dunning (1988) defendia que as empresas deviam ter em conta trés
vantagens:

e Vantagens de Propriedade (Ownership advantages): vantagens especificas de propriedade da
empresa relativamente a empresas de outra nacionalidade, posse ou acesso privilegiado a
ativos que aumentem a capacidade de criagao de riqueza da empresa;

e Vantagens de Localizagdo (Location adpvantages): dizem respeito as vantagens associadas a

uma determinada localizagio (por comparagdo com o pafs de origem), que permitem



diminuir custos de transporte, acesso mais facil as matérias-primas e politicas
governamentais mais favoraveis;

e Vantagens de Internalizacdo (Internalization advantages): se for mais eficiente ser a propria
empresa a explorar a vantagem de propriedade, em vez de utilizar uma solugao de
mercado.

No inicio dos anos 2000, o autor considerou necessaria uma atualiza¢ao e reconfigurou
esta teoria, acrescentado algumas caracteristicas devido as alteragdes politicas e tecnologicas
como o Investment Development Path (IDP), criacao de aliangas com empresas estrangeiras sem
necessidade de investimento direto estrangeiro, facilidade em adquirir vantagens

competitivas através de IDE, entre outras (Dunning, 2001).

Modelo de Uppsala e Modelo de Uppsala Revisto

Neste modelo, a internacionalizagao de uma empresa, como referido anteriormente, ¢ vista
como um “processo em que a empresa gradualmente aumenta o seu envolvimento no
mercado internacional”. Assim, ¢ “criado um modelo em que a empresa se concentra no
desenvolvimento da empresa individual, passando de seguida para a integragdo e uso do
conhecimento acerca do mercado e operagdes externas no seu crescente COMPromisso com
estes mercados” (Johanson & Vahlne, 1977, p.23).

Este processo ¢ realizado de forma sequencial e tende a seguir os seguintes passos:
exportagoes esporadicas (exportagdao indireta); exportagoes através de outros agentes
(exportagoes indiretas); subsidiarias que apenas realizam a venda dos produtos (comerciais);
e o ultimo, em que passa a existir, fora do pafs de origem, uma subsidiaria que se dedica a
producao e manufaturagao.

Estes quatro passos tém especial importancia pois permitem que, ao longo do
processo, a empresa aumente 0s seus recursos € tenha um maior conhecimento sobre o
mercado estrangeiro (Johanson, & Wiedersheim, 1975).

Com o avangar dos anos e com todas as alteracGes que a economia e os mercados
comportaram, este modelo sofreu alteragdes por parte dos seus autores, no fim da primeira
década de 2000. Assim, no Modelo de Uppsala Revisto, os autores passam a considerar a
rede de relacionamentos como um elemento central para a entrada em mercados
estrangeiros, tendo um papel fulcral na selecio do mercado e no modo de entrada escolhido.

Desta forma, a internacionalizagao depende da rede e do relacionamento das empresas. Estas



apenas se dirigem para o estrangeiro com base nas suas relacbes com os parceiros mais
importantes e com quem estdo mais comprometidas no desenvolvimento dos negdcios
através da internacionalizagao (Johanson, & Vahlne, 2009).

Depois de introduzido o conceito de internacionalizagao e as teorias que as empresas
seguem para este processo, ¢ necessario analisar a importancia do Turismo e do IDE para

este momento fulcral de desenvolvimento das empresas.

2.2. Investimento Direto Estrangeiro

Como resultado da globalizagao, os mercados tornam-se cada vez mais interligados entre si.
Para além disso, também o aumento da facilidade de trocas comerciais entre si assim o
permite. O rapido crescimento desta facilidade de integracao leva a um aumento do nimero
de empresas no mercado e, portanto, obriga a que estas se desenvolvam e que exista,
consequentemente, uma maior atracao de investidores externos. Assim, o Investimento
Direto Estrangeiro “é um elemento chave para este rapido envolvimento internacional”
(OCDE, 2008, p. 14).

O Investimento Direto Estrangeiro (IDE) ¢ definido como “uma categoria de
investimento em que o objetivo é estabelecer uma relagao longa e duradoura de uma empresa
de uma determinada economia noutra empresa fora do seu pais de origem. Esta relagao
pressupoe um significante grau de influéncia por parte da empresa que investe fora do seu
mercado” (OCDE, 2008, p. 17).

Apesar de existirem varias defini¢oes, estas acabam por ser bastante idénticas. Por
exemplo, estamos perante o fendmeno de IDE quando “uma empresa de um determinado
pais obtém ativos produtivos num pais diferente do seu pais de origem, pode envolver a
aquisicao (ou fusio) de empresas ja existentes nesse mercado ou estabelecimento de uma
nova instalagao” (Lagendijk & Hendrikx, 2009, p. 243).

No caso especifico do Investimento Direto Estrangeiro em Portugal, a AICEP
(Agéncia para o Investimento e Comércio Externo de Portugal) define-o como uma
“aplicagao de capitais efetuada com o fim de adquirir uma posi¢ao duradoura, ou mesmo o
controlo, numa empresa que exerce a sua atividade no estrangeiro. Um fluxo de investimento
direto em Portugal pode corresponder a criagio de uma empresa em Portugal por parte de
um investidor estrangeiro, caso existe uma aquisicao de pelo menos 10% de capital de uma

sociedade portuguesa anteriormente existente, ao reinvestimento dos lucros por uma filial da



empresa estrangeira em Portugal ou a operagoes entre a casa-mae no estrangeiro e uma filial
em Portugal (aumentos de capital, empréstimos diversos, adiantamentos, etc.) ” (AICEP,
2018).

Apesar de, a primeira vista, o IDE ser uma forma de internacionalizagdio que leva
facilmente ao sucesso, as consequéncias podem nao ser assim tao promissoras. Para uma
empresa tomar a decisao de recorrer ao investimento fora do seu pafs de origem, torna-se
necessario ponderar todas as vantagens e riscos a que estas estdo inerentes.

Como verificiamos anteriormente, existem varias teorias de internacionalizacio e
formas das empresas entrarem nos mercados externos. Contudo, para estas se focarem no
IDE, ¢ necessario destacar essencialmente duas teorias, que sao aquelas que permitem
petrceber como ¢é que o IDE pode ser identificado como o melhor método para as empresas
se internacionalizarem. Diversos autores que estudam o IDE identificam o Paradigma
Eclético de Dunning (1988) como forma de a empresa perceber se o IDE ¢ o método de
internacionalizagdo que consegue dar resposta as suas necessidades. Assim, se as trés
condig¢bes seguintes forem cumpridas, o IDE sera a melhor op¢ao.

Em primeiro lugar, as vantagens de propriedade, ou seja, as vantagens especificas de
propriedade da empresa tém de ser mais competitivas do que as empresas do pais para onde
se internacionaliza. Estas vantagens dizem respeito a uma maior facilidade na aquisicao de
certos conhecimentos e capacidade de gestao dos recursos humanos, marketing, métodos de
trabalho, progresso tecnolégico, sistemas de seguranca e cédigos de conduta ja
implementados e custos de transacio menores devido ao facto de estarem presentes em
determinado mercado.

Em segundo lugar, as vantagens de localizagao. Como o préprio nome indica, dizem
respeito as vantagens trazidas pela atuacao de determinada empresa numa economia fora do
seu pafs de origem. Estamos a falar de facilidades no que diz respeito a obtencdao de
determinados recursos e matérias-primas, custos de transporte e comunicagdo mais
reduzidos, menores barreiras tarifarias e, diversas vezes, a intervengao das politicas legais de
cada pais e de cada economia.

Em dltimo lugar, as vantagens de internacionalizagdo. Estas dizem respeito a
necessidade da empresa querer evitar falhas de mercado como elevados custos de negociagao,
interveng¢ao dos Governos, etc. Para combater estas dificuldades, a empresa opta por estar
presente na economia fora do seu pais de origem e controla diretamente todos os seus

negodcios sem esperar pela interven¢do do mercado (Dunning, 2000).



Para os autores Dunning e Lundam (2008) as empresas apenas devem optar por se
internacionalizar através do IDE se conseguirem juntar todas estas vantagens. Caso
contrario, este nao é o método mais vantajoso de entrada num novo mercado.

Tendo em conta o caso especifico do IDE, torna-se relevante abordar a Teoria das
Redes Internacionais (Johanson & Mattsson, 1988, p. 114) que refere que a “economia
contém varias empresas que se encontram interligadas na produg¢ao ou distribuicao de bens
e servigcos”. Assim, os autores explicam os mercados como “redes de relacionamento entre
empresas, em que as mesmas sao dependentes uma da outra e as suas atividades necessitam
de ser coordenadas” (Johanson & Mattsson, 2015, p. 114).

Apesar deste proposito, as empresas mantém relagoes que apenas sio ocasionalmente
estabelecidas ou que acabam sem qualquer razio aparente. Contudo, o grande interesse das
empresas ¢ manter e apostar nas relagdes duradouras para que estas as possam ajudar no seu
crescimento e desenvolvimento (Johanson & Mattsson, 2015). Estas podem estabelecer
relagdes a “nivel social, técnico, planeamento, conhecimento ou mesmo a nivel de questoes
legais” (Johanson & Mattsson, 2015, p. 115).

Segundo esta teoria, “a internacionalizacao das empresas ¢ feita através das relagoes
que estabelecem com outras fora do seu pais de origem e estas podem ser alcangadas através
da criacio de relagdes com novas empresas, estendendo a produgdo para estas, para
desenvolverem uma posi¢ao de aumento de recursos em que elas ja sao fortes ou, entido, uma
relacio em que ambas sejam fortes no mesmo setor mas em diferentes alturas de produgao
e podendo, assim, complementar-se” (Johanson & Mattsson, 2015, p. 118). Resumidamente,
a vantagem competitiva de uma empresa ¢ medida através dos seus recursos e da sua
capacidade de mobilizar e coordenar recursos de outros (fornecedores, clientes,
concorrentes, centros de I&D, etc.) (Johanson & Mattsson, 1988).

Com o avangar dos anos e com as alteragdes que ano apds ano afetavam a Economia,
os modelos de internacionalizacio também foram sendo revistos e alterados para
conseguirem dar resposta as necessidades das empresas. Assim, como ja foi descrito
anteriormente, o modelo de Uppsala ¢ fulcral para conseguirmos compreender o IDE,
modelo este que sofreu alteragdes por parte dos seus autores no fim da primeira década de
2000. Completando assim este ponto, o modelo de Uppsala revisto (Johanson & Vahlne,
2009) mantém a base de que o conhecimento do mercado externo ¢ fulcral para a
internacionaliza¢ao das empresas mas passa a considerar a rede de relacionamentos como

um elemento central para a entrada em mercados estrangeiros, tendo um papel importante



na sele¢ao do mercado e no modo de entrada escolhido. Assim, as empresas tomam a decisao
de se internacionalizar e definem a melhor estratégia tendo em conta as atitudes das empresas
que sao parte integrante da sua rede de negdcios, pois assim podem conseguir aumentar as
suas forgas e fazer diminuir as suas fraquezas no momento da internacionalizagao (Johanson
& Vahlne, 2009). Estas decidem internacionalizar-se para “economias onde ambas veem
oportunidades ou num mercado onde uma delas ja tenha uma posicao forte” (Johanson &
Vahlne, 2009, p. 1425).

A conclusao que se retira da andlise a este novo modelo revisto pelos autores ¢ que,
para se internacionalizarem, as empresas continuam a utilizar um processo de crescimento
continuado e progressivo mas sempre com a base do conhecimento dos mercados externos
e das relagoes econdémicas que mantém com os seus atuais ou possiveis parceiros, que podem
encontrar no paifs onde se tentam internacionalizar (Johanson & Vahlne, 2009).

Relacionando estas teorias de internacionalizacio com o IDE, ja se encontra
identificado anteriormente que apenas estamos perante um fenémeno de IDE caso exista
um investimento com interesse duradouro num mercado fora do pafs de origem. Assim,
através destas duas teorias, ¢ possivel perceber quando as empresas alcancam esse objetivo.
Quando uma empresa pretende investir fora do seu pafs, ela pode fazé-lo através da entrada
no mercado em conjunto com outra empresa através da formacao de uma Joinz-1"enture ou,
entdo, apostar na criacdo de uma subsidiaria a 100% em que esta é controlada inteiramente
pela empresa-mae e se torna uma subdivisao da mesma fora do seu pais de origem (OCDE,
2008).

Existem, portanto, diferentes modos das empresas se estabelecerem no mercado
através do IDE: investimentos de raiz, Greenfield, através de fusdo ou aquisicio de uma
empresa produtiva do pais ou cooperar com uma empresa do pais através de uma Joint-
Venture (Raff et. al, 2009).

Assim uma Joznt-1enture é um “acordo entre duas ou mais partes que se comprometem
a realizar um negécio em que ambas partilham lucros e percas, assim como capital e
conhecimento. F semelhante a uma parceria; contudo, as Joint-1 entures tém a particularidade
das empresas nio terem intengao de continuar o acordo para além do negécio que estipulam”
(OCDE, 2008, p. 237). Normalmente, as empresas optam por este caminho quando o risco
associado é maior e ¢ necessario um investimento de capital superior, mas também porque
existe uma maior facilidade no acesso ao funcionamento do mercado de trabalho, maior

partilha de conhecimentos e de recursos pois, assim, as empresas envolvidas conseguem
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dividir o montante a investir, quando o risco de falhar é mais elevado. Contudo, também
existem desvantagens nas Joint-1"entures pois, ao optar por este método, as empresas estao a
partilhar conhecimentos e a repartir ganhos. Posto isto, interesses estratégicos diferentes por
parte dos parceiros podem gerar possiveis desentendimentos de gestao.

Estamos perante um investimento de raiz, Greenfield, quando as empresas-mae
estabelecem operagoes num determinado pais a partir do zero, ou seja, a empresa pode
construir uma unidade de produgao, uma loja de vendas, etc. Esta ¢ uma forma de entrada
no mercado que permite as empresas obterem o maior grau de controlo das opera¢des no
mercado externo. Neste caso, compara-se a uma subsidiaria a 100% que resultou de uma
fusdao ou aquisi¢ao de uma empresa ja existente no mercado. Contudo, nos investimentos de
raiz, as empresas-mae podem receber mais apoios por parte do pais através de medidas de
captacao de investimento estrangeiro.

Assim, as principals vantagens recaem no facto de, através deste método, as empresas-
mae terem um maior controlo do negdcio, da producao, do método de trabalho utilizado,
um maior controlo sobre a marca e a imagem passada e a criacao de novos postos de emprego
no pais de destino. As desvantagens prendem-se no facto de, assim, a empresa-mae correr
um risco mais elevado, pois o capital investido é maior e existe a possibilidade das barreiras
de acesso ao mercado serem dificeis de transpor. A regulacao do Governo também pode ser
uma barreira caso este nAo0 promova o recurso ao investimento estrangeiro, assim como os
possiveis custos fixos elevados no estabelecimento de uma empresa nova na economia de
determinado pais (CPI, 2020).

Analisando com mais pormenor as possibilidades que as empresas tém quando se
internacionalizam recorrendo ao IDE, estas podem fazé-lo através de uma fusiao ou aquisi¢ao
de onde resulta uma subsidiaria. Estamos perante uma aquisi¢io quando “existe um negocio
entre duas empresas nido relacionadas e em que uma delas compra os ativos e as
responsabilidades da outra, grande parte das vezes resultam subsidiarias desta transagao”
(OCDE, 2008, p. 227). Enquanto uma fusdo ocorre “quando duas ou mais empresas
acordam em se fundir apenas numa para criar sinergias nos negoécios” (OCDE, 2008, p. 238).
As subsidiarias, resultantes destes processos, podem ser controladas a 100% pela empresa-
mae ou estas terem uma participagdo maioritaria que permite que tenham um maior controlo
sob a empresa. Podem ser empresas associadas, em que a empresa-mae detém entre 10% e
50%, e assim o poder de decisio ja se encontra mais repartido. Por fim, estas podem

funcionar como “guasi corporation”, ou seja, sao empresas que funcionam em conjunto, com
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balangos e contas comuns, que produzem bens e servicos numa determinada economia mas
nao tém qualquer relagao legal nessa mesma economia e que estio separadas das empresas-
mae (OCDE, 2008). De notar que, caso a empresa-mae nao detenha pelo menos 10% da
empresa fora do pais de origem, a OCDE nio a considera como IDE mas como um parceiro
comum de negbcios (OCDE, 2008).

Existem determinadas caracteristicas e fatores que influenciam a decisao das empresas
se internacionalizarem para determinado pais de destino.

Os autores Eicher & Kang (2005) consideram, no seu estudo, que as empresas utilizam
o funcionamento do mercado e a sua dimensio, custos fixos associados ao IDE, tarifas,
taxas, custos de transporte e competitividade para escolherem o método de entrada no
mercado. Enquanto Chang & Rosenzweig (2001) optam por subdividir as razdes que levam
a escolher determinado tipo de abordagem come¢ando por uma analise aos custos de
transacdo e transporte e, de seguida, tendo em conta os fatores culturais e nacionais tipicos
de cada pais de destino. Mais ao pormenor, englobam-se nestes grupos fatores como o
conhecimento do pais de destino, da sua cultura, da sua sociedade, dos apoios oferecidos
pelos Governos para o investimento estrangeiro, entre outros. Enquanto Mattoo et al. (2004)
consideram que as empresas tém de ter em conta a competitividade do mercado, o
desenvolvimento da tecnologia e a facilidade com que o mercado de destino tem acesso a
mesma.

Assim, conclui-se que existem diversos trabalhos e estudos sobre os fatores a ter em
conta para a escolha do método de entrada. Estes fatores diferem de empresa para empresa
e variam consoante o tipo de bem ou servico que a empresa pretende produzir. A escolha
do método de entrada tem uma grande importancia para a vida da empresa pois tanto pode
trazer diversos beneficios como riscos; geralmente, o primeiro método de entrada escolhido
leva a que as empresas escolham sempre esse método como forma de se expandir (Chang &
Rosenzweig, 2001).

Resultado disto, nao existe uma forma 100% eficaz de entrar num mercado e a empresa
ter sucesso, pois é necessaria uma adaptacao ao tipo de produto e ao mercado. No estudo
dos autores Xiu et al. (2010), estes concluem que as empresas locais preferem Joint-1"enture a
Greenfield se este investimento for uma ameaga para elas, enquanto as empresas-mae preferem
as Joint-1"entures ou FusGes, caso os custos fixos associados ao Greenfield ou o investimento
forem muito elevados. Se o investimento Greenfield for muito elevado, os custos fixos forem

altos e, caso este também se torne numa ameaca para a empresa local, ambas acordam que a
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Joint-Venture é a melhor solucdo; isto também acontece caso os custos de transagoes
comerciais sejam baixos. Por outro lado, Raff et al. (2009) referem que as empresas tém em
conta os custos da exportagao do seu produto em relagio ao investimento de raiz na
economia estrangeira na hora de optar pela fusao ou aquisi¢ao. Caso o investimento de raiz
seja mais lucrativo do que a exportagao, a empresa-mae vai reduzir o preco que esta disposta
a pagar por uma fusio ou aquisi¢ao, pois as empresas percebem que o investimento de raiz
seria 0 mais vantajoso, e s6 reduzindo o preco desta aquisi¢io é que poderia compensar.
Contudo, estes autores referem que pode existir uma maior dificuldade num acordo para
uma Joint-Venture entre as empresas e isso pode levar a empresa-mae a optar por uma fusao
ou aquisicao se este custo for reduzido. Por outro lado, Mattoo et al. (2004) tém mais em

conta o papel do Governo e as facilidades tecnoldgicas para a escolha do método.

2.3. Turismo

2.3.1. Conceitos Basicos

O Turismo viu um grande desenvolvimento nos ultimos 30 anos, beneficiando da evolucao
da economia, do aumento do poder de compra dos consumidores e dos custos de transporte
serem menores. O impacto deste fendmeno na economia dos paises é cada vez maior,
levando a impactos significantes nos mesmos e contribuindo para uma maior “diversificagao
da economia, resultado disso os Governos constantemente implementam medidas de
desenvolvimento turistico e tém como preocupagiao melhorar os pontos turisticos do pafs e
descobrir novos” (Barros et al., 2011, p. 141). A cadeia de valor do Turismo permite entender
que, aliadas a este, existem varias atividades primarias que sao fundamentais para este setor
como o desenvolvimento, a distribuicdao e a venda de produtos especificos, a sua promogao
e o marketing em torno destes. Para além destas, também atividades de suporte como o
transporte e as infraestruturas, desenvolvimento humano e tecnolégico e outros bens e
servicos complementares que, apesar do Turismo nao ser o seu principal foco, acabam por
ter também um papel importante (UNWTOa, 2019).

No ano de 2019, o Turismo, mais propriamente o nimero de turistas a nfvel mundial,
aumentou cerca de 4%, o que representa o décimo ano de aumento consecutivo. Neste caso,
houve um aumento de 54 milhdes de turistas do ano de 2018 para 2019 (UNWTODb, 2019).

A Europa é o destino mais frequente, seguido da Asia e, depois, da América.
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Antes de continuar a analisar este fenémeno, é fulcral conhecer um pouco mais acerca
deste conceito. Assim, o Turismo ¢é definido pela OMT (Organizacao Mundial de Turismo)
como um “fenémeno social, cultural e econémico que diz respeito as atividades que as
pessoas realizam durante as suas viagens e permanéncia em lugares distintos dos que vivem,
sendo o lazer predominantemente a maior motivagao turistica” (UNWTO, 2008, p. 1). As
“pessoas” a que se refere a definicao dizem respeito aos turistas, ou seja, “visitantes que ficam
num determinado local mais de uma noite, ou visitam varios locais durante o mesmo dia, ou
seja, uma excursao” (UNWTO, 2008, p.11).

A qualidade do destino turistico também se torna uma chave para este ser competitivo.
Esta resulta da satisfacdo que os turistas tém dos produtos e dos servicos, a seguranca,
higiene, a facilidade das comunicag¢des, entre outros fatores. Esta competitividade permite
também que os paises possam aproveitar as suas potencialidades culturais, humanas, etc.,
para se desenvolverem e crescerem trazendo beneficios nao sé para os turistas que visitam o
pais mas também para todos os seus habitantes (UNWTOa, 2019).

Segundo a OMT, existem diversos tipos de Turismo. Sao eles (UNWTOa, 2019):

e Turismo Cultural: Turismo que tem como motivagao aprender, descobrir, experienciar
atragoes e produtos culturais, seja historicos, de arquitetura, musica, etc.

e Ecoturismo: Turismo que tem como principal foco observar, aprender, descobrir e
experienciar o meio ambiente, a biodiversidade, etc.

e Turismo Rural: Turismo baseado numa grande variedade de produtos relacionados com
a natureza como a agricultura, estilo de vida dos trabalhadores do campo, caracterizado
também por se encontrar normalmente distanciado das grandes cidades, numa zona rural.

e Turismo de Aventura: Turismo em que o destino ¢, geralmente, um local que permita a
realizagdo e esteja associado a pratica de atividades fisicas.

e Turismo de Sadde, de Bem-estar e medicinal: estes trés tipos de Turismo estdo
relacionados com a saide e com um estilo de vida saudavel por parte de quem o pratica,
seja por ordem médica e necessaria para o tratamento de alguma doenga ou simplesmente
para manter a saude ao nivel emocional, fisico, intelectual, etc.

e Turismo de Negocio: Turismo em que as pessoas se deslocam com fins de trabalho, seja

para reunides, feiras, apresentagoes de produtos, etc.
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e Turismo Gastronémico: Turismo que tem como principal motivagao as diferentes
experiéncias culinarias que ha no Mundo e que pode, também, estar associado a eventos
gastronomicos ou aulas presenciais de culinaria.

e Turismo Maritimo: baseia-se no facto dos turistas se deslocarem com o intuito de realizar

mergulho, surf, desportos e atividades relacionados com o mar ¢ a costa.

e Turismo Urbano: Turismo realizado apenas em zonas urbanas e cujo intuito ¢ conhecer
e analisar a arquitetura, a tecnologia, os produtos e os negécios de determinado centro
urbano.

e Turismo de Montanha: este Turismo esta limitado a uma zona geografica apenas
montanhosa e € realizado com o intuito de conhecer as diferentes montanhas, o meio

ambiente, a natureza e a biodiversidade.

e Turismo de Educagio: Turismo que tem como principal motiva¢do experienciar e
aprender, que permita um crescimento a nivel intelectual e a melhoria das capacidades de

quem o realiza. Podem ser viagens de estudo, cursos de linguas, etc.

e Turismo Desportivo: Turismo em que as pessoas se deslocam com o objetivo de

participar numa competi¢ao desportiva, seja esta profissional ou nao.

2.3.2 Importancia do Turismo na Economia

O Turismo e toda a sua envolvente tem sido o foco de varios estudos nos dltimos anos (Lee
& Chang (2008) devido ao seu impacto na economia mundial e ao facto de, em varios paises,
este setor ser aquele que gera mais emprego (Balaguer & Cantavella-Jorda (2002). Assim, o
Turismo Internacional tem vindo a aumentar por anos consecutivos, como ja verificiamos
anteriormente, e, com ele, também a importancia do setor do Turismo para diversos paises
(Oh, 2005).

Contudo, para perceber a relagio existente entre o Turismo e o crescimento da
Economia, é necessario considerar os fatores que influenciam esta relagio, como a atragdo
de turistas internacionais, que contribui para a economia do destino turistico, pois estes
podem levar a um ganho na troca de moeda (cambio), o que obriga a que existam melhores
infraestruturas e, consequentemente, uma maior cria¢ao de emprego. Existem efeitos diretos
como o acréscimo do nimero de vendas, empregos, receitas fiscais, etc., mas também efeitos
indiretos como alteragdes nos pregos dos produtos, aumento da quantidade e qualidade dos

bens e servicos disponibilizados, impactos nas taxas, impostos e no meio ambiente (Li et al.
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2018). Além disso, uma maior eficiéncia e produtividade no Turismo leva a que os recursos
da economia sejam melhor utilizados e permite que os setores relacionados com o Turismo
reduzam os pregos e, assim, promover um maior desenvolvimento do Turismo e aumentar
a sua competitividade (Li et al., 2018). Também se podem encontrar ganhos em economias
de escala que geram oportunidades para os setores que nao estio relacionados com o
Turismo ou a exportacdao através de externalidades positivas (Pablo-Romero & Molina,
2013).

Geralmente, se o peso do Turismo na economia for elevado, a economia vai estar mais
dependente deste setor. Assim, quando o Turismo sofre variagOes positivas, este tem um
maior impacto nos setores com ele relacionados e, consequentemente, com a economia geral
do pais (Pablo-Romero & Molina, 2013).

Apesar de tudo, a relagdo entre o Turismo e o crescimento ainda ¢ inconclusiva,
especialmente no que toca ao Turismo Internacional, tendo em conta que este ¢ visto como
um grande impulsionador de promogao do pais e das suas regides turisticas devido ao facto
deste contribuir com a promoc¢io de emprego, desenvolvimento das infraestruturas, etc.

Li et al. (2018), na sua analise, concluem que, na maior parte das circunstancias, o
Turismo promove e potencia o crescimento econémico. Contudo, por vezes também pode
provocar choques negativos na economia. Os fatores chave que influenciam o impacto do
Turismo na economia sio: o trabalho, o capital, a tecnologia, o meio ambiente e, resultado
da forma como estes fatores sao utilizados, geram-se ganhos ou percas para a economia,
como se pode analisar no impacto que este tem na economia externa do pais, na captacao de
IDE, nas taxas de cambio, no aumento das troca, etc. Também o Governo tem um impacto
substancial naquele que pode ser o papel do Turismo na economia, através de politicas que
promovam a eficiéncia deste setor e melhorem a sua competitividade, através de medidas de
atragao de IDE, subsidios as empresas de Turismo, encorajamento a utiliza¢ao de tecnologia
cada vez mais avangada e, assim, conseguir fomentar o mercado do Turismo. Contudo, para
além daquilo que o pafs pode fazer para melhorar o setor do Turismo, existem fatores da
economia externa que o podem afetar positiva ou negativamente como as taxas de cambio,
o interesse dos investidores estrangeiros em realizar IDE, potenciais crises econémicas ou
financeiras, o numero de trocas comerciais e a globalizagao.

Para Pablo-Romero & Molina (2013), o impacto do Turismo na economia mede-se
através do volume do aumento das receitas na economia. Contudo, refere que este impacto

do Turismo na economia de um determinado pais esta relacionado com a dimensiao do
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mesmo e, a partir daf, existem estudos que dizem que o impacto do Turismo ¢ elevado e
outros que revelam que o impacto do Turismo na economia nao é tao significativo. Isto
deve-se ao facto de que quanto menor for o pafs, e mais ele especializado no Turismo for,
mais impacto vai surgir na economia consoante as variagdes do Turismo. Este autor refere
também que o Turismo ¢ um setor vulneravel devido ao numero de variaveis exégenas que
o afetam como a estabilidade politica, o terrorismo, desastres naturais, epidemias, pandemias
e a crise econémica mundial.

Lee & Chang (2008) analisam no seu estudo o impacto do desenvolvimento do
Turismo na economia a longo prazo, nos pafses pertencentes a OCDE e nos nio
pertencentes. Para isso, utilizam o PIB per capita de cada pafs e¢ os numeros de
desenvolvimento ligados ao Turismo como o valor das receitas, o nimero de turistas, etc.
Os autores concluem, assim, que existem uma relagao unidirecional entre o Turismo e o
crescimento econémico nos pafses da OCDE em que o aumento deste leva a um crescimento
econoémico, enquanto que nos paises nao pertencentes a OCDE esta relacao ¢ bilateral, ou
seja, com o aumento do Turismo estes pafses tém um crescimento econdémico e com 0
crescimento econémico do pafs o setor do Turismo também ¢ atingido.

Depois de analisados alguns autores, ¢ percetivel que o impacto do Turismo na
economia € real e esta presente, de forma geral, em todos os paises do Mundo. Assim, ¢é
razoavel percebermos que o Turismo, geralmente, contribui de forma positiva para a
economia mas, para tal acontecer, é necessario que tanto o setor publico, setor privado e o
proprio Governo giram este setor de modo a conseguirem maximizar os ganhos com o

Turismo (Oh, 2005).
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3. Caso Portugués

O objetivo desta dissertagio ¢é perceber as relagdes existentes entre o Turismo e o
Investimento Direto Estrangeiro (IDE) e qual o seu impacto na Economia portuguesa. Para
ser possivel responder a esta questao, ¢ necessario analisar as caracteristicas tanto do IDE
como do Turismo em Portugal. Esta analise sera realizada considerando as estatisticas, a
evolucao, as maiores dificuldades, o potencial e as oportunidades de ambos os fenémenos,

entre outros fatores.

3.1. IDE em Portugal

Apesar do conceito de IDE estar presente hd imensos anos em Portugal, até ao inicio dos
anos 90 a Economia portuguesa caracterizava-se por uma fraca abertura ao exterior, vivendo
numa economia muito fechada sobre si mesma. Devido ao regime que se vivia em Portugal
durante grande parte do séc. XX, a Economia portuguesa caracterizava-se por um grande
nacionalismo em que as grandes empresas eram detidas pelo Estado. S6 com o avancar dos
anos, e mais préximo dos anos 80, ¢ que Portugal, com o fim do regime de ditadura, tomou
medidas de abertura da economia aos paifses estrangeiros de forma gradual (Moreira & Dias,

2008).

O Investimento Direto Estrangeiro permitiu que a “Economia portuguesa melhorasse

a sua competitividade internacional, particularmente com os paises da Unido Europeia mais

proximos de si” (OCDE, 1994, p. 7), sendo que estes se tornaram os seus principais parceiros

de negécios. Com este abrir de fronteiras para o mercado e para a economia externa, no
inicio dos anos 90, as areas onde Portugal poderia apostar e atrair um maior nimero de

investidores estrangeiros eram as seguintes (OCDE, 1994, p. 306):

e Tecnologia da informagao, incluindo componentes eletronicos, equipamentos de
escritorio e de comunicagao;

e Biotecnologia, pois Portugal destacava-se pela sua capacidade de pesquisa nesta area, com
grande relevancia para os produtos farmacéuticos, testes de equipamento de laboratério,
etc.;

e Ceramicas e plasticos;

e Hospitais e equipamento cirurgico;

e Fabricas de componentes de automéveis ou producao dos mesmos;
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e Turismo.

Portugal era um pais altamente regulado pelo Governo e pelas politicas que este
tomava. Assim, para as potencialidades do IDE poderem ser aproveitadas, era necessario
haver uma liberalizacao por parte do Governo, criando assim novas oportunidades para os
investidores estrangeiros e permitindo que este aumento do investimento estrangeiro levasse
a um crescimento econémico no pais (OCDE, 1994). Contudo, depois da entrada na Uniao
Europeia e, principalmente, depois de 1992, o Governo Portugués tomou medidas de
liberalizagao e dai resultou um progresso substancial no que diz respeito a facilidade de
investimento no pais. Estas medidas foram tomadas de modo a que Portugal tivesse um
maior impacto na Economia da Unidao Europeia e também na economia global (OCDE
1994). Nesta altura, Portugal, para além de ser um pafs recetor de IDE, tentava crescer como
emissor (Moreira & Dias, 2008). Leitdo et al. (2011) também referem que Portugal continua
como um grande recetor de IDE.

Sendo Portugal uma “pequena economia sujeita a um grande risco de endividamento
e constantes ajustes estruturais, esta particularmente vulneravel as variagdes que podem
existir nos fluxos de IDE devido a crises econémicas ou outras razoes estruturais” (Julio et
al., 2013, p. 216). Assim, a inseguranca internacional que se vivia no inicio dos anos 2000
devido ao terrorismo e aos conflitos que dai resultavam, influenciou a retracio dos
investimentos e os precos do petréleo e, como principal consequéncia, houve um retrocesso
nos mercados energéticos, turisticos e econémicos, afetando fortemente Portugal.

E importante destacar que, nesta altura, as principais caracteristicas do IDE em
Portugal, no que diz respeito a captacio de IDE, tinham na lideranca a industria
transformadora, seguida do comércio e da restauragdo e, por dltimo, o setor dos servicos
(Moreira & Dias, 2008).

Grande parte do IDE em Portugal, durante os anos 90, dizia respeito a empresas que
dedicavam a maioria da sua produgdo a exportagio e concentravam-se, entdo, em dois
grandes grupos: “industrias intensivas em trabalho como roupa, calgado, equipamento
eletronico e industrias de produgdao com recursos naturais como corti¢a e comida enlatada”
(Melo et al., 2015, p. 207). Os mesmos autores revelam que grande parte do IDE em Portugal
esta presente na zona envolvente de Lisboa, especialmente as empresas capital-intensivas.
Contudo, as empresas que sdao intensivas em trabalho como a agricultura ou a atividade
industrial encontram-se espalhadas por diversas regides do pais mas sempre com a

particularidade de se encontrarem proximas as duas maiores cidades: Porto e Lisboa (Melo
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et al,, 2015). Apesar do IDE se encontrar maioritariamente em volta destas duas cidades, ndo
significa que as empresas nas outras regides nao beneficiem das repercussoes, pois estas
acabaram por inserir na sua producao beneficios retirados do IDE, seja numa melhoria de
servicos ou de matérias-primas usadas na producao (Melo et al., 2015). Também Crespo et
al. (2009) falam no seu trabalho acerca destes spillovers/ externalidades que o IDE ctia junto
da economia, defendendo que quanto mais proximas as empresas domésticas estiverem das
empresas multinacionais, também o efeito positivo criado nelas vai ser maior. Crespo et al.
(2012) demonstram noutro estudo que os spillovers atetam as empresas domésticas através da
importancia da localizagio, analisando a proximidade geografica as empresas multinacionais
e o desenvolvimento das regides onde as empresas domésticas estao inseridas. Os resultados
dizem-nos que estas duas caracteristicas sio importantes para a forma como os spillovers

afetam as empresas, ou seja, quanto mais proxima for a multinacional, maior ¢ a

>
probabilidade de existir uma transferéncia de tecnologia e de conhecimento para outras
empresas. Teixeira & Tavares-Lehmann (2014), no seu estudo, referem que o impacto em
relacao as externalidades e aos spillovers que afetam direta e positivamente o capital humano
¢ mais importante do que as qualificacOes gerais que passam de empresa para empresa e de
setor para setor, ou seja, a presenc¢a de multinacionais em Portugal pode contribuir bastante
para uma melhoria na qualidade da mao-de-obra.

Atualmente, existe uma terciariza¢do do IDE, sendo que grande parte dos
investimentos sao feitos em empresas financeiras e de servigos. Apesar disso, continua a
existir um grande investimento no setor secundario, principalmente nas empresas em que a
sua produgao ¢ dedicada a exportacdo, grande parte em empresas de mecanica ou de
manufaturagdo com produtos de metal. Apesar de pouco impacto, a agricultura também
acaba por ter um papel preponderante em algumas empresas (Melo et al., 2015).

Portugal encontra-se atrasado em relagdo aos restantes paises da UE no que diz
respeito ao IDE e é importante, por isso, reformular e apresentar politicas que consistam na
promocao da independéncia das instituigdes financeiras, diminuicdo da corrupgio e
desenvolvimento da transparéncia e a burocracia associada a este fenémeno, como os
impostos e as taxas associadas as empresas multinacionais que investem no pafs, para que
deste modo seja possivel tornar Portugal mais competitivo (Julio et al., 2013). Também
Teixeira & Tavares-Lehmann (2014) referem a importancia das politicas tomadas pelo
Governo, sendo que estas devem promover a manuten¢ao das empresas multinacionais e

serem capazes de atrair novos investimentos. As politicas relacionadas com a educagio e o
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aperfeicoamento dos recursos humanos também necessitam de ser implementadas, de modo
a este poder ser um fator de diferenciagao.

Com a globalizagao e a facilidade de trocas comerciais entre paises, a presenca do IDE
em Portugal tem vindo a aumentar, sendo que em 2019 o peso no PIB do IDE ja eram 3,5%,
sendo que este crescimento tem-se verificado durante a ultima década, posteriormente a crise
de 2008. Os estudos realizados sobre o papel deste fenémeno na Economia portuguesa
permitem-nos avaliar o impacto que o IDE teve e tem na mesma e quais as variaveis que
refletem esta relacio.

Leitao & Faustino (2010) analisam esta relagdo com base no PIB per capita, na
dimensao do mercado, na abertura comercial, custo do trabalho, distancia geografica e na
inflaciao. Concluem que, excetuando a inflagao, todas as outras variaveis contribuem para o
aumento do IDE e para um postetior crescimento econémico do pais.

Leitao et al. (2011), no seu estudo, tém como principal objetivo perceber a relagao
entre o Investimento Direto Estrangeiro, o desenvolvimento dos mercados financeiros e¢ o
crescimento da economia no longo prazo. Os autores demonstram que existe um impacto
positivo do IDE e dos mercados financeiros no crescimento da economia, sendo importante
referir que, quanto maior for o impacto direto ou indireto do IDE no desenvolvimento dos
mercados financeiros, maior serd o crescimento econémico. Assim, é possivel que esta
relacdao a longo prazo se torne ainda mais proveitosa com o papel do Governo. Sendo que
os autores defendem que com politicas de atragio de IDE para este setor as vantagens sao
notorias, pois para além de aumentar o IDE, também poderao existir ganhos noutros setores
importantes para o desenvolvimento da economia. F importante referir que, tal como
noutros estudos, os autores concluem que “a inflagdo abranda o crescimento da economia
em Portugal” (Leitdo et al., 2011, p. 9).

Melo et al. (2015) analisam no seu trabalho o IDE, a sua distribui¢io e o impacto a
nivel regional, sendo que consideram que o IDE teve um papel chave no desenvolvimento
da Economia portuguesa em alguns momentos. Contudo, podem ser tomadas ainda algumas
medidas para corrigir determinadas falhas e contribuir para este impacto se tornar mais
relevante.

Leitao & Rasekhi (2013), no seu trabalho, analisam também o impacto do IDE no
crescimento economico, juntamente com a variacio do PIB per capita e da inflagao,
concluindo que, efetivamente, o IDE tem um papel importante no crescimento da economia

através da estimulagdo da competitividade, a melhoria da mao-de-obra de trabalho,
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desenvolvimentos dos processos de gestao e processos tecnolégicos das empresas e, através
disto, conseguir desenvolver os mercados levando a um crescimento econémico. Também ¢é
de notar que a inflacio acaba por abrandar o crescimento econémico.

Andraz & Rodrigues (2010) estudam a relagdao entre as exportacdes, o investimento
direto estrangeiro e o crescimento econémico em Portugal. No curto-prazo, uma maior
abertura da economia e o aumento das exportagoes nao garante um imediato crescimento
econémico, pois ¢ necessario ser feito com qualidade e nem sempre isso acontece. No longo
prazo, existe uma relacio positiva entre as variaveis, pois quanto maior for o nimero de
exportagoes e o aumento do IDE, o crescimento da economia vai ser mais elevado. Devido
ao facto de Portugal fazer parte da Uniao Europeia, existe uma grande interdependéncia
entre os membros e os negdcios que realizam entre eles, o que pode resultar numa rampa de
lancamento para um crescimento do IDE e das relagbes comerciais com os restantes
membros, mas também spz/lovers, externalidades, transferéncia de tecnologia e de capital, etc.
Os autores referem também a importancia das politicas governamentais, e estas nao so
devem promover uma abertura da economia como também atenuar as barreiras tarifarias,
entre outras taxas e impostos, podendo daf resultar uma maior captagao de IDE. Sendo que
Portugal tem uma mao-de-obra bastante qualificada e com vasto conhecimento,
principalmente na area das financ¢as e da tecnologia, e com um custo menor do que em
diversos paises, este pode ser um fator de atratividade para os investidores estrangeiros.

Depois de analisar a literatura, é possivel perceber que o Investimento Direto
Estrangeiro teve um impacto bastante significativo para o crescimento econémico do pafs.
Contudo, existem falhas e fatores que levam a que as potencialidades niao sejam exploradas
como seria possivel. Criar condigdes para que a atratividade aumente ndo ¢é possivel mas
existem condigoes para melhorar aquelas que ja estdo presentes. O futuro do IDE em
Portugal, e dada a sua importancia, passa por potenciar essas condi¢des como “o aumento
da despesa total em I&D, aumento da populacdo ativa em atividades relacionadas com o
1&D, aumento do financiamento para empresas que se dediquem ao I&D), incentivos fiscais,
boas infraestruturas, politicas vocacionadas para o aumento da competitividade, estabilidade
econémica e politica, de modo a poder diminuir a diferenca tecnolégica e econémica que
existe entre Portugal e os restantes paises europeus” (Moreira & Dias, 2008, p. 39).

No que diz respeito a produtividade, Portugal apresenta valores demasiados baixos e
¢ necessario que as empresas criem maior riqueza e que sejam mais competitivas para existir

um maior bem-estar social e econémico. A nivel de ensino, Portugal apresenta um baixo
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nivel de escolaridade quando comparado com os restantes paises da UE e, apesar de existir
profissionais bastante competentes e valorizados, melhorando a formagao e o ensino técnico
e profissional, é possivel aumentar a atratividade para as empresas estrangeiras. Em relacao
a inovagao tecnoldgica, também ¢ importante um crescimento, de modo a que as empresas
aumentem o seu investimento em I&D, criem novos produtos e servicos e melhorem a sua
forma de gestao, entre outros (Moreira & Dias, 2008).

Como referiram diversos autores, a importancia do Governo em promover medidas
que reduzam a corrup¢ao e as burocracias, com o objetivo de facilitar a entrada de novos
investidores em Portugal, é bastante importante, sendo que a nivel de politicas industriais

Portugal revela grandes lacunas.

3.2. Turismo em Portugal

O Turismo ¢ “um dos principais setores em termos econémicos para os paises desenvolvidos
ou em vias de desenvolvimento” (Ramos & Costa, 2017, p. 21) e Portugal nao ¢é excegao.
Em Portugal, este crescimento tem sido constante ao longo dos anos, sendo que em 2018
houve um crescimento de 7,5% face ao anterior, do nimero de chegadas de turistas nao
residentes (INE, 2019).

Em 2018, Portugal foi o 12° destino mais competitivo do Mundo, encontra-se na 17*
posicio mundial em chegada de turistas e na 20" posicdo mundial em receitas turisticas.
Relativamente ao impacto na Economia portuguesa, em 2018 as receitas provenientes do
Turismo tiveram um peso de 8,3% no PIB, de 18,7% nas exportagdes globais, de 51,1% nas
exportagoes de servicos e de 29,5% nas exportagoes de bens. As atividades ligadas ao
Turismo como o alojamento e restauragdo empregaram 238,5 mil habitantes o que
corresponde a 6,7% do total da economia. Os principais destinos foram a Area Metropolitana
de Lisboa (29,9%), o Norte (20,9%) e o Algarve (18,7%), sendo importante referir que em
2018 foram ultrapassados os 25 milhdes de hospedes, sendo que cerca de 15 milhdes eram
estrangeiros, sendo os principais emissores de turistas o Reino Unido, Alemanha, Espanha,
Franca e Brasil. Em relacio as receitas turisticas, houve um crescimento de 8,3%, ascendendo
aos 16,8 mil milhGes de euros (Turismo de Portugal, 2018a).

O ano de 2017 acabou também por ter um impacto bastante positivo no Turismo,
registando-se uma diminui¢ao da sazonalidade, resultando dai um crescimento acentuado

durante as épocas baixa e média. Registou-se um aumento de 15% do emprego no
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alojamento, restauragao e similares. Estes resultados permitem evidenciar a grande
capacidade e o potencial do Turismo para criar mais receita, mais emprego € ter um maior
impacto na economia de Portugal (Turismo de Portugal, 2018b).

Em Portugal, a entidade responsavel pelo Turismo é o Turismo de Portugal, I.P., que
se encontra integrado no Ministério da Economia, sendo que esta instituicio tem como
missdo: “a promocao interna e externa de Portugal como destino turistico, qualificacdo e
desenvolvimento das infraestruturas turisticas, desenvolver a formagao de recursos humanos
do setor e apoio ao investimento no setor do Turismo” (Turismo de Portugal, 2018b, p. 14).
Para ser possivel a promocao e o desenvolvimento de Portugal como destino turistico, é
necessario tomar medidas. Neste campo, Portugal promove-se através da participagdo em
feiras de Turismo internacionais, de campanhas de comunicagao nacionais e internacionais,
de promocao através de videos, entre outros (Turismo de Portugal, 2018b). A importancia
da marca do destino turistico tem vindo a aumentar e ¢ vista como sendo fundamental para
“uma maior captagao de turistas, desde a imagem, a identidade, o valot, a reputacido, todos
os fatores influenciam e sdo essenciais para uma promogao positiva do destino turistico e
assim cativar um maior numero de turistas. Sendo que tdo importante como promover o

destino ¢ a forma como a marca ¢é gerida” (Moreira, 2018, p. 10).

3.2.1. Desenvolvimento do Turismo em Portugal

O setor do Turismo em Portugal é apontado “frequentemente como tendo um papel
estratégico no desenvolvimento econémico e social” (Milheiro & Santos, 2005, p. 119).

Em Portugal, o Turismo é visto “como um dos motores da economia nacional. Sendo
que as previsoes sao de crescimento baseado nos fatores que diferenciam o pais como a sua
singularidade de cultura e tradi¢des, a populacio hospitaleira, a gastronomia e o clima
ameno” (Ramos & Costa, 2017, p. 32). Contudo, s6 a partir da sua entrada na Unido Europeia
¢ que Portugal reforcou a posigao de destino turistico prestigiado e a ideia de que o Turismo
era um fator fundamental para o desenvolvimento. A partir deste momento foi concebida a
ideia de que este levaria a um aumento da qualidade de vida da populacio, resultado disso
um pouco por todo o pafs gerou-se uma maior promog¢ao do Turismo, resultando uma maior
criagao de emprego (Milheiro & Santos, 2005).

No inicio dos anos 2000, Portugal enfrentava um problema no desenvolvimento do

Turismo devido a fatores relacionados com o setor privado como empresas de pequena
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dimensao geridas por familiares, pouca formagao e £now-how desadequado no que diz respeito
a inovagao tecnolégica. Assim, os autores concluiram que tendo o Turismo um papel
estratégico na economia ¢ necessario um apoio institucional, através de medidas que
incentivem a inovagao, formagao profissional, entre outras (Milheiro & Santos (2005).

O Turismo ¢ um setor particularmente vulneravel as oscilagdes da economia e, sendo
Portugal uma economia pequena, pode correr o risco de ser mais afetada por estas oscilagoes.
Os fluxos de Turismo tém comportamentos diferentes consoante o estado da economia e
das financ¢as de cada pais. No caso de Portugal, esta relacao entre o Turismo e o contexto
econémico faz com que em periodos de recessao dos principais paises emissores haja uma
diminui¢ao nos fluxos de Turismo, ao contrario do que acontece em periodos de expansio
econémica em que os fluxos de Turismo aumentam (Andraz & Rodrigues, 2010).

Serra et al. (2014) analisam como fatores determinantes para as variagoes do Turismo:
o PIB per capita, a taxa de desemprego, o indice harmonizado de precos no consumidor
(IHPC) e o consumo das familias. Concluem que, excetuando o Indice de Precos no
Consumidor, todas as variaveis explicam e tém um impacto significativo no crescimento do
numero de turistas do pais e consequente crescimento do mesmo. Referem também que
Portugal tem uma vasta gama de diferentes produtos turisticos, o que permite ao pais ter
bastantes mercados e atrair um vasto nimero de turistas. Contudo, o comportamento difere
de regido para regido consoante a dimensao do mercado.

Em relagao as assimetrias regionais, Andraz et al. (2015) analisam as regides onde o
Turismo gera mais efeitos e também onde o seu impacto é maior. Este estudo tem em
consideragao o nimero de dormidas, o investimento, o emprego e a produciao em cada uma
das regides do pafs. Para além do crescimento econémico, o Turismo também contribui para
uma diminui¢do das assimetrias regionais. Porém, isto é apenas possivel com uma gestdo e
um bom aproveitamento das regioes turisticas com maior potencial. No estudo pode-se
concluir que a area Metropolitana de Lisboa concentra grande parte do Turismo, contudo ha
uma reducido da diferenga entre as outras regides, sendo também importante referir que é
usual as regides terem beneficios nao sé do aumento do Turismo daquela regiao mas também
do aumento do Turismo das regides mais proximas. Os autores referem que a implementacio
de medidas por parte do Governo que estimulem o Turismo através de incentivos a criagao
de emprego, aumentando o investimento privado nas regides que geram menos beneficios,
contribuem para uma diminui¢io destas assimetrias regionais, afetam positivamente o

crescimento econémico e promovem uma coesao a nivel nacional.
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Apesar da regido de Lisboa gerar bastantes beneficios a nivel nacional,
malioritariamente estes beneficios apenas afetam a propria regiao, sendo assim necessario
uma maior consciéncia por parte do Governo de modo a que as assimetrias entre regides nao
se tornem maiores e estas possam aproveitar os beneficios do aumento do Turismo a nfvel
nacional (Andraz et. al, 2015).

Daniel (2010) escreve sobre a caracterizagdo do Turismo em Portugal com principal
foco na sua importancia econdémica, nos paises emissores, nos produtos turisticos, na
sazonalidade e a procura turistica de novos mercados, comegando por referir que para além
do impacto na balanca de pagamentos, no PIB, na criagio de emprego e atracao de
investimento, este ¢ também um motor para o desenvolvimento de outras atividades
economicas.

Destas caracteristicas avaliadas, ¢ importante explicar a sazonalidade, tendo em conta
que Portugal nao foge a regra e esta ¢ uma das principais caracteristicas. Contudo, esta tem
vindo a diminuir. Apesar disso, contribui bastante para um aumento do emprego quando
estamos na “época alta” do Turismo. Como ja referido noutros estudos, (Andraz &
Rodrigues (2016), Portugal depende bastante dos seus principais paises emissores de turistas
como a Alemanha, Espanha, Fran¢a, Holanda e Reino Unido ja que estes englobam mais de
metade dos turistas que entram em Portugal.

Para terminar a analise do Turismo em Portugal, sera analisado o Plano Estratégico
definido pela autoridade que controla o Turismo, o Turismo de Portugal, I.P., chamado de
“Estratégia Turismo 2027”. Este plano tem como objetivos proporcionar um quadro
estratégico nos proximos dez anos para o Turismo nacional, assegurar a estabilidade quanto
as opgoes estratégicas para o Turismo nacional, promover uma integracio das politicas

setoriais e gerir uma articula¢ao entre os varios agentes do Turismo.

TABELA 1 - ASPETOS POSITIVOS E NEGATIVOS DO TURISMO EM PORTUGAL

Aspetos Positivos Aspetos Negativos

Territério e  Recursos  Turisticos mais | Capitalizacdo das empresas

qualificados

Infraestruturas de suporte ao desenvolvimento | Qualifica¢do dos Recursos Humanos

Crescimento em varios indicadores da procura | Rendimento dos trabalhadores no Turismo

turistica

Oferta de alojamento mais qualificada Burocracia e custos do contexto
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Novas formas de alojamento e de animagio

turistica

Digitalizacdo da oferta turfstica

Empreendedorismo criativo em crescimento

Sazonalidade

Aumento da oferta de atividades de animacio

turistica

Assimetrias Regionais

Reconhecimento e prémios internacionais em

Informagdo sobre Portugal nos mercados

diversas areas do Turismo portugués externos

Acréscimo de ligagoes aéreas Trabalho em rede e promogao conjunta

Sustentabilidade do destino e das empresas

Elaboracio propria — Fonte: Estratégia Turismo 2027

Face a esta andlise, e com o objetivo de atenuar as fraquezas e melhorar o Turismo em
Portugal, em 2016 foram tomadas medidas com o objetivo de: promover competitividade
aérea ¢ a diversificacio dos mercados, responder as dificuldades financeiras das empresas
turisticas e ao baixo nivel de autonomia financeira, dinamizar o investimento, qualificar,
capacitar e diversificar a oferta, gerar novas procuras e atratividade ao longo do ano,
incentivar a inovagao e empreendedorismo no setor do Turismo e qualificar e valorizar os
recursos humanos.

Neste plano estratégico, encontramos uma Matriz SWOT do Turismo em Portugal,
que permite analisar quais as potencialidades, as fragilidades, as ameacas e as oportunidades
do mesmo.

Comegando pelas potencialidades, conseguimos identificar como principais: a
localizagdo geoestratégica, clima ameno (luz, sol e mar), diversidade e elevado valor do
patriménio  histérico-cultural, hospitalidade, relagdio  qualidade-preco, seguranca,
gastronomia.

Em relagao as fragilidades podemos identificar como principais: sazonalidade, quadro
econémico-financeiro fragil e empresas pouco capitalizadas, défice de informacao sobre a
oferta, insuficiente presenca das empresas no Mundo digital, falta de conhecimento e
informagao sobre a atividade turistica, insuficiente presenca de marcas internacionais, baixo
nivel de qualificagoes e rendimentos baixos dos profissionais do Turismo, assimetrias
regionais.

As principais ameagas sao: aumento da pressio sobre destinos e recursos, dificuldade

de afirmacio e desenvolvimento do destino Portugal enquanto mercado europeu perante o

crescimento da procura por destinos fora da Europa, alteragdes climaticas, crescimento de
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fenémenos de inseguranca, crescimento econémico incerto dos paises emissores e politicas
protecionistas.

Em relacdo as oportunidades: abertura de ligagoes diretas a novos mercados (China,
por exemplo), captacdo de investimento internacional, emergéncia de novas formas de
captacio do Turismo, reconhecimento politico e mobilizagdo interinstitucional para o
desenvolvimento turistico do pais, alteragdes dos padroes de consumo e motivagoes, etc.

Esta estratégia e esta avaliacao foram realizadas com o objetivo de tornar Portugal num
destino cada vez mais competitivo tendo em conta o constante crescimento do Turismo a
nfvel mundial, mas tendo em conta as mudangas internacionais e no ambiente tecnolégico.
Resumidamente, os desafios para esta estratégia e para o crescimento do Turismo estdo

relacionados com:

e Pessoas: promovendo o emprego e uma maior qualificagao.

e Coesio: alargando a atividade turistica a todo o territério diminuindo as assimetrias.

e (Crescimento em valor: crescimento mais acelerado em receitas vs. Dormidas.

e Turismo durante todo o ano, diminuindo a sazonalidade e tornar o Turismo sustentavel.

e Acessibilidades: promover a mobilidade dentro do territério e garantir as acessibilidades
20 mesmo.

e Procura: atingir os mercados que permitam alargar o Turismo durante todo o ano e em
todo o territorio.

e Inovacdo: estimular a inovagao e empreendedorismo.

e Sustentabilidade: assegurar a preservagio e a valorizagdio econémica do patriménio
cultural e natural.

e Simplificagdo: simplificar a legislagdo e tornar mais facil a administragao.

e Investimento: garantir recursos financeiros e dinamizar o investimento.

Alcangando estes objetivos, torna-se possivel ter Portugal como destino sustentavel,
com um territério coeso, destino inovador e competitivo, em que o trabalho é valorizado.
Um destino nio s6 para visitar mas também para estudar, viver e investir, aberto e ligado ao
Mundo, com um papel mais ativo no Turismo Internacional. Para 1a chegar, Portugal dispde
de varios ativos importantes como as pessoas € a sua hospitalidade, o clima, a luz, a historia,
a cultura, a identidade, o mar, a natureza, a agua, a gastronomia, vinhos, eventos artisticos e

culturais, etc.
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Portugal conta com diversos recursos turisticos, sendo importante referir quais os
pontos de Turismo mais importantes. Assim sendo, na Regido Norte as principais atragdes
turisticas sdo: a cidade do Porto, as caves de Gaia e do Vinho do Porto, as cidades historicas
(Guimaraes, Viana do Castelo, Braga), parques naturais (Peneda-Gerés), patrimoénio
arqueoldgico (Foz Coa), a gastronomia e os vinhos. Na Regidao Centro, as principais
potencialidades sao: as cidades de Coimbra e Fatima, templos, castelos e mosteiros, cidades
e aldeias historicas, serras e grutas (Serra da Estrela), gastronomia. Na Regiao de Lisboa
podemos encontrar as cidades de Lisboa, Sintra e Cascais, templos, castelos, palacios e
mosteiros, museus e monumentos, centros de congresso, praias atlanticas e porto de
cruzeiros, parques naturais (Sintra e Arrabida). Na zona do Alentejo: a cidade de Evora
(patrimonio mundial), castelos e fortalezas, patriménio arqueolédgico e arquitetonico, aldeias
tipicas, praias atlanticas, gastronomia e vinhos. Em relacio ao Algarve: as praias e falésias,
campos de golfe, marinas e a diversidade de oferta hoteleira. Para além de Portugal
Continental, também ambas as regides autbnomas sio pontos turisticos importantes. A
Regiao Auténoma dos Agores tem como atragao a paisagem e natureza diversificada pelas 9
ilhas, a vida marinha e maritima, falésias e vulcoes, vinhas de patriménio mundial (Pico), as
lagoas (LLagoa das Sete Cidades) e também a gastronomia. Por dltimo, a Regido Autbnoma
da Madeira apresenta também uma vasta diversidade de atragdes como: a cidade do Funchal,
natureza (flora bastante diversificada), praia de Porto Santo, diversos portos e marinas, oferta

hoteleira de vasta qualidade e a gastronomia (Turismo de Portugal, 2020).
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4. Consideragdes metodologicas

4.1. Especificagio do modelo

Para avaliar as relagoes existentes entre o IDE, o Turismo e o crescimento da economia em
Portugal, serd utilizada uma metodologia quantitativa através de um modelo econométrico
com dados temporais que permita estudar a relagao entre as variaveis, no periodo entre os
anos de 2000 e 2018. Como referido anteriormente, existem poucos estudos cientificos sobre
este tema e relacao e, como tal, baseado nos trabalhos de Alam et al. (2015) e Tang et al.
(2007), e usando estes como referéncia para a especificacio do modelo econométrico, este

pode ser especificado pela seguinte equagao:

IDE = f(n°deTuristas, ReceitasTurismo, PIBpcPT,
PIBpcBR, PIBpcAlemanha, PIBpcEspanha, PIBpcFranca, PIBpcUK)

E o modelo definido pela seguinte equagao:

IDE, = 5, + pin®deTuristas; + [,ReceitasTurismo, + f3PIBpcPT; +
PaPIBpcBR; + BsPIBpcAlemanha, + f¢PIBpcEspanha, + [,PIBpcFranca, +
BsPIBpcUK, + u; , t = (2000...2018)

Os modelos devem ser lineares. Assim, de forma a linearizar o modelo, aplicam-se

logaritmos:

lIDE, = B, + fil_n%deTuristas,; + [,l_ReceitasTurismo,; +
pB3l_PIBpcPT, + f,l_PIBpcBR, + Bsl_PIBpcAlemanha; + f¢l_PIBpcEspanha, +
pB7l_PIBpcFrancga, + fgl_PIBpcUK; + u;, t = (2000...2018)

4.1.1. Estacionaridade

As variaveis devem ser introduzidas no modelo como estacionarias, partindo do pressuposto

essencial de que numa analise de regressio multipla as séries temporais utilizadas sejam
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estacionarias, para que as inferéncias estatisticas e as previsdes sejam validas. Para tal, recorre-

se a0 Teste KPSS para testar a estacionaridade.

Este teste KPSS, funciona da seguinte forma:

H, = Série estacionaria

H; = Série nao estacionaria

Quando o valor do p-value é superior a 0,05, nao rejeitamos a hipotese nula, logo a
série ¢ estacionaria. Como demonstrado no teste KPSS no anexo 1, quando realizamos o
teste para os logaritmos das variaveis, existem variaveis que rejeitam a hipétese nula pois o
p-value ¢ inferior a 0,05, como o nimero de turistas, as receitas do Turismo, o PIBpc do
Brasil, o PIBpc da Alemanha, o PIBpc de Franca e o PIBpc do Reino Unido.

Como as variaveis nao sao todas estacionarias, ¢ necessario corrigir este problema e,
para tal, ¢ necessario acrescentar as primeiras diferencas e voltar a realizar o teste. Como
demonstrado na tabela do anexo 1, quando o teste é realizado para as primeiras diferengas
dos logaritmos das variaveis, estas sio todas estacionarias. Portanto, podemos concluir que

todas as variaveis sao integradas de ordem 1, ou seja, estacionarias em primeiras diferencas.

Assim, o modelo utilizado para a regressio ¢ o seguinte:

d_lL IDE, = 3, + p,d_l_n%eTuristas; + f,d_l_ReceitasTurismo, +
psd_lL_PIBpcPT; + [,d_L_PIBpcBR; + fsd_l_PIBpcAlemanha, +
Ped_lL_PIBpcEspanha, + [,d_l_PIBpcFranca; + fgd_l_PIBpcUK, + u,,
t = (2001...2018)

TABELA 2 - DESCRICAO DAS VARIAVEIS E RELACAO ESPERADA

Variavel Fonte Descrigao Relagio Esperada
com o IDE
IDE Wotld Bank Investimento Direto
(Precos constantes Estrangeiro em
2010) Portugal
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N° de Turistas World Bank Numero de Turistas Positivo

Estrangeiros em

Portugal
ReceitasTurismo World Bank Receitas proveniente Positivo
(Precos constantes do setor do Tutrismo
2010)
PIBpcPT World Bank PIB per capita de Positivo
(Precos constantes Portugal
2010)
PIBpcBR World Bank PIB per capita de Positivo
(Precos constantes Brasil
2010)
PIBpcAlemanha World Bank PIB per capita de Positivo
(Precos constantes Alemanha
2010)
PIBpcEspanha World Bank PIB per capita de Positivo
(Precos constantes Espanha
2010)
PIBpcFranga Wotld Bank PIB per capita de Positivo
(Precos constantes Franca
2010)
PIBpcUK World Bank PIB per capita de Positivo
(Precos constantes Reino Unido
2010)

4.1.2. Variavel Dependente — IDE (Investimento Direto Estrangeiro)

O Investimento Direto Estrangeiro tem vindo a aumentar cada vez mais a sua importancia
para o desenvolvimento econémico dos paises como referem Melo et al., (2015) e Leitao &
Rasekhi (2013) nos seus estudos. Deste modo, tem sido cada vez mais utilizado por diversos
autores em estudos relacionados com o crescimento econémico de diversos paises como
Tiwari (2011) e Sokhanvar (2019). Devido a sua natureza e ao facto deste conceito estar
ligado a uma maior abertura generalizada das economias mundiais, ¢ utilizado por diversos
autores, tanto como variavel independente, como dependente, para explicar as relagoes

existentes entre o IDE e o Turismo como Alam et al. (2015) e Tang et al. (2007). Como o
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objetivo deste estudo ¢ perceber o comportamento deste em Portugal, a variavel IDE apenas
diz respeito ao investimento realizado por entidades estrangeiras no pais (nez inflows). O IDE
¢ um impulsionador do Turismo uma vez que permite que os investidores fornegam e ajudem
a desenvolver uma capacidade turistica que muitas das vezes falta ao paifs, através da
construcdao de mais e melhores hotéis, atracoes turisticas e melhoria das vias de comunicacao,
resultando assim um maior estimulo que permite ao pais tornar-se num destino turistico mais
apetecivel e, consequentemente, acomodar um maior numero de visitantes. Através da figura
1 podemos perceber a variagao dos fluxos de IDE em Portugal durante o periodo de 2000-
2018.

FIGURA 1- EVOLUCAO DO IDE (2000-2018)

Evolucao do IDE (2000-2018)
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Fonte: Elaboragio propria através dos dados recolhidos na amostra

Através da analise da figura 1, podemos verificar a evolugao do IDE realizado em
Portugal durante 18 anos, no perfodo entre 2010 e 2018. No ano 2000, o valor do IDE era
de 9286083964,14 ddlares baixando significativamente no prazo de dois anos apenas para o
valor de 692330785,13 ddlares. Desde este pico negativo, em 2002, até ao ano de 20006, a
tendéncia foi crescente, alcancando o valor de 14156605998,19 délares, o mais alto até entdo
no periodo em analise. Contudo, com o avistar da crise econémica vivida entre o final e o
inicio da década, também o investimento estrangeiro em Portugal se retraiu baixando
drasticamente entre os periodos de 2007 e 2011, atingindo o minimo de 5664174540,81

ddlares em 2009, quando se sentia o forte impacto da crise econémica. Do ano de 2011 para
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2012, assistimos ao maior crescimento deste valor passando de valores de 9474955714,99
dodlares em 2011 para 20085276956,07 dolares em 2012, atingindo assim o valor mais elevado
de investimento direto estrangeiro em Portugal durante os 18 anos em analise. Em contraste
a este crescimento, nos 3 anos seguintes este valor decresceu novamente, atingindo o valor
de 1186456465,82 ddlares em 2015. Sendo que a partir deste ano e até 2018, a tendéncia tem
sido crescente, atingindo o valor de 7088954216,99 ddlares em 2018.

4.1.3. Variaveis Explicativas
4.1.3.1. Numero de Turistas

Relativamente a esta variavel, ela apenas inclui o nimero de turistas estrangeiros (chegada) e
nao os turistas do proprio pais (que se deslocam dentro do mesmo), tal como acontece nos
estudos de Tang et al. (2007), Craigwell & Moore (2008) e Ravinthirakumaran et al. (2019).
O facto dos investidores estrangeiros viajarem e experimentarem em primeira mao o
ambiente do pais que estdo a visitar, ¢ uma enorme vantagem para obter informagoes sobre

as possiveis oportunidades de investimento existentes (Fereidouni & Al-mulali, 2014).

FIGURA 2 - EVOLUCAO DO NUMERO DE TURISTAS ESTRANGEIROS

Evolucao do Numero de Turistas
Estrangeiros (2000-2018)
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Fonte: Elaboracio propria através dos dados recolhidos na amostra
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No que diz respeito ao numero de turistas estrangeiros em Portugal, a tendéncia é
bastante positiva sendo que no prazo de 18 anos este valor triplicou, tendo em conta que no
ano de 2000 o nimero de turistas era de apenas 5599000 milhoes de turistas e, em 2018, este
valor era de 16186000 milhGes de turistas. Apesar da crise econémica mundial vivida em
2008, o constante aumento do numero de turistas estrangeiros nao se retraiu, podendo isto
justificar-se pelo baixo custo de vida e pregos em Portugal, comparando com outros destinos
turisticos mais caros. Apesar de, entre o periodo de 2000 a 2012, a tendéncia ser crescente,
apenas a partir de 2013 estes valores dispararam drasticamente. Este crescimento exponencial
podera justificar-se pelo fim da crise econdémica e por um maior reconhecimento de Portugal
como destino turistico, assim como pelos investimentos mais avultados por parte do pafs

neste setot.

4.1.3.2. Receitas do Turismo

Nao seria possivel obter uma informacio fidedigna ou, pelo menos, mais credivel e
detalhada, sem analisar os proveitos econdmicos trazidos ao pafs por intermédio de
atividades turisticas, mais propriamente as receitas provenientes do Turismo. Sokhanvar
(2019) desenvolve o seu trabalho muito em volta desta variavel, onde refere que o
crescimento econémico € influenciado por estas receitas em alguns dos paises da sua analise.
Esta variavel esta sujeita a algumas variagdes consoante o custo das infraestruturas em
determinados paises e as flutuagdes de pregos, tendo assim um impacto negativo no
crescimento econémico quando as suas variagoes sio negativas. Por outro lado, a criagao de
emprego e as contribui¢cdes do Governo para o desenvolvimento do Turismo influenciam
positivamente este valor tendo em conta que melhoram os servigos oferecidos aos turistas
estrangeiros e, consequentemente, um maior numero de receitas, levando assim também a

um crescimento econémico positivo (Sokhanvar, 2019).
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FIGURA 3 - EVOLUGAO DAS RECEITAS DO TURISMO (2000-2018)
Evolucdo das Receitas do Turismo (2000-2018)
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Fonte: Elaboragao propria através dos dados recolhidos na amostra

Em relacdo aos valores das receitas do Turismo, estas refletem a variacdo existente no
numero de turistas, triplicando desde o perfodo de 2000, com 7677089231,58 ddlares, até
2018, com 21863645772,61 dodlares. A tendéncia foi sempre crescente e, apesar da crise
econoémica vivida a partir de 2008, o valor das receitas foi sempre aumentado, atingindo o
pico mais alto da década em 2008, com 14159195166,78 ddlares. Apesar da tendéncia
crescente, esta tornou-se ainda mais acentuada a partir de 2015, passando de valores de
14953854969,44 ddlares para 21863645772,61 dolares, em 2018, sendo este o valor mais

elevado.

4.1.3.3. PIB per capita de Portugal

Como um dos objetivos do presente estudo ¢ perceber o impacto do Turismo e do IDE no
crescimento econémico, é necessario encontrar uma variavel que permita obter essa resposta.
Assim sendo, tendo como base os estudos realizados por Hassan et al. (2011) e Lee (2010),
entre muitos outros, a variavel encontrada para analisar este crescimento é o PIB per capita.
Também Belloumi (2014) utiliza o PIBpc como variavel, referindo que esta ¢ utilizada para

medi¢ao do crescimento econdémico. Para uma maior percegio, é escolhido o PIB per capita
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porque permite obter uma nogao verdadeira acerca do crescimento, tendo em conta que o

valor do PIB ¢ dividido pelo numero total de habitantes de determinado pais.

FIGURA 4 - EVOLUGAO DO PIBPC EM PORTUGAL (2000-2018)

Evolucao do PIBpc em Portugal (2000-2018)
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Com a introducio da moeda unica, o Euro, desde 2000 até 2008, o crescimento do
PIBpc em Portugal foi bastante significativo com uma passagem de 21497,50 ddlares em
2000 para 22859,37 dolares em 2008. Com o aproximar da crise econdmica, esta tendéncia
inverteu e foi decrescendo até atingir o pico mais baixo em 2013, com o valor de 21256,76
ddlares. Contudo, a partir desse ano, o aumento foi exponencial, tendo assim o valor do
PIBpc ter passado de valores préoximos de 21000 dolares para um maximo de 24035,75
doélares em 2018.

4.1.3.4. PIB per capita dos 5 principais parceiros

Para completar o modelo, foram inseridos como variaveis os valores do PIBpc dos 5
principais emissores, sendo neste estudo identificados como os principais parceiros de
Turismo para Portugal. Como ja referido anteriormente, e segundo informagdes do Turismo
de Portugal, os principais emissores sao Brasil, Franca, Alemanha, Espanha e Reino Unido.

A inclusiao destas variaveis deve-se ao facto da globalizacdo a que assistimos permitir uma
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maior facilidade de trocas comerciais e de turistas entre os diversos paises. Sendo importante
denotar que, dos 5 principais parceiros, 4 deles fazem parte da Unido Europeia e que o tnico

que nao pertence a esta comunidade é uma antiga colonia de Portugal.

FIGURA 5 - EVOLUGAO DO PIBPC DOS 5 PRINCIPAIS PARCEIROS (2000-2018)

Evolucao do PIB per capita dos 5 principais parceiros
(2000-2018)
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Em relacao aos principais parceiros turisticos de Portugal, excluindo o Brasil, todos os
outros fazem parte da Unido Europeia tendo por isso uma evolugido idéntica, ou seja,
crescente.

Em relagdo ao Brasil, este é o parceiro com o PIBpc mais baixo, possivelmente
justificado com a imensa pobreza e com o numero bastante elevado de habitantes. Contudo,
entre 2000 e 2018 podemos verificar um aumento, passando do valor de 8803,15 délares em
2000 para 11079,71 ddlares em 2018.

De seguida, Espanha é o pafs que apresenta os valores mais baixos de PIBpc, atingindo
um pico maximo de 32897,48 ddlares precisamente em 2018. Em relacio a varia¢do dos
valores do PIBpc em Espanha, o pafs tem uma tendéncia crescente, passando do valor de
28408,81 dolares em 2000 para 32897,48 ddlares em 2018. De notar que Espanha foi um
pais fortemente afetado pela crise econémica em 2008, podendo esta ser identificada devido
a tendéncia decrescente entre o periodo de 2008 até 2013. Contudo, a partir de 2013, a
variagao inverteu, existindo assim uma tendéncia claramente crescente do valor do PIBpc de

Espanha.
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Por ultimo, em relagdo aos trés paises restantes, Alemanha, Franca e Reino Unido, a
sua variacao foi idéntica. Desde o inicio do século até ao ano de 2008, os valores aumentaram,
tendo-se verificado uma unica descida consideravel, de 2008 para 2009, sendo que a partir

desse ano os valores foram sempre aumentando até ao fim da andlise, em 2018.

4.2. Hipoteses em estudo

TABELA 3 - DESCRICAO DAS HIPOTESES EM ESTUDO

Hipotese | Descrigdo

Hy Existe uma relacdo entre o IDE e o numero de turistas

H, Existe uma relacdo entre o IDE e as Receitas do Tutrismo

H3 Existe uma relacdo entre o IDE e o crescimento econémico em Portugal

H, Existe uma relagao entre o IDE e o crescimento econémico nos 5 principais
parceiros

Hg Existe uma relacdo entre o nimero de turistas e as receitas do Tutismo

Hg Existe uma relacdo entre o numero de turistas e o PIBpc em Portugal

H, Existe uma relacdo entre numero de turistas e o PIBpc nos 5 principais parceiros

Hg Existe uma relacio entre as receitas do Turismo e o PIBpc em Portugal

Hq Existe uma relacdo entre as receitas do Turismo e o PIBpc nos 5 principais
parceiros

Hiyp Existe uma relacdo entre o PIBpc em Portugal e o PIBpc dos 5 principais
parceiros

Neste quadro estao especificadas as hipoteses as quais este estudo pretende responder,
através da analise metodologica realizada de seguida. Através destas hipoteses, é possivel dar
resposta as principais questdes desta analise, mais propriamente de que modo o IDE
contribuiu para o desenvolvimento/crescimento do Turismo em Portugal e, também, de que

modo o desenvolvimento do Turismo contribuiu para a captagao de IDE.
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4.3. Estudos empiricos

TABELA 4 - ANALISE DOS ESTUDOS EMPIRICOS

Estudo Amostra Periodo Variaveis usadas
Tiwari (2011) India, China, 1995-2008 PIB, Exportacdes, IDE,

Paquistio e Russia Populagio, Receitas do Tutismo,

FBCF
Fereidouni & Al- Paises da OCDE 1995-2009 | IDE (entrada e saida) ¢ Numero
mulali, (2014) de Turistas (partidas e chegadas)

Tang, Selvanathan, & China 1985-2001 IDE (entrada) e nimero de
Selvanathan (2007) turistas
Sokhanvar (2019) Pafses da Europa 2012-2014 Receitas do Turismo, Peso do

IDE no PIB, Taxa de

Crescimento da Economia

Craigwell & Moore Pequenas ilhas em 1980-2004 IDE (entrada) e numero de

(2008) desenvolvimento turistas
Ravinthirakumaran, Sti Lanka 1970-2014 IDE (entrada) e nimero de
Selvanathan & Singh, turistas, taxa de cambio real,
T. (2019) indice de pregos do consumidor
¢ a guerra civil
Khoshnevis Yazdi, Irao 1985-2013 | Taxa de cambio, PIB real, IDE
Homa Salehi & (entrada) e despesa do Turismo

Soheilzad (2017)

4.4. Selecao da Amostra e Estatisticas Descritivas

Para uma analise mais completa e com o objetivo de perceber as relagoes existentes entre o
IDE, o Turismo e o Crescimento Econdémico, foi necessario definir alguns critérios-chave
que permitissem perceber qual o periodo da analise e também as variaveis e os paises que
serlam importantes para responder as questdes pretendidas. Assim sendo, o periodo
temporal estudado foi definido entre 2000 e 2018, uma vez que Portugal foi um dos
fundadores da moeda unica, em 1999, apesar das notas e moedas apenas terem entrado em

circulagido em janeiro de 2002. Assim sendo, o periodo temporal escolhido teve em conta a
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maior integragdo econdmica na Unido Europeia, resultado da adesio a moeda unica.
Relativamente as variaveis escolhidas para a analise do impacto do Turismo, e baseado no
trabalho de Alam et al. (2015), as mesmas recafram sobre o numero de turistas estrangeiros
e as receitas provenientes do Turismo. Contudo, para perceber o crescimento econdémico, e
por normalmente se utilizar em muitos outros estudos, a variavel escolhida foi o PIBpc, tanto
de Portugal como dos cinco principais parceiros. Tendo em conta que o intuito deste
trabalho ¢ a analise do impacto do Turismo e do IDE em Portugal, este foi obrigatoriamente
um dos paises selecionados para a amostra. Contudo, para uma melhor perce¢do, também
foram analisados os PIBpc dos cinco principais parceiros (Brasil, Alemanha, Espanha,
Franca e Reino Unido).

Para uma melhor compreensao e analise de todas as variaveis, ¢ necessario recorrer a
uma apresentacao das estatisticas descritivas, sendo este um ponto de partida importante que
permite analisar o valor da média, mediana, valor maximo e valor minimo e desvio-padrio.
Esta primeira analise tem como finalidade perceber as eventuais relagdes que as variaveis

podem ter entre si.

4.5. Estatisticas Descritivas

TABELA 5 - ESTATISTICAS DESCRITIVAS DAS VARIAVEIS

Variavel Média Mediana Desvio-Padrio
IDE 8369884851,87 7862496662,49 481482652246
N°deTuristas 8304842,11 6788000 3468705,37

ReceitasTurismo 13058827744,87 13353829654,55 3966582822,32
PIBpcPortugal 22173,69 22018,01 720,57
PIBpcBrasil 10468,20 10710,87 1126,84
PIBpcAlemanha 42025,19 41622,36 324556
PIBpcEspanha 30581,40 30502,72 1277,62
PIBpcFranga 40819,85 4125827 144240
PIBpcUK 40064,16 40039,70 2099,49
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Variavel Maximo Minimo Observagdes
IDE 20085276956,07 692330785,13 19
N°deTuristas 16186000 5383000 19
ReceitasTurismo | 21863645772,61 7642364943,14 19
PIBpcPortugal 24035,75 21256,76 19
PIBpcBrasil 11993,48 8803,15 19
PIBpcAlemanha 47490,52 37930,49 19
PIBpcEspanha 32897,48 28408,81 19
PIBpcFranga 43720,03 38309,44 19
PIBpcUK 43324,05 3567291 19

Fonte: Elaboracao propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware SPSS.

Comegando a analise pela variavel dependente do modelo, o IDE, percebemos que
existe uma diferenca bastante significativa entre o valor mais alto e o valor minimo, tendo
em conta que este quase triplicou. Devido a esta grande diferenca e também ao valor elevado
de desvio-padrio, o valor da média ¢ de apenas 8369884851,87 ddlares durante os 18 anos
do periodo em analise.

No que diz respeito as variaveis explicativas, comecando a analise pelo numero de
turistas estrangeiros em Portugal, tal como no IDE, também o valor maximo ¢ de cerca do
triplo do valor minimo, o que faz com que o valor médio do numero de turistas seja
8304842,11. Neste caso, e como analisado anteriormente, no periodo seguinte a 2013, o
aumento dos turistas tem sido exponencial, tanto que o valor maximo foi atingindo no dltimo
ano da analise. Seguindo novamente a mesma tendéncia da variavel dependente, também o
valor do desvio-padrio ¢ relativamente alto, com o valor de 3468705,37.

Tal como nas variaveis anteriores, nas Receitas do Turismo o valor mais alto é
praticamente o triplo do valor minimo, o que nos permite identificar um padrao semelhante
nestas trés primeiras variaveis. Contudo, nesta variavel o valor da mediana situa-se
praticamente ao meio deste intervalo, com o valor de 13353829654,55 ddlares. O valor do
desvio-padrao também é elevado, com o valor de 3966582822,32 délares. Podemos concluir,
assim, que nas trés primeiras variaveis existe uma grande dispersao em torno da média, sendo
esta mais evidente no valor do IDE.

As variaveis seguintes, apesar de serem de paises diferentes, todas dizem respeito ao

valor PIB per capita. Através do PIB per capita podemos analisar o crescimento econémico
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do pafs em analise. Em primeiro lugar, em Portugal este valor foi crescente, atingindo o valor
maximo no ano de 2018, o dltimo da amostra, com o valor de 24035,75 ddlares. Contudo, o
valor mais baixo registado encontra-se durante o perfodo da crise econémica mundial, mais
precisamente no ano de 2013. O valor médio do PIBpc foi de 22173,69 ddlares, tal como
percebemos através do desvio-padrao (720,57 dolares). Este valor nao sofreu oscilagdes
relevantes tendo estas sendo notadas apenas nos ultimos dois anos do periodo em anilise.

Relativamente ao PIB per capita brasileiro, também este tem um valor baixo de desvio-
padrao (1126,84 doélares) que pressupde uma baixa dispersao em torno da média. Apesar do
valor ser baixo, como o valor médio do PIBpc do Brasil é praticamente metade do PIBpc
em Portugal, esta dispersao tem um impacto maior, sendo que o valor médio do PIBpc no
Brasil ¢ de 10468,20 délares. Contudo, ao contrario de Portugal, o valor mais alto do PIBpc
do Brasil foi no ano de 2013.

Em relagao a Alemanha, podemos identificar um valor relativamente acentuado de
desvio padrao (3245,56 ddlares), que se faz notar também no intervalo entre o valor minimo
(37930,49 dolares) e o valor maximo (47490,52 ddlares). Apesar de tudo, Alemanha ¢é o pais
da analise que apresenta um valor de PIBpc mais elevado, com uma média de 42025,19
ddlares.

No que diz respeito aos pafses europeus parceiros de Portugal, Espanha ¢ o pais com
um valor médio mais baixo para o PIBpc, apenas com 30581,40 doélares, sendo que o valor
mais alto foi apenas de 32897,48 ddlares e o valor minimo de 28408,81 ddlares. O valor do
desvio-padriao também ¢ relativamente baixo, tal como acontece com Portugal: apenas de
1277,62 dolares.

Franga é o segundo pafs com o valor médio do PIBpc mais elevado, apenas atras da
Alemanha, com o valor de 40819,85 doélares. De notar que o valor da mediana (41258,27
ddlares) também se situa praticamente a meio do intervalo entre o valor mais baixo (38309,44
ddlares) e o valor mais elevado (43720,03 doélares). Tendo em conta a dimensao dos valores
e comparando com Alemanha e Reino Unido, que sdao os pafses com o PIBpc mais elevado,
Francga ¢ aquele que possui o menor valor de desvio-padrio, de apenas 1442,40 ddlares.

Em dltimo lugar, Reino Unido tem um PIBpc médio de 40064,16 ddlares, colocando-
-0 assim bastante préoximo do valor apresentado por Franga. Contudo, o valor do desvio-
padrao é mais alto, com o valor de 2099,49 ddlares. E importante referir a grande diferenga
entre o valor mais alto (43324,05 ddlares) ocorrido durante o perfodo em analise e o valor

mais baixo (35672,91 ddlares).
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Para todas as varidveis, a tendéncia durante os 18 anos da anilise é crescente,
excetuando o IDE que, no ano de 2018, atingiu um valor mais baixo do que no ano de inicio
da anilise, em 2000. Em todas as outras variaveis, os valores mais elevados sio
maioritariamente nos ultimos anos da anilise, sendo mesmo o valor mais alto encontrado no
ultimo ano (2018) apesar de em praticamente todas as variaveis se notar algumas quedas com

a crise entre 2008 e 2012.
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5. Estimag¢ao do modelo

5.1. Correlagdo entre as variaveis

TABELA 6 - MATRIZ DE CORRELAGAO

Variavel | IDE | N°T RT PIBPT | PIBBR | PIBALE | PIBESP | PIBFR | PIBUK

IDE 1

N°T 0,012 | 1

RT 0,169 | 0,902 | 1

PIBPT | - 0,616%% | 0,653%* | 1
0,246

PIBBR | 0,371 | 0,568*% | 0,786** | 0,172 | 1

PIBALE | 0,226 | 0,901%F | 0,950%% | 0,494* | 0,839%* | 1

PIBESP | - 0,478% | 0,546* | 0,004%* | 0,118 | 0,388 1
0,245

PIBFR 0,141 | 0,852*%* | 0,963*%F | 0,691*%* | 0,757*F | 0,932%* 0,664 | 1

PIBUK 0,071 | 0,803*%* | 0,890** | 0,634** | 0,684** | 0,853** 0,714%¢ | 0,958%* | 1

Fonte: Elaboragio propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware SPSS.

Nota: Para os valores com dois asteriscos, o nivel de correlagao ¢ significativo a 1% e, para

os valores com um asterisco, o nivel de significancia é de 5%.

Para além das estatisticas descritivas e com o intuito de perceber as relagoes e padroes
existentes entre as variaveis, ¢ fulcral analisar a correlacio entre as variaveis. Através da
correlagao é possivel perceber em que medida as variaveis estdo relacionadas. Caso exista

uma relacdo forte entre duas variaveis, conhecendo uma, o processo de realizar previsoes
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acerca da outra variavel relacionada é mais simples. Pelo contrario, quando esta relagao é
fraca, o conhecimento de uma variavel tem pouco impacto na realizacao de previsdes acerca
da outra.

Como podemos observar, a variavel dependente (IDE) encontra-se positivamente
relacionada com todas as outras variaveis, exceto com o PIBpc em Portugal e o PIBpc em
Espanha. Contudo, nenhuma das relagdes da variavel IDE tem significancia. Ao contrario
do que podemos constatar com a variavel do IDE, na analise do numero de turistas e das
receitas do Turismo excetuando o IDE, percebemos que existe uma significancia estatistica
com todas as outras variaveis do modelo, tendo esta relacao valores mais elevados entre o
numero de turistas e as receitas do Turismo e entre estas duas variaveis e o PIBpc da
Alemanha.

A variavel PIBpc em Portugal esta significativamente relacionada com todas exceto
com o IDE e o PIBpc do Brasil, obtendo o maior valor de correlagao (0,904) com o PIBpc
de Espanha.

A variavel PIBpc do Brasil encontra-se correlacionada com o nimero de turistas, as
receitas do Turismo, o PIBpc de Franca, Alemanha e Reino Unido, sendo de destacar o valor
de correlagao elevado (0,839) com o PIBpc da Alemanha. A variavel PIBpc da Alemanha
encontra-se correlacionada com todas as variaveis excetuando o IDE e o PIBpc de Espanha,
destacando-se o valor mais elevado de correlagio (0,950) com as Receitas do Turismo.
Relativamente a variavel PIBpc de Espanha, ¢ de notar a correlagao negativa (-0,245) com a
variavel IDE, sendo que esta se encontra significativamente relacionada com o nimero de
turistas, as receitas do Turismo, o PIBpc em Portugal, em Franca e no Reino Unido. No que
diz respeito a variavel PIBpc de Franga, esta encontra-se correlacionada com significancia
com todas as variaveis, exceto com o IDE, atingindo valores elevados de correlagio com o
PIBpc da Alemanha e do Reino Unido e também com a variavel receitas do Turismo. Para
terminar, também a variavel PIBpc do Reino Unido se encontra correlacionada com
significancia com todas as variaveis, exceto com o IDE, destacando-se a correlagio com o

PIBpc de Franga.

5.2. Resultados

Devido ao facto das variaveis apenas serem estacionarias em primeiras diferengas, como

referido anteriormente, e de esta ser uma condi¢ao obrigatéria para a estimagao do modelo,
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o periodo de andlise utilizado na regressao situa-se apenas entre 2001 e 2018, o que faz com

que o nimero de observagoes seja reduzido de 19 para 18 observagdes.

TABELA 7 - RESULTADO DA REGRESSAO (OLS)

Variavel Dependente (txIDE)
Coeficiente Desvio- Valor de p
Padrio
Constante 0,00365609 0,00496091 0,4799
N° de turistas —0,143648 0,0763192 0,0925 *
Receitas Turismo 0,125928 0,0503387 0,0338 ok
PIBpcPortugal 0,544018 0,615189 0,3995
PIBpcBrasil —0,437116 0,230944 0,0909 *
PIBpcAlemanha 0,547415 0,289998 0,0917 *
PIBpcEspanha —0,823004 0,695653 0,2671
PIBpcFranga —1,24261 0,813483 0,1610
PIBpcReinoUnido 0,791795 0,537644 0,1749
N°de observagdes 18
R? 0,531068

Fonte: Elabora¢io propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware GRETL. (anexo 2)

Nota: por uma questdo de maior percecao e facilidade de analise, dividiu-se por 100 os
valores da variavel dependente (txIDE) de modo a que os valores obtidos fossem mais baixos
e, que assim, permitisse uma andlise mais simples. De referir que os resultados dos testes e

as conclusoes obtidas nao sao influenciadas por esta facilitagao.

No software utilizado (GRETL) para analisar os niveis de significancia, é necessario analisar
os *, sendo que *=0,10 e **=0,05.

A partir da anilise da tabela anterior, concluimos que esta teve um R? (coeficiente de
determinagao) de 0,531068 e, neste caso, podemos concluir que as variaveis independentes
explicam em 53% a variavel dependente. Para uma validagao do modelo, é necessario efetuar
testes que provem algumas hipoteses.

Como ¢ possivel perceber através da analise da tabela, a variavel Receitas do Turismo

¢ estatisticamente significativa a 5%, enquanto as variaveis n° de turistas, PIBpc do Brasil e
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PIBpc da Alemanha sdo estatisticamente significativas a 10%. As variaveis restantes nao
apresentam significancia estatistica neste modelo.

Podemos interpretar os coeficientes que apresentaram uma significancia estatistica
da seguinte forma:

N° de Turistas - Considerando todo o resto constante, uma variagdo de uma
unidade na vatiavel numero de turistas, resulta num decréscimo de —0,143648 na variavel
IDE.

Receitas do Turismo - Considerando todo o resto constante, uma variacio de uma
unidade na variavel receitas do Turismo, vai resultar num acréscimo de 0,125928 na variavel
IDE.

PIBpc do Brasil - Considerando todo o resto constante, uma variagdo de uma
unidade na variavel PIBpc do Brasil, vai resultar num decréscimo de —0,437116 na variavel
IDE.

PIBpc da Alemanha - Considerando todo o resto constante, uma variacaio de uma
unidade na variavel PIBpc da Alemanha, vai resultar num acréscimo de 0,547415 na variavel
IDE.

Era expectavel que todos os coeficientes tivessem um impacto positivo na variavel
dependente; contudo, tal nao se verificou. Nas variaveis nimero de turistas, PIBpc do Brasil,
PIBpc de Franca e PIBpc de Espanha o valor do coeficiente ¢ negativo, sendo que apenas
duas delas tém significancia estatistica, como demonstrado anteriormente. O facto do sinal
destas variaveis ser negativo pode estar relacionado com o facto de estas apresentarem uma
tendéncia sempre crescente ao longo do periodo em analise, enquanto o IDE acabou por

nao sofrer a mesma variagao, sendo que o valor de IDE em 2018 ¢ inferior ao do ano de

2000.

5.2.1 Heterocedasticidade

A hipétese de homocedasticidade significa que a variancia condicional do erro nao
observado, dadas as variaveis explicativas, é constante. Ou seja, quando estamos perante uma
regressao linear e existe homocedasticidade, os valores da regressao sio mais homogéneos e
encontram-se em torno da reta, enquanto que quando estamos perante a hipotese de
heterocedasticidade os valores apresentam uma maior dispersao em torno da reta. Para testar

a hipotese de homocedasticidade, recorre-se geralmente ao teste de White:
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Hy, = Hipotese de Homocedasticidade

H, = Hipotese de Heterocedasticidade

Como esta presente no anexo 3, no teste de White realizado, o valor que obtemos do
p-value ¢ de 0,350409, portanto como o p-value ¢ maior que 0,05, nao se rejeita a hipdtese

nula e confirma-se a auséncia de heteroscedasticidade e a presenca de homocedasticidade.

5.2.2 Autocorrelagio

Estamos perante o fenémeno da autocorrelagio quando existe uma associagao entre os
valores da mesma variavel. Para testar a hipétese da autocorrelagao utiliza-se o teste Breush-
Godfrey:

H, = Hipbtese de ndo autocorrelacao

H, = Hipébtese de autocorrelagdo

Como esta presente no anexo 4, no teste Breush-Godfrey realizado, o valor que
obtemos do p-value ¢ de 0,756503. Assim, como o p-value ¢ maior que 0,05, nio se rejeita a

hipétese nula e assim confirma-se a auséncia de autocorrelacao.

5.2.3. Especificagao

Para testar a hipétese da autocorrelagao utiliza-se o teste de Ramsey:

Hy, = Com especificacao adequada

H, = Sem especificacao adequada
Como esta presente no anexo 5, no teste RESET de Ramsey, o valor que obtemos do

p-value é de 0,244845, portanto como o p-value é maior do que 0,05, ndo se rejeita a hipotese

nula e assim confirma-se que o modelo se encontra bem especificado.
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5.2.4. Mudanga Estrutural

Como tem vindo a ser referido, durante o periodo em analise o0 Mundo viveu uma crise
econémica bastante acentuada entre 2008 e 2012 ¢, posto isto, recorreu-se ao teste de Chow
para testar a estabilidade do modelo e analisar as mudangas estruturais que podem acontecer
ao longo deste. Assim sendo, foram definidos dois anos para analisar a possibilidade de
existéncia de uma falha estrutural. O primeiro ano escolhido foi o de 2008, precisamente o

de inicio da crise. Assim sendo, recorremos ao teste de Chow para testar esta hipotese:

Hy, = Sem falha estrutural

H; = Com falha estrutural

Como esta presente no anexo 0, no teste de Chow efetuado, obtemos um p-value de
0,669709, como este valor ¢ superior a 0,05, nao se rejeita a hipétese nula, assim sendo nao
existe nenhuma falha estrutural quando dividimos o modelo no ano de 2008.

O segundo periodo de analise diz respeito ao ano em que a crise foi sendo ultrapassada,
mais precisamente no ano de 2012. Assim sendo, volta-se a recorrer ao teste de Chow (anexo
7) para testar a hipétese e, como o valor do p-value obtido ¢ de 0.98010, ou seja, superior a
0,05, a hip6tese nula nao se rejeita, demonstrando novamente que nao existe falha estrutural

no modelo.

5.3. Estimagdo do modelo com dummy

Ao longo do estudo, foi referido constantemente o fator da crise econémica de 2008, ano
em que o Mundo inteiro sofreu uma recessao na economia. Derivado dessa conjuntura e de
modo a completar a analise, 0 modelo foi estimado com a inser¢do de uma dummy que

representa a crise econémica, sendo que esta variavel tomou valores de 1 entre os anos de

2008 e 2014.
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5.3.1 Estimagao do modelo com dummy

TABELA 8 - RESULTADO DA REGRESSAO COM INSERCAO DA VARIAVEL DUMMY

Variavel Dependente
Coeficiente Desvio- Valor de p
Padrio

Constante 0,0123836 0,0101875 0,2588
N° de turistas —0,133118 0,0772244 0,1230
Receitas Turismo 0,114992 0,0516579 0,0566
PIBpcPortugal 0,884431 0,707323 0,2465
PIBpcBrasil —0,486450 0,236812 0,0740
PIBpcAlemanha 0,893344 0,456807 0,0862
PIBpcEspanha —1,40814 0,917254 0,1633
PIBpcFranga —2,03365 1,14633 0,1140
PIBpcReinoUnido 1,08077 0,613952 0,1164
Crise —0,0181487 0,0184914 0,3551

N° de observagoes 18

R? 0,581464

Fonte: Elabora¢io propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware GRETL. (anexo 8)

Concluimos, através da andlise da tabela anterior, que as variaveis independentes
explicam 58% do modelo, pois o valor de R? (coeficiente de determinacio) é de 0,581464.

De todas as variaveis presentes, as receitas do Turismo, o PIBpc do Brasil e o PIBpc
da Alemanha sio estatisticamente significativas a 10%. O sinal da dummy inserida é o
expectavel, ou seja, quando a variavel toma valor 1 e esta presente no modelo, considerando
todo o resto constante, uma variagio de uma unidade na variavel dummy resulta num
decréscimo de —0,0181487 na variavel IDE. Contudo, a variavel dummy inserida nao
apresenta significancia estatistica, assim sendo nio é possivel apresentar conclusoes acerca
da influéncia da crise no modelo estimado. Relativamente as outras varidveis estatisticamente
significativas, considerando todo o resto constante, uma variagio de uma unidade na variavel
receitas do Turismo vai resultar num acréscimo 0,114992 na variavel IDE. Em relacao ao
PIBpc do Brasil, considerando todo o resto constante, uma variacio de uma unidade na
variavel PIBpc do Brasil vai resultar num decréscimo de —0,486450 na variavel IDE. E, por

fim, em relagdo ao PIBpc da Alemanha, considerando todo o resto constante, uma variagao
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de uma unidade na variavel PIBpc da Alemanha vai resultar num acréscimo de 0,893344 na

variavel IDE.

5.4. Estimag¢dao do modelo com modelo VAR

5.4.1. Modelo VAR

Para conseguir responder a todas as hipéteses que foram colocadas neste estudo, foi

necessario recorrer a um modelo autorregressivo. Através da causalidade de Granger, eventos

passados podem influenciar eventos presentes e, assim sendo, o modelo foi estimado de

seguida, alternando entre variaveis dependentes para perceber a causalidade existente entre

as variaveis.

TABELA 9 - RESULTADOS COM A VARIAVEL DEPENDENTE TXIDE

Variavel Dependente (TxIDE)

Coeficiente Desvio- Valor de p

Padrio
Constante —0,8911 0,4024
TxIDE_1 —1,05250 0,498649 0,0727
N° de turistas_1 0,111600 0,0913359 0,2613
Receitas Turismo_1 —0,0627217 0,0701717 0,4011
PIBpcPortugal 1 —0,0511462 0,341095 0,8850
PIBpcBrasil 0,179721 0,253681 0,5016
PIBpcAlemanha —0,495054 0,408805 0,2652
PIBpcEspanha —0,484768 0,354935 0,2143
PIBpcFranga 1,77466 1,22254 0,1899
PIBpcReinoUnido —0,286036 0,517892 0,5979
N° de observagdes 17

R? 0,568759

Fonte: Elaboragio propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware GRETL (anexo 9)

Através da andlise do R (coeficiente de determinagio) este tem um valor de 0,568759,

ou seja, as variaveis independentes explicam 57% do modelo.
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Quando a variavel dependente é a txIDE, a inica variavel estatisticamente significante
¢ txIDE. sendo significante a 10%. Podemos analisar da seguinte forma: considerando todo

o resto constante, uma variacio de uma unidade na txIDE, leva 2 um decréscimo de

—1,05250 na variavel txIDE.

TABELA 10 - RESULTADOS COM A VARIAVEL DEPENDENTE N° DE TURISTAS

Variavel Dependente (IN° de Turistas)
Coeficiente Desvio- Valor de p
Padrio
Constante 0,0362235 0,0227333 0,1551
TxIDE_1 2,48845 1,79909 0,2091
N° de turistas_1 0,656852 0,329534 0,0865 *

Receitas Turismo_1 0,253175 0,253175 0,1505
PIBpcPortugal 1 -0,638154 1,23065 0,6201
PIBpcBrasil 0,915264 0,0421618 0,9645
PIBpcAlemanha 0,910569 1,47494 0,5565
PIBpcEspanha 0,826812 1,28058 0,5391
PIBpcFranga —1,63253 4,41085 0,7222
PIBpcReinoUnido 0,925088 1,86852 0,6357

N° de observagdes 17

R? 0,787729

Fonte: Elaboragio prépria através dos dados recolhidos na amostra no sgffware GRETL (anexo 10)

Através da anilise do R’ (coeficiente de determinacdo), este tem um valor de 0,787729,
ou seja, as variaveis independentes explicam 79% do modelo.

Quando a variavel dependente é o numero de turistas, a Gnica variavel estatisticamente
significante é numero de Turistas.; sendo significante a 10%. Podemos analisar da seguinte
forma: considerando todo o resto constante, uma variacao de uma unidade na variavel n° de

Turistas leva a um acréscimo de 0,656852 na variavel namero de turistas.
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TABELA 11 - RESULTADOS COM A VARIAVEL DEPENDENTE RECEITAS DO TURISMO

Variavel Dependente (Receitas do Turismo)

Coeficiente Desvio- Valor de p
Padrio

Constante —0,02706066 0,0292904 0,3862

TxIDE_1 1,30232 1,30232 0,5918

N° de turistas_1 1,19026 0,424583 0,0264 ok
Receitas Turismo_1 —0,875787 0,326199 0,0313 ok
PIBpcPortugal 1 2,54108 1,58561 0,1531

PIBpcBrasil 3,46809 1,17926 0,0217 ok
PIBpcAlemanha —3,16951 1,90037 0,1393
PIBpcEspanha —0,948404 1,64995 0,5834

PIBpcFranga 498713 5,68310 0,4093
PIBpcReinoUnido 1,76576 2,40747 0,4871

N° de observagoes 17

R? 0,800293

Fonte: Elabora¢io propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware GRETL. (anexo 11)

Através da andlise do R* (coeficiente de determinacio) este tem um valor de 0,800293,

ou seja, as variaveis independentes explicam 80% do modelo.

Quando a variavel dependente sao as receitas do Turismo, as variaveis estatisticamente

significante sao numero de Turistas.i, as Receitas do Turismo.; e o PIBpc do Brasil, sendo

significantes a 5%. Podemos analisar da seguinte forma: considerando todo o resto

constante, com uma variacao de uma unidade na variavel n® de Turistas,, existe um

acréscimo de 1,19026 na variavel receitas do Turismo. Em relacdo as receitas do Turismo,

considerando todo o resto constante, uma variacado de uma unidade na variavel receitas do

Turismo.; leva a um decréscimo de —0,875787 na variavel receitas do Turismo. Em relacao

ao PIBpc do Brasil, considerando todo o resto constante, uma variagdo de uma unidade na

variavel PIBpc Brasil leva a um acréscimo de 3,46809 na variavel receitas do Turismo.
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TABELA 12 - RESULTADOS COM A VARIAVEL DEPENDENTE PIBPC PORTUGAL

Variavel Dependente (PIBpcPortugal)
Coeficiente Desvio- Valor de p
Padrio
Constante —0,00369053 0,00219894 0,1372
TxIDE_1 —0,255898 0,174022 0,1849
N° de turistas_1 0,127825 0,0318750 0,0051 ook
Receitas Turismo_1 —0,0599276 0,0244890 0,0443 ok
PIBpcPortugal 1 —0,270986 0,119038 0,0569 *
PIBpcBrasil 0,386036 0,0885313 0,0033 ook
PIBpcAlemanha —0,446697 0,142667 0,0166 ok
PIBpcEspanha 1,06760 0,123868 5,65e-05 ook
PIBpcFranga 1,46685 0,426651 0,0109 ok
PIBpcReinoUnido —1,07461 0,180738 0,0006 ook
N° de observagoes 17
R? 0,978829

Fonte: Elabora¢io propria através dos dados recolhidos na amostra no soffware GRETL. (anexo 12)

Através da andlise do R* (coeficiente de determinacio) este tem um valor de 0,978829,
ou seja, as variaveis independentes explicam 98% do modelo.

Quando a variavel dependente é o PIBpc em Portugal, excetuando a variavel txIDE .,
todas as variaveis sdo estatisticamente significantes. As variaveis n® de Turistas,, PIBpc do
Brasil, PIBpc de Espanha, PIBpc do Reino Unido sdo estatisticamente significativas a 1%.
As variaveis receitas do Turismo.i, PIBpc da Alemanha, PIBpc de Francga sao estatisticamente
significantes a 5% e a variavel PIBpc em Portugal; ¢ estatisticamente significante a 10%.
Analisando os coeficientes das variaveis, retiramos as seguintes informacoes:

Numero de Turistas.;- Considerando todo o resto constante, uma variacio de uma
unidade na variavel nimero de turistas i, vai resultar num acréscimo de 0,127825 na variavel
PIBpc em Portugal.

Receitas do Turismo_; - Considerando todo o resto constante, uma variagao de uma
unidade na variavel receitas do Turismo,, vai resultar um decréscimo de —0,0599276 na

variavel PIBpc em Portugal.
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PIBpc em Portugal,- Considerando todo o resto constante, uma variacio de uma
unidade na variavel PIBpc em Portugal, vai resultar num decréscimo de —0,270986 na
variavel PIBpc em Portugal.

PIBpc do Brasil — Considerando todo o resto constante, com uma variagao de uma
unidade na variavel PIBpc do Brasil vai existir um acréscimo de 0,386036 na variavel PIBpc
em Portugal.

PIBpc da Alemanha — Considerando todo o resto constante, uma variagao de uma
unidade na variavel PIBpc da Alemanha leva a um decréscimo de —0,446697na variavel
PIBpc em Portugal.

PIBpc de Espanha — Considerando todo o resto constante, com uma variacio de
uma unidade na variavel PIBpc de Espanha vai existir um acréscimo de 1,06760 na variavel
PIBpc em Portugal.

PIBpc de Franga — Considerando todo o resto constante, uma variagdio de uma
unidade na variavel PIBpc de Francaleva a um acréscimo de 1,46685 na variavel PIBpc em
Portugal.

PIBpc do Reino Unido — Considerando todo o resto constante, com uma vatiagao
de uma unidade na variavel PIBpc do Reino Unido vai existir um acréscimo de —1,07461 na

variavel PIBpc em Portugal.

5.5. Analise das Hipoteses em estudo

Tendo em conta todas as consideracbes metodoldgicas utilizadas, é possivel dar resposta e

verificar a validade das hipoteses em estudo definidas anteriormente.

H; = Existe uma relagdo entre o IDE e o nimero de turistas
Como foi referido anteriormente, esta variavel é significativa a 10% e tem uma influéncia
negativa na variavel dependente. Através desta analise, concluimos que existe uma relagao

entre estas duas variaveis; contudo, esta é negativa.

H, = Existe uma relagio entre o IDE e as Receitas do Turismo
Referiu-se anteriormente que esta variavel é significativa a 5% e, assim, podemos concluir
que existe uma relacio entre o IDE e as receitas do Turismo. A partir da analise do

coeficiente, é possivel identificar que a relagao é positiva.
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H3 = Existe uma relagio entre o IDE e o crescimento econémico em
Portugal
Esperava-se, inicialmente, que existisse uma relagdo positiva e com uma importancia
consideriavel entre estas duas variaveis. Contudo, com a anilise feita anteriormente,
verificamos que em nenhum dos modelos estimados existe significancia estatistica na variavel
PIBpc em Portugal, apesar do sinal do seu coeficiente ser positivo e o valor consideravel na

primeira estimagao (0,544018).

H, = Existe uma relagio entre o IDE e o crescimento econémico nos 5
principais parceiros
Foi verificada no modelo a relacio do IDE com os cinco principais parceiros e emissores de
turistas com Portugal (Brasil, Alemanha, Espanha, Franca e Reino Unido). Contudo, apenas
dois destes paises tém uma relacao estatisticamente significante, ambos sao significantes a
10%. Enquanto que com o PIBpc do Brasil a relagao é negativa, com o PIBpc da Alemanha

esta relacdo ¢ positiva. Para nenhum dos paises restantes esta relagdo ¢é significativa.

Hs = Existe uma relagio entre o numero de turistas e as receitas do Turismo
Para dar resposta a esta questao, foi necessario recorrer a um modelo de causalidade e, através
dele, percebemos que a variavel numero de turistas, quando relacionada com a variavel
receitas do Turismo, ndo tem significancia estatistica. Por outro lado, a variavel receitas do
Turismo ¢ positivamente influenciada pela variavel numero de turistas, sendo esta
significante a 5%. Podemos concluir, entdo, que quando o nimero de turistas aumenta, as
receitas do Turismo consequentemente também aumentam. Contudo, como ndo existe
significancia estatistica, nao podemos concluir que com um aumento das receitas exista

também um consequentemente aumento do numero de turistas.

Hg = Existe uma relagio entre o nimero de turistas e o PIBpc em Portugal
Quando a variavel dependente é o PIBpc em Portugal, o numero de turistas do ano anterior
¢ estatisticamente significante a 1%, existindo uma relag¢ao positiva. Por outro lado, quando
a variavel dependente é o nimero de turistas, nao existe significancia estatistica por parte do
PIBpc em Portugal. Assim, podemos concluir que existe um impacto positivo do aumento

do numero de turistas no valor do PIBpc em Portugal. Contudo as variagdes do PIBpc em
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Portugal e a sua influéncia no numero de turistas nao tém significancia estatistica, nao

permitindo, assim, obter qualquer conclusio.

H; = Existe uma relagio entre nimero de turistas e o PIBpc nos 5 principais
parceiros

Na regressio efetuada onde a variavel dependente era o numero de turistas, ndo foram

obtidos resultados estatisticamente significativos para as variaveis representantes dos cinco

principais parceiros, pelo que apenas podemos concluir que a relagdo existente entre as

variaveis nao tem significancia estatistica no modelo.

Hg = Existe uma relagio entre as receitas do Turismo e o PIBpc em Portugal
Quando a variavel dependente ¢ o PIBpc em Portugal, o valor das receitas do ano anterior é
estatisticamente significante a 5%, existindo uma relagao negativa. Por outro lado, quando a
variavel dependente sio as receitas do Turismo, nao existe significancia estatistica por parte
do PIBpc em Portugal. Assim, podemos concluir que as receitas do Turismo do ano anterior
tem um impacto no valor do PIBpc em Portugal, apesar de negativo. Contudo, através das
variagdoes do PIBpc em Portugal, nio ¢ possivel perceber qual a influéncia nas receitas do

Turismo, uma vez que nio existe significancia estatistica.

Hy = Existe uma relagio entre as receitas do Turismo e o PIBpc nos 5
principais parceiros
Na regressao efetuada onde a variavel dependente era o nimero de turistas, apenas um dos
cinco principais parceiros revelou significancia estatistica. O PIBpc do Brasil ¢
estatisticamente significante a 5%, tendo uma relagao positiva. Para todos os outros, nao
foram obtidos resultados estatisticamente significativos para as variaveis representantes dos
restantes parceiros, pelo que podemos concluir que a relagio existente entre eles nio é

significativa neste modelo.

H,, = Existe uma relagdo entre o PIBpc em Portugal e o PIBpc dos 5
principais parceiros
Através do ultimo modelo estimado, percebe-se que todos os principais parceiros sao
estatisticamente significantes quando a variavel dependente é o PIBpc em Portugal. As

variaveis PIBpc do Brasil, PIBpc de Espanha e PIBpc do Reino Unido sdo estatisticamente
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significativas a 1%. Enquanto o PIBpc de Franca e o PIBpc da Alemanha sio
estatisticamente significantes a 5%. A relagao entre as variaveis é negativa quando se relaciona
com o PIBpc da Alemanha e do Reino Unido e positiva com as restantes variaveis (PIBpc
do Brasil, PIBpc de Espanha e PIBpc de Franca). Conclui-se, portanto, que as variacoes

existentes nos cinco principais parceiros tém influéncia no PIBpc de Portugal.
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6. Conclusoées

Este estudo teve como objetivos perceber de que modo o IDE contribuiu para o
desenvolvimento/ctrescimento do Tutismo em Portugal, de que modo o desenvolvimento
do Turismo contribuiu para a captagio de IDE e de que modo estes dois conceitos tém
influéncia no crescimento econémico do pais (Portugal). Para tal, foi primeiramente
elaborado um modelo econométrico em que se utilizou a variavel IDE (recebimentos) como
variavel dependente e, como variaveis explicativas, o numero de turistas estrangeiros, as
receitas do Turismo, o PIBpc em Portugal ¢ o PIBpc dos cinco principais parceiros e
emissores de turistas, mais propriamente Brasil, Alemanha, Espanha, Franca e Reino Unido.
Neste modelo, foram observados dados temporais no periodo temporal de 2000 a 2018,
tendo sido este intervalo definido devido ao facto de marcar o inicio da moeda tnica na
Uniao Europeia, em 2002. Para responder a problematica do estudo, foram selecionadas dez
hipéteses, como demonstrado anteriormente.

Os resultados que foram obtidos na primeira estima¢ao do modelo indicam que, tendo
o IDE como variavel dependente, as variaveis nimero de turistas e PIBpc do Brasil sao
estatisticamente significativas; contudo, apresentam uma relacdo negativa, contrariando o
valor esperado. Para além destas, também as receitas do Turismo e o PIBpc da Alemanha
sao estatisticamente significativas, apresentando uma influéncia positiva. As restantes
variaveis nao obtiveram qualquer significancia estatistica nesta regressio, nao sendo possivel
retirar qualquer tipo de conclusao acerca da relacao entre elas. Como foi sendo referido ao
longo deste estudo, durante o periodo em analise o Mundo atravessou uma forte crise
economica, que teve inicio no ano de 2008, e, assim sendo, para uma maior compreensao do
modelo, foi inserida a variavel dummy “crise”, com o objetivo de analisar o impacto desta.
Contudo, quando inserimos esta variavel dummy, percebemos que a sua presenca nio tem
significancia estatistica, ndo podendo assim obter uma resposta conclusiva acerca do impacto
da crise no modelo especificado.

Uma vez que apenas com esta estimacdo ndo foi possivel responder a todas as
hipoteses propostas, recorreu-se a uma nova estimagao. Assim, foi estimado um modelo
autorregressivo (VAR) para identificar a causalidade entre as variaveis. Quando a variavel
dependente é o IDE, a tnica variavel estatisticamente significante é o valor do IDE do ano
anterior, tendo uma influéncia negativa. Quando a variavel dependente é o nimero de

turistas, apenas o numero de turistas do ano anterior é estatisticamente significante, tendo
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uma relacdo positiva. Quando a variavel dependente sao as receitas do Turismo, as variaveis
receitas do Turismo do ano anterior e o PIBpc do Brasil sio estatisticamente significantes e
apresentam uma relagdo positiva, enquanto que as receitas do Turismo do ano anterior
também sao estatisticamente significantes mas apresentam uma relagao negativa. Por dltimo,
quando a variavel dependente é o PIBpc em Portugal, excetuando a variavel IDE, todas as
outras sao estatisticamente significantes. As varidaveis nimero de turistas do ano anterior,
PIBpc do Brasil, PIBpc de Espanha e PIBpc de Franca apresentam uma influéncia positiva
no PIBpc de Portugal. Por outro lado, as variaveis receitas do Turismo do ano anterior,
PIBpc de Portugal do ano anterior, PIBpc da Alemanha e PIBpc do Reino Unido apresentam
uma relagdo negativa.

Através desta analise, conclui-se com este estudo que as variaveis relacionadas com o
Turismo tém significancia estatistica quando relacionadas com o IDE, sendo que o numero
de turistas, ao contrario do esperado, tem uma influéncia negativa e as receitas do Turismo
uma influéncia positiva, ou seja, o Turismo tem impacto no Investimento Direto Estrangeiro.
Relativamente ao crescimento econémico de Portugal, analisado através do PIBpc, nao é
possivel obter nenhuma conclusio, visto que neste modelo nao apresenta significancia
estatistica, apesar do valor do coeficiente ser positivo (0,544018). Relativamente ao Turismo,
¢ possivel concluir que este ¢ influenciado pelos valores das variaveis relacionadas com o
Turismo (numero de turistas e receitas do Turismo). Contudo, apesar de se verificar
importante para o IDE e de ter significancia estatistica, o IDE ndo tem significancia
estatistica para o Turismo, o que nao permite obter uma conclusio. Por dltimo, em relagao
ao crescimento econéomico de Portugal, medido através do PIB, todas as variaveis tém
significancia estatistica, exceto a variavel IDE. Permite-nos assim concluir que o Turismo e
os PIBpc dos principais parceiros influenciam o valor do PIBpc em Portugal e o crescimento
econémico, mas o IDE ndo obtém qualquer significancia estatistica, nao sendo possivel
retirar uma conclusdo acerca da influéncia do IDE no PIBpc de Portugal.

De modo a complementar este estudo, seria interessante aumentar o periodo de
analise. O objetivo do aumento do espago temporal seria perceber as diferencgas existentes
entre os periodos em que Portugal nido estava inserido na Unido Europeia, a partir do
momento em que fez parte da mesma, aquando da introdugdo do espago Schengen, entre
outras.

As maiores dificuldades deste estudo prendem-se com o facto de existit uma

quantidade reduzida de literatura que tenha em consideragio as trés variaveis (IDE, Turismo
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e crescimento econdémico), sendo que grande nimero de trabalhos relaciona estas variaveis
com outras e em escassas vezes ¢ possivel encontrar as trés presentes no mesmo estudo. A
grande parte dos estudos tendencialmente analisa o impacto do IDE no crescimento
econémico ou o impacto do Turismo no crescimento econdémico, existindo pouca matéria
no que toca a insercao das trés variaveis. Quando reduzimos a pesquisa a estudos em
Portugal, esse valor baixa drasticamente. Procura-se, com este estudo, alargar referéncias
acerca desta tematica e que este possa servir de base para outros estudos acerca da influéncia

do IDE e do Turismo no crescimento econdmico.
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8. Anexos

ANEXO 1 - TABELA RESUMIDAS DOS TESTES DE ESTACIONARIDADE

Variavel P-value para as Estacionaridade P-value para as Estacionarida
variaveis em variaveis em primeiras de
logaritmos diferengas

IDE >0,10 Estacionaria >0,10 Estacionaria
N° de Turistas 0,015 Nio Estacionaria 0,057 Estacionaria
Receitas do Turismo <0,01 Nio Estacionaria >0,10 Estacionaria
PIBpcPT >0,10 Estacionaria >0,10 Estacionaria
PIBpcBR 0,024 Nio Estacionaria >0,10 Estacionaria
PIBpcAlemanha <0,01 Nio Estacionaria >0,10 Estacionaria
PIBpcEspanha >0,10 Estacionaria >0,10 Estacionaria
PIBpcFranga 0,012 Nio Estacionaria >0,10 Estacionaria
PIBpcUK 0,026 Nio Estacionaria >0,10 Estacionaria
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ANEXO 2 - RESULTADOS DA ESTIMACAO PELO METODO OLS

fodelo 2: Minimos Quadrados (OLS), usando as observac¢des 2001-2018 (T = 18)

Variavel dependente: TxIDE

coeficiente
const 9,0123836
d 1 NumeroTurist~ -0,133118
d 1 ReceitasTuri~ @,114992
d 1 PIBpcPT @,884431
d 1 PIBpcBR -9,486450
d_1 PIBpcAlemanha @,893344
d 1 PIBpcEspanha -1,40814
d_1 PIBpcFranca -2,83365
d 1 PIBpcUK 1,08077
Crise -9,0181487
Média var. dependente -@,000156@
soma resid. quadrados ©,001168
R-quadrado @,581464
F(9, 8) 1,234916
Log. da verosimilhan¢a 61,24214
Critério de Schwarz -93,58055
rho -0,21e674

erro padrao racio-t
©,0101875 1,216
0,0772244 -1,724
®,0516579 2,226
9,707323 1,250
©,236812 -2,0854
9,456807 1,956
©,917254 -1,535
1,14633 -1,774
©,613952 1,760
9,0184914 -@,9815

D.P. var. dependente
E.P. da regressao
R-quadrado ajustado
valor P(F)

Critério de Akaike
Critério Hannan-Quinn
Durbin-wWatson

valor p
@,2588
09,1230
@,0566 *
09,2465
0,0740 *
09,0862 *
©,1633
09,1140
9,1164
@,3551
0,012814
0,012085
0,110611
0,388352
-102,4843
-101,2566
2,416377

Excluindo a constante, o valor p foi o maior para a variavel 29 (Crise)
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ANEXO 3 - TESTE DE WHITE PARA A HETEROCESDATICIDADE

Teste de White para a heterocedasticidade
Minimos Quadrados (OLS), usando as observagdes 2001-2018 (T = 18)
Variavel dependente: uhat”2

coeficiente erro padrdo racio-t wvalor p
const -0,000202595 0,000166141 -1,219 09,4373
d 1 NumeroTurist~ 0,00369968 0,00160289 2,308 09,2603
d 1 ReceitasTuri~ 0,00205451 0,00112012 1,834 90,3178

d_1 PIBpcPT -0,000218445 ©,00926902 -0,02357 0,9850
d 1 PIBpcBR 0,00732877 ©0,00292858 2,502  ©,2420
d 1 PIBpcAlemanha -0,012786@  ©,00764935 -1,672  ©,3432
d 1 PIBpcEspanha 0,00793841 0,0147890 90,5368 ©,6864
d 1 PIBpcFranca -0,00404595  ©0,0315455 -0,1283 ©0,9188
d 1 PIBpcUK 9,00271115 0,0113490 90,2389 90,8507
sq_d 1 NumeroTur~ -@,0183356  ©,0111727 -1,641  ©,3484
sq d 1 ReceitasT~ -@,00989861 ©0,00454811 -2,176  0,2742
sq_d 1 PIBpcPT 9,0404427  0,218951 90,1847 ©,8837
sq_d 1 PIBpcBR -0,0392000  ©,0275130 -1,425  ©,3896
sq_d 1 PIBpcAlem~  @,258295 9,101548 2,544  0,2385
sq_d 1 PIBpcEspa~  ©,389637 9,326772 1,192 90,4443
sq_d 1 PIBpcFran~ -@,719064 1,36123 -0,5282 ©0,6906
sq_d 1 PIBpcUK -0,0553656  0,536099 -0,1033  0,9345

R-quadrado ndo-ajustado = @,975442

Estatistica de teste: TR”"2 = 17,557959,
com valor p = P(Qui-quadrado(16) > 17,557959) = @,350409



ANEXO 4 - TESTE PARA A AUTOCORRELACAO

heste de Breush-Godfrey para autocorrelacdo de primeira-ordem

Minimos Quadrados (OLS), usando as observacdes 2001-2018 (T

variavel dependente: uhat

coeficiente erro padrao

racio-t

= 18)

const -@,000617116 ©,00557e74
d_1 NumeroTurist~ 0,00765438 ©,0338949
d_1 ReceitasTuri~ 0,00300442 0,8538716

d 1 PIBpcPT -0,0288064  ©,654531
d 1 PIBpcBR 0,0268579  ©,257379
d 1 PIBpcAlemanha -0,0230030  ©,313922
d_1 PIBpcEspanha 0,0408138  ©,744097
d 1 PIBpcFranca 0,0892660  ©,901326
d 1 PIBpcUK -0,0792220  0,618065
uhat 1 -0,162880 0,507560

R-quadrado nao-ajustado = 0,812709

Estatistica de teste: LMF = 8,102982,
com valor p = P(F(1,8) > ©,102982) = 0,757

Estatistica alternativa: TR*2 = ©,228765,

-0,1108
0,09124
0,05577

-0,04401
08,1044

-0,07328
0,05485
0,09904

-0,1282

-0,3200

com valor p = P(Qui-quadrado(1) > @,228765) = 0,632

Ljung-Box Q' = ©,128929,
com valor p = P(Qui-quadrado(1) > ©,128929)

Il
=
-
~J
W]

90,7565
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ANEXO 5 - TESTE PARA A ESPECIFICAGCAO (TESTE RESET)

Regressdo auxiliar para o teste de especificagdo RESET
Minimos Quadrados (OLS), usando as observagdes 2801-2018 (T = 18)
variavel dependente: TxIDE

coeficiente erro padrao racio-t wvalor p
const -0,00127825 9,00569524 -0,2244 00,8288
d 1 NumeroTurist~ 9,125483 9,161183 e,7780 0,4620
d 1 ReceitasTuri~ -0,117187 9,139260 -8,8415 @,4279
d 1 PIBpcPT -8,390491 0,772007 -8,5858 80,6285
d 1 PIBpcBR 9,1149@9 9,366698 9,3134 0,7631
d 1 PIBpcAlemanha -9,108502 0,444444 -9,2441 0,8141
d 1 PIBpcEspanha @,498177 @,965296 e,5161 ©,6217
d 1 PIBpcFranca 1,15511 1,49292 09,7737 0,4644
d 1 PIBpcUK -8,774973 @,979353 -8,7913 08,4547
yhatn2 -37,6808 32,5997 -1,156 ©,2857
yhatn3 6098,62 3276,72 1,861 ©,1050

Estatistica de teste: F = 1,732837,
com valor p = P(F(2,7) > 1,73204) = 0,245



ANEXO 6 - TESTE DE CHOW PARA FALHA ESTRUTURAL EM 2008

Pegresséo aumentada para o teste de Chow

Minimos Quadrados (OLS), usando as observagdes 2001-2018 (T = 18)
Vvariavel dependente: TxIDE

omitido devido a colinearidade exacta: sd d 1 PIBpcFranca sd d 1 PIBpcUK

coeficiente erro padrdo racio-t wvalor p

const -0,178464 ©,248572 -0,7180  ©,5473
d 1 NumeroTurist~ -0,0301083 ©,748526 -0,04022 ©,9716
d 1 ReceitasTuri~ 9,191221 9,433284 90,4413 0,7021
d_1 PIBpcPT -5,76187 4,31368 -1,336 90,3134
d 1 PIBpcBR 3,11963 3,19672 ©,9759 ©,4320
d 1 PIBpcAlemanha -0,206100 4,49018 -8,04590 ©,9676
d 1 PIBpcEspanha 7,53626 12,1749 89,6190 08,5990
d 1 PIBpcFranca -1,14345 1,35383 -0,8446 ©,4873
d 1 PIBpcUK 9,971058 9,942461 1,030 09,4111
splitdum 9,181981 8,250909 ©,7253  ©,5437
sd d 1 NumeroTur~ -@,124735 9,812317 -0,1536 ©,8921
sd d 1 ReceitasT~ -©,0773648 0,417768 -0,1852 ©,8702
sd d 1 PIBpcPT 6,79031 4,54169 1,495 9,2735
sd d 1 PIBpcBR -3,67205 3,30504 -1,111 9,3822
sd d 1 PIBpcAlem~ 0,724857 4,70204 90,1542 ©,8916
sd d 1 PIBpcEspa~ -8,92466 12,4075 -6,7193 08,5467

Média var. dependente -0,0001580 D.P. var. dependente 0,012814

Soma resid. quadrados 8,@88355 E.P. da regressao 9,013326
R-quadrado @,872773 R-quadrado ajustado -9,081426
F(15, 2) 0,914665 valor P(F) 0,639620
Log. da verosimilhan¢a 71,95927 Critério de Akaike -111,9185
critério de Schwarz -97,67260 Critério Hannan-Quinn -109,9542
rho -8,159769 Durbin-wWatson 2,230935

Teste de Chow para a falha estrutural na observacao 2008
F(7, 2) = @,767371 com valor p ©,6697



ANEXO 7 - TESTE DE CHOW PARA FALHA ESTRUTURAL EM 2012

hegresséo aumentada para o teste de Chow

Minimos Quadrados (OLS), usando as observac¢oes 2001-2018 (T = 18)

variavel dependente: TxIDE

Omitido devido a colinearidade exacta: sd d 1 PIBpcFranca sd d 1 PIBpcUK

coeficiente erro padrao racio-t

const -0,00161953  ©,0306975 -0,05276
d 1 NumeroTurist~  -0,11771@ 0,317266 -0,3710
d 1 ReceitasTuri~ 0,0986124  ©,140231 09,7032
d 1 PIBpcPT 9,153605 2,78055 9,05524
d 1 PIBpcBR -0,119396 1,63004 -0,07325
d 1 piBpcAlemanha 0,663537 0,619264 1,071
d 1 PIBpcEspanha -0,174310 2,84411 -0,06129
d 1 PIBpcFranca -1,93270 2,01705 -0,9582
d 1 PIBpcUK 9,689789 1,65879 09,4158
splitdum -0,0372716 0,130842 -0,2849
sd d 1 NumeroTur~ 0,309340 ©,879646 09,3517
sd d 1 ReceitasT~  -0,828477 2,09461 -0,3955
sd_d_1 PIBpcPT 10,1596 19,9686 09,5033
sd_d 1 PIBpcBR -2,62490 3,97307 -0,6607
sd d 1 PIBpcAlem~ 7,18437 17,1763 9,4183

sd d 1 PIBpcEspa~ 12,5344 24,0478 -0,5212

Média var. dependente -8,00015@¢ D.P. var. dependente
soma resid. quadrados @,000882 E.P. da regressao

R-quadrado ©,684198 R-quadrado ajustado
F(15, 2) @,288873  valor P(F)

Log. da verosimilhan¢a 63,77697 Critério de Akaike
Critério de Schwarz -81,308090 Critério Hannan-Quinn
rho 8,011142 Durbin-Watson

Teste de Chow para a falha estrutural na observacao 2812
F(7, 2) = ©,138541 com valor p @,9801

valor p
09,9627
09,7462
90,5548
09,9610
09,9483
89,3961
90,9567
09,4391
09,7179
90,8025
90,7587
90,7307
89,6615
90,5767
90,7164
09,6542

8,012814
9,820995
-1,684314
8,941942
-95,55395
-93,58962
1,953501
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ANEXO 8 - RESULTADOS DA ESTIMACAO PELO METODO OLS COM A VARIAVEL DUMMY
(CRISE)

Hodelo 2: Minimos Quadrados (OLS), usando as observacoes 2001-2018 (T = 18)
Variavel dependente: TxIDE

coeficiente erro padraoc racio-t valor p

const 9,0123836 ©,0101875 1,216 ©,2588
d 1 NumeroTurist~ -0,133118 9,0772244 -1,724 ©,1230
d 1 ReceitasTuri~ 9,114992 ©,0516579 2,226 ©,0566 *
d 1 PIBpcPT 9,884431 9,707323 1,250 ©,2465
d_1 PIBpcBR -0,486450 9,236812 -2,054 ©,0740 *
d 1 pIBpcAlemanha 9,893344 9,456807 1,956 ©,0862 *
d 1 PIBpcEspanha -1,40814 ©,917254 -1,535 90,1633
d 1 PIBpcFranca -2,83365 1,14633 -1,774 ©,1140
d 1 PIBpcUK 1,08077 9,613952 1,760 ©,1164
Crise -0,0181487 ©,0184914 -0,9815 ©,3551

Média var. dependente -8,800158 D.P. var. dependente ©,012814

Soma resid. quadrados ©,801168 E.P. da regressdo 0,012085
R-quadrado @,581464 R-quadrado ajustado 0,110611
F(9, 8) 1,234916 valor P(F) 0,388352
Log. da verosimilhan¢a 61,24214 Critério de Akaike -102,4343
Critério de Schwarz -93,58055 Critério Hannan-Quinn -101,2566
rho -8,210674  Durbin-Watson 2,416377

Excluindo a constante, o valor p foi o maior para a variavel 29 (Crise)
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ANEXO 9 - RESULTADOS DA ESTIMAGCAO (VAR) PARA VARIAVEL TXIDE

kistema VAR, grau de desfasamento 1
Estimativas Minimos Quadrados (OLS), observacgoOes 20082-2018 (T = 17)

Log. da verosimilhan¢a = 216,33532

Determinante da matriz de covariancias = 1,0393949e-816
-20,7453
-18,7848
-20,5505
Portmanteau: LB(4) = 80,6264, gl = 48 [0,0022]

AIC =
BIC =
HQC =
Teste

de

Equagao 1: TxIDE

coeficiente

erro padrao

racio-t

const

TXIDE_1
d 1 NumeroTuri~ 1

-9,00561496
-1,05250
0,111600

d 1 ReceitasTu~ 1 -0,0627217

d 1 PIBpcPT 1
d 1 PIBpcBR

-2,0511462
@,179721

d 1 PIBpcAlemanha  -©,495054

d 1 PIBpcEspanha
d 1 PIBpcFranca
d 1 PIBpcUK

-0,484768
1,77466
-9,286036

Média var. dependente -@,000030
Soma resid. quadrados ©,001202

R-quadrado

F(9, 7)

rho

Testes-F

Todos
Todos
Todos
Todos

0s
0s
05
0s

@,568759
1,025802
-0,329573

com zero restricdes:

desfasamentos de TxIDE

0,00630092
0,498649
8,0913359
8,0701717
8,341095
0,253681
9,408805
8,354935
1,22254
0,517892

-0,8911
-2,111
1,222
-0,8938
-0,1499
09,7085
-1,211
-1,366
1,452
-0,5523

D.P. var. dependente
E.P. da regressdo
R-quadrado ajustado

valor P(F)

Durbin-Watson

desfasamentos de d_1 MumeroTurist~
desfasamentos de d 1 ReceitasTuri~
desfasamentos de d_1 PIBpcPT

F(1,
F(1,
F(1,
F(1,

|

T R Rt

2,013198
2,01313
2,014306
@,498222
2,354651

4,4551
1,4930
8,79894
0,022484

[0,0727
[0,2613
[0,4011
[0,8850

]
]
]
]
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ANEXO 10 - RESULTADOS DA ESTIMAGCAO (VAR) PARA VARIAVEL N° DE TURISTAS

Equagdo 2: d_1 NumeroTuristas

coeficiente erro padrao racio-t wvalor p

const 9,0362235  ©,0227333 1,593  0,1551
TXIDE 1 2,48845 1,79909 1,383  0,2091
d 1 NumeroTuri~ 1  ©,656852 0,329534 1,993  0,0865 *
d 1 ReceitasTu~ 1  -0,408642 0,253175  -1,614  0,1505
d 1 PIBpcPT 1 -0,638154 1,23065 -0,5186 0,6201
d 1 PIBpcBR 0,0421618  ©,915264 9,04607 ©,9645
d_1 PIBpcAlemanha  ©,910569 1,47494 9,6174  ©,5565
d 1 PIBpcEspanha 0,826812 1,28058 09,6457 ©,5391
d_1 PIBpcFranca -1,63253 4,41085 -9,3701 09,7222
d_1 PIBpcUK 9,925088 1,86852 9,4951 ©,6357

Média var. dependente ©,@064661 D.P. var. dependente 0,067871

Soma resid. quadrados ©,015645 E.P. da regressao 0,047276
R-quadrado ©,787729 R-quadrado ajustado 0,514809
F(9, 7) 2,886301 valor P(F) 0,088086
rho -0,368721  Durbin-wWatson 2,721218

Testes-F com zero restricoes:

Todos os desfasamentos de TxIDE F(1, 7) = 11,9131 [@,2091]
Todos os desfasamentos de d 1 NumeroTurist~ F(1, 7) = 3,9731 [0,0865]
Todos os desfasamentos de d 1 ReceitasTuri~ F(1, 7) = 2,6052 [0,1505]
Todos os desfasamentos de d 1 PIBpcPT F(1, 7) = @,268% [@,6201]



ANEXO 11 - RESULTADOS DA ESTIMACAO (VAR) PARA VARIAVEL RECEITAS DO

TURISMO

Equacdo 3: d_1 ReceitasTurismo

coeficiente

erro padrao

racio-t

const

TXIDE 1

d_1 _NumeroTuri~_1
d 1 ReceitasTu~_1
d 1 PIBpcPT 1

d 1 PIBpcBR

d 1 PIBpcAlemanha
d 1 PIBpcEspanha
d 1 PIBpcFranca

d 1 PIBpcUK

Média var. dependente
Soma resid. quadrados
R-quadrado

F(9, 7)

rho

-0,0270666
1,30232
1,19026

-9,875787
2,54108
3,46809

-3,16951

-0,948404
4,98713
1,76576

0,061830
0,025972
0,800293
3,116818
-8,37e497

Testes-F com zero restricdes:

Todos os desfasamentos
Todos os destasamentos
Todos os desfasamentos
Todos os desfasamentos

de TxIDE

0,0292904
2,31802
@,424583
8,326199
1,58561
1,17926
1,90037
1,64995
5,68310
2,40747

D.P. var. dependente
E.P. da regressao
R-quadrado ajustado

valor P(F)
purbin-Watson

de d_1 NumeroTurist~
de d_1 ReceitasTuri~
de d 1 PIBpcPT

F(1,
F(1,
F(1,
F(1,

NN N |

et e Tt St

80,0217 **

0,090156
@,060912
@,543527
2,074015
2,628057

8,31565
7,8589
7,2083

= 2,5683

[0,5918
[0,0264
[6,0313
[0,1531

]
]
]
]
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ANEXO 12 - RESULTADOS DA ESTIMAGCAO (VAR) PARA VARIAVEL PIBPC DE PORTUGAL

Equagdo 4: d_1 PIBpcPT

coeficiente

erro padrao

racio-

t

const

TXIDE 1

d 1 NumeroTuri~ 1
d 1 ReceitasTu~ 1
d 1 PIBpcPT 1

d 1 PIBpcBR

d 1 PIBpcAlemanha
d 1 PIBpcEspanha
d 1 PIBpcFranca

d 1 PIBpcUK

Média var. dependente
soma resid. quadrados
R-quadrado

F(9, 7)

rho

Testes-F com zero rest

Todos os desfasamentos
Todos os desfasamentos
Todos os desfasamentos
Todos os desfasamentos

-0,00369053
-0,255898
0,127825
-0,0599276
-0,270986
0,386036
-0,446697
1,06760
1,46685
-1,07461

@,005843
@,000146
@,978829
35,95951
-08,155213

ricoes:

de TxIDE

2,00219894
2,174022
0,0318750
@,0244890
2,119@38
0,0885313
@,142667
2,123868
0,426651
@,180738

D.P. var. dependente
E.P. da regressao
R-quadrado ajustado

valor P(F)

Durbin-wWatson

de d 1 NumeroTurist~
de d_1 ReceitasTuri~
de d_1 PIBpcPT

F(1,
F(1,
F(1,
F(1,

e N NN |

et St Nt

valor p
90,1372
0,1849
@,0051  ***
0,0443  **
0,0569 *
0,0033  ***
0,0166  **
5,65e-@5 *%%
0,010  **

90,0006  ***

2,020788
@,004573
@,951608
a,000049
2,000526

= 2,1624 [0,1849]
- 16,082 [©,0051]
=  5,0884 [0,0443]
= 5,1823 [@,0569]
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